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  چکیده

 را داخلی ناخالص تولید از توجهی قابل سهم همواره کشور در کشاورزي بخش افزوده ارزش
 بخش این محصولات صادرات نسبی مزیت بررسی رو از این است، داده اختصاص خود به

 این استعداد و استان اصفهان جغرافیایی و اقلیمی موقعیت به رسد. با توجه می نظر به ضروري

 صادرات نسبی مزیت تا است آن بر حاضر پژوهش کشاورزي، محصولات تولیدات در منطقه
 هاي شاخص از استفاده با و قرارداده بررسی مورد اصفهان استان در را محصولات کشاورزي

RCA ،RSCA 2و استان کشاورزي محصولات نسبی مزیت به تحلیل نسبی مزیت 

استان اصفهان در محصولات نتایج  نشان داد که   .بپردازد1391-1395در طول دوره  اصفهان
در جایگاه بالا  31/22و  26/30اي به ترتیب با مزیت نسبی  یونجه و سبزیجات گلخانه زراعی،

بالاترین مزیت نسبی  45/3و  79/3، 28/7اند و در محصولات باغی به، انار و سیب با  قرار گرفته
در محصولات زراعی اصفهان نسبت به خاورمیانه  استان. همچنین را به خود اختصاص داده است
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اند و در  در جایگاه بالا قرار گرفته 48/5و  54/8چغندرقند به ترتیب با مزیت نسبی خربزه و 
بالاترین مزیت نسبی را به خود اختصاص داده  97/72محصولات باغی محصول به با مزیت نسبی 

اي به  علوفه خربزه و ذرتدر محصولات زراعی اصفهان نسبت به جهان  استانو در نهایت است. 
اند و در محصولات باغی محصول  در جایگاه بالا قرار گرفته 07/6و  60/14نسبی  ترتیب با مزیت

بالاترین مزیت نسبی را به خود اختصاص داده است.  79/17و  19/20بادام و سیب با مزیت نسبی 
 و موانع باشد نمی مزیت نسبی داراي اصفهان استان که محصولاتی درشود که  پیشنهاد می

 محصولات فراهم این نسبی مزیت افزایش زمینه امکان در صورت تا بررسی آن مشکلات

  .گردد
  ، اصفهانخاورمیانهمزیت نسبی، محصولات کشاورزي،  واژگان کلیدي:

  
  مقدمه

 نفتی بازارهاي رکود دلیل به غیرنفتی و صادرات توسعه بحث اخیر هاي ل سا در که آنجایی از
 مورد شدت به است، تحمیل کرده کشور اقتصاد بر محصولی تک صادرات که آثار سویی و

 نسبی هاي شناسایی مزیت و بررسی مستلزم سیاست این انتخاب است، بنابراین شده واقع توجه
به  محصولات این صدور سپس و ها مزیت این مختلف، تقویت محصولات تولیدات در کشور

هاي اقتصادي در  ). یکی از بخش1، صفحه 1387است (اکبري و همکاران، دیگر کشورهاي
زایی، ایجاد  تواند در اشتغال ویژه کشورهاي در حال توسعه از جمله ایران که می کشورها به

درآمد ، ارزآوري و در نتیجه توسعه اقتصادي نقش مؤثري داشته باشد بخش کشاورزي است. 
گونه کشورها باعث شده است که این  اي در این مل عمدهدهد عوا بررسی و مطالعات نشان می

توان به فقدان  بخش نتواند نقش مورد انتظار خود را در این زمینه ایفا کند. از جمله این عوامل می
هاي تولید کشورها، نبود یک نظام  اطلاعات و دانش اقتصادي افراد در زمینه استعدادها و پتانسیل

رآمد، ناآگاهی از شرایط خاص محصولات کشاورزي از جمله بازاریابی و بازاررسانی کا
ها و قوانین ارزي و تجاري مناسب از  فسادپذیري، حجیم بودن و... و همچنین فقدان سیاست

  سوي دولت و... است. 
شود به این معنی است که اگر کشوري  الملل مطرح می مزیت نسبی که در ارتباط با تجارت بین

تر تولید کند (با شرط یکسان بودن کیفیت کالاي مورد  ن ر کشورها ارزاکالایی را نسبت به دیگ
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بررسی در هر دو کشور)، کشور مذکور در کالاي مورد نظر داراي مزیت نسبی بوده و با وارد 
تواند از صادرات آن کالا منتفع گردد (سعیدي فر و  شدن در صحنه رقابت می

 هاي استفاده راه واقع در منطقه هر نسبی هاي مزیت ). در واقع شناسایی64،صفحه 1392آخانی،
 آن تبع به و منطقه توسعه امر، این با تحقق و سازد می فراهم را موجود امکانات از بهتر

 زیاد در داخل و خارج از کشور انجام مطالعات نسبی مزیت زمینه در .گردد تسریع می کشور،

است که در ادامه شرح  شده بررسی بعد تولید از نسبی مزیت آنها بیشتر در که گرفته
  مختصري از آنها آورده شده است:

اي با عنوان بررسی مزیت نسبی محصولات پسته، گردو و بادام  ) در مقاله1395شفیعی و پناهی (
در استان کرمان به بررسی مزیت نسبی تولید محصولات پسته، گردو و بادام استان کرمان در سال 

اخص هزینه منابع داخلی و ماتریس تحلیل سیاستی پرداختند. با با استفاده از ش 1391- 1392
درنظر گرفتن شاخص هزینه منابع داخلی که براي محصولات پسته، گردو و بادام به ترتیب برابر 

 دست آمد، تولید این محصولات مزیت نسبی دارند. به 27/0و  6/0، 45/0

 29و مزیت جمعی به تعیین مزیت نسبی با استفاده از شاخص بالاسا  )1392فر و آخانی ( سعیدي
ها نشان  هاي کشور پرداختند. نتایج مطالعه آن محصول باغی در تمام استان 26محصول زراعی و 

هاي کشور از شرایط متفاوتی برخوردارند. به عنوان مثال تنها استانی که از لحاظ  داد که استان
 7ها در مانند بوشهر که در  استان باشد استان خوزستان است و برخی نیشکر داراي مزیت می

  باشند. باشد در چند محصول داراي مزیت می محصول داراي مزیت می
پذیري محصولات کشاورزي ایران و  اي پتانسیل رقابت ) در مطالعه1392پور ( پاکروان و گیلان

دند. با هم مقایسه کر 1995-2011کشورهاي منطقه خاورمیانه و آفریقاي  جنوبی در دوره زمانی 
داراي مزیت  1998نتایج بدست آمده نشان داد که کشور ایران در دوره مورد نظر تنها در سال 

نسبی در صادرات محصولات کشاورزي بود. بررسی همبستگی بین شاخص کشورهاي منطقه 
نشان داد که ایران در تجارت محصولات کشاورزي با کشورهاي لیبی، لبنان، عربستان، عمان و 

گردد که مزیت نسبی صادراتی محصولات  مثبت دارد. در واقع چنین استنباط می سوریه رابطه
کشاورزي ایران با کشورهاي فوق ارتباط داشته و به منطور گسترش و توسعه صادرات 

هاي تعیین شده از سوي این کشورها نیز توجهات  گذاري محصولات کشاورزي، باید به سیاست
اي هدف جدید و افزایش سودآوري تجارت این محصولات اي شود تا منجربه کسب بازاره ویژه
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  گردد.
اي میزان مزیت نسبی صادرات محصولات کشاورزي  در مطالعه 1387اکبري و همکاران در 

هاي  را مورد بررسی قرار دادند و با استفاده از شاخص 82تا  78هاي  استان اصفهان را در سال
مقایسه با کشور، خاورمیانه و جهان  مزیت نسبی محصولات کشاورزي استان اصفهان در

ها نشان داد که سیب درختی داراي بیشترین مزیت نسبی در بین سایر  پرداختند. نتایج مطالعه آن
هاي منجمد، سیر، گلرنگ، عسل،  ترتیب تنباکو، سبزي باشد و پس از آن به محصولات می

  باشند. نسبی می فرنگی داراي مزیت زردآلو، بادام و گوجه
و همکاران،  3؛ هو2017، 2؛ کاماندا2018، 1توان به مطالعات (سیم و یو ینه مزیت نسبی میدر زم
اشاره کرد که با شاخص هاي مختلف به بررسی مزیت  )2014، 4و هارزینگ و گیرود 2017

  نسبی محصولات کشاورزي در مناطق مختلف جهان پرداخته اند.
در مطالعه خود بر روي مزیت هاي نسبی و کارایی صادرات  2010و همکاران در سال  5ناوارو

پرداختند. نتایج انها نشان داد که دستیابی به مزیت هاي نسبی در بازارهاي خارجی تأثیر مستقیم 
  دارد.

چین  در کشاورزي محصولات تجارت و مزیت نسبی تحلیلبه  2000در سال  6فانگ و جان
 نسبی مزیت نظر داراي مورد محصولات همه در تقریبا کشور وي نشان داد که پرداخت. نتایج

و  است نسبی مزیت با همراه موزامبیک شمالی در منطقه ذرت تولید که اي گونه به است
 است. از نسبی مزیت داراي و مرکزي شمالی مناطق در گردان آفتاب و پنبه نظیر محصولاتی

 مزیت پیاز و لوبیا ,سورگوم ,زمینی سیب نظیر محصولاتی تولید در سه منطقه هر ,دیگر طرف

  .دارند نسبی

_____________________________________________________ 
1-Sim and Yoo  
2-Kamanda  
3-Ho  
4-Harzing and Giroud  
5-Navarro  
6-Fang and Jon 
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 و مزیت کارایی مزیت و مقیاس مزیت هاي شاخص از با استفاده 2006در سال  1ژاولینگ و اول

 بین که گردید مشخص شد، انجام کوهستانی تگزاس هاي زمین پنبه تولیدات براي جمعی

 وجود اي ملاحظه قابل آمریکا تفاوت و تگزاس مناطق سایر با زمینها این در تولید پنبه مزیت

این زمینه مستلزم شناسایی و تکنیک این  در اي توسعه و رشد گونه سیاست هر اجراي و دارد
 محصول چند یا جداگانه صورت نسبی را به ها است. به طور کلی تمامی مطالعات مزیت تفاوت

 مطالعات به بررسی مزیت نسبی از یک هیچ اند. اما در قرار داده  بررسی مختلف مورد مناطق در

استان مقایسه آن در سطح کشور، خاورمیانه و جهان  در و زراعی باغی از اعم محصولات تمام
 باغی در زراعی،  عمده محصولات تمام این پژوهش، در .است نشده پرداخته از لحاظ تولید

و RCA ،RSCAها با استفاده از سه شاخص نسبی آن مزیت و مطالعه استان اصفهان
2  در

 قرار مورد مقایسه در سطح کشور، خاورمیانه و جهان و محاسبه 1391-1395طول دوره 

   گیرند. می
  مواد وروش

 است. اي تحقیق کتابخانه نوع است و  توصیفی- تحلیلی نوع از حاضر مطالعه تحقیق روش

کشاورزي  از سازمان جهاد کشاورزي استان اصفهان، گزارشات وزارت جهادهاي مورد نیاز  داده
در این طرح از سه شاخص  ).1اند(شکل  آوري شده جمع FAO(آمارنامه جلد اول) و سایت 

RCA ،RSCA و
2 براي بررسی مزیت نسبی محصولات استان اصفهان در طول دوره

مورد مزیت نسبی از دیدگاه تجاري (که در بیشتر مطالعات از استفاده گردید. در  1391- 1395
هاي زیادي ارائه گردیده  واژه تخصصی یا رقابتی شدن به جاي آن استفاده شده است) شاخص

، 4، شاخص میچلی3بالاسا، مزیت نسبی آشکار متقارن 2که عبارتند از: مزیت نسبی آشکار
و  3، باون2، لیزنر1، بالانس5هاي کونیموتو ر تراز تجاري، شاخص)، سهم د2دو ( شاخص کاي

_____________________________________________________ 
1-Xiaoling and Ewell  
2-Revealed Comparative Advantage (RCA) 
3-Revealed Symmetric Comparative Advantage (RSCA)  

4-Michaely 
5-Kunimoto 
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براي بررسی مزیت نسبی محصولات  2و RCA ،RSCAغیره. در این طرح از سه شاخص 
  استان اصفهان استفاده شد که در ادامه شرح مختصري از شاخص ها ارائه گردیده است.

  
 کشت محصولات باغی و زراعیمیزان سطح زیر  -)1شکل شماره (

 
  

  RCAشاخص 
اولین شاخص ارائه شده در زمینه مزیت نسبی از بعد تجاري (صادرات)، مزیت نسبی آشکار 

  ترین شکل عبارت است از: است. این شاخص در ساده
)1                                                                                                               (
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صادراتی از کل صادرات کشور مورد  جهانی است. به عبارت دیگر صورت کسر سهم کالاي
سهم کالاي صادراتی از کل صادرات جهان است. از شاخص مزیت نسبی مطالعه و مخرج کسر 

آشکار به عنوان شاخص عملکرد صادراتی نیز نام برده شده است. دامنه تغییرات شاخص مذکور 
دهنده نبود مزیت و یک تا  نهایت است و قرار گرفتن در دامنه صفر تا یک نشان از صفر تا بی

  نهایت وجود مزیت است. بی
 

  RSCAشاخص 
شکل دیگري از شاخص مذکور را تحت عنوان مزیت نسبی آشکار متقارن  1لارسن و براسیلی

)RSCA.جهت محاسبه مزیت نسبی به صورت زیر مورد استفاده قرار دادند (  
)2 (                                                                                          

    11  ijijij RCARCARSCA  
ي نبود مزیت و  دهنده + است و مقادیر منفی آن نشان1تا  -1دامنه تغییرات شاخص فوق بین 

ي وجود مزیت است. در ضمن ثبات شاخص مذکور در طول دوره  دهنده مقادیر مثبت آن نشان
  نیز بررسی شود. 

شاخص 
2  

ارائه  1992در سال  2دو است که توسط ارچی باگی و پیانتاي دیگر، کاي  شاخص مورد استفاده
ي توان دوم سهم (توزیع) صادرات یک کشور از  دهنده شده است. این شاخص در واقع نشان

دهد که کشور مورد مطالعه نسبت به  شاخص مذکور نشان می سهم صادرات جهان است. اندازه
یدا کرده است. شاخص پیش گفته هر چه الگوي صادراتی جهان تا چه اندازه مزیت یا تخصص پ

ي این است که الگوي تجاري (صادرات) کشور مورد نظر  دهنده به صفر نزدیکتر باشد نشان
نزدیک به الگوي جهانی بوده و کشور در آن کالا تخصص و مزیت پیدا کرده و قدرت رقابتی 

کشور در کالاي مورد  دهد که الگوي تجاري داشته است و هر چه بزرگتر از صفر باشد نشان می
مطالعه از الگوي تجارت جهانی فاصله گرفته  و تخصص و رقابت و به عبارت دیگر مزیت نسبی 

_____________________________________________________ 
1-Laursen & Brasili  
2-Archibugi & Pianta 
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  خود را از دست داده است. شاخص یاد شده به صورت زیر بیان شده است:
)3(                                          
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  است. RCA ول بالا مشابه به فرمولتعریف هریک از اجزاي فرم
  

  نتایج و بحث
هاي صنعت کشاورزي کشور است، طبق آمار  استان اصفهان یکی از مراکز اقتصادي و از قطب

درصد به  47هکتار معادل  264431هکتار اراضی با قابلیت کشاورزي حدود  564000از  95سال 
هکتار  29897هاي آبی  کشتهکتار مربوط به زراعت  234534کشت محصولات زراعی که 

باشند. میزان تولید انواع محصولات زراعی از این سطوح میزان تولید  هاي دیم می مربوط به کشت
هزار تن است. شایان ذکر است، این  400میلیون  4انواع محصولات زراعی از این سطوح  برابر 

هاي اول، دوم، دوم،  تیب رتبهزمینی به تر اي، پیاز، جو، سیب استان در تولید گلرنگ، ذرت علوفه
هکتار سطح کشت  72751سوم و سوم کشوري را به خود اختصاص داده است. و با حدود 

برداري در بخش  درصد از اراضی مورد بهره 13معدل  1395محصولات باغی آبی و دیم در سال 
تن  54671به محصولات باغی اختصاص یافته است و میزان تولید محصولات باغی حدود 

درصد سطح کشور و  21هکتار  2300باشد. در بین محصولات باغی استان، به با سطحی برابر  می
درصد سطح کشور  10هکتار  21812تن رتبه دوم کشور و سیب با سطحی برابر  22765با تولید 

درصد سطح کشور و با  11هکتار  8700تن رتبه سوم و انار با سطحی برابر  250000و با تولید 
درصد سطح  15هکتار  2650محمدي با سطحی برابر  تن رتبه سوم کشور و گل 101770تولید 

هاي  خود اختصاص داده است. شناسایی مزیت تن رتبه دوم کشور را به 7875کشور و با تولید 
نسبی محصولات اصفهان در راستاي صادرات مجصولات غیر نفتی موجب توسعه منطقه 

زي استان اصفهان را از لحاظ مزیت نسبی نسبت به در این بخش محصولات کشاور گردد. می
در این قسمت مشخص خواهد شد که چه بندي کردیم.  کشور، خاورمیانه و جهان رتبه

باشند و  محصولاتی در استان اصفهان نسبت به ایران، خاورمیانه و جهان داراي مزیت نسبی می
  طور جداگانه آورده شده است.   ها در جداول به نتایج آن
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نهایت است و قرار گرفتن در دامنه صفر تا  از صفر تا بی  (RCA)منه تغییرات شاخص بالاسا دا
نهایت وجود مزیت است. نتایج این شاخص براي  دهنده نبود مزیت و یک تا بی یک نشان

 آمده است. 2و  1هاي شماره  محصولات زراعی و باغی استان اصفهان نسبت به کشور در جدول

  مزیت نسبی محصولات زراعی استان اصفهان با شاخص آشکار بالاسا - )1جدول شماره (

  محصولات زراعی
  RCAشاخص 

1391  1392  1393  1394  1395  
  78/0  71/0  70/0  67/0  71/1  گندم  غلات

  80/1  58/1  65/1  26/1  60/1  جو
  61/0  44/0  68/0  18/1  72/0  شلتوك
  39/0  25/0  32/0  37/0  18/0  يذرت دانه ا

  10/0  03/0  04/0  02/0  04/0  نخود  حبوبات
  88/1  25/1  66/0  60/0  81/0  ایلوب

  48/0  35/0  22/0  12/0  36/0  عدس

  78/0  31/1  29/1  12/1  0/1  پنبه  محصولات صنعتی
  77/1  36/1  35/1  54/1  54/1  توتون و تنباکو

  0/1  75/0  41/1  32/1  74/1  چغندرقند
  17/0  08/0  12/0  13/0  05/0  کلزا

  52/4  05/5  85/3  67/4  42/4  ینیزم بیس  سبزیجات
  94/2  21/3  86/2  26/3  30/2  ازیپ

  35/0  30/0  27/0  45/0  23/0  گوجه
  31/22  94/23  83/22  38/30  78/30  يگلخانه ا جاتیبزس

  92/2  68/1  51/1  15/3  25/1  خربزه  محصولات جالیزي

  35/0  19/0  19/0  22/0  10/0  هنداونه
  86/0  62/0  97/0  81/0  59/0  اریخ

  06/2  62/4  62/4  22/5  30/5  يگلخانه ا ارخی
  26/30  68/1  20/2  67/2  44/2  ونجهی  اي نباتات علوفه

  28/0  22/1  94/0  83/0  43/1  شبدر
  82/3  20/4  55/3  16/4  35/3  يذرت علوفه ا

  منبع: نتایج تحقیق
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  بالاسا مزیت نسبی محصولات باغی استان اصفهان با شاخص آشکار -)2جدول شماره(
  RCAشاخص   محصولات باغی

1391  1392  1393  1394  1395  
  45/3  57/3  60/3  53/3  71/3  بیس  هاي مناطق معتدله میوه

  71/1  76/1  90/1  08/2  17/2  یگلاب
  28/7  10/7  78/7  32/5  31/7  به

  07/2  07/2  07/2  21/2  13/2  آلبالو  
  86/0  85/0  84/0  03/1  98/0  لاسیگ

  96/0  52/1  05/1  11/2  15/2  آلو
  10/1  34/2  09/1  85/0  91/0  هلو

 23/1 23/1 26/1 44/1 29/1  زردآلو

  78/0  78/0  79/0  98/0  03/1  انگور  
  60/0  73/0  79/0  56/0  75/0  یتوت درخت

  41/0  43/0  43/0  42/0  44/0  پسته  
  62/1  60/1  47/1  55/1  25/1  بادام
  91/0  93/0  19/1  32/1  09/1  گردو
  02/0  02/0  02/0  02/0  49/0  فندق

  12/0  13/0  13/0  13/0  22/0  عناب  

مناطق  يها هویم
گرمسیري و 

  يریسگرم نیمه

  04/0  04/0  04/0  03/0  03/0  خرما
  79/3  90/3  00/4  99/4  14/4  انار
  06/0  06/0  06/0  04/0  04/0  ریانج

  83/0  79/0  83/0  76/0  83/0  خرمالو
  54/0  60/0  52/0  46/0  56/0  تونیز

  منبع: نتایج تحقیق
+ است و مقادیر منفی آن 1تا  -1) بین RSCAدامنه تغییرات شاخص آشکار متقارن (

ي وجود مزیت است. با استفاده از این  دهنده ي نبود مزیت و مقادیر مثبت آن نشان دهنده نشان
و  3 هاي شاخص مزیت نسبی محصولات زراعی و باغی استان اصفهان محاسبه شده و در جدول

  آمده است . 4
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  مزیت نسبی محصولات زراعی استان اصفهان با شاخص آشکار متقارن - )3جدول شماره (
  

  محصولات زراعی
  RSCAشاخص 

1391  1392  1393  1394  1395  
  - 12/0  - 17/0  - 18/0  - 19/0  - 17/0  گندم  غلات

  29/0  23/0  25/0  12/0  23/0  جو
  - 24/0  - 39/0  - 19/0  08/0  - 16/0  شلتوك
  - 44/0  - 60/0  - 52/0  - 46/0  - 69/0  يذرت دانه ا

  - 82/0  - 94/0  - 93/0  - 95/0  - 92/0  نخود  حبوبات
  31/0  11/0  - 20/0  - 25/0  - 11/0  ایلوب

  - 35/0  - 49/0  - 64/0  - 80/0  - 47/0  عدس

  - 12/0  14/0  13/0  06/0  - 69/0  پنبه  محصولات صنعتی
  28/0  15/0  15/0  21/0  21/0  توتون و تنباکو

  - 02/0  - 14/0  17/0  14/0  27/0  چغندرقند
  - 71/0  - 85/0  - 78/0  - 77/0  - 90/0  کلزا

  64/0  67/0  59/0  65/0  63/0  ینیزم بیس  سبزیجات
  49/0  52/0  48/0  53/0  39/0  ازیپ

  - 48/0  - 54/0  - 58/0  - 38/0  - 63/0  گوجه
  91/0  92/0  92/0  94/0  94/0  يگلخانه ا جاتیبزس

  49/0  25/0  20/0  52/0  11/0  خربزه  محصولات جالیزي

  - 48/0  - 68/0  - 69/0  - 64/0  - 81/0  هنداونه
  - 08/0  - 24/0  - 01/0  - 11/0  - 26/0  اریخ

  35/0  64/0  64/0  68/0  68/0  يگلخانه ا ارخی
  94/0  25/0  37/0  46/0  42/0  ونجهی  اي نباتات علوفه

  - 56/0  10/0  - 04/0  - 10/0  18/0  شبدر
  58/0  62/0  56/0  61/0  54/0  يذرت علوفه ا

  منبع: نتایج تحقیق
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  مزیت نسبی محصولات باغی استان اصفهان با شاخص آشکار متقارن - )4جدول شماره(

  محصولات باغی
  RSCAشاخص 

1391  1392  1393  1394  1395  
  55/0  56/0  60/0  56/0  58/0  بیس  هاي مناطق معتدله میوه

  26/0  28/0  31/0  35/0  37/0  یگلاب
  76/0  75/0  77/0  68/0  76/0  به

  35/0  35/0  35/0  38/0  36/0  آلبالو  
  - 07/0  - 08/0  - 09/0  02/0  - 01/0  لاسیگ

  - 02/0  21/0  02/0  36/0  36/0  آلو
  05/0  40/0  04/0  - 08/0  - 04/0  هلو

  10/0  10/0  12/0  18/0  13/0  زردآلو

  - 12/0  - 12/0  - 12/0  - 01/0  01/0  انگور  
  - 25/0  - 16/0  - 12/0  - 21/0  - 14/0  یتوت درخت

  - 41/0  - 40/0  - 40/0  - 41/0  - 39/0  پسته  
  24/0  23/0  19/0  22/0  11/0  بادام
  - 05/0  - 04/0  09/0  14/0  04/0  گردو
  - 96/0  - 97/0  - 97/0  - 96/0  - 35/0  فندق

  - 79/0  - 78/0  - 77/0  - 77/0  - 65/0  عناب  

  - 93/0  - 93/0  - 93/0  - 93/0  - 94/0  خرما  يریسگرم مناطق گرمسیري و نیمه يها هویم
  58/0  59/0  60/0  60/0  61/0  انار
  - 88/0  - 88/0  - 89/0  - 92/0  - 93/0  ریانج

  - 09/0  - 12/0  - 09/0  - 14/0  - 10/0  خرمالو
  - 30/0  - 25/0  - 31/0  - 37/0  - 28/0  تونیز

  منبع: نتایج تحقیق
ي این است که الگوي تجاري(صادرات)  دهنده هر چه به صفر نزدیکتر باشد نشان 2شاخص 

دهد که  کشور مورد نظر نزدیک به الگوي جهانی بوده و هر چه بزرگتر از صفر باشد نشان می
الگوي تجاري کشور در کالاي مورد مطالعه از الگوي تجارت جهانی فاصله گرفته است .به 

  را از دست داده است.  عبارت دیگر مزیت نسبی خود
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  مزیت نسبی محصولات زراعی استان اصفهان با شاخص کاي دو - )5جدول شماره (

  محصولات زراعی
  2شاخص 

1391  1392  1393  1394  1395  
  03/0  24/0  05/0  00/0  06/0  گندم  غلات

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  جو
  01/0  00/0  01/0  00/0  01/0  شلتوك
  01/0  00/0  01/0  01/0  01/0  يذرت دانه ا

  02/0  00/0  03/0  03/0  03/0  نخود  حبوبات
  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  ایلوب

  01/0  00/0  01/0  01/0  00/0  عدس

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  پنبه  محصولات صنعتی
  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  توتون و تنباکو

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  چغندرقند
  01/0  01/0  01/0  00/0  01/0  کلزا

  10/0  00/0  08/0  13/0  11/0  ینیزم بیس  سبزیجات
  00/0  00/0  01/0  01/0  01/0  ازیپ

  01/0  00/0  01/0  01/0  01/0  گوجه
  00/0  00/0  04/0  02/0  04/0  يگلخانه ا جاتیبزس

  00/0  00/0  00/0  02/0  00/0  خربزه  محصولات جالیزي

  00/0  00/0  01/0  01/0  01/0  هنداونه
  00/0  01/0  01/0  00/0  00/0  اریخ

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  يگلخانه ا ارخی
  71/2  00/0  05/0  08/0  06/0  ونجهی  اي نباتات علوفه

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  شبدر
  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  يذرت علوفه ا

  منبع: نتایج تحقیق
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  مزیت نسبی محصولات باغی استان اصفهان با شاخص کاي دو - )6جدول شماره (
  2شاخص   محصولات باغی

1391  1392  1393  1394  1395  

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  بیس  هاي مناطق معتدله میوه
  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  یگلاب
  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  به

  00/0  00/0  00/0  01/0  01/0  آلبالو  
  00/0  02/0  01/0  00/0  01/0  لاسیگ

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  آلو
  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  هلو

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  زردآلو

  01/0  01/0  01/0  00/0  01/0  انگور  
  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  یتوت درخت

  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  بادام  
  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  گردو
  001/0  001/0  001/0  001/0  00/0  فندق

  00/0  02/0  01/0  00/0  001/0  عناب  

مناطق  يها هویم
گرمسیري و 

  يریسگرم نیمه

  02/0  01/0  00/0  013/0  02/0  خرما
  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  انار
  002/0  00/0  003/0  002/0  003/0  ریانج

  00/0  00/0  000/0  00/0  00/0  خرمالو
  00/0  01/0  01/0  00/0  00/0  تونیز

  منبع: نتایج تحقیق
 نسبی مزیت 6تا  1در جداول  2و RCA ،RSCA هاي محاسبات شاخصبر اساس 

  نسبت به کشور به شرح زیر است: اصفهان استان کشاورزي محصولات
 صنعتی محصول و جالیزي علوفه، حبوبات، سبزیجات، غلات، گروه شش به زراعی محصولات

دهد که در گروه غلات  نشان می 1391-1395هاي  ها طی سال گردد. بررسی می بندي تقسیم
محصول جو داراي مزیت نسبی است. در گروه حبوبات محصول لوبیا داراي مزیت نسبی است. 
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مزیت نسبی هستند.  اي داراي زمینی، پیاز و سبزیجات گلخانه درگروه سبزیجات محصولات سیب
اي داراي مزیت نسبی هستند. در گروه نباتات  در گروه جالیزي محصولات خربزه و خیار گلخانه

اي داراي مزیت نسبی هستند و نهایتاً در گروه  اي محصولات شبدر و ذرت علوفه علوفه
  محصولات صنعتی پنبه، توتون، تنباکو و چغندرقند داراي مزیت نسبی هستند.

گرمسیري  هاي مناطق معتدله و مناطق گرمسیري و نیمه شامل دو گروه میوه اغیب محصولات
هاي مناطق معتدله  دهد در گروه میوه نشان می 1391-1395هاي  ها طی سال باشد. بررسی می

دار  هاي هسته دار سیب، گلابی و به داراي مزیت نسبی هستند. در گروه میوه هاي دانه میوه
ریز محصولات  هاي دانه آلو داراي مزیت نسبی هستند. در گروه میوهمحصولات آلو، هلو و زرد

هاي خشک محصولات بادام و گردو دراي  توت درختی داراي مزیت نسبی است. در گروه میوه
ي محصول انار ریسگرم گرمسیري و نیمه گرمسیري نیمه يها هویم مزیت نسبی هستند و در گروه

 داراي مزیت نسبی است.

اي به ترتیب  از لحاظ رتبه بندي یونجه و سبزیجات گلخانه 1395عی در سال در محصولات زرا
در جایگاه بالا قرار گرفته اند و در محصولات باغی محصول به، 31/22و 26/30با مزیت نسبی 
  بالاترین مزیت نسبی را به خود اختصاص داده است. 45/3و  79/3، 28/7انار و سیب با 

نسبی محصولات زراعی و باغی استان اصفهان نسبت به  مزیت RCAبا استفاده از شاخص 
  آمده است . 8و  7هاي  خاورمیانه محاسبه شده و در جدول
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  RCA مزیت نسبی محصولات زراعی استان اصفهان با شاخص - )7جدول شماره (
  RCAشاخص   محصولات زراعی

1391  1392  1393  1394  1395  
 39/2 50/2 63/2 05/2 96/2  جو

 29/2 63/2 49/2 56/2 08/4  ایلوب

 0408/0 107/0 09/0 123/0 109/0  پنبه

 40/4 61/2 89/1 29/2 67/2  توتون و تنباکو

 48/5 84/4 64/7 85/6 08/12  چغندرقند

 19/3 24/4 20/3 13/4 07/4  ینیزم بیس

 16/0 17/0 166/0 23/0 05/2  ازیپ

 805/0 03/1 79/0 94/0 015/0  يگلخانه ا جاتیبزس

 59/8 29/6 95/6 73/11 31/8  خربزه

 44/0 15/1 19/1 85/1 35/1  يگلخانه ا ارخی

 14/4 55/5 90/4 15/6 22/5  يذرت علوفه ا

  منبع: نتایج تحقیق
  RCA مزیت نسبی محصولات باغی استان اصفهان با شاخص - )8جدول شماره (

  محصولات باغی
  RCA شاخص 

1391  1392  1393  1394  1395  
 07/1 12/1 22/1 30/1 46/1  بیس

 48/0 49/0 54/0 47/0 55/0  یگلاب

 97/72 43/73 84/80 63/24 14/51  به

 23/0 24/0 27/0 82/0 70/0  آلو

 46/0 44/0 47/0 32/0 36/0  هلو

 27/0 27/0 308/0 26/0 29/0  زردآلو

 40/6 65/5 29/6 35/5 30/4  بادام

 63/4 93/4 49/7 62/10 05/6  گردو

 031/0 32/0 035/0 27/0 38/0  انار

  منبع: نتایج تحقیق
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مزیت نسبی محصولات زراعی و باغی استان اصفهان نسبت به  RSCA با استفاده از شاخص
  آمده است . 10و  9هاي  خاورمیانه محاسبه شده و در جدول

  RSCA مزیت نسبی محصولات زراعی استان اصفهان با شاخص - )9جدول شماره (

  محصولات زراعی
  RSCA شاخص 

1391  1392  1393  1394  1395  
 41/0 42/0 44/0 34/0 49/0  جو

 392/0 445/0 428/0 438/0 606/0  ایلوب

 -908/0 -80/0 -81/0 -77/0 -80/0  پنبه

 630/0 44/0 309/0 39/0 45/0  توتون و تنباکو

 69/0 65/0 76/0 74/0 84/0  چغندرقند

 52/0 61/0 52/0 610/0 605/0  ینیزم بیس

 -71/0 69/0 71/0 -62/0 33/0  ازیپ

 -107/0 -016/0 -112/0 -02/0 007/0  يگلخانه ا جاتیبزس

 79/0 72/0 74/0 84/0 78/0  خربزه

 -038/0 07/0 09/0 08/0 15/0  يگلخانه ا ارخی

 61/0 69/0 66/0 72/0 67/0  يذرت علوفه ا

  منبع: نتایج تحقیق
  RSCA استان اصفهان با شاخصمزیت نسبی محصولات باغی  - )10جدول شماره (

  محصولات باغی
  

  RSCAشاخص 
1391  1392  1393  1394  1395  

 033/0 059/0 10/0 131/0 19/0  بیس

 -34/0 -33/0 -29/0 -035/0 -28/0  یگلاب

 97/0 97/0 97/0 93/0 96/0  به

 -61/0 -60/0 -56/0 -09/0 -17/0  آلو

 -360/0 -386/0 -357/0 -506/0 -46/0  هلو

 -57/0 -56/0 -52/0 -57/0 -54/0  زردآلو

 72/0 69/0 72/0 68/0 62/0  بادام

 64/0 66/0 76/0 82/0 71/0  گردو

 -93/0 -51/0 -93/0 56/0- -44/0  انار

  منبع: نتایج تحقیق
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مزیت نسبی محصولات زراعی و باغی استان اصفهان نسبت به  2با استفاده از شاخص
  آمده است. 12و  11هاي  خاورمیانه محاسبه شده و در جدول

  2مزیت نسبی محصولات زراعی استان اصفهان با شاخص - )11جدول شماره (

  2شاخص  محصولات زراعی
1391  1392  1393  1394  1395  

 00/0 00/0 00/0 00/0 00/0  جو

 00/0 00/0 00/0 00/0 00/0  ایلوب

 076/0 07/0 069/0 07/0 071/0  پنبه

 00/0 00/0 00/0 00/0 00/0  توتون و تنباکو

 00/0 00/0 00/0 00/0 00/0  چغندرقند

 00/0 00/0 00/0 00/0 00/0  ینیزم بیس

 057/0 056/0 054/0 036/0 006/0  ازیپ

 00008/0 0053/0 000009/0 0005/0 0004/0  يگلخانه ا جاتیبزس

 00/0 00/0 00/0 00/0 00/0  خربزه

 0006/0 00004/0 0003/0 002/0 0002/0  يگلخانه ا ارخی

 00/0 00/0 00/0 00/0 00/0  يذرت علوفه ا

  منبع: نتایج تحقیق
  2مزیت نسبی محصولات باغی استان اصفهان با شاخص - )12جدول شماره (

  2شاخص  محصولات باغی
1391  1392  1393  1394  1395  

 00/0 000/0 000/0 00/0 000/0  سیب

 00018/0 00017/0 000012/0 001/0 0001/0  گلابی

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  به

 00064/0 0006/0 0005/0 002/0 002/0  آلو

 00041/0 00044/0 00036/0 0 00046/0  هلو

 0016/0 0016/0 0013/0 001/0 0012/0  زردآلو

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  بادام

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  گردو

 098/0 0048/0 087/0 006/0 0038/0  انار

  منبع: نتایج تحقیق
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 نسبی مزیت 12تا  7در جداول  2و RCA ،RSCA هاي محاسبات شاخصبر اساس 

بررسی ها طی   به خاورمیانه به شرح زیر است: اصفهان نسبت استان کشاورزي محصولات
در محصولات زراعی جو، اصفهان نسبت به خاورمیانه  استاندهد  نشان می 1391-1395هاي  سال

  داراي مزیت نسبی است.  اي لوبیا، توتون و تنباکو، چغندرقند،سیب زمینی، خربزه و ذرت علوفه
اصفهان نسبت  استاندهد  نشان می 1391-1395هاي  بررسی ها طی سال باغی در محصولات 

 در محصولات سیب، به، بادام و گردو داراي مزیت نسبی است.به خاورمیانه 

از لحاظ رتبه بندي خربزه  و چغندرقند به ترتیب با مزیت  1395در محصولات زراعی در سال 
در جایگاه بالا قرار گرفته اند و در محصولات باغی محصول به با مزیت نسبی  48/5و  54/8نسبی 

مزیت RCA با استفاده از شاخص بالاترین مزیت نسبی را به خود اختصاص داده است.  97/72
و  13هاي  صولات زراعی و باغی استان اصفهان نسبت به جهان محاسبه شده و در جدولنسبی مح

  آمده است. 14
  RCA مزیت نسبی محصولات زراعی استان اصفهان با شاخص - )13جدول شماره (

  محصولات زراعی
  RCAشاخص 

1391  1392  1393  1394  1395  
 07/5 08/5 87/4 44/4 55/4  جو

 45/0 44/0 73/0 25/0 25/0  ایلوب

 13/0 29/0 29/0 43/0 29/0  پنبه

 35/0 33/0 26/0 43/0 38/0  توتون و تنباکو

 76/1 51/1 39/2 86/2 26/0  چغندرقند

 97/2 94/3 83/2 71/4 38/3  ینیزم بیس

 60/14 25/10 38/9 88/22 24/6  خربزه

 43/0 15/0 06/0 37/0 08/0  يگلخانه ا ارخی

 002/6 07/6 57/3 85/5 35/3  يذرت علوفه ا

  منبع: نتایج تحقیق
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  RCA مزیت نسبی محصولات باغی استان اصفهان با شاخص - )14جدول شماره (

  محصولات باغی
  RCA شاخص

1391  1392  1393  1394  1395  
 79/17 76/17 29/17 99/19  71/2  بیس

 28/0 22/0 16/0 82/0 24/0  یگلاب

 79/5 58/5 38/5 43/2 40/0  به

 085/0 04/0 96/0 03/0 32/0  آلو

 39/0 95/0 81/0 78/0 37/0  هلو

 11/0 52/0 07/0 03/0 81/0  زردآلو

 19/20 68/19 52/18 29/17 67/11  بادام

 69/12 49/12 57/16 56/19 01/2  گردو

 93/0 72/0 96/0 74/0 02/0  انار

  منبع: نتایج تحقیق
مزیت نسبی محصولات زراعی و باغی استان اصفهان نسبت به  RSCA با استفاده از شاخص

  آمده است. 16و  15هاي  جهان محاسبه شده و در جدول
  RSCA مزیت نسبی محصولات زراعی استان اصفهان با شاخص - )15جدول شماره (

  محصولات زراعی
  RSCA شاخص

1391  1392  1393  1394  1395  
 67/0 67/0 65/0 63/0 63/0  جو

 - 37/0 - 38/0 - 62/0 - 59/0 - 58/0  ایلوب

 - 75/0 - 53/0 - 54/0 39/0 - 54/0  پنبه

 - 47/0 - 49/0 - 58/0 - 39/0 - 44/0  توتون و تنباکو

 27/0 203/0 41/0 47/0 53/0  چغندرقند

 49/0 59/0 47/0 65/0 54/0  ینیزم بیس

 87/0 82/0 80/0 91/0 71/0  خربزه

 - 039/0 - 072/0 - 30/0 - 15/0 - 04/0  يگلخانه ا ارخی

 96/0 97/0 94/0 96/0 94/0  يذرت علوفه ا

  منبع: نتایج تحقیق
   



  1398 پاییز )59(پیاپی  3/ سال پانزدهم/ شماره فصلنامه راهبرد توسعه          
  

98  

  RSCA مزیت نسبی محصولات باغی استان اصفهان با شاخص - )16جدول شماره (

  محصولات باغی
  RSCA شاخص

1391  1392  1393  1394  1395  
 89/0 89/0 89/0 90/0 46/0  بیس

 - 39/0 - 37/0 - 36/0 - 29/0 - 06/0  یگلاب

 70/0 69/0 68/0 41/0 - 42/0  به

 - 041/0 - 019/0 - 01/0 - 50/0 - 51/0  آلو

 - 62/0 - 59/0 - 58/0 - 47/0 - 45/0  هلو

 - 88/0 - 87/0 - 87/0 - 86/0 - 28/0  زردآلو

 90/0 90/0 89/0 89/0 25/0  بادام

 85/0 85/0 88/0 90/0 33/0  گردو

 92/0 - 92/0 - 91/0 - 91/0 - 85/0  انار

  منبع: نتایج تحقیق
مزیت نسبی محصولات زراعی و باغی استان اصفهان نسبت به جهان  2استفاده از  شاخصبا 

 آمده است. 18و  17هاي  محاسبه شده و در جدول

  2مزیت نسبی محصولا ت زراعی استان اصفهان با شاخص - )17جدول شماره (

  محصولات زراعی
  2شاخص

1391  1392  1393  1394  1395  
 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  جو

 05/0 036/0 012/0 14/0 012/0  ایلوب

 013/0 012/0 011/0 011/0 012/0  پنبه

 13/0 012/0 013/0 013/0 011/0  توتون و تنباکو

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  چغندرقند

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  ینیزم بیس

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  خربزه

  63/0  052/0  014/0  0152/0  013/0  خیار گلخانه اي

 0000/0 0003/0 0006/0 0007/0 0002/0  يذرت علوفه ا

  منبع: نتایج تحقیق
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  2مزیت نسبی محصولات باغی استان اصفهان با شاخص - )18جدول شماره (

  محصولات باغی
  2شاخص 

1391  1392  1393  1394  1395  
 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  بیس

 0.052 0.0017 0.002 0.004 0.0012  یگلاب

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  به

 033/0 013/0 012/0 007/0 002/0  آلو

 032/0 010/0 0095/0 0036/0 0041/0  هلو

 056/0 084/0 068/0 067/0 074/0  زردآلو

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  بادام

 000/0 000/0 000/0 000/0 000/0  گردو

 99/0 55/0 53/0 55/0 55/0  انار
  منبع: نتایج تحقیق

  
 مزیت  18تا  13در جداول  2و RCA ،RSCA هاي محاسبات شاخصبر اساس 

  اصفهان نسبت به جهان به شرح زیر است: استان کشاورزي محصولات نسبی
در اصفهان نسبت به جهان  استاندهد  نشان می 1391-1395هاي  بررسی ها طی سال

داراي مزیت  محصولات زراعی جو، چغندرقند، ،سیب زمینی، خربزه و ذرت علوفه اي
  نسبی است. 

اصفهان  استاندهد  نشان می 1391-1395هاي  بررسی ها طی سال باغی در محصولات 
 در محصولات سیب، به، بادام و گردو داراي مزیت نسبی است.نسبت به جهان 

از لحاظ رتبه بندي خربزه و ذرت علوفه اي به  1395در محصولات زراعی در سال 
در محصولات باغی  در جایگاه بالا قرار گرفته اند و  07/6و 60/14ترتیب با مزیت نسبی 
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بالاترین مزیت نسبی را به خود  79/17و  19/20محصول بادام و سیب با مزیت نسبی 
  اختصاص داده است. 

  گیري و پیشنهادات نتیجه
 محصولات نسبی مزیت 2و RCA ،RSCA هاي شاخصدر این پژوهش بر اساس 

نسبت به کشور، خاورمیانه و جهان مورد بررسی قرار گرفت.  اصفهان استان کشاورزي
  نتایج حاکی از آن است که: 

استان اصفهان در محصولات زراعی جو، لوبیا، سیب زمینی، پیاز ، سبزیجات گلخانه اي، 
،پنبه، توتون، تنباکو و چغندرقند  و در محصولات باغی سیب،  خربزه، خیار گلخانه اي

زردآلو، بادام ، انار ،توت درختی و گردو نسبت به کشور داراي  گلابی ، به، آلو، هلو،
اي به ترتیب با مزیت  از لحاظ رتبه بندي یونجه و سبزیجات گلخانه مزیت نسبی است.

در جایگاه بالا قرار گرفته اند و در محصولات باغی محصول به، انار 31/22و 26/30نسبی 
 نسبی را به خود اختصاص داده است.بالاترین مزیت  45/3و  79/3، 28/7و سیب با 

در محصولات زراعی جو، لوبیا، توتون و تنباکو، اصفهان نسبت به خاورمیانه  استان
در محصولات  باغی چغندرقند، سیب زمینی، خربزه و ذرت علوفه اي و در محصولات

از لحاظ رتبه بندي خربزه  و چغندرقند سیب، به، بادام و گردو داراي مزیت نسبی است. 
در جایگاه بالا قرار گرفته اند و در محصولات باغی  48/5و  54/8به ترتیب با مزیت نسبی 

 بالاترین مزیت نسبی را به خود اختصاص داده است.  97/72محصول به با مزیت نسبی 

مینی، خربزه در محصولات زراعی جو، چغندرقند، ،سیب زاصفهان نسبت به جهان  استان
باغی سیب، به، بادام و گردو داراي مزیت نسبی است.  محصولات و در اي و ذرت علوفه

در  07/6و  60/14لحاظ رتبه بندي خربزه  و ذرت علوفه اي به ترتیب با مزیت نسبی از 
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جایگاه بالا قرار گرفته اند و در محصولات باغی محصول بادام و سیب با مزیت نسبی 
 بالاترین مزیت نسبی را به خود اختصاص داده است.  79/17و  19/20

نسبت به کشور، خاورمیانه و جهان در  RCAبندي شاخص  استان اصفهان بر اساس رتبه
 باشند.  محصولات باغی بالاترین رتبه را در مقایسه با محصولات زراعی دارا می

و  نتایج ارائه به منجر تواند نمی تنهایی به ها شاخص این ارقام بررسی که گفت باید
 کاربردي پیشنهادهاي ارائه براي بلکه گردد، ها گذاري سیاست براي مناسب پیشنهادهاي

  به موارد زیر توجه کرد: مؤثر باید و

 تبدیلی، صنایع نگهداري، انبارهاي ها، سردخانه :مانند لازم ساختهاي ایجاد زیر -1

 ی درمحصولات باغ استان و گسترس گمرگ از محصول تسهیل صادرات

 است. داراي شرایط مناسب که اصفهان استان مناطق سایر

و جهان در برخی از   به خاورمیانه نسبت اصفهان استان که این به توجه با   -2
 بازاریابی شود نسبی است، توصیه می مزیت محصولات زراعی و باغی داراي

نمودن  ملزم و صادرکنندگان به هنگام به و موقع رسانی به منطقه، اطلاع در
 بازارهاي در حضور مستمر براي لازم استاندارهاي رعایت به صادرکنندگان

 .گیرد قرار و مسئولین مدیران کار دستور در منطقه

 و موانع باشد نمی مزیت نسبی داراي اصفهان استان که محصولاتی در -3

 این نسبی مزیت افزایش زمینه امکان در صورت تا بررسی آن مشکلات

 .گردد محصولات فراهم

باید براي کشت محصولاتی که داراي نیاز آبی بالا اما داراي مزیت نسبی  -4
باشند تمهیداتی از جمله افزایش راندمان آبیاري از طریق تغییر تکنولوژي  می
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آبیاري سنجیده شود تا با کمبود آب که در ایران و بخصوص استان اصفهان 
 حاکم است مقابله شود.

توان میزا مصرف آب رادر بعضی  ت میبا تغییر نوع کشت محصولا -5
هاي ترویجی به  محصولات کاهش داد و براي این امر لازم است آموزش

 کشاورزان داده شود.
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