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 چکیده

هاي مهم تجارت خدمات یکی از شاخصامروزه گردشگري سومین صنعت بزرگ جهان و 
است و بیشترین درآمد ارزي را به خود اختصاص داده است. از این رو ارزیابی عوامل مؤثر بر آن 

در کوتاه مدت و بلندمدت حائز اهمیت است. بنابراین در این هاي اقتصادي زیرساختبویژه 
هاي ناخالص داخلی، نرخ ارز، نوسانمطالعه به ارزیابی عوامل مؤثر بر گردشگري از جمله تولید 

هاي اقتصادي (تعداد کاربران کننده، اختلاف دما و زیرساختنرخ ارز، شاخص قیمت مصرف
مدت و بلندمدت در کشورهاي منتخب جاده ابریشم با استفاده از روش میان اینترنت) در کوتاه

دهد که متغیرهاي نرخ میپرداخته شده است. نتایج نشان  1995-2015هاي گروهی پویا طی سال
مدت و بلندمدت داراي اثر مثبت است و متغیر ارز و کاربران اینترنت بر گردشگري در کوتاه
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توان نتیجه گرفت مدت و بلندمدت داراي اثر منفی است، بنابراین مینوسان نرخ ارز نیز در کوتاه
بهبود تقاضاي  هاي نرخ ارز بهکه سیاست یکسان سازي نرخ ارز و جلوگیري از نوسان

ها از جمله گذاري در جهت تقویت زیرساختکند. همچنین با سیاستگردشگري کمک می
تر به اینترنت و در نتیجه افزایش تعداد کاربران اینترنت نیز منجر به رشد دسترسی آسان
  شود.گردشگري می

گرسیونی هاي نرخ ارز، جاده ابریشم، روش رالمللی، نوسان: گردشگري بینکلمات کلیدي
  .میان گروهی پویا

  
  مقدمه-1

 سومین صنعت بزرگ جهانزایی و گردشگري بزرگترین صنعت خدماتی جهان از نظر درآمد
که تغییرات اجتماعی و رشد اقتصادي زیادي را به دنبال داشته  ايشناخته شده است، به گونه

سرانه، وابستگی به در حال توسعه که با پایین بودن سطح درآمد ملی است و براي کشورهاي 
ولی، بیکاري بالا و محدودیت منابع ارزي، از اهمیت زیادي برخوردار است اقتصاد تک محص

که براي خروج از اقتصاد تک محصولی و ایجاد تنوع در منابع درآمد ارزي، صنعت گردشگري 
 ). در2012، 1به عنوان یک منبع درآمد ارزي مطمئن و متنوع مورد توجه قرار گرفته است (نوسیر

هاي تجارت است که نقش مهمی در صادرات دارد. تفاوت واقع گردشگري یکی از مؤلفه
کننده کالا و خدمات را در تجارت با تجارت خدمات گردشگري در این است که مصرف

کند. این صنعت به این دلیل حائز اهمیت است که باعث ایجاد کشور صادرکننده مصرف می
شود داراي یک گردشگر زمانی که به یک کشور وارد می شود.اشتغال، افزایش درآمد می

باشد و در هاي گوناگون اعم از اقامتی، حمل و نقل، غذایی، تفریحی و مانند آن میهزینه
هایی که از کشور میزبان به کشورهاي صادر کننده حقیقت مانند آن است که خدمات و کالا

محاسبه نیست، به گردشگر، صادرات نامرئی گفته گردشگر ارسال نماید و چون این جریان قابل 
توان گفت گردشگري باعث افزایش شود، که یکی از منابع مهم ارزي است که در واقع میمی

شود. از این رو با توجه به اهمیت روز افزون صنعت گردشگري، باید عوامل مؤثر بر تجارت می
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ها و همچنین ي به اهمیت زیر ساخترشد گردشگري را مورد بررسی قرار داد. مطالعات بسیار
کننده، اختلاف هاي نرخ ارز، شاخص قیمت مصرفتولید ناخالص داخلی سرانه، نرخ ارز، نوسان

-اند. این مطالعه عوامل مؤثر بر تقاضاي گرشگري در کوتاهدما، برتقاضاي گردشگري رسیده

قرار داده است. انتخاب مدت و بلندمدت را در کشورهاي منتخب جاده ابریشم، مورد ارزیابی 
اند و کشورهاي منتخب جاده ابریشم به این دلیل است که این جاده از دیرباز با هم در ارتباط بوده

  باشند. اقتصادي می-هاي فرهنگیداراي اشتراك
   

  مبانی نظري-2
ي آمده است. از دهه 1در مجله اي به نام اسپورتینگ 1811واژه گردشگر نخستین بار در سال 

مطالعات مربوط به گردشگري به مفهوم امروزي خود جایگاه خاصی در میان سایر علوم  1970
دانشگاهی به وجود آورده است و در حال حاضر گردشگري داراي اهمیت بسیاري است. از آن 

ها و سنن ها، تقویت ارزشزایی و افزایش درآمد و توسعه زیرساختجهت که باعث اشتغال
هاي شود و این صنعت سومین صنعت بزرگ جهان و همچنین دریافتیمیمحلی و رشد فرهنگی 

باشد و همچنین این صنعت را میالمللی بیشتر از صنایع دیگر ارزي حاصل از گردشگري بین
میلادي درآمدهاي مستقیم و  1996گذاري کرد. در سال توان به عنوان یک صنعت پاك نام  می

درصد از صادرات جهانی  35میلیارد دلار و معادل  444غیرمستقیم ارزي گردشگري بالغ بر 
) و نیز درآمد ارزي حاصل از گردشگري روز به روز افزایش 1383خدمات بوده است (موسایی، 

شود به آثار منفی آن هم اشاره کرد از جمله تحدید فرهنگی، یابد. از طرف دیگر هم میمی
ها، شلوغی و مصرف گرایی یماريصدمات وارده بر محیط زیست و آثار تاریخی، گسترش ب

باشد. گردشگري عبارت است از مجموعه کارهایی که یک فرد در سفر و در مکانی غیر از می
و  دهدیانجام م ست،یسال ن کیاز  شتریساعت و ب 24که کمتر از  یمدت يبرا محیط عادي خود
ب و کار، شرکت کس ان،ینابا اقوام و آش داریاستراحت، ورزش، د ح،یتفر ،یهدف آن سرگرم

 لیقب نیاز ا هاییتیو فعال یمذهب هايتیفعال ق،یکنفرانس، درمان، مطالعه، تحق ای ناریدر سم
المللی در کشورهاي در حال توسعه، به عنوان یک راه امید در واقع رشد گردشگري بین .است

_____________________________________________________ 
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افزون حمل و  کردند. با رشد روزبخش بالقوه براي دستیابی به رشد اقتصادي و انسانی تلقی می
المللی نیز سریعاً رشد پیدا نقل و ارتباطات در جوامع توسعه یافته، تقاضا براي گردشگري بین

هاي بسیار مهم اقتصادي است، که رشد گردشگري منجر به کرد. گردشگري یکی از فعالیت
شود. در موتور رشد محسوب می شود و گردشگر به عنواندرآمد، تجارت بیشتر کشور می

هاي اخیر، پتانسیل اقتصادي صنعت گردشگري به عنوان یکی از صنایع مهمی که داراي  سال
باشد و در کشورهاي زیادي مورد توجه قرار گرفته است. گردشگري یکی از رشد سریع می

شود. اما این مؤلفه متفاوت از هاي تجارت بوده و به عنوان صادرات نامرئی محسوب میمؤلفه
کننده یا گردشگر باید باشد، به این دلیل که مصرفالملل میتجارت بین سایر کالاها و خدمات

کالا و خدمات را در کشور صادرکننده مصرف نماید. براي بسیاري از کشورهاي جهان درآمد 
هایی که از سوي سازمان المللی بسیار حائز اهمیت است. بر اساس تحلیلگردشگري بین

است، گردشگري یکی از پنج عامل مهم صادرات در  به دست آمده 1998جهانگردي در سال 
درصد از کشورهاي جهان  38ترین منبع ارز، در دست کم درصد از کشورهاي جهان و مهم 83

شود. درآمدهاي گردشگري حاصل از کرایه حمل و نقل، اقامت در هتل و خرید محصوب می
در  2015المللی در سال نهاي گردشگري بیباشد. حجم دریافتیکالا و خدمات گردشگران می

هاي تجارت الملل بخشی از سیاستباشد. مبادلات گردشگري بینبیلیون دلار  می 1384حدود 
المللی اثر یکسان و حتی بیشتر از صادرات و خارجی است. خدمات مرتبط با گردشگري بین

ه خرید یک المللی دارند. هنگامی که یک گردشگر اقدام بهاي بینواردات، بر روي پرداخت
کند، علاوه بر ارزش خرید این کالا از هزینه استهلاك و حمل و نقل به خارج از کشور کالا می

  شود. جلوگیري می
در مبانی نظري پژوهش عوامل مؤثر بر  تقاضاي گردشگري به طور خلاصه به شرح زیر آمده 

  است:
غییر در تقاضا براي کالاها و تواند سبب تدرآمد کشور مبدأ: تغییر در درآمد مصرف کننده می -

خدمات شود. درآمد به عنوان یکی از عوامل محدود کننده، در تصمیم به خرید مصرف 
تواند از طریق انتقال منحنی تقاضا به کنندگان نقش بالایی دارد. میزان درآمد کشورهاي مبدأ می

  شود.افزایش تقاضا یراي گردشگري به کشور مقصد در بلندمدت می
هاي مهم تورم است و بهاي کالاها و خدمات مصرفی : این شاخص یکی از شاخصشاخص  -
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ها و کاهش قدرت هاست. بنابراین تورم باعث افزایش هزینهتورم به معناي افزایش پایدار قیمت
تنقلات، خوراك و اقامت در هتل شود. تورم سبب افزایش قیمت کالا، سوغات، خرید می

ها شود و حال اگر سطح عمومی قیمته گردشگري محسوب میها همگی هزینکه اینشود   می
شود که در شود و این باعث نیز باعث میافزایش یابد، منجر به افزایش هزینه گردشگر می

گذارد و گردشگران اقدام به تصمیم گیري گردشگران در انتخاب مقصد گردشگري تأثیر 
در بر داشته باشد که در واقع  هانکنند که هزینه کمتري براي آمسافرت به کشورهایی می

توجهی   یان قابل). جر1993توان گفت داراي اثر منفی بر تقاضاي گردشگري است (مورلی،   می
تواند به بالاتر رفتن سطح قیمت بسیاري از کالاها و خدمات در  از گردشگران در یک فصل می

ر شهرها و نواحی توریستی ناحیه توریستی منجر شود. به طور معمول قیمت کالاها و خدمات د
گردشگرپذیر نیستند؛  کنند یا کلاً بیشتر از مناطقی است که یا گردشگران کمی از آن بازدید می

ها  ها براي خدمات گردشگري در فصل اوج مسافرت هاي عمومی، قیمت همچنین در تفرجگاه
مناطق ثروتمندتر است.  ها احتمالا در مناطق فقیر بیش از گیري قیمت اوج .بیشتر از بقیه سال است

فروشان قیمت  بنابراین خرده ،هاي بالاتر را دارند گردشگران استطاعت مالی جهت پرداخت قیمت
کنند. این موضوع دو پیامد خواهد  تري ارائه می کالاهاي خود را بالاتر برده و محصولات گران

اج خود مبالغ بالاتري داشت: اول اینکه ساکنان محلی نیز مجبور هستند که براي تامین مایحت
فروشانی که محصولات خود را به گردشگران  دومین اثر این است که خرده ،پرداخت کنند

کنند که این مبلغ به  کنند، توانایی پرداخت اجاره و مالیات بالاتر را پیدا می عرضه می
کنند که ی) بیان م2011و همکاران ( 1سیتاناه .)1396(نیکویی،  یابد کنندگان انتقال می مصرف

 يشگردگر نسبی قیمت با منفی بطهرا دیاز لحتماا به مقصد یک در يشگردگر لمحصو يتقاضا
 قشتیاا انشگردگر ،مییابد یشافزا مقصد درون در ندگیز هزینه که نسبت نهما به. دارد

  شت.دا هنداخو مقصد آن به ورود ايبر يکمتر
شگري    ، گرد   کاهش یابد أ   کشور مبدنسبت به ارزش پول     اگر ارزش پولی مقصدنرخ ارز: -

و بر عکس     یابد ه و جریان سفر به آن کشور افزایش می   تر شد کم هزینه    المللی به آن مقصد بین
    اد   و از تعد    شود    ر کشور مقصد   شگري د   ن گرد   منجر به پر هزینه شد    تواند این موضوع نیز می

_____________________________________________________ 
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نرخ ارز را شناسایی     هاي تغییرات نامساعد   اطلاعات اکونومیست پیامد    . واحد   شگران بکاهد   گرد
متفاوت،     هاي خارجی کمتر، سفر به مقاصد : سفر   اند   د زیر می    ه است و آنها را شامل موارد   کرد

هش هزینه ر شیوه یا زمان سفر، کا   ت اقامت، تغییر د   هاي سفر یا کاهش مد   کاهش هزینه کرد
بسیاري از مطالعات به ). 2015آگیومیرگیاناسکی و همکاران، ( هاي مسافران تجاري   کرد

اند. در اند و رابطه مستقیم آن با تجارت تأکید کردهاثرگذاري نرخ ارز بر تجارت پرداخته
شود. در هاي مقابله با کسري تجارت خدمات معرفی مینظریات سنتی، افزایش نرخ ارز از راه

توان گفت نرخ ارز نقشی دوگانه دارد چرا که با افزایش نرخ ارز (کاهش ارزش پول واقع می
بخشد و از ملی) از یک سو قدرت رقابت کشور را در رقابت با کشورهاي خارجی بهبود می

هاي داخلی وجود نداشته باشد با افزایش نرخ ارز سبب سوي دیگر، در صورتی که ظرفیت
 شود که این منجر به کاهش سطح تجارت خدمات و خدمات میهاي کالاافزایش قیمت

شود و همچین استفاده بیشتر از گردد. افزایش نرخ ارز باعث افزایش صادرات خدمات می  می
توان گفت با در نظر گرفتن این شود . همچنین میخدمات منجر به افزایش تجارت خدمات می

دهند، چرا ریزي سفر خود انجام میتري در برنامهگیري دقیقتوانند تصمیمعامل گردشگران می
توانند مقصدي را انتخاب کنند که هزینه کمتري را براي که با در نظر گرفتن هزینه مسافرت می

آنها در بر داشته باشند و با در نظر گرفتن این نکته که هزینه مسافرت براي گردشگران بسیار حائز 
کاهش هزینه و به طبع به رشد ورود گردشگر کمک کنند  اهمیت است، افزایش نرخ ارز منجر به

 ). 2014، 1توان گفت اثر مثبت بر جذب دارد (ونکوسکاو می

هاي نرخ ارز پرداخته شده است و نشان ) به بررسی نوسان2010( 2گالگو-در مطالعه سانتانا
صعودي روبرو هاي نرخ ارز وجود نداشته باشد، گردشگري با رشد داده شده زمانی که نوسان

هاي نرخ ارز دو اثر مثبت و منفی بر گردشگري دارد. به این توان گفت نوسانخواهد شد. می
تر که کالا و خدمات براي گردشگران گرانصورت که اگر نرخ ارز کاهش یابد به دلیل این

خود  اندازند و یا مقصدشود که گردشگران سفر خود را به تعویق خواهد شد و این نیز باعث می
شود کشور مذکور به مبدأ ارزانی دهند. از آن طرف اگر نرخ ارز افزایش یابد باعث میرا تغییر 
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نیز  )1988( 1). آریز2014شود (ونکوسکا، گردشگران بیشتري به این کشور جذب  شود وتبدیل 
زایش هاي نرخ ارز رابطه منفی دارد، به همین ترتیب افکند که تجارت با نوساناستدلال می

شود. همچنین گردشگري نیز که صادرات نامرئی هاي نرخ ارز باعث کاهش تجارت مینوسان
 شود. هاي نرخ ارز است و این نوسان نیز منجر به کاهش گرشگري میاست تحت تأثیر نوسان

اثر افزایش نرخ ارز باشد باعث نوسانات نرخ ارز در کشورهاي وارد کننده در صورتی که بر
دهد در پول ملی کشور وارد کننده می شود و حجم تجارت را کاهش می ارزش شدن  بی

تر شدن خدمات این کشور صورتی که در کشور صادرکننده افزایش نرخ ارز باعث ارزان
 شود در نتیجه تقاضا براي خدمات این کشور بیشتر خواهد شد.  می

به  داشته باشدشگر تأثیر بر ورود گرد دتوانتفاوت آب و هوایی بین کشورها میاختلاف دما: -
شود که این دلیل که اگر بین آب و هواي کشور مبدأ و مقصد وجود داشته باشد باعث می

کشور مبدأ  انندگردشگر تصمیم خود را عوض کند و به کشوري که از لحاظ آب و هوایی م
رایط ) بیشتر تغییرات مقصد گردشگران را ش2011( و همکاران 2بکن .دنمایخود باشد مسافرت 

هاي مسافرت باعث اند، چرا که وجود گرماي شدید در فصلنامطلوب آب و هواي مقصد دانسته
شود که گردشگران مقصد خود را تغییر دهند. شود و این نیز باعث مینارضایتی گردشگران می

شود لذا با توجه به مسافرت در هاي مختلف سال انجام میجایی که گردشگري در فصلاز آن
تواند به سطح رضایت گردشگر اثرگذار باشد چرا که گردشگران تفریحی ص دما میفصل خا

کنند، حال اگر دماي کشور مقصد افزایش تابستان اقدام به مسافرت می اغلب در فصل
شود که در نتیجه نارضایتی گیري داشته باشد باعث صلب راحتی و آرامش گردشگران می چشم

سواري که نین گردشگران ورزشی، مانند ورزش اسکی، قایقگردشگران را بدنبال دارد و همچ
نیاز به فضاي باز دارند، با افزایش دما امکان ورزش براي آنان وجود نخواهد داشت که با در نظر 

آید که اختلاف دما یک متغیر مهم و داراي اثر منفی بر تقاضاي گرفتن نکات نتیجه به دست می
  باشد. گردشگري می

ي پایدار گردشگري شهري با توجه به قابت در جهت توسعهاقتصادي: رهاي زیرساخت-

_____________________________________________________ 
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هاي خصوصی و شهروندان در رفع ارائه نیازهاي گردشگران، در کنار تقویت مشارکت بخش
نیازها باید مورد اهمیت و برنامه ریزي مدیریت اجرایی گردشگري، در کنار تقویت  این

د. گردشگري مجموعه و نظامی از عناصر به هاي خصوصی و شهروندان قرار گیرمشارکت بخش
باشند. از جمله این عناصر، باشد که در تمامی مراحل با هم در تعامل میهم پیوسته می

باشند که از نقشی حیاتی در فرآیند گردشگري و توسعه آن برخوردارند. آنچه ها میزیرساخت
میزبان از این تسهیلات است. بدین ها قابل توجه است، استفاده جامعه که در توسعه زیرساخت

گونه توسعه گردشگري منجر به توسعه فرابخشی در جامعه میزبان بخصوص جوامع شهري شده و 
منظوره  ددهد، در واقع، کاربردهاي چنمیزان رضایت از زندگی مردم بومی را افزایش می

اجتماعی  -فع اقتصاديها که مناتواند به پرداخته هزینه زیرساختها در گردشگري میزیرساخت
گیرد یاري رساند. تسهیلات و تجهیزات گردشگري عامل جذب گردشگري را در بر می

شود و هاي مهم گردشگري مطرح میگردشگر به شهر نیست اما به عنوان یکی از زیرساخت
ها نقش نقش مهمی در افزایش ماندگاري و رضایت گردشگران دارد. امروزه این زیرساخت

ها، اینترنت ها، هتلهاي مهم عبارتند از جاده. زیر ساختکندگردشگري دنیا ایفا میممتازي در 
و کاربران اینترنت که در تقاضاي گردشگري بسیار حائز اهمیت است و کشورها براي توسعه 

هاي مهم اینترنت ها توجه بسزایی داشته باشند. یکی از زیرساختگردشگري باید به زیر ساخت
هاي مهم براي گفت اینترنت قدرتمندترین موتور جست و جو است و دروازه تواناست و می

). 2008و همکاران،  1باشد (ژانگریزي سفر میدسترسی گردشگران به تمام اطلاعات و برنامه
کند. این فناوري الگویی جدید براي خریداران و ي اطلاعات میان مرزها را کم میاینترنت هزینه

جو، ارتباطات و افزایش صادرات وي کاهش هزینه جستاشد و به واسطهبفروشندگان سنتی می
این نیز باعث افزایش گردشگري  شود ومی GDPکند که منجر به افزایش افزایش پیدا می

شود. افراد به منظور یافتن شود. این نگرش به طور واضح در گردشگري تجاري دیده می  می
وش خود احتیاج به اطلاعات لازم دارند که این اطلاعات بازارهاي هدف جدید  و توسعه بازار فر

از طریق ابزارهاي فناوري اطلاعات و الکترونیکی و همچنین اطلاعات کاربران اینترنت که در 
گذارند، دسترس پذیر است، که باز هم نقش کاربران اینترنت بسیار پر رنگ دیگر میاختیار یک

_____________________________________________________ 
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ادتر باشد به رشد این نوع گردشگري کمک کند. است زیرا که هر چقدر تعداد کاربران زی
گذارد به این دلیل که کاربران اینترنت به طور مستقیم از تواند بر رشد اقتصادي اثر اینترنت می

کند و ها بهره ببرند که این نیز به رشد تولید ناخالص داخلی کمک میکالاها و خدمات شرکت
گردشگري اثرگذار است و این نتیجه به دست  از آن طرف رشد تولید ناخالص داخلی بر رشد

آید که اینترنت و کاربران اینترنت اثر مثبت و معناداري بر گردشگري است (پور فرج و می
  ).  1387همکاران، 

  
  پیشینه پژوهش-3

المللی و رشد گردشگري بین"اي با عنوان ) در مطالعه1396خوشنویس یزدي و همکاران (
با استفاده از روش  1995-2014هاي طی سال "و تحلیل واریانس اقتصادي و تجارت: تجزیه

آزمون پنل گرنجر و تجزیه تحلیل واریانس به این نتایج دست یافتند که رابطه مستقیمی بین رشد 
اقتصادي و رشد گردشگري وجود دارد و همچنین ارتباط علی بین درآمد گردشگري و باز بودن 

  تجارت وجود دارد.
برآورد تابع تقاضاي گردشگري "اي به عنوان ) در مطالعه1394غمامی( خوشنویس یزدي و

هاي گسترده به با استفاده از روش الگوي خود توضیح با وقفه 1987-2014هاي طی سال "ایران
تخمین تابع تقاضاي خارجیان براي گردشگري در ایران و اندازه گیري میزان تأثیرگذاري 

کننده و قیمت انی، نرخ ارز رسمی، شاخص قیمت مصرفمتغیرهاي تولید ناخالص داخلی جه
شود و به این نتایج رسیدند که در کننده و قیمت نفت بر گردشگري ایران پرداخته میمصرف

بلندمدت، متغیرهاي تعداد گردشگر خارجی واردشده به ایران، قیمت نفت، شاخص قیمت 
ر بوده و متغیر نرخ ارز، منفی و کننده و تولید ناخالص داخلی جهانی، مثبت و معنادامصرف

معنادار است و نیز کشش قیمتی تقاضا در بلندمدت، با کشش و متغیر نرخ ارز رسمی و تولید 
  ناخالص داخلی جهانی بی کشش و با توجه به کشش درآمدي گردشگري کالاي ضروري است.

ي گردشگري عوامل مؤثر بر تقاضا"اي با عنوان ) در مطالعه1392فرودستان و همکاران (
هاي با استفاده از روش الگوي خودتوضیح با وقفه 1355-1389هاي طی سال "المللی ایرانبین

ترین تعداد گردشگر ورودي به ایران به عنوان متغیر ) و با در نظر گرفتن بیشARDLگسترده (
وابسته و اثر متغیرهاي درآمد واقعی سرانه، شاخص بهاي کالا و خدمات مصرفی در داخل، نرخ 
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ارز بازار آزاد، درجه باز بودن اقتصاد و متغیر مجازي دوران انقلاب اسلامی و جنگ تحمیلی به 
ین نتایج دست یافتند که متغیرهاي درآمد واقعی سرانه، عنوان متغیر مستقل بر متغیر وابسته به ا

نرخ ارز بازار آزاد، درجه باز بودن اقتصاد تأثیر  مثبت و شاخص بهاي کالا و خدمات مصرفی در 
المللی  ورودي به داخل و متغیر مجازي دوران انقلاب و جنگ تأثیر منفی بر تعداد گردشگر بین

  اند.ایران داشته
بندي مؤثر سیاست زمان"اي با عنوان ) در مطالعه2016( 1و همکاران آگیومیرگیاناکیس
هاي ترکیبی و روش داده با استفاده از 2005-2014هاي طی سال "گردشگري سنگاپور

بندي اعمال سیاست بسته به تغییرات عامل پیش بینی و انباشتگی به این نتیجه رسیدند که زمان هم
ماه قبل دوره گردشگري شروع شود. همچنین 12ت حداقل باید تأثیر برآورد دارد و اعمال سیاس

هاي هاي نرخ ارز و ورود گردشگران به ترکیه رابطه منفی وجود دارد و افزایش قیمتبین نوسان
گري داراي اثر شکند و تولید ناخالص داخلی نیز بر گردنسبی از جذب گردشگر جلوگیري می

 باشد. مستقیم و مثبت می

 2004-2013هاي طی سال "تقاضاي گردشگري پرتغال"اي با عنوان ر مطالعه) د2015( 2لیت
کشور جهان به پرتغال با در نظر  26هاي ورودي هاي ترکیبی و دادهبا استفاده از روش داده

گرفتن میزان اقامت گردشگران ورودي به عنوان متغیر وابسته و تولید ناخالص داخلی سرانه 
کننده، مخارج دولت و نیروي انسانی شاغل در بخش فکشور مبدأ، شاخص قیمت مصر

گردشگري به عنوان متغیرهاي مستقل به این نتایج دست یافتند که در بین متغیرهاي مخارج 
کننده و تعداد افراد شاغل در این صنعت با تعداد گردشگران دولت و شاخص قیمت مصرف

ترین تأثیر را بر کننده کمفورودي، درآمد گردشگران بیشترین تأثیر و شاخص قیمت مصر
  هاي ورودي گردشگران به پرتغال را دارد.جریان

المللی عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري بین") در مطالعه با عنوان 2014( 3دلانا و جوون
با استفاده از روش برآورد جاذبه با استفاده از مدل اثرات  2001-2012هاي طی سال "فیلیپین

_____________________________________________________ 
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نتایج دست یافتند که درآمد، هزینه زندگی و قیمت کالا و خدمات کشور تصادفی قوي به این 
مقصد، جمعیت و فاصله بر تقاضاي گردشگري تأثیرگذار است. متغیر زیرساخت مانند پرواز هاي 

باشد و همچنین مستقیم به کشور مقصد و مشترك بودن در زبان از اهمیت بسزایی بر خوردار می
  ن تأثیرگذاري را بر تقاضاي گردشگري دارد.درآمد کشور مبدأ که بیشتری

ي مدل پنل دیتا تقاضاي گردشگر"اي با عنوان ) در مطالعه2011و همکاران ( 1سورجیو
هاي تابلویی ثابت با استفاده از داده 1997-2008هاي طی سال "آن بر رومانی تالمللی: اثرا  بین

ها خلی، تجارت دوجانبه، جمعیت و قیمتبه این نتایج دست یافتند که متغیرهاي تولید ناخالص دا
المللی عواملی باشد. همچنین در تقاضاي گردشگري بینعوامل مؤثر بر گردشگري رومانی می

مانند تولید ناخالص داخلی سرانه، تجارت دو جانبه، جمعیت و درآمد اثر مثبت دارد و عواملی 
  گري دارد. هاي نسبی اثر منفی بر گردشمانند فاصله جغرافیایی و قیمت

بر اساس مطالعات گرداوري شده در این پژوهش هر چند مطالعات پیشین به ارزیابی تأثیر 
اند اما این عوامل به تفکیک دوره زمانی مورد عوامل اثرگذار بر تقاضاي گردشگر پرداخته

است. از آن جا که این امکان وجود دارد که عوامل مؤثر بر گردشگري مطالعه قرار داده نشده
هاي زمانی مختلف اثر متفاوتی داشته باشند لذا این مطالعه ارزیابی عوامل را در دو دوره طی دوره

مدت بر تقاضاي صنعت گردشگري کشورهاي جاده ابریشم مورد بررسی قرار مدت و بلندکوتاه
میت باشد که این جاده از نظر تاریخی بسیار با اهداده است. انتخاب این کشورها به این دلیل می

بوده و کشورهاي قرار گرفته در این مسیر نیز به لحاظ دارا بودن مشترکات فرهنگی و همچنین 
  جمعیت زیادشان بسیار حائز اهمیت هستند و یک بازار بالقوه براي توسعه گردشگري است.  

  
  قلمرو پژوهش-4

و قلمرو مکانی منتخبی از کشورهاي جاده ابریشم 1995-2015هاي قلمرو زمانی این مطالعه سال
متحده عربی، شامل کشورهاي آذربایجان، اردن، ارمنستان، اسپانیا، افغانستان، آلمان، امارات

اندونزي، ایتالیا، ایران، برونئی، پاکستان، تاجیکستان، تانزانیا، تایلند، ترکیه، چین، روسیه، ژاپن، 
سوریه، عراق، عربستان صعودي، عمان، فیلیپین، قرقیزستان، قزاقستان، قطر، سریلانکا، سودان، 

_____________________________________________________ 
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کامبوج، کره جنوبی، کنیا، کویت، گرجستان، لبنان، ماداگاسکار، مالزیا، مصر، مغولستان، 
. جاده ابریشم یکی از مسیرهاي با اهمیت باشدموزامبیک، نپال، هند، ویتنام، یونان، یمن می

ه است. پس از گذشت سالیان کشورهاي قرار گرفته در مسیر این جاده اقتصادي در گذشته بود
در تلاش هستند تا با احیاي جاده ابریشم رونق و رشد اقتصادي را از طریق افزایش تجارت با سایر 

) رشد گردشگري کشورهاي جاده ابریشم را 1نمودار ( کشورهاي جاده ابریشم با ارمغان آورند.
- 2014دهد. تعداد گردشگران روند صعودي را طی دوره ان مینش 1995-2015هاي طی سال

هاي ) جریان دریافتی2تغییر چندانی نداشته است. نمودار ( 2014-2015داشته اما در سال  1995
 1995-2015هاي دهد و در سالارزي حاصل از گردشگري کشورهاي جاده ابریشم را نشان می

 2014-2015هاي ه است در حالی که طی سالارزي گردشگري صعودي بودروند کل دریافتی
تواند متأثر از وقوع جنگ در منطقه خاورمیانه و بسیاري از کشورها این روند کاهشی بوده که می

از جمله عراق، سوریه ، یمن، ترکیه و مانند آن بوده باشد. در مطالعات زیادي از جمله مطالعه 
بر گردشگري اشاره شده است و با توجه به این ) به اهمیت تأثیر متغیر امنیت 1389محمدزاده (

  توان این کاهش را توجیه کرد.نکته و اوج گرفتن نا امنی و جنگ در منطقه خاورمیانه که می
  

  تعداد گردشگران کشورهاي جاده ابریشم بر اساس میلیون نفر - )1نمودار (

  
  )2017منبع: بانک جهانی (
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  گردشگري کشورهاي جاده ابریشم بر اساس میلیون دلارهاي ارزي دریافتی -)2نمودار (

   
  )2017منبع: بانک جهانی(

  چارچوب الگوي پژوهش -5
در زمینه بررسی عوامل موثر برتقاضاي گردشگري، مطالعات تجربی متعددي در خارج و داخل 

رز، کشور صورت گرفته که در این مطالعات، تأثیر متغیرهاي نرخ واقعی ارز، نوسان هاي نرخ ا
هاي اقتصادي بر تعداد گردشگران وارد تولید ناخالص داخلی سرانه، اختلاف دما، زیرساخت

  شده بررسی شده است. 
مدت و بلندمدت است. در این مطالعه هدف ارزیابی عوامل مؤثر بر گردشگري در دوره کوتاه

یس و همکاران بنابراین به منظور ارزیابی عوامل مؤثر بر گردشگري از الگوي آگیومیرگیاناک
) بهره گرفته شده است، که در بردارنده متغیرهاي اصلی و اثرگذار بر تقاضاي گردشگري 2016(

  هاي نرخ ارز است :کند تقاضاي گردشگري متأثر از نوساناست و این الگو بیان می
TOUit = f(GDPj,t, ERi,t, ERVi,t, D_TEMPij,t) )1                                    (        

 GDPj,tدهد و ، تعداد ورود گردشگران را نشان میTOUitکه در الگوي بالا متغیر وابسته 
 D_TEMPitهاي نرخ ارز و نوسانERVi,t نرخ ارز واقعی،  ERi,t تولید ناخالص داخلی،

به  jو  i) 1باشد. در معادله (ي اختلاف دما دو کشور مبدأ و مقصد گردشگري میدهندهنشان
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شان دهنده کشور میزبان (مقصد گردشگري) و کشور مبدأ است. از آن جایی که تورم ترتیب ن
هاي اقتصادي گردشگري را ) و همچنین زیرساخت1993، 1نیز بر گردشگري مؤثر است (مورلی

  ) از این دو متغیر نیز بهره گرفته شده است.1392آبادي و سیاح، دهد (شاهتحت تأثیر قرار می
TOUit = f(GDPj,t, RPi,t, ERi,t, ERVi,t, D_TEMPij,t, INFRAS)  )2    ( 

 GDPj,t) تقاضاي گردشگري کشورهاي جاده ابریشم ارائه شده است که در آن 2در الگوي (
 نرخ ارز واقعی،  ERi,tکننده، شاخص قیمت مصرف ,RPi تولید ناخالص داخلی سرانه، 

ERVi,tهاي نرخ ارز، نوسانD_TEMPij,t  اختلاف دما وINFRAS دهنده تعداد نشان
  شود:) به صورت صریح به شرح زیر نوشته می2-3باشد. الگوي (کاربران اینترنت می

    TOUit= β1 + β2 PERGDPj,t + β3RPi,t + β4ERi,t + β5ERVi,t + 
β6D_TEMPij,t + β7INFRASit           )3                                                        (                                        

TOU تقاضاي ،گردشگري توسعه ارکان از ي تقاضاي گردشگري است. یکینشان دهنده 
 و است گردشگري متفاوت هايانگیزه زیرا است، برخوردار ايپیچیده ساختار از که است آن

 گردشگري تقاضاي تابع. کرد مشخص را آن بر تأثیرگذار متغیرهاي انواع راحتی به تواننمی
 تقاضا الگوي وقتی تقاضاست، بر تأثیرگذار عوامل گردشگري و تقاضاي بین رابطه نشان دهنده

امکان  گردشگري تقاضاي روي عوامل این از یک هر اثر تشخیص و شناسایی شود، می برآورد
ست ا هشد منجاا يشگردگر يتقاضا يگیرازهندا با بطهرا در که مختلفی تمطالعاگردد. پذیر می
براي محاسبه متغیر تقاضاي  .دنمو معرفی را بستهوا متغیر ايبر نمایندها از تنوعیتوان که می

شود: تعداد گردشگران ورودي، مخارج گردشگري یا گردشگري از معیارهاي زیر استفاده می
 تصنع گیدگستر حفظ رمنظوهاي گردشگري، مدت اقامت گردشگران. در این مطالعه دریافتی

کشور در جاده ابریشم به عنوان متغیر جایگزین  48تعداد گردشگران وارد شده به  از يشگردگر
  براي تقاضاي گردشگري است. 

PERGDP لیدناخالص داخلی سرانه کشور مبدا است و به عنوان متغیر توي نشان دهنده
خلی دا ناخالص دـتولی انزـمی ن،لاـک داـقتصا ديرـعملک يهاشاخص نمیا باشد. دردرآمدي می

 و رکشو یک دقتصاا ازهندا شاخص ینا که اچر ،ستا هاشاخص ترینمهم از یکی سرانه

_____________________________________________________ 
1 Morley 
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 دممر رداريبرخو و هفار انمیز که شتدا توجه باید لبتها. هددمی ننشا را آن يتولید يها  ظرفیت
 خلیدا ناخالص تولید بلکه د،وـشنمی تعیین خلیداناخالص تولید سطهوا به صرفاً ر،کشو یک

 در. هددمی ننشا نهاسر رتبه صو را نفر هر سیلهو به تولید انمیز که ستا يبهتر شاخص نهاسر
 در که ستا رکشو آن جمعیت انمیز و خلیدا ناخالص تولید از متأثر رکشو یک دممر هفار قعوا

  ). 1393د (حیدري و صادقپور، میشو منعکس نهاسر خلیدا ناخالص تولید
RP این متغیر به عنوان جایگزین مناسب براي  ها است.عمومی قیمتي سطح نشان دهنده

  هاي زندگی در کشور مقصد استفاده شده است.هزینه
ER  هاي  شگران نسبت به قیمت ارز   گرد    رود انتظار میي نرخ واقعی ارز است. دهندهنشان

 .   هند   خارجی واکنش نشان د

ERV ارز که با استفاده از انحراف معیار نوسان نرخ هاي نرخ ارز است.ي نوساننشان دهنده
نرخ ارز محاسبه شده است. این متغیر از طریق تأثیر آن بر قیمت نسبی مقصد و عدم اطمینان از 

 ها، باعث کاهش گردشگري خواهد شد. قیمت

D_TEMP است. این متغیر نشان دهنده اختلاف دماي بین  دما اختلافي شان دهندهن 
که در این مطالعه متغیر اختلاف دما، میانگین دماي  باشدقصد گردشگري میکشور مبدأ و م

کشورهاي منتخب جاده ابریشم محاسبه شده است و دماي هر کشور را منهاي میانگین دماي 
استفاده  Tutiempo.netکشورها شده است که براي دریافت اطلاعات دما کشورها از سایت 

گردشگران از مسافرت  سیار حائز اهمیت است که رضایتاین متغیر از این منظر ب شده است.
  خود بسیار مهم است و این متغیر در تصمیم گیري گردشگران در انتخاب مقصد تأثیرگذار باشد.

 INFRAS گیري آن از تعداد هاي اقتصادي است. براي اندازهنشان دهنده متغیر زیر ساخت
  کاربران اینترنت استفاده شده است.

 
  برآورد الگوي پژوهشروش -6
شامل کشورهاي آذربایجان، اردن، ارمنستان، قلمرو مکانی منتخبی از کشورهاي جاده ابریشم  

متحده عربی، اندونزي، ایتالیا، ایران، برونئی، پاکستان، اسپانیا، افغانستان، آلمان، امارات
دان، سوریه، عراق، عربستان تاجیکستان، تانزانیا، تایلند، ترکیه، چین، روسیه، ژاپن، سریلانکا، سو

صعودي، عمان، فیلیپین، قرقیزستان، قزاقستان، قطر، کامبوج، کره جنوبی، کنیا، کویت، 
گرجستان، لبنان، ماداگاسکار، مالزیا، مصر، مغولستان، موزامبیک، نپال، هند، ویتنام، یونان، یمن 
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متغیرهاي نرخ ارز، تولید ناخالص مدت و بلندمدت . در این مطالعه براي ارزیابی اثر کوتاهباشدمی
هاي نرخ ارز، اختلاف دما، کاربران اینترنت بر داخلی، شاخص قیمت مصرف کننده، نوسان

از روش رگرسیونی میان  1995-2015هاي گردشگري کشورهاي منتخب جاده ابریشم طی سال
ان و استفاده شده است. روش رگرسیونی میان گروهی پویا توسط پسر 1PMGگروهی پویا 

) ارائه شد. پسران و همکاران نشان دادند ضرایب در صورت بزرگ بودن بازه 1999همکاران (
شود. که در راستاي رفع این مشکل برآوردکننده میان زمانی منجر به گمراه شدن نتایج می

کند، ، که امکان بررسی همگرایی و تصحیح عدم تعادل را میسر میPMGگروهی تلفیقی 
-ند. در این پژوهش به منظور تجزیه و تحلیل عوامل مؤثر بر گردشگري در کوتاهاپیشنهاد کرده

  استفاده شده است. PMG) به روش 14( 2مدت و بلندمدت از نرم افزار استتا
  

  برآورد الگوي پژوهش-7
لیمر، هاسمن و هم انباشتگی  Fلوین، لین چو، هاي در این مطالعه قبل از برآورد الگو از آزمون

  ها پرداخته خواهد شد.ته شده است که در زیر به آنبهره گرف
از آزمون لوین لین چو استفاده شده که در  براي ارزیابی مانا بودن کلیه متغیرهاي پژوهش

ابل آن بیانگر مانایی متغیرها این آزمون فرضیه صفر بیانگر نامانایی متغیر ها و در فرضیه مق
مبنی  1Hصفر مبنی بر نامانایی و در مقابل فرضیه  0H) فرضیه 1باشد. مطابق با نتایج جدول (  می

دهد که متغیرهاي استفاده شده در مدل مانند شاخص قیمت بر مانا بودن متغیرها است و نشان می
باشند و متغیرهاي تقاضاي گردشگري، نرخ واقعی ارز، تولید ناخالص کننده و دما مانا میمصرف

تعداد کاربران اینترنت نامانا هستند که براي نشان دادن وجود هاي نرخ ارز و داخلی سرانه، نوسان
انباشته بودن متغیرها براي شود و در صورت همرابطه بلندمدت از آزمون هم انباشتگی استفاده می

 استفاده خواهد شد. PPLMبررسی رابطه از 

  
   

_____________________________________________________ 
1- Pooled Mean Group Estimation  
2- Stata 
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  نتایج ارزیابی مانایی متغیرها  با آزمون لوین لین چو  -)1جدول(
  احتمال  مارهآ  متغیر
TOU 25/0  401/0  
ER 41/0  660/0  
RP  71/2  003/0  

PERGDP 14/1 873/0 
D_TEMP 61/6 000/0 

ERV 58/0 279/0 
INFRAS 45/0 325/0 

  هاي پژوهشمنبع: یافته
  

ورد مشخص آدر برآورد یک مدل که داده هاي آن از نوع ترکیبی هست ابتدا باید نوع الگوي بر
تابلویی  یاتلفیقی  رد بررسی در کدام طبقهوابتدا باید بررسی شود که مدل م شود. به عبارت دیگر

شود. براساس نتایج گزارش شده در لیمر استفاده می-که به این منظور از آزمون اف گیردقرار می
  هاي تابلویی استفاده کرد.توان از روش داده) می2جدول (

 
  لیمر عوامل مؤثر بر گردشگري Fنتایج آزمون  - )2جدول (

  احتمال       Fآماره 
47/20  000/0  

  هاي پژوهشمنبع: یافته
 فرضیه. شوداستفاده می هاسمن از آزمون تصادفی اثرات و ثابت اثرات الگوي بین انتخاب براي
 از بیش آزمون آماره احتمال که صورتی در. است تصادفی اثرات الگوي هاسمن آزمون در صفر

 داد، ترجیح ثابت اثرات به را تصادفی اثرات توانمی درصد 95 داري معنی سطح در باشد 05/0
 ) روش3( جدول از آمده بدست نتایج به توجه با. شودمی انتخاب ثابت اثرات صورت این غیر در

 .شودمی انتخاب ثابت اثرات
  نتایج آزمون هاسمن - )3جدول (

  احتمال         آماره     
66/75  000/0  

  هاي پژوهشمنبع: یافته
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 در استفاده مورد متغیرهاي که ) نتایج آزمون هم انباشتگی امده است. زمانی4در جدول (
 به کاذب رگرسیون نام به ايپدیده نباشند) ساکن( ایستا و بوده زمانی سري نوع از رگرسیون

 شوند ایستا) جمعاً( باهم رگرسیونی مدل در رفته کار به متغیرهاي تمام اگر ولی آیدمی وجود
 وجود به جمعی هم یا انباشتگی هم پدیده گاهآن باشند ایستا مدل از حاصل هاي باقیمانده یعنی

 جدول نتایج به توجه با که است انباشتگی هم عدم معنی به 0H فرضیه آزمون این در. آیدمی
  .شودنمی رد است انباشتگی هم وجود که 1H آن مقابل فرضیه و شود می رد 0H فرضیه

 
  نتایج آزمون هم انباشتگی- )4جدول (

  احتمال  آماره

57/9 -  000/0  

  هاي پژوهشمنبع: یافته
  
  نتایج برآورد الگو - 7-1

) نتایج تجربی ارزیابی عوامل مؤثر بر گردشگري کشورهاي منتخب جاده ابریشم با 5جدول (
) 5خلاصه شده است. با توجه به جدول ( 1995-2015در طول زمان  PMGاستفاده از روش 

دهد که نرخ ارز، تولید ناخالص داخلی، تعداد کاربران اینترنت تأثیر مثبت نتایج تجربی نشان می
د و همچنین متغیر شاخص قیمت و قابل توجهی در بلندمدت بر تقاضاي گردشگري دار

ر بلندمدت بر تقاضاي گردشگري دارد و متغیر کننده و نوسان نرخ ارز اثر منفی د مصرف
 اختلاف دما نیز معنادار نیست. 

  نتایج برآورد الگوي بلندمدت - )5جدول (
 متغیر ضریب zآماره   احتمال

000/0 88/4 10/0  ER 

005/0 78/2 - 03/0 -  RP 
000/0 83/4 06/0 PERGDP 
375/0 89/0 - 03/0 - D_TEMP 
001/0 39/3 - 08/0 - ERV 
000/0 40/4 26/0 INFRAS 
  هاي پژوهشمنبع: یافته
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مدت متغیر نوسانات نرخ ارز تأثیر منفی و معنی داري برتقاضاي گردشگري دارد. یعنی در بلند
دهد زیرا تقاضاي گردشگري را کاهش می  -08/0نرخ ارز  هايیک واحد افزایش درنوسان

ریسک گریز هستند یا  ورود گردشگر به کشور مقصد بستگی به این دارد که گردشگرها
 گریز ریسک هاي نرخ ارز در کشور مقصد بالا باشد، گردشگردوستدار ریسک. حال اگر نوسان

 مقصد به خود گردشگري مسیر تغییر یا انداختن تأخیر به با و شود منصرف سفر از است ممکن
 این که حالی در. شودمی مقصد کشور به گردشگر ورود کاهش موجب که نمایند سفر دیگر

 منتفع زمینه شرایط این زیرا دارد ریسک دوستدار گردشگرهاي بر مثبت اثر ارز نرخ هاينوسان
 هاينوسان هستند، گریز ریسک گردشگران بیشتر که آنجا از اما. آورد می فراهم را آنها شدن
وبر، ( دارند مقصد کشور به ورود براي آنها تصمیم بر منفی اثر مقصد کشور در ارز نرخ زیاد

در بلند مدت متغیر تعداد کاربران اینترنت رابطه مثبت و معناداري با تقاضاي گردشگري  .)2001
واحد تقاضاي گردشگري افزایش  26/0دارد. اگر یک واحد تعداد کاربران اینترنت افزاي یابد 

تر عات بیشیابد. زیرا هر چه تعداد کاربران اینترنت بیشتر شود میزان دسترسی افراد به این اطلامی
هاي مختلف گردشگري شود و به طبع منجر به افزایش میزان اطلاعات گردشگران از اماکنمی
ها و تجربیات خودشان براي گذاري عکسشود. کاربران اینترنت از طریق اینترنت با اشتراكمی

ثبت و شود. که این افزایش در تعداد کاربران اثر مترشان میدیگر کاربران باعث آگاهی بیش
  ).1392آبادي و سیاح، معنا داري بر گردشگري دارد (شاه

 -03/0نتایج حاکی از آن است که یک واحد افزایش در شاخص قیمت مصرف کننده 
) کشور مقصد CPIه (کنندف شاخص قیمت مصرواحد تقاضاي گردشگري را کاهش می دهد. 

ي برابره هندن دین متغیر  نشاس است. معکوه انظر گرفته شدي در شگردقیمت نسبی گربه عنوان 
ي باشد. تقاضامقصد میر کشودر سبد ن به همار یک کشودر شگر دگري قیمت سبد کالا

به ي دارد. شگردبطه منفی با قیمت نسبی گرد رایال زحتماایک مقصد به ي در شگردگرل محصو
اي بر يکمترق شتیاان اشگردگر، یش مییابدافزامقصد در درون ندگی زنسبت که هزینه ن هما

  ).2014، ونکوسکاشت (داهند امقصد خوآن به ورود 
به ي منتخب جاده ابریشم تأثیر مثبت دارد. هارکشوي شگردگرورودي درآمد بر خ ارز نر

ر کشوي آن شگردگرت ها بالاتر باشد خدمارکشوخ ارز واقعی مؤثر هرچه نر، یگررت دعبا
خواهد شد. تولید ناخالص داخلی  یافت درنتیجه درآمد ورودي گردشگران بیشترهد اخوافزایش 
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شود گردشگري براي این رابطه مثبت و معنی داري با گردشگري دارد به طوري که ملاحظه می
از ها رکشوي مددرآضعیت د وبهبوشود. به طوري که گروه کشورها کالاي لوکس محسوب می

واحد افزایش  1 دهدو نتایج نشان میست اشگردگري یش تقاضاافزه اتعیین کنندو مل مؤثر اعو
  دهد.واحد افزایش می 1/0در نرخ ارز ، تقاضاي گردشگري را 

تولید ناخالص داخلی سرانه نیز تأثیر مثبت بر میزان گردشگران ورودي به کشورهاي منتخب 
دهد یک واحد افزایش در تولید ناخالص داخلی سرانه، را دارد. همان طور که نتایح نشان می

) ، 1384و عباسی نژاد (هش حبیبی وپژي یافتههاافزایش داده است.  06/0تقاضاي گردشگري را 
هد که تولید ناخالص دمین )  نیز نشا2011و همکاران ( 1هستانا ) و1392شاه آبادي و سیاح (

  ي دارد.شگردگري مثبتی بر تقاضادار و ثیر معنیأها ترنه کشوامد سرو درآخلی دا
یش نرخ ارز، تولید ناخالص داخلی و تعداد دهد افزابه طور خاص این نتایج نشان می 

کاربران اینترنت در بلندمدت اثر مثبت معناداري در جذب گردشگران دارد. همچنین در 
کننده در کشورهاي منتخب جاده ابریشم با افزایش نوسان نرخ ارز و شاخص قیمت مصرف

نیز از لحظ آماري  بلندمدت اثر منفی معناداري بر جذب گردشگري دارد و متغیر اختلاف دما
  اثري بر تقاضاي گردشگري ندارد. 
  مدتنتایج برآورد الگوي کوتاه - )6جدول (

 متغیر ضریب zآماره   احتمال

000/0 54/3 29/0  C 

000/0 85/8 48/0 ECM 

007/0 68/2- 03/0 ER 

009/0 62/2 01/0 RP 

000/0 34/9 11/0 PERGDP 

098/0 65/1- 02/0 D_TEMP 

006/0 74/2- 03/0 ERV 

000/0 80/4 20/0 INFRAS 

  هاي پژوهشمنبع: یافته
دهد که دهد. نتایج این برآورد نشان می) برآورد الگو را در کوتاه مدت نشان می6جدول (

_____________________________________________________ 
1- Seetanah 
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، کاربران اینترنت اثر مثبت و معناداري بر تقاضاي سرانه  متغیرهاي نرخ ارز، تولید ناخالص داخلی
کننده اثر منفی بر هاي نرخ ارز و شاخص قیمت مصرفنوسانگردشگري دارد. متغیرهاي 

تقاضاي گردشگري دارد و متغیر اختلاف دما نیز از لحاظ آماري معنادار نیست. براساس نتایج 
و کاربران سرانه شود که متغیرهاي نرخ ارز، تولید ناخالص داخلی ) مشاهده می6) و (5جداول (

لحاظ آماري اثر مثبت و معناداري بر تقاضاي گردشگري  مدت و بلندمدت ازاینترنت در کوتاه
کشورهاي منتخب جاده ابریشم دارد و همچنین متغیرهاي نوسان نرخ ارز و شاخص قیمت 

مدت و بلندمدت نیز از لحاظ آماري اثر منفی بر تقاضاي گردشگري کننده در کوتاهمصرف
مدت و بلندمدت معنادار ز در کوتاهکشورهاي منتخب جاده ابریشم دارد و متغیر اختلاف دما نی

مدت، معناداري و مطابق با انتظار بودن ضریب تعدیل نیست. نکته مهم در برآورد رابطه کوتاه
)ECM(  در رابطه است که نشان دهنده تعدیل به سمت بلندمدت است که با توجه به نتایج

مدت براي عادل کوتاه) ضریب تعدیل معنادار است و عوامل مؤثر بر گردشگري در ت6جدول (
 شود.  درصد تعدیل می 48رسیدن به تعادل بلندمدت با سرعت 

  
  نتیجه گیري و پیشنهادها-8

مدت و بلندمدت در هاي نرخ ارز در کوتاهبا توجه به نتایج ارائه شده، ضریب متغیر نوسان
تئوري سازگار کشورهاي منتخب منفی و به لحاظ آماري معنی دار بدست آمده است که با مبانی 

مدت تأثیر منفی و معناداري بر تقاضاي هاي نرخ ارز در کوتاهتوان گفت نوساناست و می
هاي نرخ ارز، عدم اطمینان در رابطه با قیمت کالا و گردشگري کشورهاي منتخب دارد. نوسان

درآمدها و فعالیت یک شود. یابد و سبب کاهش انگیزه گردشگري میخدمات افزایش می
هاي خارجی مرتبط با این صنعت ارتباط داشته و  فعال در بخش گردشگري به شرکت شرکت

اند، وابسته باشد.  ها در این کشور انجام داده گذاري خارجی که آن شرکت ممکن است به سرمایه
گذاري خارجی در یک کشور را  تواند جریان سرمایه نرخ ارز می هايرو است که نوسان از این

تاثیر قرار دهد و اثر منفی بر آن  گیرد، تحت یز در گردشگري صورت میکه بخشی از آن ن
ایجاد شده در نرخ ارز با توجه به رقابت شدید کشورها در این صنعت نهایتا  هاينوسان .بگذارد

لذا منجر به نوسان درآمدهاي حاصل از گردشگري و همچنین ورود گردشگران خواهد شد. 
هاي نرخ ارز تلاش کنند. همچنین در زمینه کنترل نوسانکشورها براي رشد گردشگري باید 
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ضریب متغیر نرخ ارز مثبت و معنادار بوده و علامت آن با علامت مورد انتظار در مبانی تئوري 
سازگار است. نرخ ارز بیان کننده قدرت و ضعف پول یک کشور در مقابل پول خارجی است و 

باشد و از آن جایی که کشور در بازار جهانی میمعیاري جهت نشان دادن رقابت کالا و خدمات 
باشد، لذا گیري گردشگران در انتخاب مقصد میهزینه مسافرت یکی از عوامل مؤثر بر تصمیم

ها مانند هزینه اقامت، هزینه مواد هاي آنکنند که هزینهگرشگران بیشتر به کشورهاي مسافرت می
مل و نقل کمتر باشد. لذا از آن جایی که غذایی و خوراك، هزینه خرید سوغات و هزینه ح

افزایش نرخ ارز منجر به کاهش بهاي کالا و خدمات کشور مقصد و کاهش هزینه گردشگران 
  شود و در نتیجه رشد گردشگري را به دنبال خواهد داشت.می

ضریب متغیر کاربران اینترنت مثبت و معنادار بوده و علامت آن با علامت مورد انتظار مبانی 
هاي اقتصادي بر گردشگري در ي زیر ساختئوري سازگار بوده است. در نتیجه توسعهت

، گردشگري اینترنت به عرصه رودمدت و بلندمدت اثر مثبت دارد. وکشورهاي منتخب در کوتاه
ترین آنها می توان به باعث به وجود آمدن تغییرات زیادي در این صنعت شده است که از مهم

ایل حمل ونقل و هتل ها، آشنا شدن با جاذبه هاي توریستی از طریق تورهاي رزرو بلیت کلیه وس
بسیاري موارد  فیلم هستند و مجازي، خواندن سفرنامه و گزارش ها که اغلب همراه با عکس و

ها به این خدمات لذا هر چه تعداد کاربران اینترنت بیشتر باشد دسترسی آن دیگر اشاره کرد.
داشتن یک وب سایت براي  با گردشگري اثرگذار است. حال کشورها بیشتر است و بر تقاضاي

کلیه کسب وکارها و سازمان هاي دولتی و خصوصی فعال در این عرصه امري کاملا ضروري به 
سایر متقاضیان  ارزان با مشتریان ، کارگزاران و نظر می رسد زیرا این امر زمینه تعامل ساده و

، فناوري اطلاعات و ارتباطات شبا گستر از طرف دیگر .خدمات گردشگري را فراهم می سازد
هاي دیدنی و زیارتی، هاي فرهنگی مانند آثار تاریخی، مکانبازاریابان با اشتراك گذاري جاذبه

هاي ملی هنر و صنایع دستی، آئین و رسوم ملی، مذهبی ورچشم اندازهاي زیبا اقدام به جشنواره
ه به این که افزایش تعداد کاربران اینترنت اثر مثبت بر کنند. حال با توجمیجذب گردشگران 

هاي فعال و به هاي مسافرتی را ملزم به ایجاد سایتتقاضاي گردشگري دارد کشورها باید آژانس
ها ها به قرار دادن اطلاعات کامل و مورد نیاز در سایتروز کند و همچنین ملزم کردن آژانس

ها براي استفاده بیشتر مردم لات براي گسترش زیرساختاست و همچنین اقدام به ایجاد تسهی
هاي اجتماعی نمایند به عنوان مثال فراهم نمودن اینترنت پر سرعت نسل جدید و گسترش شبکه
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تعداد کاربران اینترنت را افزایش دهند و فراهم آوردن بیشتر خدمات مانند رزرو اتاق، خرید 
تاریخی و فرهنگی مقصد گردشگري، بصورت بلیط، اطلاعات آب و هوا و اطلاعات آثار 

تواند به رشد صنعت ها میشود که همگی اینآنلاین نیز منجر به افزایش کاربران اینترنت می
  گردشگري کمک کند. 
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