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بار و علل افزایش نامتعارف قیمت  هاي بازار میوه و تره چالش یلیبررسی تحل
  میوهبازار  در طول زنجیره عرضه

  
  
  
  

  چکیده
در  . رنج برده است یابیبودن نظام بازار یبازار و سنت هیبزرگ بودن حاش ،يهمواره از ناکارآمد رانیدر ا يبازار محصولات کشاورز

شده  وهیاز حد م شیب یگران ایو  متیها دچار نوسان ق از سال یبوده که در برخ ثبات یب يبازارها از یکی وهیبازار م ان،یم نیا
 یثبات یو ب متیعوامل مؤثر بر نوسانات ق ،بنیاد با استفاده از روش تئوري داده، موضوع در مطالعه حاضر نیا یبررس يبرا. است

براي این منظور، بازدید میدانی . گرفت رارق لیور خاص، مورد بحث و تحلط به وهیطور عام و بازار م به يبازار محصولات کشاورز
فروشی و بررسی تمام عوامل زنجیره عرضه انجام پذیرفت و ضمن ثبت مشاهدات میدانی، با  از سر مزرعه تا سطح خرده

متولی هاي  نهادها و سازمان همچنین کارشناسان تمامی. ها مصاحبه انجام پذیرفت فروشان و واسطه بارفروشان، خردهکشاورزان، 
 نیا جینتا. تر مورد ارزیابی قرار گرفت بار مورد مصاحبه قرار گرفته و نظرات آنها جهت تحلیل دقیق در بازار میوه و تره و یا درگیر

عوامل  نیهمچن. اثرگذارند يبر بازار محصولات کشاورز يو اقتصاد یاسیس ،یفرهنگ ،یمیمطالعه نشان داد که عوامل اقل
ها  بازار و وجود واسطه هیبزرگ بودن حاش ع،یتوز ی، نظام سنتاقتصاد ینرخ ارز، تورم کل شیافزا ،یاز جمله سرمازدگ یمختلف

بازار  ییکارا شیو افزا یفعل تیجهت اصلاح وضع یشنهاداتیپ تیدر نها. شده است مورد بررسیدر سال  وهیم یمنجر به گران
  .ارائه شده است

  
   .بنیاد تئوري داده، رضروریغ يها بازار، واسطه هیحاش مت،یبار، نوسانات ق و تره وهیزار مبا :کلیدي هاي واژه

  
   مقدمه -1

دلیل تأثیرپذیري از عوامل مختلف، با سایر بازارها تفاوت دارد و از پیچیدگی خاصی برخوردار  بازار محصولات کشاورزي به
. توان به عوامل اقلیمی و محیطی، اجتماعی و سیاسی اشاره کرد میاز جمله این عوامل، صرف نظر از عوامل اقتصادي . است

ثباتی اقتصادي  بی. پذیرد قیمت محصولات کشاورزي و میوه نیز از عوامل مختلف و از جمله متغیرهاي کلان اقتصادي تأثیر می
 ساختار در ثباتی بی. کند طم میو نااطمینانی و نوسان در سطح متغیرهاي کلان اقتصادي، بازار محصولات کشاورزي را نیز متلا

 تورم و کشاورزي بخش در نسبی هاي قیمت نوسانات همچنین. دهد می کاهش را منابع تخصیص کـارایی اقتصاد یک
 همچنین .دهد می افـزایش کننده مصرف و تولیدکننده براي را قطعیت عدم و ریسک ،)نشده بینی پیش و شده بینی پیش(

 هاي فعالیت براي منابع تخصیص در گیرندگان تـصمیم و تولیدکنندگان براي اعتمادي قابل ايراهنم گذشته قیمتی اطلاعات
 گذاري سرمایه براي مناسبی زمینه کشاورزي، بخش قیمتهاي در ثبات وجود عـدم .)2001سیلور و یوآنیدیس، ( باشند نمی کارآ

 گذاري سرمایه کاهش در مهمی عامل کشاورزي بخش بینس هاي قیمت نوسان دیگر، بیانی به. کند نمی فراهم بخش ایـن در را
  . )1992لپ و اسمیت، ( است بخشها دیگر به ها سرمایه شدن روان نتیجه در و کشاورزي بخش در

 قیمتی ریسک اصلی عامـل را کـشاورزي تولیدات هاي قیمت نسبی نوسانات گذاران، سیاست و کشاورزي اقتصاددانان
 همچنین،. باشد می تکنولوژي گسترش و پیشرفت جهـت در مـانعی و تولیدکننده رفاه کاهش موجب قیمتی ریسک. دانند می

از طرف دیگر افزایش قیمت و تغییرات ناگهانی قیمت میوه و  .سازد می دشوار را ریـزي برنامـه هاي تکنیک کاربرد قیمتی نوسان
ین دلیل تنظیم بازار این محصولات داراي اهمیت به هم. شود کننده نیز می محصولات کشاورزي منجر به کاهش رفاه مصرف

  .است
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 حمایت منظور به خدمت یا محصول هر تقاضاي و عرضه بین تعادل برقراري از عبارتست معمول تعریف طبق بازار تنظیم 
گذاري،  یاستس ابزارهاي از استفاده با بازار در ها قیمت کاهش یا افزایش از جلوگیري براي تولیدکنندگان و کنندگان مصرف از

براي تنظیم بازار میوه به یک ساختار و نظام بازاریابی کارآمد  .است جامع اي برنامه و قاطع مدیریت نیازمند مهم موضوع این که
بازار میوه و . برد متأسفانه نظام بازار و بازاریابی محصولات کشاورزي در کشور، از نبود یک ساختار ناکارآمد رنج می. نیاز است

  . نیز از این امر مستثنی نبوده و همواره اختلالات موجود این بازار را تحت تأثیر قرار داده است بار تره
بار، به بررسی دلایل نوسانات و افزایش  هاي موجود در بازار میوه و تره در مطالعه حاضر، ضمن بحث در خصوص چالش

وت قیمت نامتعارف از سر مزرعه تا مصرف کننده نهایی قیمت میوه در طول سال پرداخته و مسئله اصلی این تحقیق یعنی تفا
کننده به حدي است که هم تولیدکننده و هم  این تفاوت قیمت از سر مزرعه تا مصرف. را مورد بررسی دقیق قرار خواهد گرفت

  .شود هاي غیرمفید در طول زنجیره عرضه می کننده متضرر شده و سودهاي غیرواقعی و کلان نصیب واسطه مصرف
  

  بیان مسئله -2
ي یک خانوار را تشکیل ها نهیهزدرصد از کل  4/4در ایران تنها در حدود  ها خانوادهي ا نهیهزي تازه در سبد ها وهیم

نیز از اهمیت چندانی برخوردار نیستند، اما از نظر ) نسبت به کالاهاي اساسی کشاورزي(کالري  نیتأمو از نظر میزان  دهند یم
در اقتصاد  آنهاو قیمت  ها وهیمدر ظاهر . واد معدنی حائز اهمیت بسیار بالایی در سلامت تغذیه هستندو م ها نیتامیو نیتأم

بار نظیر  ویژ برخی اقلام میوه و تره ، اما افزایش نامتعارف آن به)1394میرباقري و همکاران، ( ي ندارددار امعن ریتأث ها خانواده
قیمت برخی اقلام میوه نیز با توجه به شدت تقاضا یا فصل تولید در . است سیب زمینی و گوجه در سبد خانوار تأثیرگذار

خرید براي شب (یابد  به عنوان مثال در ایام پایانی سال مصرف میوه افزایش می. شوند مقاطعی از سال دچار نوسان و افزایش می
و همین  کند یمجو روانی نامناسبی را ایجاد و به تبع آن قیمت در یک مقطع زمانی بسیار کوتاه به شدت افزایش یافته و ) عید

میرباقري و همکاران، ( دهد یمقرار  ریتأثموضوع و اثر روانی ناشی از آن تورم انتظاري براي سال آینده را نیز به شدت تحت 
و مصرف شود  یا به دلایلی نظیر سرمازدگی تولید محصول کاهش یافته و کاهش عرضه در بازار سبب افزایش قیمت می. )1394

هر ساله تغییرات تولید و قیمت . برعکس این قضیه هم صادق است. کننده باید درصد بیشتري از بودجه خود را پرداخت کند
شود و سبب افزایش و کاهش قیمت تناوبی در یک  هاي عرضه و تقاضاي تارعنکبوتی می در کشور منجر به پدیده منحنی

یابد که براي کشاورز، برداشت محصول  واقع قیمت گوجه به حدي کاهش میدر برخی م. شود می) مثلا گوجه(محصول خاص 
گذاري  توان با سیاست دهد را می به هرحال، موارد فوق که در اثر عوامل طبیعی یا اقتصادي رخ می. صرفه اقتصادي ندارد

ها در  اما بخشی از افزایش قیمت. کنترل نمود...) هاي تجاري مناسب و واردات منطقی، صنایع تبدیلی  و  نظیر سیاست(مناسب 
باشد که هم تولیدکننده  بار به دلیل ضعف و نارسایی بازار، سیستم ناکارآمد بازاریابی و زنجیره عرضه معیوب می بازار میوه و تره

  :تبا توجه به مطالب بیان شده مطالعه حاضر به دنبال پاسخگویی به سوالات زیر اس .کند  و هم مصرف کننده را متضرر می
  علل اصلی نوسانات قیمتی در بازار میوه و محصولات کشاورزي چیست؟

  بار شده است؟ چه عواملی منجر به ناکارآمدي بازار میوه و تره
  چه عواملی در طول زنجیره عرضه بر نوسانات قیمتی محصولات کشاورزي اثرگذارند؟

بار و همچنین نظام ناکارآمد بازار،  گرانی میوه و ترهدر مطالعه حاضر، سعی شده به تفصیل به تمامی عوامل نوسان قیمت و 
  .سیستم معیوب توزیع و زنجیره عرضه پرداخته شود

  
  روش تحقیق -3

، در طول زنجیره عرضه بار و علل افزایش نامتعارف قیمت هاي بازار میوه و تره چالش بررسیمنظور  در مطالعه حاضر نیز به
 ،2استقراء بر مبتنی »1بنیاد داده نظریه« روش از گیري بهره با براي این منظور. از روش تحلیل کیفی استفاده شده است

                                                
1 - Grounded theory 
2 - Inductive  
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 مفاهیم، ها، نظریه که است بنیاد، روشی نظریه داده. افزایش نامتعارف قیمت میوه استخراج شد عللهاي بازار میوه و  چالش
 نظري هاي چارچوب یا ها پـژوهش سایر بلی،ق هاي فرض پیش از استنتاج جاي به منظم، فرایند را طی یک قضایا ها و فرضیه
در این رویکرد با استفاده از روش کدگذاري به تحلیل اطلاعات  ).1999 ،پاول( کند می کشف ها داده از مستقیم طور به موجود،

 کشف و عوامل بندي دسته براي محوري کدگذاري مرحله در و اسنادي تحلیل روش از باز، کدگذاري براي. پرداخته خواهد شد
 گام شود؛ اولین بنیاد طی پنج مرحله انجام می روش نظریه داده .است شده استفاده خبرگی تست از ها، مؤلفه و ابعاد بین روابط

هاي  بررسی چالش بنیاد در پژوهش بکارگیري نظریه داده این هدف. است تحقیق مورد» موضوع«بنیاد تعیین  نظریه داده در
 مصاحبه، مشاهده، اسناد ها از داده مند نظام گردآوري با تحقیق، پژوهشگر روش این در .است ار ایرانب موجود در بازار میوه و تره

داده، تا  گردآوري بنیاد، کار نظریه داده در .کند شناسایی را موضوع با مرتبط بالقوه کند همه جوانب سعی می ...و  و مدارك
بنابراین  .افزاید او نمی هاي دانسته به اي تازه چیز گردآوري ادامه کهکند  حاصل اطمینان پژوهشگر که یابد ادامه می زمانی

هاي  با داده شدن اشباع، روبرو نقطه هاي نشانه از یکی .دهد ادامه» اشباع نقطه«به  رسیدن تا را است گردآوري ناگزیر پژوهشگر
 و اجزاء، عنوان از یک هر بنیاد، به ه دادهدر نظری مرسوم روش مرحله دوم، براساس در ).2006سوسا و هیدریک، ( است تکراري

 و محقق طوري که باشد، به داده محتواي شود، باید گویاي گفته می »کد«آن  به عنوان، که اصطلاحاً این .شود داده می برچسبی
  ).2002میلز و هابمن، (ببرند  پی مفهوم جملات بـه زیادي حدود تا و تیتر، عنوان این مشاهده خواننده، با

 و وقت صرف مستلزم کار این .ها است داده از شده اسـتخراج عناوین» مقایسه بندي و دسته« مرحله سوم، در محقق فهوظی
 هاي خام داده از انبوهی را، با خود محقق واقع نیست، در چندان آشکار ها، آن بین ارتباط ابتدا در که چرا است، بسیار حوصله

بنیاد در  نظریه داده روش زیبایی و شد خواهد هویدا نامرئی پیوندهاي زودي به اما ارندند هم ربطی به چندان که بیند روبرو می
 عقیده به. انتخابی مرحله چهارم عبارتست از کدگذاري. )1399اسدي و پالوج،  ؛ بنی1386منصوریان، (است  نهفته مرحله این

 سایر ها با آن اصلی و ارتباط دادن هاي مؤلفه سیستماتیک انتخاب از است انتخابی عبارت کوربین، کدگذاري استراوس و
استراوس و ( دارند بیشتر گسترش و اصلاح به نیاز مقولاتی که با خالی جاهاي پرکردن و روابط به بخشیدن ها، اعتبار مؤلفه

 به زینشی،گ رمزگذاري در. گیرد می صورت مرحله پنجم، در نظریه، تکوین منظور به پایانی تحلیل و تجزیه. )1998، 3کوربین
چارمز و بریانت، ( شود می پدیدار نظري چارچوبی نهایت، در فرآیند، این طی با و شود می پرداخته قبلی هاي یافته پالایش
در میان  »چند رأیی«و اجراي تکنیک با صاحب نظران  چالشی و در پی مشاوره و قابل توجهپس از یک بازه زمانی  .)2008

  . ردیدتدوین گ» یمفهوم مدل« خبرگان،
اشخاص حقیقی و حقوقی مرتبط با موضوع مورد مصاحبه  و انتخاب شد هدفمند صورت به براي اجراي این روش، نمونه

فروشان سطح شهر و  داران در میادین میوه و تره بار، خرده کشاورز، برخی غرفه 2اشخاص حقیقی عبارتند از تعداد . قرار گرفتند
و  وهیم هیاتحاد، و تره بار تهران وهیم يکار حق العمل یصنف هیاتحادتند از کارشناسان حقوقی عبار هاياز نهاد منتخباشخاص 

سازمان ي وزارت جهاد کشاورزي، راهبرد ریبازار و ذخا میتنظ ع،یتوز ن،یتأم ،يزیر دفتر برنامه، )خرده فروشی(فروشان  يسبز
در این . يرکنندگان و واردکنندگان محصولات کشاورزصاد هیاتحادو  رانیا ییتعاون روستا يسازمان مرکزی، حکومت راتیتعز

یابد که احساس شود با ادامه کار، مطلب  روش، به دلیل ماهیت کیفی آن، تعداد مصاحبه شونده اهمیت ندارد و تاجایی ادامه می
 در تحقیق ابزار .گرفتند قرار مورد مصاحبه نفر 12 نظري اشباع به دستیابی منظور به در مجموع، .جدیدي بدست نخواهد آمد

. بود محقق هاي برداري یادداشت دفتر و نیز صوت ضبط دستگاه برگزاري جلسه مشترك، ،با افراد ها؛ مصاحبه داده آوري جمع
 نگرانه و ژرف گروهی صورت به ها هم به صورت انفرادي و هم مصاحبهو انجام مباحثات چالشی،  4ها واقعیت درك عمیق منظور به

  .بیش از سه ساعت به طول انجامید) جلسه(مصاحبه گروهی  نزما مدت. شد انجام
 ترتیب عبارتند به مراحل این .شد انجام مرحله سه در طریق کدگذاري از آنها تفسیر و ها داده تحلیل و تجزیه طورکلی، به

 ماتریس تشکیل سپس و محوري طبقات قالب در مفهومی و نظري قرابت نظر باز از کدهاي بندي دسته باز، کدهاي استخراج از؛
  .محوري طبقات درونی روابط از استنباط استفاده با انتخابی کلان طبقات
  

                                                
3  -  Strauss and Corbin 
4 - In-Depth Understanding 
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  نتایج و بحث -4
بندي گردید و  نظران استخراج و دسته بنیاد ابتدا کدهاي باز از طریق مصاحبه با کارشناسان و صاحب در روش نظریه داده

در نهایت کدهاي انتخابی با استفاده از . بندي شدند محوري دسته سپس از طریق قرابت نظري، این جملات در غالب کدهاي
میوه  یمتیعوامل موثر بر بازار و نواسانات قسپس جهت ارائه تحلیل در خصوص . مصاحبه اساتید و تجربه محقق تعیین گردید

  . محوري و باز ارائه شده است ، کدهاي انتخابی،1در جدول. ي، این کدها مورد تحلیل و ارزیابی قرار گرفتندو محصولات کشاورز
  

  هاي باز، محوري و انتخابی ماتریس کدگذاري -)1(جدول
کدهاي 
  کدهاي باز  کدهاي محوري  انتخابی

عوامل اقلیمی 
  و محیطی

تولید یک موجود زنده و 
  تأثیرپذیر از محیط اطراف

عوامل  ک،یژنت ،اقلیماز جمله ( گذارند ریتاث يادیز اریعوامل بس ،)محصولات کشاورزي( موجود زنده کی دیتولدر 
  .از آن از کنترل کشاورز خارج است یکه بخش...) و  یطیمح

وجود مخاطرات طبیعی مانند 
سیل، سرمازدگی، خشکسالی، 

  ...ها و  آفات و بیماري

تولید در بخش ... طوفان و  ،یگرمازدگ ،یآب و کم یتگرگ، خشکسال ل،یس ،یمانند سرمازدگ یعیمخاطرات طب
  .دهد ي را تحت تاثیر قرار میکشاورز

  .ي استمحصولات کشاورز دیکشورها در تول نیتر از پرمخاطره یکایران ی
 17آن،  یبه باغداران کشور خسارت زده است و گستردگ الیر اردیلیهزار م 110 ،یسرمازدگ، 1397در سال 

  .استان کشور را فرا گرفته است
فصلی بودن محصولات  

بع نوسانات و به ت(کشاورزي 
  )تولید و قیمت

و امکان کشت همه محصولات در تمام سال  شود یاز سال انجام م یخاص يها در فصل يکشت محصولات کشاورز
  موضوع باشد نیمتأثر از ا تواند یم متیوجود ندارد، ق

عوامل 
اجتماعی و 

  فرهنگی

افزایش تقاضا به دلیل مسائل 
فرهنگی مانند اعیاد و 

  ها مناسبت
  .شود یم وهیم يتقاضا برا شیدارند سبب افزا یو اجتماع یفرهنگ شهیدر سال که صرفا ر یخاص يها مناسبت

  .یابد عید نوروز، ماه مبارك رمضان و ماه محرم، از جمله ایامی است که تقاضا براي محصولات کشاورزي افزایش می

افزایش تقاضا ناشی از عدم 
مثلا (اطمینان نسبت به آینده 

و رفتارهاي ) تحریمدر زمان 
  سودجویانه و سوداگرانه

 هیرفتن سرما نیاز ب یها شده که به نوع به دولت یکاهش اعتماد عمومعدم مدیریت صحیح بازار منجر به 
  .است یاجتماع

است،  یاجتماع دهیپد کیو  یاز اثرات روان یکه ناش عدم اعتماد به دولت همزمان با عدم اطمینان نسبت به آینده
  .است شتریکالا هم ب یمواقع اثرش از کمبود واقع یخدر بر

  .کنند یخاص م طیمردم در شرا ياقدام به احتکار کالا و اقلام ضرور هیسرما يموارد افراد سودجو و دارا یبرخ

الگوي نادرست مصرف میوه 
  )سبک زندگی(

  .ردیگ یمورد استفاده قرار مهمراه با اصراف  یاقشار متوسط به بالا گاه نیدر کشور ما در ب وهیمصرف م
در  يدر اثر ماندگار وهیم نیاز ا یبخش ،به مصرف نادرست شده نجرو در حجم بالا م یبه صورت وزن وهیم خرید

  شود یم وهیم زیکه سبب دورر شوند یبعضا فاسد م یحت ایخود را از دست داده و  نیتامیو و ییمنزل مواد غذا

  عوامل سیاسی

و  اي هاي هسته تحریم
  اي غیرهسته

بر  منجر به افزایش هزینه تولید شد و معاند يکشورها ياقتصادي از سو يها میها از جمله تحر وضع انواع تحریم
  .تاثیر گذاشتبازار میوه 

زي و میوه، تمایل به ، تمامی کالاهاي تولید داخل و از جمله محصولات کشاورها ناشی از تحریم با افزایش نرخ ارز
  .دنصادرات دار

نگرانی دیگر در . کنند شود و خریداري می کالاهاي معمولی مثل نان و مرغ هم افرادي از کشور هماسیه وارد می
شود که با قیمت ارزان به  این کالا با دلار ارزان وارد می. شوند خصوص کالاهایی است که با ارز دولتی وارد می

  شود با قیمت ناچیز صادر میشود و  کننده برسد اما به مرز ارسال می دست مصرف
ها و  اثرپذیري از اعتصاب

سیاسی -اعتراضات صنفی
  )داران مثلا اعتصاب کامیون(

  محصول به بازار را با اخلال مواجه کرد ، ارسالداران براي چند روز، اعتصاب کامیون 1397در سال 

روابط سیاسی و اقتصادي با 
  سایر کشورها

گیري روابط تجاري مطمئن  کشورهایی که شریک تجاري کشور هستند، به شکل روابط سیاسی خوب و دوستانه با
  .کند کمک می

المللی بر علیه کشور از جمله عواملی است که کشورهاي غیردوست را به واکنش سریع در  هاي بین اعمال تحریم
  .بازنگري روابط سیاسی و تجاري ترغیب کرد

عوامل 
  اقتصادي

کلان تأثیرپذیري از متغیرهاي 
نرخ تورم، نرخ ارز، (اقتصادي 
هاي مالی و پولی،  سیاست

  ...تجاري و 

انبارداري، (هاي بازاریابی  ي و افزایش هزینهدیتول يها نهاده متیق شیسبب افزا ها، متیق یسطح عموم شیافزا
  .شود یم ...)ونقل و  حمل

ها  ین بخش کشاورزي و سایر بخشها، سبب برهم خوردن رابطه مبادله تجاري ب افزایش سطح عمومی قیمت
  .شود می
هاي تجاري، مقدار حجمی تجارت، افزایش هزینه تولید و  تغییر نرخ ارز از طریق اثرگذاري بر تورم عمومی، سیاست

  بازاریابی بر بازار محصولات کشاورزي اثرگذار است
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کدهاي 
  کدهاي باز  کدهاي محوري  انتخابی

انات قیمتی بازار داخلی میوه اثرگذار بر نوس) نظیر ممنوعیت صادرات گوجه(هاي تجاري  ها و ممنوعیت محدودیت
  .است

همچنین  و هاي پولی، مالی و تجاري یاستسحجم نقدینگی، نرخ بهره، دهند که  مطالعات مختلف نشان می
  .بر نوسانات قیمتی و ناکارآمدي بازار میوه و محصولات کشاورزي اثرگذار هستند ثباتی در سطح کلان اقتصادي بی

یزي کلان ر عدم وجود برنامه
براي تولید متناسب با تقاضا 

نبود برآورد دقیق از میزان (
  )نیاز به محصول در کشور

ریزي در سطح کلان براي برقراري تعادل عرضه و تقاضا در بازار میوه و محصولات کشاورزي، منجر به  عدم برنامه
  .شود گیري پدیده تارعنکبوتی می شکل

است تا نهاد  يجامع در بخش کشاورز ینظام اطلاعات يریگ شکل یتارعنکبوت دهیحل مسئله پد ياز راهکارها یکی
  .کند يریگ میهر محصول تصم يکشور برا ازیمورد ن دیتول يبخش بتواند برا نیا یمتول

نظام (عوامل بازار و بازاریابی 
ناکارآمد بازار و بازاریابی 

  )محصولات کشاورزي

 یابیاز معضلات نظام بازار گرید یکیکننده و تولیدکننده  ن مصرفبازار و فاصله زیاد بی هیبزرگ بودن حاش
  .کشاورزان کشور است تیموضوع، خرده مالک بودن اکثر نیا یاصل لیدلااز . است يمحصولات کشاورز

ناپایداري و عدم شفافیت قیمت، فصلی بودن تولیدات کشاورزي، نامناسب بودن سیستم اطلاع رسانی بازار، هزینه 
هاي فراوان، نوسانات  تولید و ضایعات فراوان در طول مراحل مختلف تولید تا بازار، حضور دلالان و واسطهبالاي 

نگهداري و ، هاي نامناسب حمل و نقل زیرساختفصلی و بعضا شدید قیمت محصولات کشاورزي و ناپایداري آن، 
  انبارداري محصولات کشاورزي

هاي فراوان و غیر مفید منجر به شکاف قیمتی  ره عرضه همراه با واسطهوجود مسیرهاي طولانی و ناکارآمد زنجی
  .است دیمف اریسبراي حل این مشکل  ها یتعاون تیاستفاده از ظرف. شود کننده می مزرعه تا مصرف

  .عرضه هر محصول دارد رهیزنج تیریبه مد یکننده، بستگ عرضه هر محصول از سر مزرعه تا دست مصرف
  .شود نفعان منجر به بهبود کارایی زنجیره عرضه می بر نظام بازاریابی همراه با مشارکت ذي حکمرانی خوب

  هاي تحقیق یافته: مأخذ
  

هاي زمانی از سال، اتفاقی است که تقریبا هر سال با آن مواجه  افزایش قیمت ناگهانی میوه و محصولات کشاورزي در برهه
مورد بررسی  نظران بنیاد و نظر صاحب ، با استفاده از تئوري دادهرد که در این بخشاین افزایش قیمت دلایل مختلفی دا. هستیم

این تفاوت و شکاف قیمتی باعث شده . در برخی موارد قیمت سر مزرعه با قیمت خرده فروشی بسیار متفاوت است. قرار گرفت
ی رفاه مصرف کننده را تحت تاثیر قرار داده کشاورز سود مناسب خود را دریافت نکند و در عین حال قیمت بالا در خرده فروش

البته شرایط هر محصول با  .ها در افزایش قیمت محصولات کشاورزي و بالاخص میوه دارد است، که نشان از نقش واسطه
  .باشدعوامل مختلف اقتصادي، اجتماعی و اقلیمی تواند ناشی از  محصول دیگر متفاوت است و افزایش قیمت آن می

که چهار دسته از عوامل اصلی نوسانات قیمت محصولات کشاورزي و  دهد ها نشان می از تحلیل مصاحبهنتایج حاصل 
بار عبارتند از عوامل اقلیمی و محیطی، عوامل اجتماعی و فرهنگی، عوامل سیاسی و عوامل اقتصادي،  ناکارآمدي بازار میوه و تره

ر هر دسته از عوامل، علل اثرگذاري هر عامل در قالب کدهاي محوري د. اند در قالب کدهاي انتخابی ارائه شده 1که در جدول
. اند دست آمده این کدهاي محوري، براساس مصاحبه و نظرات کارشناسان در قالب کدهاي باز به. استخراج و ارائه شده است

ارائه  1جدولملی که در طور کلی قیمت محصولات کشاورزي و میوه در بازار تابعی از عرضه و تقاضاي محصول است و عوا به
با توجه به کدهاي انتخابی و کدهاي . کنند شده است عمدتا در میزان عرضه و تقاضا اثرگذار بوده و یا در آن اختلال ایجاد می

بار مورد تحلیل قرار گرفت که در ادامه  نظران، علل اصلی ناکارآمدي بازار میوه و تره محوري استخراج شده از مصاحبه با صاحب
  .خواهد شد بحث

  عوامل محیطی و اقلیمی -4-1
اثرگذاري بر عرضه نیز منجر به . عوامل محیطی و اقلیمی بر تولید و به تبع بر عرضه این محصولات به بازار اثرگذار است

ت با توجه به اینکه کش«: یکی از کارشناسان در این خصوص گفت. کند تغییرات قیمت این محصولات شده و بازار را متلاطم می
شود و امکان کشت همه محصولات در تمام سال وجود ندارد، قیمت  هاي خاصی از سال انجام می محصولات کشاورزي در فصل

، قیمت بسیار بالا است اما همزمان با )نوبرانه(هاي تابستانه  مثلا در ابتداي برداشت میوه. تواند متأثر از این موضوع باشد می
از طرف دیگر امکان تولید برخی محصولات مانند گوجه، پیاز و سیب زمینی در تمام . کند یافزایش تولید، قیمت محصول افت م

اما گاهی بین برداشت یک محصول در دو . شود طول سال وجود دارد که با توجه به تنوع آب و هوایی در کشور محقق می
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آید که منجر به گران شدن محصول  ود میمنطقه از کشور و به عبارت بهتر بین فصل برداشت در دومنطقه تفاوت زمانی بوج
هاي بازاریابی اعم از انبارداري، واردات کالا  در این موارد، سیاست. »شود مورد نظر تا زمان برداشت محصول در منطقه جدید می

  .و تنظیم بازار از مهمترین اقدامات در کنترل منطقی قیمت است
ها از جمله بخش صنعت متفاوت  لید در این بخش را با سایر بخشنکته قابل توجه در تولید محصولات کشاورزي که تو

به همین دلیل است که دو مزرعه در یک منطقه و با شرایط کاملا . »تولید یک موجود زنده و بیولوژیک است«کرده است، 
از جمله (پذیرد  اثیر میدر واقع تولید یک موجود زنده از عوامل بسیار زیادي ت. توانند، محصول یکسانی تولید کنند یکسان نمی

رو در سطح کلان نیز این موضوع  از این. که بخشی از آن از کنترل کشاورز خارج است...) مدیریت، ژنتیک، عوامل محیطی و 
هاي مختلف دچار نوسانات مقداري کند و این نوسانات مقداري، قیمت را متأثر خواهد  تواند تولید یک محصول را در سال می
هاي عرضه تارعنکبوتی باشد که در بخش عوامل اقتصادي  گیري منحنی اي براي شکل تواند مقدمه ع خود میاین موضو. کرد

  .بیشتر بررسی خواهد شد
اما یکی از تأثیرگذارترین عوامل محیطی و اقلیمی بر عرضه محصول، مخاطرات طبیعی مانند سرمازدگی، سیل، تگرگ، 

در این خصوص یکی از کارشناسان  .ها است و همچنین حمله آفات و بیماري ...آبی، گرمازدگی، طوفان و  خشکسالی و کم
شود،  رغم اینکه تنوع آب و هوایی یک ویژگی منحصر بفرد جهت تولیدات کشاورزي محسوب می در کشور ما علی« :معتقد است

شی از تولیدات کشاورزي خود ترین کشورها در تولید محصولات کشاورزي که هر ساله به همین دلیل بخ اما یکی از پرمخاطره
در کشور چنان  ادشدهیوقوع عوامل  فیوسعت ط .»شوند دهد و همواره کشاورزان این موضوع دچار خسارت می را از دست می

از جمله  ).1395سنجابی، ( امکان وقوع دارد رانینوع آن در ا 31که در جهان ثبت شده،  یعیطب يبلا نوع 40 نیاست که از ب
توان به سرمازدگی محصولات زراعی و باغی اشاره کرد که منجر به خسارت و کاهش تولید و عرضه  شایع می مخاطرات طبیعی

بنابر اظهار نظر . کند و در نهایت بازار محصولات کشاورزي و میوه را دچار نوسان می )1391، امیدوار و دهقان بنادکی(شده 
 5زده است خسارت باغداران کشور به ریال میلیارد هزار 110 ازدگی،، سرم1397مسئولین مربوطه تا پایان شش ماهه اول سال 

  .استان کشور را فرا گرفته است 17و گستردگی آن، 
  عوامل اجتماعی و فرهنگی -4-2

کند،  که قیمت محصولات کشاورزي و میوه را دچار نوسان می) شوك عرضه و تقاضا(هاي وارده به بازار  بخشی از شوك
هاي  مناسبت« :یکی از کارشناسان معتقد است. ماعی و فرهنگی و یا حتی الگوي مصرف ناصحیح استمتأثر از مسائل اجت

براي مثال، نزدیک شدن به . شود خاصی در سال که صرفا ریشه فرهنگی و اجتماعی دارند سبب افزایش تقاضا براي میوه می
این افزایش تقاضا بر قیمت بازار اثرگذار است و . »شود می ایام تعطیلات سال نو و ایام عید نوروز سبب افزایش تقاضا براي میوه
هاي مختلفی وجود دارد که  در طول سال مناسبت«. شود هر ساله جهت تنظیم بازار در این ایام تدابیر خاصی اندیشیده می

رمضان، ماه  هاي مذهبی مانند ماه مبارك مناسبت. »شود ها و یا محصولات کشاورزي می سبب افزایش تقاضاي برخی میوه
که  )1391گیلانپور و کهنسال، ( دهد اجتماعی مانند شب یلدا تقاضا براي برخی اقلام را افزایش می-محرم و مناسبت فرهنگی

  .کند به تبع قیمت این محصولات را متأثر می
و کاهش سرمایه گذاران  بخشی از نوسانات قیمتی ناشی از افزایش تقاضا به دلیل از بین رفتن اعتماد عمومی به سیاست

هاي مسئولین در خصوص کنترل بازار در شرایط خاص عملی نشود، بعد از گذشت زمان  اگر مدیریت و وعده«. اجتماعی است
این موضوع در بلندمدت سبب . »ها شده که به نوعی از بین رفتن سرمایه اجتماعی است سبب کاهش اعتماد عمومی به دولت

کننده  براي مثال اگر مصرف. ه با خطر و یا پیش بینی خطر اقدام به مقابله با آن کندکننده در صورت مواجه شود مصرف می
یاب و  مطلع شود که کشور قرار است در چند ماه آینده با یک تحریم جدید مواجه شود و یا ممکن است کالایی در آینده کم

ضمین کنند، اما به دلیل از بین رفتن اعتماد ها تأمین کالا با قیمت مناسب را ت دچار افزایش قیمت شود، هرچند که دولت
کنندگان به بازار هجوم آورده و افزایش تقاضاي ناگهانی از یک یا چند قلم کالاي خاص منجر به کاهش یکباره  عمومی، مصرف

رات روانی این موضوع که ناشی از اث« نظران معتقد است یکی از صاحب .شود کالا و نوسانات شدید قیمتی مربوط به آن کالا می
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و یک پدیده اجتماعی است، در برخی مواقع اثرش از کمبود واقعی کالا هم بیشتر است و سبب احتکار کالاهاي ضروري 
در کشور رخ داد و ... در خصوص برخی اقلام نظیر برنج، رب گوجه، روغن و  1397اتفاقی که در چند ماهه اول سال . شود می

برخی موارد افراد « :در مقابل کارشناس دیگري معتقد است. »از این محصولات شدسبب کاهش کالا و افزایش قیمت برخی 
کنند که این خود سبب تلاطم بازار  سودجو و داراي سرمایه اقدام به احتکار کالا و اقلام ضروري مردم در شرایط خاص می

هاي اجتماعی و فرهنگی  دي دارد، اما ریشهگیرد و جنبه اقتصا این موارد علیرغم اینکه با انگیزه اقتصادي صورت می. »شود می
این در حالی است که در فرهنگ غنی اسلامی در زمان بروز مشکل و یا بحران، مردم تشویق به همیاري و کمک به . نیز دارد

  .شود شوند و احتکار یک گناه کبیره و عملی خلاف اخلاق عمومی قلمداد می یکدیگر می
یکی از کارشناسان در . شود در کشور است که بیشتر به سبک زندگی مربوط می بحث دیگر الگوي نادرست مصرف میوه

این در حالی است که مصرف میوه . کنند در بسیاري از کشورهاي دنیا میوه را به شکلی منطقی مصرف می« :این خصوص گفت
شود که  در برخی موارد مشاهده می. ردگی در کشور ما در بین اقشار متوسط به بالا گاهی همراه با اصراف مورد استفاده قرار می

مصرف میوه بیشتر از نیاز بدن در یک زمان خاص است این در حالی است که بدن به مواد مغذي درون میوه نظیر انواع 
کنند و در  اما در فرهنگ صحیح مصرف، یک سیب را چهار قسمت می. روز نیازمند است ها تا یک حد مشخص در شبانه ویتامین

در این خصوص انجام مطالعات دقیق پزشکی و متخصصین تغذیه و همچنین آگاهی . »طی روز مصرف می کنند چهار زمان
حتی نحوه خرید « دارد که کارشناس دیگر بیان می. سازي در جهت اصلاح الگوي مصرف میوه ضروري است بخشی و فرهنگ

اي  در برخی از این کشورها میوه به صورت دانه. وت استیافته متفا میوه در کشور ما با سایر کشورها و خصوصا کشورهاي توسعه
شود، این در حالی است که در کشور ما برخی خانوارها میوه را به صورت وزنی و در حجم بالا خریداري  و نه وزنی خریداري می

یی و ویتامین خود را کنند که هم منجر به مصرف نادرست شده و هم بخشی از این میوه در اثر ماندگاري در منزل مواد غذا می
این موارد ناشی از الگوي ناصحیح مصرف و سبک . »شود شوند که سبب دورریز میوه می از دست داده و یا حتی بعضا فاسد می

  . زندگی است که باید اصلاح شود
  عوامل سیاسی -4-3

ترین  یکی از شایع«ده کارشناسان به عقی. توانند منجر به نوسان در بازار میوه شوند عوامل سیاسی نیز در برخی مواقع می
هاي اقتصادي از سوي کشورهاي  ها از جمله تحریم عوامل سیاسی مؤثر بر بازار میوه و محصولات کشاورزي، وضع انواع تحریم

ها، یک عامل سیاسی است، اما این عامل سیاسی از طریق اثرگذاري  اگرچه عامل اصلی در این بخش، یعنی تحریم. »معاند است
وضع . کند صولات کشاورزي را متلاطم میطور غیرمستقیم، کلیه بازارها و از جمله بازار مح غیرهاي اقتصادي و بهبر مت

. منجر به افزایش نرخ ارز در داخل کشور شد) هاي مالی و تجاري ایجاد اختلال در روابط بانکی و تحریم(هاي اقتصادي  تحریم
هاي یکجانبه از سوي آمریکا که به تبع  اعمال تحریم. 1: )1397ي و بوالحسنی، ربرخوردا( افزایش نرخ ارز به سه دلیل رخ داد

بخشی از افزایش نرخ ارز به دلیل اثر روانی حاکم . 2ورود ارز ناشی از فروش نفت و صادرات را به کشور با اختلال مواجه کرد؛ 
این افزایش تقاضا براي ارز به دلیل . افزایش یافتبر جامعه بود، به این ترتیب که تقاضاي داخلی براي ارز موجود در بازار 

دلیل دیگر افزایش تقاضاي مردم براي ارز خارجی این بود که با تبدیل پول داخلی که ارزش . نااطمینانی نسبت به آینده رخ داد
ها و  از پول همچنین بخشی .المللی، قصد حفظ ارزش دارایی خود را داشتند آن در حال کاهش بود، به یک ارز معتبر بین

هاي تولیدي و مولد حرکت نکرد، وارد فعالیت  هاي سرگردان که در شرایط عدم اطمینان اقتصادي به سمت فعالیت سرمایه
این بخش از افزایش قیمت . مجموعه این اتفاقات سبب شوك تقاضا شد و منجر به افزایش نرخ ارز گردید. دلالی و خرید ارز شد

. 3طور غیرواقعی افزایش یابد؛  سبب شد در بازار ارز یک حباب شکل بگیرد و قیمت ارز بهبیشتر جنبه روانی داشته و 
  . ریزي مناسب براي جنگ اقتصادي هاي نادرست اقتصادي و ارزي دولت و بانک مرکزي در شرایط تحریم و عدم برنامه سیاست

ارداتی شد و به این ترتیب هر کالایی که به اي و شوك ارزي بوجود آمده منجر به افزایش قیمت کالاهاي مصرفی و سرمایه
هاي تولید محصولات  قیمت نهاده«: یکی از کارشناسان در این خصوص گفت. تر شد نوعی به ارز و دلار وابستگی داشت، گران

ی ناشی از دلیل تورم کل به(بندي، هزینه کارگر  هاي بسته ، هزینه...)مانند کود و سم وارداتی، غذاي دام و طیور و (کشاورزي 
اما این همه تاثیر . »از جمله مواردي هستند که به دلیل شوك ارزي افزایش یافتند... هاي حمل و نقل و  ، هزینه)افزایش نرخ ارز
با افزایش نرخ ارز، تمامی کالاهاي تولید داخل و از جمله محصولات کشاورزي و «: کارشناس دیگري معتقد است. نرخ ارز نیست
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به این دلیل که با توجه . یعنی براي تولیدکننده، دلال و تاجر داخلی، صادرات صرفه بسیار دارد. ادرات دارندمیوه، تمایل به ص
به فروش در  تواند ارزش ریالی بسیار بیشتري از صادرات نسبت هاي قبل، می به تبدیل دلار به ریال با نرخ بسیار بالاتر از سال

رخ داد و صادرات منجر به کمبود  1397اقی در خصوص محصول گوجه در سال براي مثال چنین اتف. بازار داخل کسب کند
هاي مناسب جهت تعدیل قیمت در  در چنین وضعیتی باید سیاست. »گوجه در بازار داخلی و افزایش قیمت این محصول گردید

  .    بازار داخل صورت پذیرد
عوامل زنجیره تأمین یک  سیاسی-صنفی اعتراضات و ها صاباثرگذار بر قیمت میوه در بازار، اعت سیاسی یکی دیگر از عوامل

براي چند  1397در سال « :در این خصوص گفت و تره بار وهیم يکار حق العمل یصنف هیاتحادیکی از اعضاي  .محصول است
بازار محصولات  محصول به بازار را با اخلال مواجه کرد که منجر به نوسانات موقت قیمتی در ارسالداران  کامیون روز، اعتصاب

بنابراین اعتصاب و اعتراض صنفی در طول زنجیره تأمین یک محصول که منجر به اختلال در رساندن محصول  .»کشاورزي شد
  .تواند منجر به نوسانات قیمتی در بازار میوه و محصولات کشاورزي شود به بازار شود، می

روابط «. کشورها است که بر روابط تجاري میان آنها اثرگذار استاز جمله عوامل دیگر اثرگذار بر بازار، روابط سیاسی بین 
. »کند گیري روابط تجاري مطمئن کمک می سیاسی خوب و دوستانه با کشورهایی که شریک تجاري کشور هستند، به شکل

به هر دلیل روابط  اگر روابط سیاسی مستحکم بین کشورهایی که با هم تجارت و مبادله کالا دارند، برقرار نباشد، درصورتی که
المللی بر علیه کشور از جمله  هاي بین اعمال تحریم«. پذیرد سیاسی بین دو کشور مختل شود، روابط تجاري نیز از آن تأثیر می

به همین دلیل . »عواملی است که کشورهاي غیردوست را به واکنش سریع در بازنگري روابط سیاسی و تجاري ترغیب کرد
) الامکان نزدیک به لحاظ جغرافیایی به دلیل کاهش هزینه حمل و نقل در زمان تحریم و حتی(مئن انتخاب شریک تجاري مط

در عین حال در تجارت . تواند به ثبات بازار میوه و محصولات کشاورزي کمک کند از بین کشورهاي دوست و غیرمتخاصم، می
اطرات مبادلات و میزان تولید در کشور طرف تجاري، باید هزینه تولید، قیمت محصول، فواصل جغرافیایی و هزینه حمل، مخ

  .مد نظر قرار گیرد تا بازار محصول وابسته به خارج، دچار نوسان و نااطمینانی نشود
  عوامل اقتصادي -4-4

بازار میوه و . پذیرد هاي کلان اقتصادي، مسلما از متغیرهاي کلان اقتصادي تأثیر می بخش کشاورزي به عنوان یکی از بخش
 و مالی هاي سیاست ارز، نرخ تورم، نرخ( اقتصادي کلان متغیرهاي مت محصولات کشاورزي نیز از این امر مستثنی نیست و ازقی

مطالعات متعددي ارتباط بین متغیرهاي کلان اقتصادي با قیمت محصولات کشاورزي را به . پذیرد تأثیر می...) تجاري و  پولی،
، حاجیان و همکاران )2013(، آنزونی و همکاران )2007(ان به مطالعات اسفها و جوست تو اند که از جمله می اثبات رسانده

اشاره نمود که هر کدام به بررسی اثر برخی از متغیرهاي کلان اقتصادي بر قیمت و ) 1395(بهار و همکاران  و پیش) 1386(
ن اقتصادي که در این مطالعات بر قیمت برخی از مهمترین متغیرهاي کلا. اند بازار محصولات کشاورزي و میوه پرداخته

هاي پولی، مالی و  حجم نقدینگی، نرخ بهره، نرخ ارز، سیاست: محصولات کشاورزي و نوسانات آن اثرگذار بودند، عبارتند از
 تواند منجر به نوسان در قیمت محصولات ثباتی در سطح کلان اقتصادي می همچنین بی). 1395بهار و همکاران،  پیش(تجاري 

مانند افزایش (هاي پولی انبساطی  دهد سیاست نشان می) 1386(براي مثال مطالعه محسنی و ترکمانی . کشاورزي و میوه شود
هاي تجاري مانند نرخ ارز و  سیاست. تواند سبب افزایش قیمت محصولات کشاورزي شود می) نقدینگی و کاهش نرخ بهرهحجم 
در خصوص چگونگی اثرگذاري افزایش نرخ ارز بر . هاي واردات کالا بر بازار و قیمت میوه و محصولات زراعی اثرگذار است تعرفه

 .ه شدبازار میوه در بخش عوامل سیاسی توضیح داد
. ها یا همان نرخ تورم است یکی از عوامل اثر گذار بر قیمت میوه و محصولات کشاورزي، تغییرات سطح عمومی قیمت

مثل کود، سم، نیروي  یهای افزایش قیمت نهاده. شود هاي تولیدي می ها، سبب افزایش قیمت نهاده افزایش سطح عمومی قیمت
از طرف دیگر، افزایش عمومی . شود تبع سبب افزایش قیمت محصول در سر مزرعه میسبب افزایش هزینه تولید و به .... کار و 
دهد که سبب افزایش قیمت  بندي، حمل و نقل و انبارداري را نیز افزایش می هاي بازاریابی مثل هزینه بسته ها، هزینه قیمت

براي مثال گران شدن هزینه «: گوید می یکی از کارشناسان در این خصوص. شود فروشی می محصول از سر مزرعه تا سطح خرده
) مانند لاستیک(همچنین گران شدن قطعات یدکی . بر قیمت محصول سیب اثرگذار بود 1397صندوق و کاغذ، در سال 

هاي سنگین، درخواست هزینه حمل بیشتري داشته باشند و این موضوع نیز بر  هاي دیزلی سبب شد تا رانندگان ماشین ماشین



  

 9

ها، سبب برهم خوردن رابطه مبادله تجاري  از طرف دیگر افزایش سطح عمومی قیمت«. »حصول اثرگذار استافزایش قیمت م
دلیل اصلی این موضوع تلاش دولت براي حفظ قیمت محصولات کشاورزي در . »شود ها می بین بخش کشاورزي و سایر بخش
شرایط تورمی، رابطه مبادله تجاري به ضرر بخش  به همین دلیل معمولا در. کنندگان است یک سطح قابل قبول براي مصرف

مثلا افزایش قیمت تراکتور به عنوان یک نهاده تولید بیشتر از افزایش قیمت محصول تولیدي با همان . کند کشاورزي تغییر می
تولید خارج مالک را از چرخه  شود به مرور رفاه کشاورز کاهش یابد و حتی کشاورزان کوچک و خرده تراکتور است که سبب می

 . لذا کشاورزان نیز تمایل خواهند داشت براي جبران این موضوع، محصول خود را با قیمت بالاتر بفروش برسانند. کند
 تقاضا با متناسب تولید براي کلان ریزي برنامه وجود یکی دیگر از عوامل نوسان قیمت میوه و محصولات کشاورزي، عدم

است که منجر به بروز پدیده عرضه تارعنکبوتی در بازار محصولات  )کشور در محصول هب نیاز میزان از دقیق برآورد نبود(
 تصمیم بعد و کند می نگاه قبل سال قیمت به جاري سال کشاورزي دربراي تولید یک محصول  تولیدکننده .شود کشاورزي می

 .گیرد با تأخیر زمانی بیشتري صورت می این موضوع براي محصولات باغی .کند و به چه مقدار تولید را محصولی چه گیرد می
 با و کرده مبادرت محصول آن کشت به زیادي کشاورزان بعد سال افزایش یابد، جاري سال در محصول زراعی یک قیمت اگر

این کاهش قیمت یک علامت  .یابد کاهش می محصول در سال بعد همان قیمت نتیجه در و رود می بالا عرضه بیشتر، تولید
کند تا تولید سال بعد را کاهش دهد و همین موضوع سبب افزایش قیمت محصول در سال بعد از  دکننده ارسال میبراي تولی

در (شود و هم تولیدکننده  ثباتی بازار می یابد که منجر به نوسانات قیمت محصول و بی شود و این دور تسلسل ادامه می آن می
یک واحد کشاورزي، یک بنگاه . شود از این بابت متضرر می) ش قیمتدر سال افزای(کننده  و هم مصرف) سال کاهش قیمت

 با کشاورزي واحد یک مدیر. گیرد دنبال حداکثرسازي سود خود است و بر این مبنا تصمیم به تولید می اقتصادي است که به
 محصول انتظاري متقی به تولید، جهت خود منابع تخصیص براي کشاورزي محصولات بازار در شدید نوسانات این به توجه
 مناسبی سود دنبال به چون و گیرد شکل می قبل سال قیمت اساس بر او انتظار مورد قیمت معمول طور به که کرده توجه خود
 وجود قبلی محصول جاي به محصول آن جایگزینی امکان او براي و داشته بالاتر قیمت که محصولی هر است، خود تولید براي

 زمان از زمانی وقفه یک با کشاورزي بخش در تولید باید به این نکته توجه نمود که .کند می کشت را آن باشد، داشته
 دچار محصول قیمت است ممکن فاصله این در و پذیرد انجام می بازار به آن عرضه زمان تا محصول تولید به گیري تصمیم
 .باشد دهتولیدکنن ضرر به محصول، کاهش قیمت فروش زمان در نهایت در و شده نوسان
 دامن قیمت نوسانات به که است خاصی هاي ویژگی داراي هم آن تقاضاي و کشاورزي مصرف محصولات دیگر، طرف از

اندك است و لذا تغییرات  تقاضا قیمتی دهد که کشش نشان می گرفته صورت مطالعات زراعی، محصولات خصوص در. زند می
 یابد افزایش درصد 20 مثال عنوان به بازار در محصولات قیمت اگر نییع. قیمتی چندان بر تقاضاي محصول اثر گذار نیست

 کشاورزي محصولات تقاضاي ویژگی این. یابد کمتري تقاضا کاهش می و به میزان یابد، نمی کاهش درصد 20 اندازه به تقاضا
 .سازد متاثر را ها قیمت شدت به بازار در محصول یک عرضه مازاد یا کمبود شود می باعث

 افتد می اتفاق جهان کشورهاي همه در که است کشاورزي محصولات تقاضاي و عرضه عمومی الذکر خصوصیات د فوقموار
 اساس بر بازار مدیریت در دولت دخالت نوع. کنند می مداخله هوشمندانه بازار مدیریت و کنترل براي میان این در ها دولت اما

 در مدبرانه و هوشمندانه توجه یعنی است؛ عرضه زنجیره بازیگران سایر و کننده مصرف و تولیدکننده هردوي منافع به توجه
 و فرآیند یک بازیگران همه دیدن یعنی موضوع ادبیات در عرضه زنجیره. خوب حکمرانی نیز و ملی و فردي منافع حفظ جهت

 دست به) محصول شده آوريفر( ثانویه یا اولیه نهایی محصول که مردم سفره تا تولید از قبل هاي فعالیت از سیستم یک
بهداشت و همچنین  و استاندارد اي، مشاوره خدماتی، تولیدي، قبیل از ها فعالیت همه شامل زنجیره این و رسد می کننده مصرف
  .شود می سرمایه و تولید عوامل و ها نهاده تامین

گیري نظام اطلاعاتی  عنکبوتی شکلیکی از راهکارهاي حل مسئله پدیده تار« به عقیده یکی از کارشناسان مورد مصاحبه
 .گیري کند جامع در بخش کشاورزي است تا نهاد متولی این بخش بتواند براي تولید مورد نیاز کشور براي هر محصول تصمیم

در این سیستم اطلاعاتی بر مبناي جمعیت کشور و اطلاعات . هاي لازم است چنین سیستم اطلاعاتی نیازمند تأمین زیرساخت
هاي هر  شود و از طرف دیگر با توجه به منابع و امکانات و ویژگی بینی می گذشته، تقاضا براي تک تک محصولات پیشهاي  سال

همچنین این سیستم جامع باید ضمن اطلاع رسانی به . شود منطقه در کشور، الگوي کشت متناسب به کشاورز پیشنهاد می
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بینی قیمت، به کشاورز جهت تصمیم به کشت  به تولید و پیشکشاورزان در خصوص سطح زیرکشت محصول تا زمان تصمیم 
  . »محصول و یا میزان کشت مشاوره دهد

برخی از . بازاریابی معیوب است ناکارآمد و سیستم بازار ثباتی بازار محصولات کشاورزي، نظام یکی از مهمترین عوامل بی
ناپایداري و عدم شفافیت قیمت، فصلی بودن  ):1392کرباسی، ( هاي بازار و بازاریابی محصولات کشاورزي عبارتند از نارسایی

تولیدات کشاورزي، نامناسب بودن سیستم اطلاع رسانی بازار، هزینه بالاي تولید و ضایعات فراوان در طول مراحل مختلف تولید 
هاي بازاریابی  ار و سیاستهاي دولت در زمینه توسعه باز هاي فراوان، نامناسب بودن حمایت تا بازار، حضور دلالان و واسطه

رسانی ناقص و نامناسب در بازارهاي اصلی، فقدان رقابت کامل در تمام مراحل داد و ستد، نوسانات  تولیدات روستایی، اطلاع
فصلی و بعضا شدید قیمت محصولات کشاورزي و ناپایداري آن، کمبود و نارسایی اعتبارات مالی مورد نیاز تولیدکنندگان در 

   .هاي نامناسب حمل و نقل و فسادپذیري، نگهداري و انبارداري محصولات کشاورزي مختلف، زیرساختهاي  زمان
توان به  دهد می از عوامل دیگري که به دلیل ماهیت خاص محصولات کشاورزي، بازار این محصولات را تحت تأثیر قرار می

طبیعت خاص تعادل در بـازار کالاهاي کشاورزي و تغییرات فصلی در عرضه تولیدات، تغییرات سـیکلی در عرضه به دلیل 
  ).1379 ،حاجی رحیمی و نجفی(انتقال نوسان از قیمتهاي جهانی به بازارهاي داخلی محصولات کشاورزي اشاره کرد 

از معضلات نظام بازاریابی محصولات  دیگر کننده و تولیدکننده یکی بزرگ بودن حاشیه بازار و فاصله زیاد بین مصرف
هاي حمل  هاي بیشتر بازاریابی، افزایش هزینه هاي زیاد، تحمیل هزینه ي است که خود معضلات دیگر نظیر وجود واسطهکشاورز

 .آورد و نقل، افزایش ضایعات و کاهش تولید و عرضه محصول و عدم توان مالی در ارائه محصول به بازار مناسب را به وجود می
 خردپا، کشاورزان. لی این موضوع، خرده مالک بودن اکثریت کشاورزان کشور استاز دلایل اص« به عقیده یکی از کارشناسان

در . بفروشند خران و دلالان سلف به نازلی قیمت به را خود محصولات محصول، تولید و زندگی هزینه تأمین براي ناگزیرند
بخش اندکی نصیب تولیدکننده  رود و کننده نهایی به جیب دلال می بسیاري از موارد عمده مبلغ پرداختی توسط مصرف

رسد بستگی به نوع محصول و شرایط بازار دارد اما در هر  اینکه چه درصدي از قیمت محصول به تولیدکننده می. »شود می
این در حالی است که یکی از . شود کننده میا توجه به فعالیت پرزحمت کشاورزي، بخش کمی نصیب تولیدصورت ب

 پرداخت کننده مصرف که را مبلغی درصد 80 در برخی از کشورهاي پیشرفته حدود« دارد ان مینظران مورد مصاحبه بی صاحب
  .»رسد می تولیدکننده دست به کند می

هاي شخصی و تولیدي را دارد، باز هم مجبور  در برخی موارد که کشاورز توان مالی قابل قبولی داشته و توان تأمین هزینه
علت این موضوع عدم وجود امکانات انبارداري محصول خصوصا براي . دلال بفروشداست برخی از محصولات خود را به 

 که جا ازآن. ندارد وجود مناسبی محل و امکانات محصولات نگهداري براي برخی مناطق کشور در. محصولات فسادپذیر است
. دهند می قرار دلالان دراختیار پایین بسیار قیمت با را محصولات ندارند، را محصولات کردن انبار و نگهداري امکان کشاورزان

در . شود می افراد این نصیب سرشاري سود نتیجه در و کنند می عرضه مناسب زمان در و کرده انبار را محصولات این دلالان
دهد، اما وقتی محصول  برخی موارد مشاهده شده قیمت فروش سر مزرعه متناسب بوده و هزینه تولید کشاورز را هم پوشش می

دلیل . )مشاهدات میدانی محقق( رسد، به لحاظ قیمتی تفاوت آشکاري با سر مزرعه دارد ورد نظر به دست مصرف کننده میم
براي درك . افتد این موضوع انتقال قیمت نامتقارن و افزایش قیمت غیرمنطقی است که در طول حاشیه بازار میوه اتفاق می

. امل بازاریابی و فعال در بازار میوه و محصولات کشاورزي شناسایی شوندبیشتر این حاشیه ایجاد شده ضروري است که عو
؛ مشاهدات میدانی 1392کرباسی، ( طور کلی مسیرهاي زیر جهت انتقال محصول از تولیدکننده به مصرف کننده وجود دارد به

  :)محقق
  کننده مصرف ←تولیدکننده  .1
  کننده مصرف  ←فروش  خرده ←تولیدکننده  .2
  کننده مصرف ←) فروش میوه(فروش  خرده ←) بارفروشان(فروش  عمده ←تولیدکننده  .3
  کننده مصرف ←فروش  خرده ←فروش  عمده ←) واسطه(دلال  ←تولیدکننده  .4
گاهی محصول پس از میدان بارفروشی به صورت سوري جهت (دلال  ←فروش  عمده ←دلال  ←تولیدکننده  .5

  کننده مصرف ←فروش  خرده ←) شود دست میهاي میدان دست به  افزایش قیمت چندبار توسط واسطه
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صورت  ترین مسیرهاي بازاریابی در محصولات کشاورزي و بالاخص میوه، مسیر شماره پنج است، که به یکی از طولانی
بار تا زمانی که به دست  خصوصا از زمان ورود به میدان میوه و تره. یابد غیرواقعی قیمت محصول در این مسیر افزایش می

. کند کننده با قیمت بالایی محصول را خریداري می شود و هم مصرف در این حالت هم کشاورز متضرر می. رسد نده میکن مصرف
یکی از راهکارهاي اصلاح این وضعیت کوتاه کردن حاشیه بازار و عرضه مستقیم محصول «: گوید کارشناسی در این خصوص می

در ادامه . »بسیار مفید است...) هاي تولید، روستایی و  تعاونی(ها  یت تعاونیبراي این منظور استفاده از ظرف. توسط کشاورز است
. تعاونی یک نهاد دولتی جهت کمک به کشاورز نیست. در ابتدا کشاورز باید مفهوم تعاونی را درك کند«: کند که بحث می

از طرفی دولت باید شرایط را . اره شودتعاونی یک نهاد محلی با مشارکت کشاورزان است که با همیاري خود کشاورزان باید اد
 باید شدند، آشنا ها تعاونی کار سازو با کشاورزان که زمانی. گذاري کند ها فراهم کرده و مسیر درست را ریل براي موفقیت تعاونی

 را قسطی پیش و قرارداده ها اختیار تعاونی در را آن بلکه نفروشند، خرها سلف به را خود محصولات تا شود حمایت ازکشاورزان
 دراختیار را قسطی پیش که است گونه این ها تعاونی عملکرد نحوه دنیا نقاط دراکثر چراکه. کنند دریافت ها تعاونی ازاین

 محصول از باغداران بسیاري است ممکن کشورما در اما. نفروشد ارزان را خود محصول نیاز، علت به تا دهند قرارمی کشاورزان
در  را آن محصول، آوري از جمع بعد دلالان این. »کنند فروش دهی است، پیش گل ه درخت در حالاي ک مرحله در را خود

 بازار عرضه به بالایی بسیار هاي قیمت با را محصولات است، بازارکمبود در که درمواقعی سپس و کنند انبارمی ها سردخانه
 دلیل همین به. رسانند می فروش به بازار در تر گران برابر ینچند اند، کرده خریداري کشاورز از که اي میوه بنابراین. کنند می

 در مساله این براي پیشنهادي راهکار. شود می کشاورزان زیان مقابل در و دلالان براي سرشاري سود باعث  خري سلف جریان
هاي روستایی محصول را  یبا کمک تعاون توانند می کشاورزان. تعاونی است قوانین براساس ها تعاونی تشکیل ها گذاري سیاست

تولیدکننده از  دریافتی شود سهم این اقدامات سبب می. کنندکننده نهایی عرضه  طور مستقیم در مراکز شهري به مصرف به
یابد و دیگر لازم نیست که کشاورز جهت تأمین مالی،  فروش محصول افزایش یابد و به مرور توان مالی کشاورز نیز افزایش می

   .به قیمت ناچیز پیش فروش کندمحصول خود را 
، بستگی به کننده ل از سر مزرعه تا دست مصرفه هر محصوعرض«نکته دیگري که باید مد نظر قرار داد این است که 

زنجیره عرضه شامل کلیه اقدامات و خدماتی است که سبب تولید و عرضه محصول . »مدیریت زنجیره عرضه هر محصول دارد
بندي، انبارداري، حمل و نقل، خدمات  هاي تولید، تولید محصول، بسته رسانی و تأمین نهاده نهاده این خدمات شامل. شود می

صورت  این مجموعه را باید به. هاي فروش، بازاررسانی، تأمین، خدمات بهداشتی و خدمات پس از فروش است بهداشتی، واسطه
هاي غیرضرور، سبب افزایش کارایی بازار شده و هم  سطهمدیریت صحیح زنجیره و حذف وا. یکپارچه و کارآمد مدیریت نمود

 کاهش وري، بهره و کارایی افزایش سیستمی به این مقوله، نگاه هدف از. کننده از آن منتفع خواهد شد تولیدکننده و هم مصرف
 این بازیگران مهه براي معقولی سود آن کنار در که بوده منابع و زیست محیط حفظ و غذایی امنیت تضمین شده، تمام قیمت

 در بازیگران همه مشارکت با آن هاي فعالیت و ندارد وجود اضافی بازیگر زنجیره این در. گیرد هم مد نظر قرار می زنجیره
 صورت به واسط هاي حلقه و بازیگران عنوان به واسطه و دلال زنجیره این در. گیرد می صورت مشخص اهداف راستاي
 جهان در طور هوشمندانه به ها دولت خوب در زنجیره عرضه، توسط حکمرانی. پردازند می لیتفعا شده کنترل و یافته سازمان

 است امور مشترك اداره و ریزي برنامه براي خصوصی و عمومی نهادي، و فردي اقدامات از اي مجموعه حکمرانی. گیرد صورت می
صورت  سازگار و مشارکتی اقدامات قالب در هک است متضاد و متفاوت منافع میان تفاهم ایجاد جهت مستمري فرآیند و

 باید حکمرانی، واژه از استفاده هنگام. است شهروندان اجتماعی سرمایه و غیررسمی ترتیبات و رسمی نهادهاي شامل و گیرد می
 بازیگران زا اصلی گروه سه حکمرانی غالباً،. نیست به مفهوم حکومت به تنهایی حکمرانی، اینکه، نخست: شود توجه نکته دو به
 صورت که به این دارد تاکید »فرآیند« بر حکمرانی اینکه، دوم. مدنی جامعه و خصوصی بخش حکومت،: شود می شامل را

 را توافقی حکمرانی،. شوند می گرفته متفاوت سلایق و ها اولویت با بازیگران از تعدادي میان پیچیده روابط به توجه با تصمیمات
 .است حکمرانی مفهوم شالوده و اساس این، و کند می برقرار متضاد و قیبر سلایق و ها اولویت بین

 بخش و مدنی جامعه حکومت، نهاد سه هر همکاري و تعامل که است موضوعاتی از یکی آن مدیریت و بازار موضوع
 سلایق و منافع ها، لویتاو عرضه، زنجیره و بازار در متفاوت بازیگران تعداد. کند می ایجاب حکمرانی مفهوم قالب در را خصوصی
 این شود؛ اجرا و طراحی مختلف بازیگران میان برد-برد بازي و توافق نیازمند فرآیندي است تا جهت متضاد، گاه و متفاوت
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 با و کنند می دخالت کشاورزي محصولات ویژه به و غذایی مواد بازار تنظیم براي ها دولت. خوب است حکمرانی همان
) هم با نهاد سه هر تعامل( خوب حکمرانی با دولت واقع در. رسانند می سرانجام به را بازار کنترل و یتهدا مناسب سیاستگذاري

 به سازنده تعامل این در. کند می هدایت و ریزي طرح را مصرف تا تولید از عرضه زنجیره بازیگران میان توافق شالوده و اساس
. شود می جلوگیري بازار در کشاورزي محصولات کمبود یا مازاد ایجاد از مختلف هاي روش با قیمت، تعادل و ثبات ایجاد منظور

 محصولات بورس توسعه. اند شده تجربه عرضه زنجیره در منظور این براي جهان کشورهاي سوي از مختلفی راهکارهاي
 ،)افزوده ارزش و غلش ایجاد و جدید محصول به آن تبدیل و محصول عرضه مازاد آوري جمع( فرآوري صنایع توسعه کشاورزي،

 در کشت الگوي و تولیدي هاي مزیت به توجه بازار، خصوص در کشاورزان به درست اطلاعات ارائه و بازار در اطلاعات شفافیت
 و نوع و پرداخته مزیت داراي محصول تولید به اقتصادي و اقلیمی و کشاورزي هاي قابلیت اساس بر منطقه هر یعنی( منطقه هر

 و حمل هاي زیرساخت توسعه ،)شود  داده کشاورزان به کشت الگوي قالب در هم دولت حمایت و مشخص صولمح تولید میزان
 هاي پایانه ایجاد ،)سبز اقتصادي فایده داراي( اقتصادي مزیت داراي محصولات صادراتی هدف بازارهاي توسعه بازاررسانی، و نقل

 ایجاد واردات، و صادرات بخش در بهینه فعال هاي سیاست عرضه، جیرهزن بازیگران موقع به مالی تأمین برندسازي، صادراتی،
 زنجیره بازیگران رفتارهاي کردن حقوقی و قانونی آن، کردن روزآمد و کشاورزي محصولات بازار آمار و اطلاعات و ها داده پایگاه
 از کشاورزي بخش گذاران سیاست نگرش تغییر تر مهم همه از و آن مدیریت و زنجیره بر نظارت و کنترل و رصد منظور به عرضه

 و ارزیابی و کنترل نظارت، ریزي، برنامه اعمال و خوب حکمرانی به) قیمتی هر به آمده وجود به مشکل رفع( روزمرگی
درمان از جمله راهکارهاي اصلاح سیستم بازاریابی محصولات کشاورزي  از قبل پیشگیري و مشکل ایجاد از قبل نگري آینده
 پرداخت افرادي چه به که نیست پیگیري و رصد قابل که( کند می پرداخت کشاورزي بخش به دولت که هایی یارانه اگر. است
 محصول هر یافت، زنجیره عرضه می اختصاص امر مهم این به) پایین بهره نرخ با کشاورزي هاي وام همانند چگونه؛ و شده

بنابراین صرف این موضوع که تنها دلیل  .نداشت وجود هم فعلی تمشکلا از بسیاري و شد می رسمی و متشکل یافته، سازمان
 از آنها را عامل خارج شدن بازار و واسطه و دلالان دلیل فعالیت ثباتی بازار میوه را به کشاورزي و بی محصولات بازار ناکارآمدي

زي و نهادهاي مرتبط با بازار میوه در هاي مدیریتی در وزرات جهاد کشاور بدانیم، نادرست است و شاید براي توجیه ضعف تعادل
  .دولت باشد

  
  گیري نتیجه -5

با استفاده از روش تئوري  ثباتی بازار میوه و محصولات کشاورزي در پژوهش حاضر، عوامل اثرگذار بر نوسانات قیمت و بی
نظرانی که مورد مصاحبه قرار  با استخراج کدهاي انتخابی مبتنی بر نظر صاحب. مورد بررسی و ارزیابی قرار گفت بنیاد داده

فرهنگی،  و محیطی، اجتماعی و اقلیمی عوامل مورد شناسایی قرار گرفتند که عبارتند از عواملکلی از چهار دسته  گرفتند،
هاي علی بودند که تقریباً همگی آنها از طریق اثرگذاري  هر کدام از این عوامل کلی، خود شامل زیرمجموعه. سیاسی و اقتصادي

ثباتی بازار در ایران ناشی از عوامل  ترین دلایل بی عمده. شوند ثباتی در بازار میوه می دار عرضه و تقاضا در بازار، سبب بیبر مق
هاي زیاد و غیرضرور و به تبع بزرگ بودن  تعداد واسطه. اقتصادي، خصوصاً عوامل بازار و بازاریابی محصولات کشاورزي است

شود از جمله مهمترین مشکلات موجود در بازار میوه و محصولات کشاورزي  کارایی در بازار میحاشیه بازار که سبب بروز عدم 
کننده شده و از این بابت هر دوگروه  شیوه سنتی در نظام توزیع میوه، سبب فاصله زیاد بین تولیدکننده و مصرف. در ایران است

دریافت ) نه کشاورز(یمت نهایی محصول توسط دلال و واسطه اي از ق شوند و درصد عمده کننده متضرر می تولیدکننده و مصرف
مورد ) 1397شش ماهه اول سال ( 1397ثباتی بازار میوه در سال  در بخش دیگري از مطالعه حاضر، دلایل گرانی و بی. شود می

در طول زنجیره عرضه و فروشی مورد بررسی قرار گرفت و افراد  براي این منظور، از سر مزرعه تا سطح خرده. بررسی قرار گرفت
نتایج حاصل از . بار بازدید میدانی صورت پذیرفت دخیل در تولید و توزیع میوه مورد مصاحبه قرار گرفتند و از میادین میوه تره

توان به  ها نشان داد که دلایل مختلفی بر گرانی میوه در سال جاري اثرگذار بودند که از آن جمله می مجموعه بررسی
، افزایش نرخ ارز و تمایل به صادرات میوه، افزایش ود عرضه، افزایش هزینه حمل و نقل، تورم کلی در جامعهمبسرمازدگی و ک

کننده نهایی و  تقاضا ناشی از اثرات روانی تورم، نظام سنتی توزیع، بزرگ بودن حاشیه بازار، فاصله زیاد تولیدکننده تا مصرف
  . عدم عرضه مستقیم میوه توسط کشاورز
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ثباتی میوه و  باشد، اما یکی از دلایل اصلی گرانی و بی دلایل مربوط به گرانی میوه، محصول به محصول متفاوت می هرچند
عمده . رسد کننده می در این شیوه میوه با چندین واسطه به دست مصرف. محصولات کشاورزي شیوه سنتی توزیع میوه است

دهد از این مرحله به بعد در زنجیره عرضه اتفاقاتی رخ  دهد و نشان می میبار به بعد رخ  افزایش قیمت از میدان میوه و تره
طور  ها وجود ندارد و به البته این افزایش قیمت در خصوص همه میوه. یابد طور غیرواقعی افزایش می دهد که قیمت میوه به می

ا حد زیادي برطرف شده است و فاصله در دنیا این مشکل ت. افتد خاص براي برخی محصولات با ماندگاري بالاتر اتفاق می
هاي  هاي روستایی، عرضه در فروشگاه استفاده از ظرفیت تعاونی. کننده از طرق مختلف کاهش یافته است تولیدکننده تا مصرف

هاي لازم جهت عرضه مستقیم محصول توسط کشاورز از جمله اقداماتی است که در  اي بزرگ و فراهم نمودن زیرساخت زنجیره
  . اي مختلف به اجرا در آمده استکشوره

، باید اطلاعات هرساله تولید، قیمت، تجارت، تقاضاي )هاي تارعنکبوتی منحنی(براي جلوگیري از نوسانات تولید سالانه 
توسط وزارت جهاد کشاورزي گردآوري شود و در اختیار کشاورزان قرار گیرد تا در زمان تصمیم به ... بازار، سطح زیرکشت و 

بینی میزان تقاضاي محصولات مختلف و برآورد سطح مورد نیاز براي  با پیش در مقابل. اطلاعات مورد نیاز را داشته باشند تولید،
همچنین در تمام کشور با توجه به . بینی شده به کشاورزان جهت تعیین الگوي کشت مشاوره دهد کشت مقدار محصول پیش

اقدام به تعیین ... ها، دسترسی به بازارها، الگوي مصرف در کشور و  سایر نهادهشرایط اقلیمی، میزان دسترسی به منابع آب و 
 اختیارات و وظایف تمرکز قانون به باید وزارت صمت و وزارت جهادکشاورزي. الگوي کشت بهینه براي هر منطقه از کشور نماید

محصول توسط  تولید طرف مدیریت به توجه با. پایبند باشند صمت وزارت از وظایف این انتزاع و کشاورزي بخش به مربوط
 این در گیري تصمیم تا باشد، وزراتخانه این عهده بر هم بازار تنظیم و کالا تأمین به مربوط امور باید وزارت جهاد کشاورزي،

  .باشد یکپارچه حوزه
براي . اي صنفی استبخشی از دلیل گرانی قیمت میوه، علاوه بر مشکلات ساختاري ذکر شده، تخلف و گرانفروشی واحده

کننده  ها، سازمان حمایت از تولیدکننده و مصرف هاي مسئول از جمله اتحادیه کنترل قیمت و نظارت بر بازار میوه، باید سازمان
هاي تعیین شده در قانون  جریمه و مجازات. و سازمان تعزیرات از اختیارات بیشتري جهت برخورد با متخلف برخوردار باشند

از طرف دیگر براساس قانون جدید نظام صنفی کشور، اختیار برخورد جدي و سریع از . عنوان بازدارنده نیست فعلی، به هیچ
  .صورت اثرگذار و کارامد با متخلفین برخورد کند تواند به سازمان تعزیرات سلب شده و سازمان تعزیرات نمی

  
  پیشنهادات. 6

. هاي روستایی استفاده شود کشاورز، باید از ظرفیت تعاونیبراي کاهش حاشیه بازار و عرضه مستقیم محصول توسط  .1
هاي باید توسط وزرات جهاد کشاورزي دنبال  چنین سیاست. همچنین نظام توزیع سنتی میوه در کشور اصلاح شود

  .شود
هاي متفاوت براي  با کیفیت شده و بندي و تفکیک درجهبار، باید  محصولات کشاورزي به طور خاص میوه و تره .2

. شود کننده دلیل تفاوت قیمت را متوجه می این کار باعث ایجاد شفافیت شده و مصرف. عرضه شودرف متفاوت مصا
بندي باید از سر مزرعه تا خرده فروشی انجام شود که در اعمال این سیاست، کشاورزان، وزارت جهاد  این درجه

 .فروشان باید همکاري کنند بار و اتحادیه میوه و سبزي کشاورزي، اتحادیه میادین میوه و تره
کند، کارهاي اصلاح نژادي برروي بذور  بندي میوه و محصولات کشاورزي کمک می از جمله مواردي که به درجه  .3

وزارت جهاد کشاورزي باید کارهاي پژوهشی در خصوص بذرهاي اصلاح شده و . گیاهی و یا درختان میوه است
هاي متفاوت در دستور کار قرار  بندي با کیفیت منظور دستیابی به درجه مطالعات اصلاح نژاد گیاهی را با جدیت و به

 . دهد
فروشان برخورد شود و این  باید با این دسته از میوه. فروشان، جواز کسب ندارند و عضو اتحادیه نیستند برخی از میوه .4

کسب از طرف اتحادیه صادر شود  باید مجوز. همچنین اتحادیه باید ابزار برخورد هم داشته باشد. ها پلمپ شوند مغازه
 .و در صورت تخلف، این اتحادیه بتواند جواز کسب را لغو کند
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اتحادیه میوه فروشان باید واحدهاي صنفی خود را . ها باید نظارت خود را بر واحدهاي صنفی افزایش دهند اتحادیه .5
ان از قیمت بازار مطلع باشند و در کنندگ باید همه مصرف. ملزم به نصب قیمت و اطلاع رسانی در خصوص قیمت کند

  .هاي نظارتی آسان باشد صورت مشاهده تخلف ارتباط با اتحادیه و سازمان
وزارت جهاد کشاورزي باید هر ساله و در پایان هر سال زراعی، اطلاعات مربوط به سطح زیرکشت، عملکرد، مقدار  .6

ها و سایر اطلاعات مورد نیاز  د، مصرف نهادهبنی قیمت محصول و نهاده سال بع عرضه محصول، قیمت محصول، پیش
. آوري و منتشر  کند و در اختیار کشاورزان قرار دهد تا مبناي تصمیم تولید در سال بعد باشد کشاورزان را جمع

بینی میزان تقاضا و نیاز داخلی به کشاورزان مشاوره دهد که چه  ریزي دقیق و پیش همچنین وزارتخانه باید با برنامه
ریزي، نیازمند یک نظام اطلاعاتی دقیق و  چنین برنامه. محصول کشت و با چه سطح کشتی، تولید شود مقدار

 . هاي ارتباطی دارد زیرساخت
هاي  هاي اقتصادي در کشور، آمایش سرزمین در کشور و تعیین مزیت دولت باید جهت هدایت کارآمد فعالیت .7

 .اقتصادي مناطق مختلف را در دستور کار قرار دهد
وزارت جهاد کشاورزي باید با مطالعه دقیق و استفاده از کارشناسان مجرب، و با در نظر گرفتن شرایط اقلیمی، خاك،  .8

هاي حمل و نقل و انبارداري و نیاز بازار  هاي تولید در مناطق مختلف، دسترسی به بازار، هزینه آب، دسترسی به نهاده
این کار مطالعاتی، به لحاظ حجمی . تعیین الگوي بهینه کشت نماید و توجه به مزیت نسبی و مزیت رقابتی، اقدام به

بر است و براي اجراي آن باید بودجه مورد نظر با همکاري دولت و مجلس تصویب و در اختیار وزارت  بزرگ و هزینه
  .جهاد کشاورزي قرار بگیرد

کشاورزي  بخش به مربوط اختیارات و وظایف دولت و وزارتین جهاد کشاورزي و صمت موظف هستند به قانون تمرکز .9
پایبندي به این قانون سبب ثبات بازار میوه و محصولات کشاورزي . و انتزاع این وظایف از وزارت صمت پایبند باشند

 . در آینده خواهد شد
طور دائمی میزان تولید، مصرف و تجارت همه محصولات کشاورزي و از جمله  وزارت جهاد کشاورزي باید به .10

کننده، افراد متخصص و  اساسی را رصد کند و جهت تنظیم بازار در جهت منافع تولیدکننده و مصرفمحصولات 
  . گذاري در این حوزه به خدمت بگیرد بینی وضعیت بازار، تحلیل و سیاست استراتژیست بازاریابی جهت پیش

ز کاهش قیمت در زمان افزایش گذاري در صنایع تبدیلی و تکمیلی، جهت حمایت از تولیدکننده و جلوگیري ا سرمایه .11
 . شود تولید، یک راهکار مناسب محسوب می

شود جهت تسریع در عملیات دادرسی در سازمان تعزیرات و افزایش کارایی، دادرسی از هیئتی به  پیشنهاد می .12
 همچنین سازمان تعزیرات حکومتی باید اختیارات لازم جهت برخورد با متخلفین را. دادرسی فردي تبدیل شود

  .داشته باشد
دولت با همکاري مجلس بستر لازم جهت ایجاد کارنامه اعتباري براي افراد، واحدهاي صنفی و فعالین اقتصادي فراهم  .13

 .توان استفاده نمود براي این منظور از کد ملی افراد براي ایجاد کارنامه اعتباري افراد می. کند
کنند، براي اجراي سیاست فوق باید قانون تدوین شود و ممکن است بارفروشان از اجراي سیاست فوق شانه خالی  .14

ایجاد کارنامه اعتباري واحد (همچنین باید ضمانت اجرایی آن تدوین شود . براي عدم اجراي قانون جرم انگاري شود
 ).  تواند در بلندمدت موثر باشد صنفی هم می

اید تقویت شود، به این صورت که اتحادیه این ها در برخورد با واحدهاي صنفی ب ابزارهاي قانونی نظارتی اتحادیه .15
همچنین واحدهایی . اختیار را داشته باشد که اگر واحد صنفی تخلف کرد، بتواند پروانه آن واحد صنفی را باطل کند

این موارد ضرورت دارد که علاوه به دادن اختیارات قانونی توسط . که پروانه کسب اتحادیه ندارند را تعطیل کند
  .سازمانی خود را تقویت کنند ر، اعضاي اتحادیه نیز نظارت درونقانونگذا

  
  منابع
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جغرافیا و هاي پسته در استان یزد،  بررسی و تحلیل پدیده سرمازدگی شدید بهاره باغ، )1391( امیدوار، کمال و زهرا دهقان بنادکی -
  .237-253، صص 19، شماره اي توسعه ناحیه

ي، اقتصاد يها میبر نقش تحر دیبا تأک رانینرخ ارز در ا کننده نییتع عوامل، )1397(ی حسنبوال یلیجل نیحسو  سجادي، برخوردار -
  . 35-59صص  ،28، شماره 7سال ، فصلنامه مطالعات اقتصاديِ کاربردي ایران
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Analytical study of fruit and vegetable market challenges and the causes of 
abnormal increase of price along the supply chain  

 
 

Absteract  
The agricultural market of Iran has always suffered from inefficiency, large market margins and 
traditional marketing system. Meanwhile, the fruit market is one of the unstable markets that in some 
years has experienced price fluctuations or excessive price of fruit.To further investigating this issue in 
the present study, using the grounded theory method, the factors affecting price fluctuations and 
instability of the agricultural market in general and the fruit market in particular was examined. For 
this purpose, field visits were carried out from the farm to the level of retail and review of all supply 
chain factors, and while recording field observations, farmers, wholesaler, retailers, brokers and 
intermediarieswere interviewed. Also, the experts of all responsible institutions and organizations in 
the fruit and vegetable market were interviewed and their opinions were evaluated for a more detailed 
analysis. The results of this study showed that climatic, cultural, political and economic factors affect 
the agricultural market. Also, various factors such as frost, exchange rate increase, general inflation of 
the economy, traditional distribution system, large market margins and the presence of mediators have 
led to higher fruit prices in the year under study. Finally, suggestions are provided to improve the 
current situation and increase market efficiency. 
 
Keywords: Fruit and vegetable market, Price fluctuations, Market margin, Useless mediators, 
Grounded theory.  


