
 چاپ و نشر کتاب در ایران عوامل اقتصادی موثر بربررسی علل کاهش مطالعه و

 

 

  :خلاصه

 یرگی، مانند هر جامعه د رانیکتاب در ا دیاست. روند تول یو معنو یمهم رشد فکر یاز شاخص ها یکی یانتشار کتاب در هر جامعه ا

ه شود ک یدو چندان م یموضوع زمان نیا تیاست. اهم یو فکر یفرهنگ یزندگ تیفیک یشاخص ها و نشانه ها نیاز مهمتر یکی، 

 یر مباشد. به نظ یاسیو نظام س یاهداف انقلاب اسلام نیاز مهمتر یکی رانیجامعه ا یفکر و یفرهنگ یزندگ تیفیو ک یساز یغن

 یبررس قیتحق نیو برجسته دارد. هدف از ا یجد یتوسعه ، جلوه ا یدر برنامه ها ژهیکشور و به و یفرهنگ یها استیرسد که در س

و روش  EVIEWS، از نرم افزار  نیاست. بنابرا 2017تا  1978 یاساله نیب رانیاقتصاد کلان بر انتشار کتاب در ا یرهایمتغ ریتأث

دار  یمعن ریهره تأثنرخ تورم و نرخ ب یرهایدهد که متغ ینشان م جیمدل استفاده شده است. نتا یبرآورد داده ها یبرا یبیداده ترک

دارند و  کتاب یبر تقاضا یمعنادار ومثبت  ریتأث تیجمع یتیجنس بیو ترک تی، کل جمع ینرخ باسواد یرهایدارند ، متغ یو منف

 یهنگگذاران فر استیتواند به س یمطالعه م نیا جیگذارد. نتا یم ریکتاب در کشور تأث یو درآمد کاغذ بر تقاضا متیق یرهایمتغ

 دهد. شیکتاب در جامعه را افزا یکمک کرده و تقاضا برا یریگ میکشور در تصم

 های ترکیبیچاپ و نشر؛ تقاضای کتاب؛ متغیرهای کلان؛ دادهکلمات کليدی: 

 

 

 مقدمه   .1

شود. مینشر فرآیند پدیدآوری و پخش اطلاعات و علوم و به عبارتی تلاش برای دسترس کردن معلومات برای عوام مردم معرفی 

 گردد.نشرهای چاپی، نشریات ادواری و... عرضه میها گوناگونی مانند، کتابها و شکلتولیدات صنعت نشر در جهان امروز در صورت

های توسعه فرهنگی کشورهای دنیا به شمار ترین مؤلفهمنابع اطلاعاتی در مفهوم کلی و نشر کتاب در مفهوم خاص، یکی از اصلی

.نشر کتاب چاپی، با وجود توسعه و (1398, ی)مطلبگیرندگان بوده استها و تصمیمعلت دایماً مورد توجه دولت رود و به همینمی

عتی صن ترین تولیدات صنعت نشر بوده واز با اهمیت به دلیل توجه مردم از آن همواره  های نوهای نو متأثر از فناوریفراوانی رسانه

گذاری بزرگی در امتداد گسترش آن از جانب کشورهای گوناگون دنیا در راستای شود و سرمایهبسیار مهم در دنیا به حساب آورده می

های ارتباطی و گسترش علم ترین وسیله.به بیان دیگر، کتاب از کهن(1390 ی و همکاران،الحوائج)بابتوسعه آن صورت گرفته است

های صنعتی و اقتصادی بازار نشر است. همسویی است، که نه تنها مفاهیم معنوی، فرهنگی و آموزشی را احاطه کرده، بلکه شامل جنبه

 و اقتصادی، در یک نظام مبهم از پارامترها، امکان دارد ناسازگار دیده شود.  دو عامل یعنی اثر فرهنگی

های کلان فرهنگی است و بدون داشتن اطلاعات، ریزیبررسی ابعاد مختلف صنعت نشر، کمک بسیار فراوانی برای برنامه

ای برای حمایت از تولید و نشر کتاب تمام ویژهها اهریزی بلندمدت و هدفمند ممکن نخواهد بود. با دقت به این نکته که دولتبرنامه

 دارند میتوانند با تمهیداتی تعداد عرضه این کالای فرهنگی را افزایش دهند.

ترین ارکان صنعت فرهنگی کشور است. فراهم ترین و مهمترین صنعت فرهنگی و با اهمیتنشر کتاب در ایران به بیانی اصلی

وزان و دانشجویان و تأمین کالای خواندنی برای جمعیتی که امروزه به بالای هشتاد میلیون نفر آمهای مورد تقاضا دانشکردن کتاب

بر  زا، فعال و اثرگذارتواند به صنعتی مولد، اشتغالآن با سواد هستند، به طور یقین بیش از عامل دیگری، می ٪80رسیده و افزون بر 

های آموزشی در آینده، نیاز افزایش نرخ باسوادی، گسترش روز افزون نظامابعاد مختلف جامعه تبدیل گردد. رشد جمعیت کشور، 

کندکه از نظر فرهنگی، صنعتی، ها و احتیاج به اطلاعات بیشتر و مطالعه ، چشم اندازی را ترسیم میفراوان به تخصص و مهارت



. در بیشتر مطالعات (1380)آذرنگ, ر استگذاری و سازماندهی نیازمند بررسی بیشتتولیدی، اقتصادی، اجتماعی از منظر سیاست

ی مسائل و مشکلات و ارائه راهکارهایی برای این صنعت پرداخته شده است، اما در این تحقیق سعی شده به مسائل حوزه نشر به بررس

 اقتصادی نشر کتاب پرداخته و عوامل تأثیرگذار بر تقاضای چاپ کتاب بررسی شود.
 

 

 ی پژوهش پيشينه  .2

گذاران و اقتصادانان بوده است و بررسی مسائل آن یکی نقش کتاب و عملکرد آن در جامعه همیشه مورد توجه مردم و سیاست

های فراوانی در مورد نشر کتاب در داخل و خارج کشور انجام شده در زیر به باشد. پژوهشاز موضوعات مورد توجه پژوهشگران می

 ها اشاره شده است.برخی از این پژوهش

سعی داشته دیدگاه « ناشران دیدگاه از پزشکی علوم های کتاب نشر و چاپ وضعیت بررسی»عنوان  با پژوهشی ، در(1378ی)نقد

 این نتایج، نقش کند و با بررسی بررسی را آنها نشر وضعیت و پزشکی علوم یشدههای منتشر های ناشران در زمینه ی چاپ کتاب
 پیمایشی روش و گردآوری اطلاعات، پرسشنامه یوسیله پژوهش نای کند. در تعیین پزشکی علوم های کتاب نشر وضعیت در را مسائل

 تبلیغ، ای،رایانه نشر، سیستم هزینه تأمین نظر از تهران شهر مستقر در پزشکی علوم ناشران که دهدمی نشان پژوهش نتایج .است بوده

 هستند. روبرو بسیاری مشکلات با ها، کتاب توزیع

 اهل ناشران، دیدگاه از کتاب مشکلات نشر و مسائل« بست بن در کتاب نشر»عنوان  با ایمقاله در، (1379), یریملایاصلان

 عوامل و ناشران نظر از فرهنگی عوامل تحقیق، این کند. براساسبررسی می اصفهان شهر در را نشر به وابسته های صنف و قلم

 اصلاً قلم اهل از نیمی از اند. همچنین بیشبوده اصفهان شهر در نشر وضعیت بر تأثیرگذار ترین عواملمهم قلم اهل نظر از اقتصادی

 . است بوده تهران در نشر اداری امور تمرکز ناشران مشکل ندارند و مهمترین آشنایی کشور قوانین نشر با

، به بررسی تأثیر یارانه کتاب بر بازار آن از طریق شناخت عوامل مؤثر بر تقاضا و عرضه کتاب و برآورد تابع (1382یی)مؤسا

های اقتصاد با استفاده از تکنیک 1377تا  1357ی بیست ساله های درآمدی و قیمتی آن در دورهو محاسبه کششعرضه و تقاضا 

یک  کشش است ودهد اولاً تابع عرضه کتاب در ایران نسبت به تغییرات قیمت، کمسنجی پرداخته است. نتایج بررسی نشان می

کند. دوماً منحنی تقاضای کتاب در ایران نسبت به تغییرات کتاب ایجاد میدرصد تغییر در عرضه  277/0درصد افزایش قیمت تنها 

درصد میزان تقاضای کتاب را کاهش خواهد داد. سوماً  24/1قیمت حساس بوده و باکشش استو یک درصد افزایش قیمت کتاب،

اضای کتاب خواهد شد. چهارماً درصد افزایش در تق 22/5تقاضا نسبت به درآمد حساس بوده و یک درصد افزایش در درآمد موجب

درصد کاهش یابد. در آخر باید  24/1شود که قیمت کتاب یک درصد افزایش یابد و میزان تقاضا برای کتاب ها موجب میحذف یارانه

ید بااشاره کرد که پرداخت یارانه به بخش کتاب تا اندازه زیادی توجیه اقتصادی دارد و برای هدفمند کردن و افزایش کارایی آن 

 ها، مستقیماً به مصرف کننده پرداخت شود.یارانه

 :رسند می نتایج این به« 1381 سال تا اوایل انقلاب های سال از ایران در کتاب نشر»مقاله  در ،(1382ی)مرتضو و یانیمهد

 در . است بوده مداومی رشد شاهد ، درصد 22 حدود رشدی نرخ از میانگین برخورداری با ایران در کتاب نشر گذشته سال 24 طی

 دوره رکود آن از پس (و %52) رشد نرخ میانگین شود می دیده عرصه این در رشد نرخ بالاترین از انقلاب پس نخستین های سال

 در بهبود شاهد 1375 تا 1368 فاصله سالهای در (%5 رشد نرخ میانگین است) بوده مقارن تحمیلی جنگ دوران با که رسد می فرا

 است. گرفتن رونق حال در درصد دوباره 10 متوسط نرخ با که هستیم کتاب عناوین نشر آمار

 ناشران آوری دیدگاه جمع هدف با« شرقی آذربایجان استان در نشر وضعیت بررسی»، در پژوهشی با عنوان (1382ی)قیدونایعل
استان،  این در نشر و چاپ کار موجود در مشکلات و موانع از آنها، آگاهی کاری و فرهنگی دشواری های مورد در شرقی آذربایجان استان

 با را تحقیق خود مختلف موضوعات با ها فروش کتاب میزان و آماری بررسی با کتابخوان، جامعه ی نیازهای و مطالعه وضعیت بررسی
به  اطلاعات گردآوری ابزار ( ناشر و170است. جامعه مورد مطالعه، تمامی ناشران استان آذربایجان شرقی ) داده انجام پیمایشی روش



 هنر، دبیات،ا موضوعات با هایی کتاب ترتیب به درسی، های کتاب از که پس داده نشان پژوهش نتایج .است بوده پرسشنامه صورت

 بیشترین میزان چاپ را دارند. کودکان، محض و علوم و عملی علوم

 های سال طی کتاب نشر بر حاکم اقتصادی و ثبات سیاسی درباره ناشران دیدگاه»عنوان  با ایمقاله ، در(1385)تجدد و یانید

 قبل که نوعی از - ترجمه و تألیف روند بر مثبت تأثیر با آزادی نوعی مطالعه، دوره مورد در : رسیدند نتایج این به«1383تا 1376

 آینده های سال در نشر آمار و شرایط باید مورد این در دادن قطعی رأی برای است. هرچند داشته وجود تجربه نشده دوره این از

 وجود ساله هشت دوره این در آزادی واقعاً چنین آیا که گردد مشخص تا شود مقایسه دوره این شرایط با و گیرد قرار بررسی مورد

 .نه یا است داشته

(، با هدف سیمای نشر کتاب در ایران طی دو دهه اخیر، بر مبنای نتایج اجرای یک طرح پژوهشی 1387) مهدیانی و مرتضوی 

های پس از انقلاب بوده است  تدوین شده است.که نتایج ان تهیه منبعی از اطلاعات و اگاهی درباره سیر تحولات نشر کتاب در سال

     های مورد اشاره فراهم شود.گیریها و تصمیمای علمی مبنایی برای راهنمایی سیاستتا به شیوه

های آزاد اسلامی های معاونین پژوهشی و مدیران انتشارات واحدهای دانشکاه، به بررسی دیدگاه(1391و همکاران) تبارانیترک 

 های این پژوهش از طریقی عوامل مؤثر بر انتشار کتاب در دانشگاه با استفاده از روش پیمایشی و توصیفی پرداختند.  دادهدرباره

جزیه و تحلیل صورت گرفته است. نتایج پژوهش حاکی از آن است که معاونین ت SPSSافزار پرسشنامه جمع آوری و با استفاده از نرم

پژوهشی و مدیران انتشارات واحدهای دانشکاه آزاد اسلامی چاپ و انتشار کتاب بوسیله سازمان مرکزی و ناشران خصوصی را بر چاپ 

چاپ و انتشار کتاب در دانشگاه آزاد مطلوب دهند. این در صورتی که وضعیت و انتشار کتاب توسط واحدهای دانشگاهی ترجیح می

های حمایتی و تشویقی سازمان مرکزی را برای افزایش کمی و کیفی چاپ کتاب تأثیرگذار ارزیابی کردند. به ارزیابی شده و سیاست

درصد اثر  3/32ار و درصد از جامعه مورد بررسی اثر چاپ کتاب را بر ارتقاء علمی دانشگاه آزاد اسلامی بسیار اثرگذ 4/35طوری که 

  دانند.امتیازات و تشویقات کتبی را بر افزایش انتشارات کتاب بسیار زیاد می

 الکترونیک مزایای نشر بررسی به علاوه« چاپی نشر در آن اثر و آن انواع الکترونیک، نشر»عنوان  تحت پژوهشی ، در(1390ی)عابد
 پرداخته آن معایب و مزایا و وب در محیط کتاب نشر افزوده ی ها ارزش آن، انواع الکترونیکی، کتب ناشران، عرفی انواعم وب به محیط در

 نشرها کارآمدترین از یکی عنوان به شدن، حال مطرح در ای فزاینده طور به الکترونیک نشر که دهدمطالعه نشان مینتیجه   .است

 .است اطلاعات انتشار برای

 1358های اجتماعی و سیاسی مؤثر بر اقتصاد نشر ایران بین سال، به بررسی عوامل فرهنگی، (1390و همکاران) یالحوائجباب

دهد که افزایش جمعیت باسواد ناشر خصوصی و روش پرسشنامه پرداختند. نتایج نشان می 264، با استفاده از جامعه آماری 1387تا 

 بیشترین تأثیر مثبت و فقر اقتصادی بیشترین تأثیر منفی بر عرضه کتاب را داشته است.

، با هدف بررسی تاثیر فناوری های اطلاعاتی بر چاپ و نشر کتاب در ایران از نگاه ناشران، و با (1395و همکاران) پهلوفرج

 ها در دو بخش توصیفی و تحلیلی انجام شده استاند، که تجزیه و تحلیل دادهایشی توصیفی به مطالعه پرداختهاستفاده از روش پیم

های نوین اطلاعاتی بر صنعت نشر کتاب را در ابعاد مختلف در و با تکیه بر نظرهای ناشران و کارشناسان حوزه نشر ، تاثیر فناوری

های جمعیت شناختی و نیز متغیرهای مرتبط دهد که در بخش توصیفی ویژگییج نشان میچرخه نشر مورد مطالعه قرار دهند. و نتا

اسمیرنوف جهت سنجش نرمال بودن متغیرها استفاده -با پرسش های تحقیق ارائه شده است در بخش تحلیلی از آزمون کولموگروف

 tنمود .به همین جهت از ازمون پارامتریک را توجیه میشد که در نتیجه ، این ازمون به دلیل نرمال بودن متغیرها استفاده از امار 

   برای بررسی پرسش های پژوهش استفاده شد. 

پرداخته اند.  1390تا  1380های ای به بررسی وضعیت نشر کتاب در استان بوشهر بین سال، در مطالعه(1397ی)گدلیب وروا 

تا  1380های دهد بین سالهای مطالعه نشان میهایی شامل، درصد و میانگین استفاده نمودند. یافتهآنها برای تحلیل آماری از روش

و کمترین  1383عنوان در سال  60عنوان کتاب در استان بوشهر منتشر شده، که بیشترین تعداد کتاب منتشره با  334تعداد  1390



های فلسفه عنوان بیشترین و حوزه 82و  111های ادبیات و دین با بوده است. همچنین حوزه 1390عنوان در سال  6تعداد کتاب با 

 شره را به خود اختصاص دادند.کمترین کتاب منت 2شناسی با ا و و روان

گاه ناشران با ، در مطالعه خود به بررسی راهکارهای تحقق اقتصاد مقاوتی در صنعت چاپ و نشر کتاب از دید(1399)هیصفاه

ها تحقیق به صورت ترکیبی با شیوه تحلیل محتوا و استفاده از پرسشنامه استفاده از روش تحلیلی و پیمایشی پرداخته و گردآوری داده

دهد که با توجه به وابستگی نسبی صنعت نشر به مواد و منابع وارداتی ، اکثریت ناشران های تحقیق نشان میانجام شده است. یافته

ها عبارتند از، کمبود و گرانی مواد و مصالح چاپ و نشر، های زیادی روبرو هستند که مهمترین چالشمشکلات مالی و چالش با

ی نشر، اقتصادی نبودن حوزه گذار در حوزهها و افراد سرمایهوابستگی به بازارهای پرنوسان، کمی سرمایه مادی، عدم مشارکت بانک

ست در نتیجه ارائه راهکارهایی مانند، حمایت دولت در قالب اعطای تسهیلات و اصلاح نظام بازاریابی، نشر و فقدان فرهنگ مطالعه ا

تبلیغات و توزیع در حوزه نشر کتاب، دانش محورکردن صنعت نشر، مدیریت مصرف و استفاده حداکثری از منابع مادی و انسانی 

 ت فعلی خواهد داشت.تأثیر مثبت و معناداری در تحقق اقتصاد مقاومتی در وضعی

کننده با استفاده ازمدل مصرف 18000بیش  های نظرسنجیبا استفاده از داده ، به برآورد تقاضا برای کتاب(2006رینگستاد) 

ها نشان در کشور نروژ پرداخته است. یافته 1999-1986ی سه کالایی)کتاب، کالاهای فرهنگی و کالاهای غیرفرهنگی( طی  دوره

تغیرهای رای متواند جایگزین کتاب شوند، همچنین نتایج بمی دهد که قیمت کتاب کاملاً به درآمد حساس است و کالاهای فرهنگیمی

جمعیتی بیانگر آن است که دسترسی به مراکز خرید کتاب، جنسیت و سن برای تقاضای کتاب مهم است و افراد مجرد و  -اجتماعی

 خانوارهای دارای فزرند خردسال از خریداران مکرر کتاب هستند.

های انتشاراتی ایرانی درگیر نشر الکترونیکی و آمادگی وزارت فرهنگ و ارشاد به ، به ارزیابی شرکت(2011توفانی و منتظر)

ها از طریق پرسشنامه جمع آوری شده تحقیق  از روش تجزیه و تحلیل عاملی استفاده شده و دادهگذار پرداختند. در این عنوان قانون

ها در های فنی ناشران ایرانی در سطح قابل قبولی قرار دارند و بیشتر شاخصدهد که عامل زیرساختاست.نتایج بررسی نشان می

ید بر روی برخی موضوعات متمرکز شد مانند استانداردها، همچنین در سطح خوبی قرار دارند ولی برای اجرای انتشار الکترونیکی، با

های الکترونیکی ناشراان باید اینترنت و سایر امکانات رایانه ای را بهبود دهند. همچنین در ها، بازیابی اطلاعات کتابزمینه زیرساخت

ر الکترونیکی کمک بنماید. در عامل اجتماعی، بسیاری تواند ناشران را در نشعامل اقتصادی و مالی، کمک مالی دولت به ناشران می

ی برای های فارسهای اطلاعاتی شرکتها و پایگاهاز مشتریان به ناشران الکترونیکی هیچ اعتمادی ندارند. امنیت بالایی در وب سایت

تاب را در قالب کاغذی قبول دارند های انتشاراتی کمحافظت از اطلاعات مشتریان وجود ندارد. در عامل مدیریت، اکثر مدیران شرکت

گذاری های آموزشی و تغییر نگرش مدیران نسبت به این حوزه باعث سرمایهکنند بنابراین با برگزای دورهو دربرابر هر تغییر مقاومت می

های رنامهمربوط به آن بدر این زمینه شوند.در عامل منابع انسانی، برای بهبود کارکنان در زمینه ساخت انتشار الکترونیکی و قوانین 

 هایگذاری دولت، دولت باید به خوانندگان کتابتواند توسط وزارت فرهنگ و علوم ارائه شود. در عامل قانونآموزشی مرتبط می

 های الکترونیکی شوند. علاوه بر این برای حمایتالکترونیکی یارانه پرداخت کند تا قیمت آن کاهش و افراد ترغیب به مطالعه کتاب

ای در حمایت از حقوق ناشران الکترونیکی وضع کنند. در آخر، هیچ روش مناسبی از ناشران وزارت فرهنگ و مجلس مجبورند لایحه

کترونیکی گذاری محصولات الگذاری کتاب الکترونیکی وجود ندارد و نیاز به ایجاد کنوانسیونی استاندارد برای قیمتدر رابطه با قیمت

 وجود دارد.

، در پژوهشی به نام اختلال و نوآوری در صنعت کتاب استرالیا: مطالعات موردی ناشران تجارت و آموزش به بررسی (2016زوار)

ناشر، از جمله  25اختلال و تحول ساختاری در صنعت جهانی کتاب با استفاده از مصاحبه با ناشران ارشد استرالیایی و مطالعه موردی 

 زرگ تجاری و آموزشی، ناشران تجاری کوچک و بزرگ مستقل، مطبوعات تجربی و علمی پرداخته است.های بشرکت

اند. موضوعات هایی که صنعت نشر ایران با آن روبرو بودند پرداخته، به مطالعه کیفی چالش(2019زین العابدینی و همکاران) 

و تحلیل مطالعه عبارتند از، اقتصاد در صنعت نشر، فناوری در صنعت نشر، سیاست در صنعت نشر و مسائل اجتماعی  اصلی در تجزیه

های اقتصادی عبارتند از، عدم وجود ساز و کارهای مناسب برای حمایت دهد مهمترین چالشدر صنعت نشر نتایج بررسی نشان می



ر اقتصادی ناشران دولتی و خصوصی، عدم وجود استراژیهای مناسب برای خرید اقتصادی دولت از صنعت نشر و عدم وضوح در امو

وط به های سیاسی مربهای مناسب برای گسترش نشر الکترونیکی است و از چالشتجهیزات چاپ پیشرفته و نبود قوانین و چارچوب

نعت، به پایین بودن سرانه مطالعه و مسائل های فرهنگی این صتوان به مسائل مربوط به سانسور و در آخر از چالشنشر کتاب، می

 .مربوط به فضای مجازی اشاره کرد

 

 

 روش شناسی   .3

های قابل اطمینان و انسجام یافته برای تحلیل وقایع، یافتن مجهولات و ای از قواعد، ابزارها و شیوهروش پژوهش، مجموعه

استفاده  1398تا  1357رضیات تحقیق از روش پنل دیتا، در بازه زمانی. در این مطالعه برای بررسی فدستیابی به راه حل مسائل است

 رانیکاغذااطلاعاتبانکو  رانیایمرکزبانک، رانیمرکزآمارا، کتابخانههای متغیرهای مورد استفاده از،سایت شده است. همچنین داده

 باشد.جمع آوری و کشور مورد بررسی ایران می

ها، . مقطع نشانگر افراد، گروهباشندمیمقطع و یک دوره زمانیها هستند که در بر دارنده چند های ترکیبی ، گروهی از دادهداده

تواند روز، هفته، ماه و شود. دوره زمانی مینمایش داده می nها را با ها، صنایع، کشورها و... است. در صورت کلی، تعداد مقطعبنگاه

 𝑌𝑖𝑡و  𝑋𝑖𝑡را با  Yو  X ی متغیرهایدربارهگیریم. بدین صورت مشاهدات فرض می Tسال باشد. طول دوره زمانی را مساوی با  

 باشد.می t=1,...,Tو زمان شامل  i= 1 ,....,nدهیم که مقاطع مشتمل بر نمایش می

تواند اطلاعات بیشتری را گزارش دهند، میهای ترکیبی به این دلیل که تغییرات زمانی و درون گروهی را با هم انعکاس میداده

های ترکیبی های دادهشود و قابل رویت نیستند، در بررسیزمانی در نظر گرفته نمیهای سریسیاری که در بررسیهای بنمایند. نکته

رویت هستند، در  شود در اصطلاح غیرقابلزمانی از آنها صرف نظر میهایی که اغلب در سریشوند. به خصوص ناهمگنیمشخص می

 فراهم شده است.های ترکیبی امکان بررسی آنها تحلیل داده

به طور کلی برای بررسی رگرسیون داده توان بحث را با معادله رگرسیون زیر شروع نمود:های ترکیبی، می  
(1)  𝑌𝑖𝑡= β𝑋𝑖𝑡+ α𝑍𝑖+  

𝑋𝑖𝑡 متغیرهای توضیحی است که هم در طول زمان و هم در بین گروه  کند. ها تغییر می 𝑍𝑖 خصوصیات ویژه هر فرد یا گروه را  

 و t امین واحد مقطعی درسال i متغیر وابسته برای 𝑌𝑖𝑡های میان گروهی را انعکاس میدهد دهد که در اصل ناهمگنینمایش می

توان مانند یک مدل  برای تمام افراد قابل رویت باشد، در این صورت مدل بالارا می𝑍𝑖 جز اخلال دادههای ترکیبی است. اگر 

OLSخطی معمولی به حساب آورد و آن را با  های تخمین زد. اما اگر فرض شود میان مقاطع گوناگون تفاوت وجود دارد، باید از مدل 

 دیگری برای برآورد مدل بهره گرفت.

است. در مدل اثرات ثابت فرض می ها، روش اثرات ثابتیکی از روش ی توان درجملههای فردی و گروهی را میشود که تفاوت

ثابت منعکس نمود. هر   یک ضریب نامعلوم است که بایستی برآورد گردد. این فرض بر این پایه بنا است که تفاوتهای میان 

توان اثرات فردی رویت نشده را که با داد. با مدل اثرات ثابت می توان به شکل تفاوت در عرض از مبدأ نمایشواحدهای را می

ی کنندهکند جز ثابت بیانمتغیرهای توضیحی همبستگی داشته بررسی نمود. روش دیگر تخمینی، روش اثرات تصادفی که فرض می

دی یا گروهی، ارتباطی با مقاطع مختلف به شکل تصادفی میان مقاطع و واحدها توزیع شده است و در این مدل خصوصیات فر

.(1392 ی،)سورمتغیرهای توضیحی ندارند، زیرا تصادفی هستند  

روش مناسب برای برآورد مدل باید از آزمون اف لیمر و آزمون هاسمن استفاده نمود. برای انتخاب   



ترین مراحل است. روابط بین متغیرهای در تخمین تابع تقاضا از طریق تحلیل رگرسیونی، مشخص کردن فرم مدل یکی از مهم

یق تابع مدل تقاضای چیزی عنوان نشده است. فرم ی فرم دقشود، اما دربارهکننده بیان میتقاضای  براساس تئوری تقاضای مصرف

 شود.های تخمین تعیین میتبعی همواره براساس سهولت برآورد و تفسیر خوب شاخص

 فرم کلی تابع تقاضا برای کتاب در این مطالعه به صورت زیر تخمین زده شده است:

(2) 
LNBookit= + + + + +  

+ + + + +  

 

، Infait( است. 1398تا1357های مورد بررسی)دهنده سالنشان tبیانگر مقاطع)موضوعات کتاب( و  iدر مدلی که در بالا ارائه شده، 

، POPmit، متغیر درآمد، LInci، متغیر جمعیت کل، 𝑃𝑂𝑃it، متغیر نرخ باسوادی،  Lrit،متغیر قیمت کاغذ،   PPitمتغیر نرخ تورم، 

Popm/fitمیانگین سنی جمعیت، 
 های ترکیبی است.هم خطای تخمینی داده ، متغیر نرخ بهره و Irit، نسبت جنسی جمعیت، 
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 رود. فرضیات این آزمون به این شکل است.ی تعیین مدل اثرات ثابت در برابر مدل تجمیعی به کار میآزمون اف لیمر برا

(3) 
𝐻0 : Pooled Model 

𝐻1 : Fixed Effect Model 

دل مفرضیه اول بر پایه مقادیر مقید و فرضیه برابر آن بر اساس مقادیر غیر مقید است. آماره آزمون چاو بر پایه مربعات خطای 

 مقید و مدل غیر مقید به صورت زیر است:

(4) F =
𝑅𝑆𝑆−𝑈𝑅𝑆𝑆 / 𝑁−1

𝑈𝑅𝑆𝑆 / 𝑁𝑇−𝑁−𝐾
    

 .(1385 ی،انور ونژاد )زراءاست K-N-NTو   N-1با  Fاین آماره دارای توزیع 

 نتیجه آزمون اف لیمر  -1جدول 

از پولنتیجه آزمون اف لیمر تشخیص مدل پنل   

 d.f P-Valu مقدار آماره آزمون

53682/84  471 ،11-  000/0  
 : محاسبات تحقیق حاضرمنبع                          

 .ها پذیرفته شده استآن است که فرضیه صفر رد شده و پنل بودن داده یدهندهنشاننتیجه آزمون اف لیمر 

 1978بایست از یک آزمون بهره گیریم. هاسمن در سال اثرات تصادفی میانتخاب روش مناسب تخمین بین مدل اثرات ثابت و 

های روش اثرات ثابت و روش اثرات تصادفی به عنوان زنآزمونی را پیشنهاد داده است، که بر اساس آن وجود اختلاف بین تخمین



توان نتیجه گرفت که به کارگیری روش اثرات ثابت بهتر فرضیه صفر در نظر گرفته شده است. بدین صورت که با رد فرض صفر می

 .باشدمیاست. در این آزمون فرض صفر به معنای عدم وجود همبستگی 

 

 

 نتيجه آزمون هاسمن -2جدول 

 نتیجه آزمون هاسمن تشخیص اثرات ثابت از تصادفی

d.f مقدار آماره آزمون  P-Val u 

000/0  9 000/1  
 : محاسبات تحقیق حاضرمنبع                          

پذیرفته و فرضيه صفر تصادفی دهد که اثرات نتيجه آزمون هاسمن برای تشخيص اثرات تصادفی از اثرات ثابت نشان می

 شود.میپذیرفته مبنی پذیرفتن اثرات تصادفی 

شود و نتایج آن در جدول زیر آورده شده اثرات تصادفی برآورد میبا توجه به پذیرفته شدن اثرات تصادفی مدل نهایی با 

 است.

 نتایج مدل اثرات تصادفی -3جدول 

 احتمال ضریب متغیرها

C 175862/8 عرض از مبدأ  000/0  

I نرخ تورم nf a 00325/0-  0165/0  

PP 9707/1 قیمت کاغذ  0455/0  

Lr نرخ باسوادی  001662/0  0108/0  

EXr نرخ ارز  7506/5-  0296/0  

POP 5805/3 جمعیت کل  000/0  

I درآمد nc 016569/0  764/0  

-POPm 01377/0 میانگین سنی  2025/0  

POPM/F 06577/0          ترکیب جنسی  0002/0  

I نرخ بهره r  01168/0  000/0  

R-squared 86613/0  

Durbin-Watson  408933/0  

F-statistic 367/152  

Prob 0,0000 

 : محاسبات تحقیق حاضرمنبع                 



بیانگر معناداری کل مدل است. همچنین مقدار ضریب تعیین  Fشود. آماره ( نشان داده می3همانگونه که در جدول )

دأ عرض از مب از تغییرات متغیر وابسته بوسیله متغیرهای مستقل مدل توضیح داده شده است. 86613/0ی آن است که دهندهنشان

یابد. معنادار است یعنی با افزایش تورم، تقاضای برای کتاب کاهش می -00325/0نرخ تورم با معنادار، متغیر  175862/8مدل با 

 001662/0افزایش یک واحد نرخ باسوادی کشور تقاضای کتاب  معنادار، یعنی با 001662/0متغیر نرخ باسوادی کشور با مقدار 

 -7506/5یابد. متغیر نرخ ارز از لحاظ آماری معنادار است یعنی با افزایش یک واحدی نرخ ارز تقاضای کتاب به میزان افزایش می

افزایش  5805/3به مقدار  کاهش یافته، متغیر جمعیت کل معنادار مثبت است یعنی با افزایش یک واحدی جمعیت تقاضای کتاب

شده، متغیر نرخ بهره معنادار و اثر  06577/0داشته، متغیر ترکیب جنسی مثبت معنادار بوده و باعث افزایش تقاضای کتاب به میزان 

شده است. اما متغیرهای درآمد و   06577/0منفی داشته، یعنی یک واحد افزایش نرخ بهره سبب کاهش تقاضای کتاب به مقدار

 گین سنی جمعیت معنادار نبوده و اثری بر روی تقاضای کتاب در کشور ندارند.میان
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با توجه به اهمیت مسئله کتاب و کتابخوانی در کشور و افزایش تقاضای این کالای فرهنگی در میان اقشار مختلف پیشنهادات 

 برای راهنمایی بهتر سیاستگذران در زیر ارائه شده است.

یابد زیرا باعث کاهش قدرت خرید و حذف این کالای نتایج بدست آمده، تقاضای کتاب با افزایش نرخ تورم کاهش میمطابق 

های حمایتی، سوبسید باعث تشویق ناشر و خوانندگان ها با ارائه برنامهشود، از این سو لازم دولتفرهنگی از سبد مصرفی خانوار می

 کتاب شوند.

 گذارانث افزایش تقاضای کتاب و رواج فرهنگ مطالعه در سطوح عالی جامعه شده از این رو سیاستافزایش نرخ باسوادی باع

 شوند.آموزشی کشور باید با گسترش فرهنگ مطالعه باعث افزایش سرانه آن و تقاضای بیشتر کتاب درمیان قشر تحصیل کرده 

ت دولت با ثبات نرخ ارز در  بازار از نوسانات در تهیه مواد شود بنابراین لازم اسافزایش نرخ ارز باعث کاهش تقاضای کتاب می

 اولیه و تجهیزات چاپ جلوگیری به عمل آورد.

رای توانند بریزان فرهنگی از این عامل میافزایش جمعیت در کشور باعث افزایش تقاضای کتاب شده است. بنابراین برنامه

 د.افزایش تقاضا در بازار محصولات فرهنگی استفاده کنن

ر انداز خود را دشود. بدین صورت که افراد تمایل دارند پسافزایش نرخ بهره بانکی باعث کاهش تقاضای کتاب در کشور می

ه و گذاران فرهنگی کشور وظیفه دارند با ایجاد انگیزبانک گذاشته و تقاضایی برای این کالای فرهنگی نداشته باشند.از این سیاست

 عث افزایش تقاضای کتاب و ترویج آن در جامعه شوند.ترغیب افراد به مطالعه با
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