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  پزوهشیعلمی  نوع مقاله:
  

 چکیده
 به ورود در کارها و کسب دیگر به نسبت که چابکی و پتانسیل خاطر به بنیان دانش کارهاي و کسب

 کارآفرینی محققین توجه مورد المللی دارند، بین هاي فرصت از گیري بهره و جهانی بازارهاي
کارها از  و کسب سازي این نوع المللی بین المللی و بین کارآفرینی جهت اند. از این گرفته قرار

است. هدف مطالعه حاضر شناسایی و  توسعه حال در توجهی قابل تحقیقاتی هاي زمینه
 متوسط و کوچک کارهاي و سازي کسب المللی هاي عوامل موثر بر بین بندي پیشران اولویت

اکتشافی  -شناسی، آمیخته منظر هدف، پژوهشی کاربردي و از نظر روشبنیان است. از  دانش
 کارهاي و کسب عاملان و کارکنان مدیر و صاحبان شامل آماري کمی) است. جامعه -(کیفی
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کنند. در  می که به عنوان صادرکننده فعالیت استان قزوین است دانش بنیان متوسط و کوچک
بخش اول پژوهش، عوامل اثرگذار با استفاده از رویکرد کیفی و با استفاده از کدگذاري باز و 

هاي بخش  محوري نتایج مصاحبه با خبرگان شناسایی و استخراج شدند. روایی و پایایی داده
براي نفر  108کیفی مورد تایید قرار گرفت. در بخش کمی با استفاده از جدول مورگان تعداد 

ها از  گیري تصادفی ساده انتخاب شدند. در تجزیه و تحلیل داده نمونه آماري با استفاده از نمونه
ها و آزمون فریدمن جهت  آزمون کولموگروف اسمیرنوف جهت سنجش نرمال بودن داده

 بندي، عوامل زیر هاي شناسایی شده استفاده شد. بر اساس نتایج رتبه بندي عوامل و پیشران اولویت
، خرد نهیزمي، ساز شبکه، و توسعه قیتحقی، خارج بازار طیشرا، هاي دولتی حمایتبه ترتیب 

ی داراي بازار داخل طیشراو  سازمان تیریمد يها یژگیو، کار و کسب يها يتوانمند، کلان نهیزم
  بیشترین اهمیت و اعتبار بودند. 

  
بنیان، تجهیزات  دانش متوسط و کوچک کارهاي و سازي، کسب المللی بین هاي کلیدي: واژه

  پزشکی
  
  مقدمه  -)1( 

 کارهاي و کسب و کارآفرینان به مربوط مطالعات خصوص به کارآفرینی زمینه در مطالعات   
 از یکی است. داشته چشمگیري رشد اخیر هاي دهه در کارآفرینانه، نوپاي متوسط و کوچک
 به و کند ایفا شغلی هاي فرصت ایجاد و اقتصادي توسعه در حامی نقش تواند می که عواملی

 کارهاي و کسب ایجاد شود، شناخته اقتصادي هاي چالش از رفت برون براي حلی راه عنوان
 یکاملاً رقابت يدر فضا. )Siam and Rifai 2016(است  بنیان دانش متوسط و کوچک
 شده است. لیکوچک و متوسط تبد کارهاي و بکس يبه شرط بقاسازي  یالملل نیامروز، ب
 تیتقو يبرا يساز یالملل نیکه چگونه از ب اموزندیدهند و ب ریینظر خود را تغ دیبا نانیکارآفر
  بنیان دانش کارهاي و کسب اینکه وجود با .)Pavlák 2018(نمایند خود استفاده  پذیري رقابت

 زنده منظور به اما پردازند، می فعالیت به و شوند می اندازي راه داخلی بازارهاي در سنتی طور به
 را خود اي فزاینده بطور است، وقوع حال در جهانی سطح در آن در رقابت که بازاري در ماندن

 مجزا، نهاد یک عنوان به بنیان دانش هاي کار و کسب بررسی اند. نموده سازي المللی بین به موظف
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است (مک  مهم بسیار المللی شدن بین زمینه در آنها خاص هاي ویژگی شناسایی براي تلاش و
 کوچک و متوسط يهاکسب وکارسازي  المللی بینبه همین جهت . )2014و همکاران،1دوگال 

 ,Ribau( است ان را به خود جلب کردهگذار استیو س یعلم ی از مراکزعلاقه قابل توجه

Moreira, and Raposo 2018(. افتهیتوسعه  ياقتصادها بر یقبل قاتیتحق شتریحال، بنیبا ا 
در حال توسعه و  يکشورها رکه ب یمطالعات دتعدا شیبا افزا تیوضع نیا. است بودهمتمرکز 
 ی علمیتوجه یب وجود، نیبا ا. شده است لی، تعدداشته انددر حال گذار تمرکز  ياقتصادها

 امر نیدر حال توسعه، همچنان ادامه دارد. ا بنیان در کشورهاي دانش هاي نسبت به شرکت ینسب
 ;Özkanlı, Benek and Akdeve 2006( هیترک به جزء انهیدر مورد منطقه خاورم ژهیبه و

Karadeniz and Göçer 2007 مصداق دارد و تعداد خیلی کمی از کشورها بر مطالعات (
 قاتیتحق در نیهمچناند.  کارهاي کوچک و متوسط تمرکز نموده و المللی کسب توسعه بین

 رینظ یسنت ير بخش هاصورت گرفته است، بیشتر ب در حال توسعه يدر کشورها یالمللی قبل بین
اند  تمرکز داشته »توسعه صادرات يبرا بستر مناسب«به عنوان  يکشاورز عیو صنا اتمنسوج

)Ibeh and Young 2001( .در  کارهاي کوچک و متوسط و کسب مطالعات در مورد
سازي  المللی بین اتیشکاف در ادب ن،یبنابراه است. اندك بود اریبس شرفتهیپ فناوريبا  يها بخش
 وجود دارد در حال توسعه يکشورها دربر دانش  یمبتن کارهاي کوچک و متوسط و کسب

)Borchert and Ibeh 2008(.  
در سراسر جهان  ياقتصاد بنگاههاي درصد 95 از شیاز آن است که ب یبرآوردها حاک   

 GDP درصد 40 و اشتغال درصد 60 کسب و کارها  نیکوچک و متوسط هستند و ا يشرکتها
کوچک و متوسط ستون فقرات  ي، شرکتهانیبنابرا. )Dabić et al. 2020(دهند  یم لیرا تشک

کوچک  يشرکتها اخیرا شواهد نشان میدهند کهدهند، اما  یرا نشان م یمل ياقتصاد يها ستمیس
، شیدارند. کمتر از دو دهه پ یکسانی یرقابت ي) فضاMNC( یتیچند مل يها و متوسط و شرکت
المللی به طور  بین يکردند که چگونه رقابت در بازارها یمشاهده م )،2001( اعتماد و همکاران

مانده  یباق يمنطقه ا ای یکوچکتر محلکارهاي  و ه و کسبهاي بزرگ بود قلمرو شرکت یسنت
 يگزاره ا نی، چنلیدر واقع، به چند دل. )Etemad, Wright, and Dana 2001( ندبود

_____________________________________________________ 
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شده است و  یجهان يا ندهیشده و به طور فزا رتریجهان رقابت پذ ؛رایکند ز یصدق نم گرید
 یمل يبه خارج از مرزها دامه فعالیتا ياست که برا يکوچک و متوسط ضرور يشرکتها يبرا

سازي  المللی بین يها يباعث شده استراتژ يفناور عی، توسعه سربیترت نیبه هم خود نگاه کنند.
، برنامه ایاش نترنتیا ،ی، هوش مصنوعدورکاريو متوسط باشد. کوچک  يدر دسترس شرکتها

سازي به  المللی توسعه و بین يچابک برا يبه ارائه ابزارها یاجتماع يتلفن همراه و رسانه ها يها
  .    )Caputo et al. 2016( اند نمودهکوچک و متوسط کمک  يشرکتها

 کالا، الملل بین ترانزیت مسیر به آنها نزدیکی و ایران در دانشگاهی و پژوهشی مراکز وجود     
 جهت همین به. است نموده فرآهم کشور از خارج به را بنیان دانش محصولات صادرات امکان
 برشمرد بنیان دانش الملل بین تجارت زمینه در کشورها مستعدترین از یکی را ایران میتوان

 یکی بنیان دانش محصولات صادرات توسعه اینکه به توجه با همچنین ).1393 رام، وزین یزدي،(
 شده اشاره آن به بوضوح کشور مصوب قوانین و بالادستی اسناد در که است مهمی مسائل از

 برخوردار اي ویژه اهمیت از غیرنفتی اقتصاد بدنه در بطوریکه )،1399پور و دیگران،  (اسماعیل
 در و ندارد مطلوبی شرایط بنیان دانش حوزه در کشور غیرنفتی صادرات طرفی از و است شده

 اختصاص بنیان دانش محصولات به کشور غیرنفتی صادرات درصد یک حالت ترین بینانه خوش
 و خارجی بازارهاي به بنیان کارهاي دانش و ورود کسب به پرداختن لذا، )،1،2017دارد (آنکتاد

عنصر  کی. ستیالمللی شدن فقط صادرات ن بیننماید. همچنین،  می ضروري المللی شدن، بین
کنندگان  نی، تأمدیجد انیمشتر يدرها را به رو ،است. عبور از مرز يفرامرز يمهم همکار

راه  نیاحتمالاً بهتر نیکند. ا یباز م يهمکار جهت دیو امکانات جد دیجد يها ي، فناوردیجد
 .)Pavlák 2018( است ندهیکوچک و متوسط در آکارهاي  و کسب شتریتوسعه ب جهت

انش بنیان حوزه تجهیزات پژوهش حاضر سعی دارد با مطالعه میدانی و بررسی تجربه شرکتهاي د
   .سازي را شناسایی نماید المللی هاي عوامل اثرگذار بر بین پزشکی، پیشران

  
   

_____________________________________________________ 
1- UNCTAD 
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  مروري بر ادبیات و پیشینه پژوهش - )2(
  المللی کارآفرینی بین -)2- 1(

المللی را درك  کار بین و کسب يآنها در فضا مشارکتها، ما  شرکتي ساز یالملل نیبا ب    
 اتیسازي در ادب المللی مفهوم بین. )Kubíčková and Toulová 2013(  میکن یم

 يندیسازي را فرا المللی مفهوم بین ،)1990( بیمیش است. متفاوت اریمختلف بس سندگانینو
المللی بر  معاملات بین میرمستقیو غ میمستق ریخود را از تأث یها آگاه آن شرکت یطداند که  یم
 نیکنند. همچن می تیریو مد جادیکشورها را ا ریدهند و معاملات با سا یم شیخود افزا ندهیآ
 حیالمللی توض بین هاياتیمشارکت در عمل شیافزا ندیفرآسازي را به عنوان  المللی توان بین یم

 ریروند درگ يسازي به معنا المللی بین. در تعریفی دیگر )Welch and Welch 1996(داد 
 است ها شرکت مشارکتالمللی بر اساس شکل و درجه  شدن شرکت در معاملات بین

)Breckova 2018, 2016( .دوگال و همکاران  مک)بین  کارآفرینی  معرفی در ،)2014 
 هاي هزینه مانند جهانی هاي محرك المللی بین کارآفرینی در نهچگو دهند می توضیح  المللی
 مقررات گذاري، سرمایه و تجارت موانع کاهش سریعتر، ارتباطی هاي تکنولوژي و تر پایین

 بین پیچیده و پویا دنیاي به را جهان تر، کارآمد و تر ارزان نقل و حمل توسعه و صنعت در زدایی
 اي فزاینده طور به جهانی، ذهنیت با کارآفرینان از جدیدي نسل .است کرده تبدیل المللی

 که است المللی بین گیري جهت امروزه. کنند می کشف المللی بین بازارهاي در را هایی فرصت
 کنند می ایجاد که هایی سازمان و کارآفرینان تعداد  روزافزون رشد در اي کننده تعیین نقش
)، 2016. مگنانی و زوکلا ()McDougall–Covin, Jones, and Serapio 2014(دارد 

دهند را شامل محیط، چشم انداز  عواملی را که کارآفرینی بین المللی را تحت تاثیر قرار می
اقتصادي، تکنولوژي، بهره برداري از فرصت هاي جهانی، پیروي از محیط قانونی سیاسی، محیط 

  .)Zucchella and Magnani 2016(صنعتی و نسل جدید کارآفرینان دانسته است 
 
 کارهاي دانش بنیان و در کسبسازي  یالملل بین -)2- 2(

عصر اطلاعات همراه با  ناشی ازدر جهان  ریاخ تتحولا جهینت در يامروز هايکار و کسب طیمح
کند که عصر  ی) استدلال م1999( 1آگاروال. ی اساسا تغییر پیدا کرده استظهور اقتصاد جهان

_____________________________________________________ 
1- Aggarwal 
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شده است که توسط  يها و تکنولوژ دهیاطلاعات مدرن منجر به رقابت بر اساس تسلط بر ا
) 1999( آگاروالقرار دارد.  ي جدیدشبکه اقتصاد تیریتحت مد وشود  یمحدود نم ایجغراف

 را سازي یجهان يکنند و تکنولوژ می تیتقورا  گریکدی يساز یو جهان يورامعتقد است که فن
وکارهاي دانش کسب د. ده یم شیافزا ي رافناور يسودآور ی سازيو جهان می کند لیتسه

 فعالانه تريو  عیسازي سر المللی بین يها يراتژاست از و اند افتهی رشد دیاقتصاد جد نیدر ا بنیان
. سازمان توسعه و همکاري هاي اقتصادي کنند استفاده می یسنت يها کار و کسبرا نسبت به 

)OECD (که يدیجد يها کار و کسب که کرده اند ي اشارهمحققان متعدد نیو همچن 
. بر کنند، افزایش یافته است شروع می کمی پس از آن ای را از ابتداي فعالیتشانسازي  المللی بین

بخش هاي المللی اغلب در  بین کارهاي دانش بنیان و کسب نی)، ا1999( آگاروالاساس اظهارات 
 يساختارها از عغلبه بر کمبود مناب کنند و براي تجارت می ي جهانی با فناوري پیشرفتهبازارهااز 

از شش  يمطالعه گسترده ااستفاده می نمایند. مک دوگال و اویات  نیگزیجا يو شبکه ها
 ي برگذار ریگرفتند که شش عامل در تأث جهیالمللی انجام دادند و نت بین کار دانش بنیان و کسب

بین  دیدگاه، عاملاولین  .)McDougall and Oviatt 2000(اند داشته یآنها نقش مهم
به این ترتیب آنها به دنبال جذب بهترین منابع، از جمله منابع  بود، انگذارانیالمللی و جهانی بن

به  ازیعامل ن نی. دومدارند، هستندکه در جهان قرار  ییبدون توجه به جا نه،یهز نیکمتر با، یانسان
. عامل کندتر  کم هزینهآسان تر و  راالمللی  بین يبازارها به ورود می تواندکه  است تامین مالی

 صرفه به یابیبه منظور دست یبازار داخل ي است که فراتر ازضرور عیاز صنا یسوم، در برخ
به  ازی. عامل چهارم نیابند سترشگ شتریب يفرصت ها فراهم کردن و  اسیمق ي ناشی ازاقتصاد

که  یارتباطات جهان يها شرفتیپ با ژهیدر سراسر جهان، به و انبیرق سریع نسبت به عمل واکنش
راي ب  یالمللی اختصاص بین ندیفرآ ای فناورياز  يبه بهره بردار ازی. فاکتور پنجم، نرخ داده است

 ت،ی. در نهاکار خود ایجاد کند و براي کسبرقبا پیشتازي نسبت به و  یاستاندارد جهان اینکه یک
المللی پس از  بین يبازارها به انتقال آنو  داخلی رییاز تغ یعامل ششم، اجتناب از عوارض ناش

و  اویاتمطالعه  يها افتهی هر چند. می باشد یمنحصر به فرد در بازار داخل اتیدوره عمل کی
ولی یافته  ،انجام گرفتالمللی  بین بنیان کار دانش و کسبتنها شش  هبراساس مشاهد مک دوگال

عوامل متعدد  شود. یم یبانیپشت مختلفقاره  نیچند در گریآنها توسط مطالعات محققان دهاي 
مک دوگال و اویات وجود دارد.  کارهاي دانش بنیان و کسبسازي  المللی بین يکه بر رو يگرید
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 تخصص شیافزا هور. ظاند نام بردهسازي  المللی بین ی برايخارج یمال محرك تامین ،)1991(
بر  رگذاریعامل مهم تاث کی شده،المللی  بین ي تخصصیبازارها ایجاد ، منجر بهسازي

سازي کسب وکارهاي دانش بنیان،  المللی دو عامل نهایی تاثیرگذار بر بین .استسازي  المللی بین
بدون جهان «منجر به المللی که  مرزهاي بینکم رنگ شدن روزافزون ، لاو اهمیت زیادي دارند.

 يا سابقه یب يها فرصتو  ابدی یمقررات و موانع تجارت کاهش م شود که در اینصورت می» مرز
بنیان  دانش  يها کار و کسب دوم، .کند یالمللی فراهم م بین کارهاي دانش بنیان و کسب يرا برا

 شیالمللی را پ بین يها که فرصت انیکسالمللی  بین نانیکارآفر هوشیاري ریالمللی تحت تاث بین
 يگذار هیالمللی سرما بازار بین ينقص ها يبر رو با استفاده از منابع در جهان کنند و می ینیب

  .)Elbanna, Hsieh, and Child 2020(گیرند  ، قرار میکنند می
کارهاي دانش بنیان می  و در ادامه به ارائه خلاصه نتایج مطالعات خارجی و داخلی در زمینه کسب

  پردازیم: 
  خلاصه مطالعات خارجی و داخلی -)1جدول (

  ها یافته  سال  نویسنده  

 
جی

خار
ت 

العا
مط

  

)Elbanna, 
Hsieh, and 
Child 2020(  

2020  
گیرندگان داخلی شرکتها در موفقیت  تاثیر زمینه سازمان، محیط بیرونی و تصمیم

  سازي و نتایج سازمانی.  المللی بین

)Dabić et al. 

2020(  
نقش سرمایه انسانی، مدیریت استعداد استراتژیک، مدیریت دانش و استراتژي هاي  2020

  حل مسئله در بین المللی سازي شرکتهاي کوچک و متوسط 
)Lecerf and 

Omrani 2020(  
نقش نوآوري و فناوري اطلاعات، مدیریت ارتباط با مشتري در بین المللی سازي   2020

  شرکتهاي کوچک و متوسط 
)Ribau, 

Moreira, and 
Raposo 2018( 

2018  
ماعی، کانال هاي آنلاین، کاناهاي بازاریابی بین المللی و تاثیر شبکه هاي اجت

  حقوق مالکیت معنوي در بین المللی سازي 

)Stoian, 
Dimitratos, and 
Plakoyiannaki 

2018(  
2018  

به نقش بازیگران داخلی سازمان، دانش در اختیار سازمان  در بین المللی سازي 
  شرکتهاي کوچک و متوسط اشاره نموده اند. 

)Marinova and 
Marinov 2017(  2017  

معتقد است عوامل اثرگذار بر بین المللی سازي شرکتهاي کوچک و متوسط را می 
توان به عوامل مربوط به فرد کارآفرین (صاحب کسب وکار)، زمینه فعالیت 

  شرکت و همچنین خود شرکت دانست. 
)Ciravegna et 

al. 2019(  
عواملی ادراکی و غیرادراکی بر زمان بین المللی سازي شرکتهاي کوچک و   2019

 متوسط تاثیر می گذارنند. 
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  ها یافته  سال  نویسنده  
)Moreira et al. 

هاي  از عوامل اثرگذار بر بین المللی سازي شرکتهاي کوچک و متوسط: شاخص  2013  )2013
  مدیریتی، محیط رقابتی، ویژگی هاي مربوط به شرکت

خلی
ت دا

العا
مط

  

)Zakery and 

Saremi 2020(  
1399  

اهمیت دانش فناورانه و دانش بازار در بین المللی سازي شرکت هاي دانش بنیان 
در حوزه تجهیزات پزشکی. شرکتهاي ایرانی فعال در این حوزه از تجربیات مستقیم 

 نمایند.  استفاده میو راهبردهاي یادگیري در بین المللی سازي 

اسماعیل پور و 
  1399  دیگران

هاي منبع محور، شبکه محور، عوامل مربوط به بافت سازمانی و فراسازمانی  مولفه
  در بین المللی سازي این کسب و  کارها اثرگذارند. 

  تاثیتعاملات با شبکه هاي تجاري و اجتماعی بر بین المللی سازي شرکتها   1398  زاده یوسفی و قاضی

  1398  دیگران و زمانی
ها و تعد نهادهاي داخلی. توسعه فناوري و  موانع بین المللی سازي شامل: تحریم

  بازار 
  اثرگذاري یادگیري راهبردي در عملکرد صادراتی شرکتهاي دانش بنیان   1398  دیگران و حسینی

سازي  المللی شرایط مدیریتی در بینهاي سازمانی و فردي، عوامل محیطی و  مولفه  1397  امینی، فتاحی
  کارهاي دانش بنیان  و کسب

 
  روش تحقیق  - )3(

اکتشافی  -این پژوهش از منظر هدف، کاربردي و بر حسب گردآوري اطلاعات آمیخته    
 کارهاي و کسب عاملان مدیر و صاحبان(کیفی) است. در بخش کیفی جامعه آماري تحقیق 

 سطح در و اند المللی شده بین بازارهاي وارد که استان قزوین است دانش بنیان متوسط و کوچک
گیري بر  گیري نیز به صورت هدفمند است. کفایت نمونه روش نمونهکنند.  می المللی فعالیت بین

 21. تعداد )Corbin and Strauss 2014(صورت گرفته است  اساس اصل اشباع نظري
مصاحبه صورت گرفت که در مصاحبه هجدهم به اشباع نظري رسید. بر اساس آزمون قابلیت 

درصد است. با توجه به اینکه این میزان پایایی بیشتر از  79یی برابر پایااطمینان بین کدگذاران، 
در این  .)Chin et al. 1996(ها مورد تأیید است درصد است، قابلیت اعتماد کدگذاري 60

کارهاي دانش بنیان حوزه تجهیزات  و سازي کسب المللی هاي عوامل اثرگذار بر بین بخش پیشران
هت ج هاي نیمه ساختار یافته شناسایی و استخراج شدند. پزشکی استان قزوین بر اساس مصاحبه

صورت  1ها، کدگذاري باز و محوري با کمک نرم افزار مکس کیودا تجزیه و تحلیل داده

_____________________________________________________ 
1- MAXQda 2018 
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گرفت. در نهایت جهت اعتبارسنجی، عوامل احصاء شده در اختیار صاحب نظران حوزه 
المللی قرار گرفت و پس از بازخورد و اصلاح برخی نکات، عوامل نهایی پژوهش  کارآفرینی بین

   ند. مورد تایید قرار گرفت
کارهاي  و نفر از مدیران، موسسان، کارکنان کسب 150در بخش کمی، جامعه آماري شامل     

باشد. بر اساس جدول  المللی در استان قزوین می حوزه تجهیزات پزشکی فعال در بازارهاي بین
هاي  نفر از اعضاي جامعه آماري است. از روش 108مورگان تعداد نمونه آماري شامل 

تصادفی و گلوله برفی جهت انتخاب اعضاي نمونه استفاده شده است. ابزار اصلی در  گیري نمونه
هاي  این بخش از پژوهش پرسشنامه بود، که بر اساس نتایج حاصل از بخش کیفی و مصاحبه

صورت گرفته طراحی گردید. جهت تعیین پایایی پرسشنامه از آزمون آلفاي کرونباخ استفاده 
درصد بود که گویاي این است که  9/87مقدار آلفاي کرونباخ برابر با شد. بر اساس این آزمون 

هاي کمی از شاخص  ابزار پژوهش از پایایی لازم برخوردار است. به منظور تجزیه و تحلیل داده
هاي آمار توصیفی و از آزمون فریدمن جهت رتبه بندي عوامل کلی و شاخص هاي هر کدام از 

  استفاده شد.  22نسخه  SPSSعوامل با کمک نرم افزار 
  
  ها  یافته- )4(
  بخش کیفی -)4- 1(

  الف)توصیف جمعیت شناختی 
  

  شوندگان  مشخصات مصاحبه - )2جدول (
سابقه   جنسیت  سن  سمت

  فعالیت 
سطح 

  زمینه فعالیت شرکت  تحصیلات

  فوق لیسانس  25  مرد  51  مدیرعامل
تولید دستگاه هاي جراحی الکتریکی 

  فرکانس بالا
  تولید تجهیزات پزشکی احیاء نوزاد  فوق لیسانس  35  زن  28  کارشناس

  تولید کننده پارچه و البسه بیمارستانی  فوق لیسانس  30  زن  30  کارشناس بازاریابی
 تجهیزات آزمایشگاهی  لیسانس  24  مرد  1361  مدیر

  تجهیزات پزشکی  دکترا  3  زن  27  کارشناس
  تجهیزات پزشکی مکانیکال  فوق لیسانس 30  مرد  40  مدیر
  تولید ایمپلنت  فوق لیسانس  10  مرد  35  مدیر
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سابقه   جنسیت  سن  سمت
  فعالیت 

سطح 
  زمینه فعالیت شرکت  تحصیلات

  تجهیزات پزشکی  فوق دیپلم  41  مرد  30  کارشناس
  دستکش  فوق لیسانس  42  مرد  52  مدیر فروش
  دستگاه هاي نوار مغز  فوق لیسانس  20  مرد  34  کارشناس

  دستگاه هاي ماشین بی هوشی  لیسانس  16  زن  1372  کارشناس فروش
  تولید کننده سرم  لیسانسفوق   9  مرد  32  مسئول فنی

 تجهیزات پزشکی  لیسانس  2  مرد  38  کارشناس فروش

  تجهیزات پزشکی  فوق لیسانس  15  مرد  30  مدیر فروش

تولیدکننده صندلی همراه بیمار و   فوق دیپلم  15  مرد  32  رئیس هیات مدیره
  برانکارد

  تجهیزات هتلینگ بیمارستانی  لیسانس  20  مرد  36  کارشناس
  تجهیزات پزشکی  دکترا  50  مرد  37  مدیرفروش

هماهنگ کننده 
  تجهیزات پزشکی  فوق لیسانس  20  مرد  31  صادرات

  تجهیزات پزشکی  دیپلم  30  مرد  52  مدیر فروش

  تجهیزات پزشکی  لیسانس  21  مرد  49  مدیر فروش
  هاي تامین برق سالم سیستم  لیسانس  27  مرد  30  مدیر فروش

 
  هاي پژوهش ب) تجزیه و تحلیل یافته

کد مقدماتی حاصل گردید. با توجه به این که برخی از  174در گام نخست کدگذاري باز، 
اند، در گام دوم با ادغام موارد همپوشان و حذف کدهاي  موارد حاصل، داراي همپوشانی بوده

ها  سازه از تفسیر معانی موجود در داده 16کد باز نهایی حاصل گردیدند.  112غیرمرتبط، تعداد 
شده است که از نظر معنایی همگنی بیشتر با یکدیگر داشته و همگنی کمتري با سایر استخراج 

  سازه هاي ظاهر شده نشان می دهند. 
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 کدگذاري نتایج -)3( جدول

  ها شاخص  عوامل  ها شاخص  عوامل

هاي  حمایت
  دولتی

  ارائه سوبسید به صادرکننده
شرایط بازار 

 خارجی
  

  وسعت بازار خارجی
  شفافیت بازار خارجی  واردات ثابتقانون صادرات و 

هاي تشویقی براي صادر  وجود طرح
  کنندگان

عدم امکان برقراري ارتباط مستقیم با  
  کاربر نهایی

  مزیت رقابتی ارائه خدمت  مداخله دولت در بازار
  معافیت مالیاتی

  زمینه کلان

  استانداردهاي بین المللی
هاي  بینی رویکرد شرکت قابلیت پیش

  موانع تحریم  دولتی نسبت به صادرات

  دغدغه واردات و تامین قطعات  نگاه دولت به صادرات دانش بنیان

  زمینه خرد

  نرخ ارز  سرعت ارائه خدمات
  کیفیت بازار خارجی  سابقه همکاري با دانشگاه ها

  قیمت گذاري بدون مداخله دولت  حضور در بازارهاي بین المللی
  مسائل اقتصادي کشور  نمایشگاه هاي بین المللیحضور در 

  مسائل تراکنش مالی بین المللی  حضور در نمایشگاه هاي داخلی
هاي دانش بنیان براي  جذابیت شرکت
  هاي خارجی شرکت

مقررات مربوط به ریجیستر نمودن 
  تجهیزات

  خارجیحجم تولید در بازار   تبادل با رقباي داخلی از طریق اتحادیه ها
  نقدینگی زودهنگام بازار خارجی  تجاري سازي ایده دانشگاهی

  بحران افزایش قیمت  پذیرش محصول در بازار

  قوت نمایندگان
دانش دولت نسبت به حوزه صادرات 

  دانش بنیان

هاي  توانمندي
 کارها کسب و

  

مهارت زبان بین المللی در بین کارکنان 
  حقوق مالکیت فکري  شرکت 

داشتن کارگروه تخصصی صادرات در 
  پیچیدگی و پویایی محیط بین المللی  شرکت

  پیشرو بودن در بازار

  سازي شبکه

  شبکه سازي از طریق نمایندگان
  استفاده از شبکه هاي اجتماعی  فناوري سازمانمنابع 

  همکاري ایرانیان مقیم خارج  فرهنگ سازمانی جهانی شدن
  همکاري با تولیدکنندگان خارجی  تاییدیه هاي سازمانی

  همکاري با رقباي خارجی  سطح دانش بنیان بودن
  همکاري در بازارهاي بین المللی  مشتري مداري
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  ها شاخص  عوامل  ها شاخص  عوامل
  همکاري رقبا در بازار داخلی  سرمایه انسانی

  توان بازاریابی صادراتی
، ارتباط با مشتریان از طریق نمایشگاه ها

هاي  و شبکه ها واسطه، هلدینگ ها
  اجتماعی

اي فعال در زمینه  هاي مشاوره شرکت  قوت برندسازي
  صادرات

حضور در بازار هاي خارجی بواسطه   کیفیت محصول در ورود به بازار جهانی
  شرکت مادر

  تحقیق و توسعه
  هاي دولتی ارتباط با شرکت  ارزیابی و سنجش بازار داخلی

  واحد  تخصصی تحقیق و توسعه
هاي  ویژگی

مدیریت 
  سازمان

  ممارست مدیران

شرایط بازار 
  داخلی

  گرایش بین المللی مدیر  اشباع بازار داخل
  کار بین المللی مدیر و مهارت کسب  تاکید بازار داخلی بر قیمت
  مهارت مذاکره  تقاضاي زیاد در بازار داخل

   تیریمد تیم / نیالمللی کارآفر تجارب بین  هزینه تولید داخلی
    کشش محدود بازار تخصصی داخلی

  
  یافته هاي بخش کمی -)4- 2(

  الف) توصیف جمعیت شناختی 
 21نفر از متخصص و کارشناسان  108نمونه آماري بخش کمی مطالعه حاضر متشکل از    

شرکت دانش بنیان فعال در حوزه تجهیزات پزشکی هستند که داراي تحصیلات کارشناسی 
درصد پاسخگویان  60درصد هستند. همچنین از نظر رده سنی،  20درصد) و دکترا () 80ارشد (

سال بودند. از  50تا  40درصد نیز بین  15سال و  50درصد بالاي  25 سال، 40تا  30در رده سنی 
 10درصد) داراي تجربه کاري بین  60منظر تجربه کاري، بیش از نیمی از جمعیت پاسخگویان (

درصد نیز کمتر از ده سال  10درصد داراي تجربه کاري بیش از بیست سال و  30سال،  15تا 
  بودند. 

 و کوچک کارهاي و سازي کسب المللی وثر بر بینبندي عوامل م ب) اولویت
  بنیان  دانش متوسط

آماره هاي آزمون تحلیل واریانس فریدمن براي بررسی اولویت کلی متغیرهاي تحقیق در    
  جدول زیر ارائه شده است:
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  نتایج آزمون فریدمن  -)4جدول (
  رتبه  میانگین رتبه  عوامل

  1  91/3  حمایت هاي دولتی
  2  81/3  یخارج بازارشرایط 

  3  79/3  توسعه  و تحقیق
  4  72/3  سازي شبکه

  5  68/3  خرد نهیزم
  6  58/3  کلان نهیزم

  7  50/3  کار و کسب يها يتوانمند
  8  48/3  سازمان تیریمد يها یژگیو

  9  91/2  یداخل بازارشرایط 
2=464/48  Sig 0/000  df 5  

  
 در دمنیفر آزمون قیطر از آمده بدست يبند رتبه در ی شود،م دهید بالا جدول در که همانگونه
 متغیر بنیان، دانش متوسط و کوچک کارهاي و سازي کسب المللی عوامل موثر بر بین خصوص

 رتبه نیانگیم با متغیر شرایط بازار خارجی اول، رتبه در 91/3 رتبه نیانگیم با هاي دولتی حمایت
 سازي متغیر شبکه سوم، رتبه در 79/3 رتبه نیانگیم با متغیر شرایط بازار داخلی دوم، رتبه در 81/3

، متغیر پنجم رتبه در 68/3 رتبه نیانگیم با متغیر زمینه خرد چهارم، رتبه در 72/3 رتبه نیانگیم با
کار با میانگین رتبه  و هاي کسب در رتبه ششم، متغیر توانمندي 58/3زمینه کلان با میانگین رتبه 

در رتبه هشتم و متغیر  48/3هاي مدیریت سازمان با میانگین رتبه  در رتبه هفتم، متغیر ویژگی 50/3
 بدست اسکوئر يکا قدارم توجه با. دارد قراردر رتبه نهم  91/2توسعه با میانگین رتبه  و تحقیق

 توان یم باشد، یم )Sig=0/000( 01/0 از کمتر که حاصله يمعنادار سطح و) 464/48( آمده
در ادامه به رتبه بندي پیشران هاي عوامل  .دانست دییتأ مورد يآمار بالحاظ را يبند تیاولو نیا

   هاي دانش بنیان پرداخته شده است. سازي شرکت المللی موثر بر بین
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  سازي شرکتهاي دانش بنیان المللی نتایج رتبه بندي پیشران هاي عوامل موثر بر بین - )5جدول (
  1رتبه  ها شاخص عوامل

 حمایت هاي دولتی
  

  1  نگاه دولت به صادرات دانش بنیان

  2  ارائه سوبسید به صادرکننده

  3 وجود طرح هاي تشویقی براي صادر کنندگان

  4  ثابتقانون صادرات و واردات 
  5  معافیت مالیاتی

  6  مداخله دولت در بازار
  7  هاي دولتی نسبت به صادرات قابلیت پیش بینی رویکرد شرکت

 شرایط بازار خارجی
 

  1 نقدینگی زودهنگام بازار خارجی
  2  شفافیت بازار خارجی
  3  وسعت بازار خارجی

  4  مزیت رقابتی ارائه خدمت
  5  حجم تولید در بازار خارجی

  6  امکان برقراري ارتباط مستقیم با کاربر نهایی

 زمینه خرد

  1 حضور در بازارهاي بین المللی
  2  سابقه همکاري با دانشگاه ها

  3  سرعت ارائه خدمات
  4  حضور در نمایشگاه هاي بین المللی

  5  حضور در نمایشگاه هاي داخلی
  6  خارجیهاي  هاي دانش بنیان براي شرکت جذابیت شرکت

  7  تبادل با رقباي داخلی از طریق اتحادیه ها
  8  تجاري سازي ایده دانشگاهی

  9  پذیرش محصول در بازار
  10  قوت نمایندگان

  1 موانع تحریم زمینه کلان

_____________________________________________________ 
  رتبه بندي بر اساس میانگین رتبه بدست آمده از آزمون فریدمن.  -1
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  1رتبه  ها شاخص عوامل
  2  نرخ ارز

  3  استانداردهاي بین المللی
  4  مسائل تراکنش مالی بین المللی

  5  تجهیزاتمقررات مربوط به ریجیستر نمودن 
  6  بحران افزایش قیمت

  7  قیمت گذاري بدون مداخله دولت
  8  دغدغه واردات و تامین قطعات

  9  دانش کم دولت نسبت به حوزه صادرات دانش بنیان
  10  حقوق مالکیت فکري

  11  پیچیدگی و پویایی محیط بین المللی

توانمندي هاي 
کارهاي دانش  و کسب

 بنیان
  

  1 المللی در بین کارکنان شرکت مهارت زبان بین
  2  داشتن کارگروه تخصصی صادرات در شرکت

  3  فرهنگ سازمانی جهانی شدن
  4  تاییدیه هاي سازمانی

  5  سطح دانش بنیان بودن
  6  کیفیت محصول در ورود به بازار جهانی

  7 توان بازاریابی صادراتی
  8  پیشرو بودن در بازار

 ویژگی هاي مدیریت

  1 گرایش بین المللی مدیر
  2  مهارت مذاکره

  3  ممارست مدیران

 سازي شبکه

  واسطه ها، هلدینگ ها، ارتباط با مشتریان از طریق نمایشگاه ها
 هاي اجتماعی و شبکه

1  

  2  شبکه سازي از طریق نمایندگان
  3  استفاده از شبکه هاي اجتماعی

  4  هاي دولتی ارتباط با شرکت
  5  ایرانیان مقیم خارجهمکاري 

  6  همکاري با تولیدکنندگان خارجی
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  1رتبه  ها شاخص عوامل
  7  همکاري با رقباي خارجی

  8  همکاري در بازارهاي بین المللی
  9  همکاري رقبا در بازار داخلی

  10  حضور در بازار هاي خارجی بواسطه شرکت مادر
  11  هاي مشاوره اي فعال در زمینه صادرات شرکت

  تحقیق و توسعه
  1 ارزیابی و سنجش بازار داخلی

  1  واحد  تخصصی تحقیق و توسعه

 شرایط بازار داخلی

  1 اشباع بازار داخل
  2  تاکید بازار داخلی بر قیمت
  3  تقاضاي زیاد در بازار داخل

  4 کشش محدود بازار تخصصی داخلی
  5  هزینه تولید داخلی

  
می باشند، فرض صفر رد می  05/0بر اساس اینکه میزان سطح معناداري تمامی عوامل کمتر از     

هاي دولتی داراي بیشترین  شود. لذا بر اساس نتایج آزمون فریدمن، عوامل مربوط به حمایت
سازي  المللی ی کمترین اهمیت را در بینداخل بازاراهمیت و عوامل مربوط به شرایط 

دانش بنیان حوزه تجهیزات پزشکی در استان قزوین دارند. نتایج مربوط به رتبه  کارهاي و کسب
هاي دولتی نشان داد که نگاه دولت به صادرات دانش بنیان و  بندي ابعاد مربوط به متغیر حمایت

به ترتیب بیشترین و کمترین  صادرات به نسبت هاي دولتی شرکت رویکرد بینی پیش قابلیت
کارهاي مورد مطالعه داشته اند. در رابطه با رتبه بندي عوامل  و سازي کسب لمللیا اهمیت را در بین

 مستقیم ارتباط برقراري امکانو  خارجی بازار زودهنگام نقدینگیی، خارج بازار طیشرامربوط به 
کارهاي مورد  و سازي کسب المللی یی به ترتیب بیشترین و کمترین اهمیت را در بیننها کاربر با

نیز اهمیت یکسان عوامل توسعه  و تحقیقمطالعه داشته اند. نتایج رتبه بندي عوامل مربوط به 
را نشان داد. در رابطه با  توسعه و تحقیق تخصصی  واحدو  داخلی بازار سنجش و ارزیابی

هاي  شرکتو  ها واسطه ها، هلدینگ ها، نمایشگاه طریق از مشتریان با طارتبا، سازي شبکه
 بازارهاي در حضور، بیشترین و کمترین اهمیت را نشان دادند. صادرات زمینه در فعال اي مشاوره

، موانع تحریم و کلان نهیزمو در مورد  خرد نهیزم و قوت نمایندگان در رابطه با متغیر المللی بین
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، مهارت زبان بین کار و کسب يها يتوانمندالمللی؛ در رابطه با  ایی محیط بینپیچیدگی و پوی
نیز گرایش  سازمان تیریمد يها یژگیوالمللی در مذاکرات و پیشرو بودن در بازار؛ در رابطه با 

ی، اشباع بازار داخل بازار طیشرابین المللی مدیر، ممارست مدیران و در نهایت در رابطه با متغیر 
  داخل و هزینه تولید داخلی به ترتیب بیشترین و کمترین اهمیت را داشتند. 

  
  گیري  نتیجه

 يها توسط رهبران شرکت سازي یالملل نیدر مورد ب يریگ میعلاقه به تصمدر حال حاضر 
 Elbanna, Hsieh, and Child(در حال گسترش است  یروزافزون بطور کوچک و متوسط

 بنیان ایرانی فعال در حوزه تجهیزات پزشکی دانش متوسط و کوچک کارهاي و . کسب)2020
 2.5به حدود  رانیا یپزشک زاتیبازار تجهدر بازاري در حال توسعه در حال فعالیت هستند. 

دلار  اردیلیم 1.7از  شیب 2019وارد شده در سال  یپزشک زاتیتجه زانیرسد. م یدلار م اردیلیم
 30شوند و تنها  در کشور از طریق واردات تامین می یپزشک زاتیتجهدرصد از  70بوده است. 

، یپزشک زاتیتجه ی(دفتر عموم شود تامین می یداخل دیتول صرف این حوزه از طریقدرصد م
 2018تا  2011از سال  یروند واردات مل .)Zakery and Saremi 2020(به نقل از  2019

 زین رانیدر ا یپزشک زاتیتجه شرفتهیصنعت پ ریاخ يها ت. در سالاس ینشانگر رشد بازار داخل
است که عمده  نیا یپزشک زاتیبخش از صنعت تجه نینکته جالب در مورد ا ظهور کرده است.

در  یبوده است. روند صادرات داخل یپزشک شرفتهیپ زاتیصادرات کشور مربوط به بخش تجه
 شیاست. افزا افتهی شیافزا زی، صادرات کشور نیداخلدهد که با رشد بازار  یها نشان م سال نیا
 ،)2015و همکاران،  عی(شف ریاخ يها در صنعت در سال یداخل ییتوانا شیارز و افزا متیق

 يها میتحر لیحاصل شد که به دل یدستاوردها در زمان نیا .صادرات بوده اند یعوامل اصل
از  ياری، کشور از بسیو خدمات پزشک یخارج يداروها يبالا يها نهیناعادلانه و هز

 Shafia, Babakhan, and( است محروم شده نهیزم نیدر ا یالملل نیب يدستاوردها

Mohammadi 2015( با توجه به شواهد مبنی بر رشد توجه صاحبان شرکتهاي دانش بنیان .
حاضر با استفاده از فعال در حوزه تجهیزات پزشکی کشور به بازارهاي بین المللی، در مطالعه 

هاي عوامل اثرگذار بر  مصاحبه با فعالین این حوزه در استان قزوین به دنبال شناسایی پیشران
  ایم.  سازي این کسب و کارها بوده المللی بین
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هاي بخش کیفی مطالعه حاضر نه عامل اثرگذار بر ورود به بازار بین المللی  بر اساس یافته    
توان در دو دسته عوامل  شناسایی شدند. این عوامل را بطور کلی می شرکتهاي تجهیزات پزشکی

 نهیزمبندي نمود. عوامل خارجی شامل حمایتهاي دولت،  داخلی و عوامل خارج از سازمان طبقه
در  هاي دولتی حمایتی هستند. بر اساس نتایج آزمون فریدمن، بازار خارج طیشراو  کلان

هاي  سازي این کسب و کارها اولویت اول را دارد. بر اساس نتایج مصاحبه پیشبرد بین المللی
هاي  طرح، دولت و رویکرد نگاه، ارائه سوبسیدصورت گرفته، خبرگان به موضوعاتی همچون 

 شونده و قوانین مربوط به صادرات و معافیت مالیاتی اشاره نمودند. به عنوان مثال مصاحبهتشویقی 
 هاي دولتی در ورود شرکت خود به بازار خارجی اشاره نموده است.  به اهمیت حمایت 14شماره 

دولت میتونه شرایط مناسب مملکت را براي صادر کننده ایجاد بکنه مخصوصا 000«
در ». الان که توي تحریم هستیم ما بتونیم به حاشیه ایران صادرات داشته باشیم

 Luo, Xue, and Han(؛ )Deng and Zhang 2018(ادبیات موجود محققانی همچون 

به نقش پررنگ نهادها از حمله دولت در حمایت از کارآفرینی  )Huang 2008(؛ )2010
مینه کلان عامل دیگر مربوط به ز اند. کارهاي کوچک و متوسط اشاره نموده و المللی کسب بین

هاي این عامل بر توانایی  فعالیت شرکتهاي تجهیزات پزشکی است. محققان به تاثیراتی که مولفه
 Zakery and Saremi(اند. به عنوان مثال،  ورود شرکتها به بازار خارجی دارند اشاره نموده

هاي تجهیزات پزشکی ایرانی در بازارهاي خارجی  ها در ورود شرکت ، به موانع تحریم)2020
ی بود که توسط بازار خارج طیشرااشاره نمودند. سومین عامل خارجی، مربوط به 

مطرح نمود:  1شونده شماره  شوندگان مورد اشاره قرار گرفت. به عنوان مثال مصاحبه مصاحبه
در حال حاضر درسته که مسائلی در رابطه با ورود به بازار خارج  ببین ما  حالا000«

داریم اما بازار خارجی یه مزیتی که دارد این است که وسعت زیادي دارد و جا 
این در ». براي فعالیت دارد براي ما و بالاخره تیراژ در این نوع بازار بالاتر هست

روي بین المللی  ترین موانع پیش یکی از مهم اند که )، اشاره نموده2012رابطه زوکلا و سروایس (
  سازي کسب و کارها مسئله عدم وجود بازار داخلی است.

کارهاي فعال در حوزه تجهیزات پزشکی  و سازي کسب المللی عوامل داخلی اثرگذار بر بین    
 تیریمد يها یژگیو، کار و کسب يها يتوانمند، خرد نهیزمي، ساز شبکه، و توسعه قیتحقشامل 

توسعه، همانطور که مطرح شد حوزه  و ی بودند. در رابطه با تحقیقبازار داخل طیشراو  سازمان
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تجهیزات پزشکی به دلیل وابسته بودن پیشرفتهاي فناورانه و بروز متاثر از این عامل است. 
واحد تحقیق و و ایجاد  ارزیابی و سنجش بازار داخلیشوندگان به مواردي همچون  مصاحبه

ما دیدیم که تجهیزات پزشکی : «7شونده شماره  اره نمودند. در این رابطه مصاحبهاش توسعه
و ارتوپدي در کشور کمبودهایی داریم و همین ما را بر آن داشت که یه 
نیازسنجی داخلی انجام دادیم و نمونه اولیه رو هم انجام دادیم و این رشد ما را 

 Fernhaber, Gilbert, and( محققانی همچون». به سمت بازار خارجی هم کشاند

McDougall 2014(تواند در جهت غلبه بر  توسعه می و هایی همانند تحقیق ، معتقدند ویژگی
سازي بود.  سازي تاثیرگذار باشند. عامل تاثیرگذار بعدي، شبکه المللی ر بینرقابت فزاینده ب

 Johanson and(اند  ها اشاره داشته سازي شرکت المللی ها در بین مطالعات زیادي به نقش شبکه
Vahlne 2009; Johanson and Vahlne 1990; Johanson and Vahlne 
2003; Bembom and Schwens 2018; Verbeke and Ciravegna 2018( .

نمایند و دانش جدید  یم تیفعال رتبط به همدیگرم کار و کسبروابط  یی ازها ها در شبکه شرکت
، به عواملی که به خرد نهیزمنمایند.  را از طریق تبادل در شبکه روابط بهم پیوسته خود ایجاد می

امکانات در دسترس شرکتهاي دانش بنیان حوزه تجهیزات پزشکی مربوط می شوند، اشاره دارد. 
المللی و داخلی،  ي بینها، امکان و توانایی حضور در نمایشگاه ها سابقه همکاري با دانشگاه

پذیرش محصول در بازار و توانمند بودن نمایندگان شرکتها از جمله مولفه هاي مربوط به زمینه 
، دو عامل اثرگذار مربوط سازمان تیریمد يها یژگیوو  کار و کسب يها يتوانمندخرد بودند. 

یرگذارند. بر اساس به سازمان هستند که در بین المللی سازي کسب و کارهاي دانش بنیان تاث
؛ )Sharma et al. 2018(؛ )Agnihotri and Bhattacharya 2015(محققانی همچون 

)Ding, Li, and Wu 2018( ؛)Reuber 2018(؛)Freeman et al. 2010( 
 يبرا ن از جمله توانایی هاي شناختی، تجربه مدیرانهاي مدیران شرکتهاي دانش بنیا توانایی

اهمیت دارند. در ادبیات موجود به اهمیت دانش سازمان در اقدام  اریآنها بس یالملل نیب ماتیتصم
. این موضوع در )Zakery and Saremi 2020(ورود به بازارهاي خارجی تاکید شده است 

شماره   2هاي صورت گرفته نیز مورد اشاره قرار گرفته است. بر اساس مصاحبه شونده مصاحبه
ما به این واسطه شناخته شده ایم دانش ماست که کمکمون کرده متمایز و «...  

فر تا صد در نتیجه موفق بشویم. ما قالب تمام چرخ ها را خودمون در میاریم ص
در ».کار را خودمون را طبق استانداردها و بر اساس نیاز بیمارستان ها انجام میدیم



  ... سازي  المللی هاي عوامل اثرگذار بر بین بندي پیشران شناسایی و اولویت                                   
  

125  

ی کشور به عنوان یکی از عوامل اثرگذار بر ورد به بازار خارجی توسط بازار داخل طیشرانهایت 
صاحبان کسب و کارهاي فعال در حوزه تجهیزات پزشکی مورد تاکید قرار گرفت. شرایطی 

کشش محدود بازار ، هزینه تولید داخلی، تاکید بازار داخلی بر قیمت، باع بازار داخلاشهمچون 
همگی از عوامل اثرگذار بر حرکت فعالین حوزه تجهیزات پزشکی بسوي  تخصصی داخلی

 براز عوامل سطح کلان و خرد  یبیترکتوان گفت،  بازاهاي جهانی است. در نهایت می
ذارند که در مطالعه حاضر با توجه به زمینه مورد بررسی تاثیرگ ها شرکت يساز یالملل نیب

. هر )Buckley et al. 2016; Deng 2012( (تجهیزات پزشکی) مورد بررسی قرار گرفتند
چند با توجه به شرایط خاص کشور و بر اساس نظرات خبرگان مورد مصاحبه اولویت اصلی در 

  هاي دولتی است.  بین عوامل شناسایی و تدوین شده مربوط به عوامل سطح کلان یعنی حمایت
  

  منابع

 يالگو ی). طراح1399. (صطفیپور، م می، و ابراهمحسن ،ي، و اکبرضار ،یمانی، و سلضاپور، ر لیاسماع 
 ،) 1(3 ،یالملل نیکسب و کار ب تیریمد. یرانیا انیدانش بن يشرکت ها يساز یالملل نیب يراهبرد

83-108 .  
 ،در متوسط و کوچک هاي بنگاه المللیسازي بین الگوي ). طراحی1397حمیدرضا ( فتاحی، و علیرضا امینی 

 .603-583). 3( 10.بازرگانی مدیریت فصلنامه. نانو بر مبتنی شرکتهاي دانش بنیان
 ،1398سحر. ( خاوري، و مجتبی احمدي، سلطان اشرفی سیدمحمدجواد؛ موسوي، میرزاحسن؛ حسینی .(

 یادگیري و کارآفرینانه هوشیاري نقش تبیین جهت الگویی بنیان، دانش صادراتی کسب وکارهاي عملکرد
 .242-221).1( 2. کارهاي بین المللیمدیریت کسب و  .راهبردي

 بر عوامل  یلی). تحل1398. (میدرضاح ،یزدانی، سامح ،ی، زندحسامحمدحسینم ،ی، رحمتردشیرا ،یزمان
 ي(مورد مطالعه: شرکت ها انیدانش بن يشرکت ها یالملل نیب يراهبرد يها يو بازدارنده همکار زانندهیانگ

  . 169-145),  2(2, یالملل نیکسب و کار ب تیریمد). یو آلمان یرانیفناور ا ستیز
 ،هاي پوزولان  ،کارآفرینی دانش بنیان و تجارت بین الملل فرآورده1393یزدي، پارسا و وزین رام، فرشاد

، معماري،برق و ،اولین کنفرانس سراسري توسعه محوري مهندسی عمرانمعدنی کشور ایران
  .،گرگانمکانیک ایران

 سازي  المللی هاي تجاري واجتماعی بر بین ). تاثیر شبکه1398مصطفی. ( ،قاضی زاده،محمد ،یوسفی
 .149-176). 1( 2 .مدیریت کسب و کارهاي بین المللی  .ها شرکت



  1401  تابستان )70(پیاپی  2/ شمارهدهمیجه/ سال فصلنامه راهبرد توسعه         
  

126  

 Agnihotri, A., & Bhattacharya, S. (2015). Determinants of export intensity in 
emerging markets: An upper echelon perspective. Journal of world 
Business, 50(4), 687-695. 

 Bembom, M., & Schwens, C. (2018). The role of networks in early 
internationalizing firms: A systematic review and future research 
agenda. European Management Journal, 36(6), 679-694. 

 Borchert, O., & Ibeh, K. (2008). The quintessential born-global: case 
evidence from a rapidly internationalising canadian small firm. 

 Breckova, P. (2016). SMEs export activities in the Czech Republic and 
export risk insuring. 

 Buckley, P. J., Chen, L., Clegg, L. J., & Voss, H. (2016). Experience and FDI 
risk-taking: A microfoundational reconceptualization. Journal of 
International Management, 22(2), 131-146. 

 Caputo, A., Pellegrini, M. M., Dabic, M., & Dana, L. P. (2016). 
Internationalisation of firms from Central and Eastern Europe: A systematic 
literature review. European business review. 

 Chin, D. P., Osmond, D., Page-Shafer, K., Glassroth, J., Rosen, M. J., 
Reichman, L. B., ... & Hopewell, P. C. (1996). Reliability of anergy skin 
testing in persons with HIV infection. The pulmonary Complications of HIV 
Infection Study Group. American journal of respiratory and critical care 
medicine, 153(6), 1982-1984. 

 Ciravegna, L., Kundu, S. K., Kuivalainen, O., & Lopez, L. E. (2019). The 
timing of internationalization–Drivers and outcomes. Journal of Business 
Research, 105, 322-332. 

 Strauss, A., & Corbin, J. (1998). Basics of qualitative research techniques. 
 Dabić, M., Maley, J., Dana, L. P., Novak, I., Pellegrini, M. M., & Caputo, A. 

(2020). Pathways of SME internationalization: A bibliometric and systematic 
review. Small Business Economics, 55(3), 705-725. 

 Deng, P. (2012). The internationalization of Chinese firms: A critical review 
and future research. International journal of management reviews, 14(4), 
408-427. 

 Deng, P., & Zhang, S. (2018). Institutional quality and internationalization of 
emerging market firms: Focusing on Chinese SMEs. Journal of Business 
Research, 92, 279-289. 

 Ding, R., Li, J., & Wu, Z. (2018). Government affiliation, real earnings 
management, and firm performance: The case of privately held 
firms. Journal of business research, 83, 138-150. 

 Elbanna, S., Hsieh, L., & Child, J. (2020). Contextualizing 
internationalization decision‐making research in SMEs: towards an 
integration of existing studies. European Management Review, 17(2), 573-
591. 

 Etemad, H., Wright, R. W., & Dana, L. P. (2001). Symbiotic international 
business networks: collaboration between small and large 
firms. Thunderbird International Business Review, 43(4), 481-499. 



  ... سازي  المللی هاي عوامل اثرگذار بر بین بندي پیشران شناسایی و اولویت                                   
  

127  

 Fernhaber, S. A., Gilbert, B. A., & McDougall, P. P. (2014). International 
entrepreneurship and geographic location: an empirical examination of new 
venture internationalization. In Location of international business 
activities (pp. 94-136). Palgrave Macmillan, London. 

 Freeman, S., Hutchings, K., Lazaris, M., & Zyngier, S. (2010). A model of 
rapid knowledge development: The smaller born-global firm. International 
Business Review, 19(1), 70-84. 

 Huang, Y. (2008). Capitalism with Chinese characteristics: Entrepreneurship 
and the state. Cambridge University Press. 

 Ibeh, K. I., & Young, S. (2001). Exporting as an entrepreneurial act‐An 
empirical study of Nigerian firms. European Journal of Marketing. 

 Johanson, J., & Vahlne, J. E. (2003). Business relationship learning and 
commitment in the internationalization process. Journal of international 
entrepreneurship, 1(1), 83-101. 

 Johanson, J., & Vahlne, J. E. (1990). The mechanism of 
internationalisation. International marketing review. 

 Kubíčková, L., & Toulová, M. (2013). Risk factors in the internationalization 
process of SMEs. Acta Universitatis Agriculturae et Silviculturae 
Mendelianae Brunensis, 61(7), 2385-2392. 

 Lecerf, M., & Omrani, N. (2020). SME internationalization: The impact of 
information technology and innovation. Journal of the Knowledge 
Economy, 11(2), 805-824. 

 Luo, Y., Xue, Q., & Han, B. (2010). How emerging market governments 
promote outward FDI: Experience from China. Journal of world 
business, 45(1), 68-79. 

 Marinova, S., & Marinov, M. (2017). Inducing the internationalisation of 
family manufacturing firms from a transition context. European Business 
Review. 

 McDougall–Covin, P., Jones, M. V., & Serapio, M. G. (2014). High–
potential concepts, phenomena, and theories for the advancement of 
international entrepreneurship research. Entrepreneurship Theory and 
Practice, 38(1), 1-10. 

 McDougall, P. P., & Oviatt, B. M. (2000). International entrepreneurship: the 
intersection of two research paths. Academy of management Journal, 43(5), 
902-906. 

 Moreira, M. R., Maia, M. A., Sousa, P. S., & Meneses, R. F. C. (2013, 
February). Factors influencing the internationalization of services firms: The 
case of design, engineering and architecture consulting firms. 
In International Conference on Exploring Services Science (pp. 246-262). 
Springer, Berlin, Heidelberg. 

 Pavlák, M. (2018). Barriers to the internationalization of Czech SMEs. 
 Reuber, A. R. (2018). Research themes about international entrepreneurship: 

Tales from the JIBS backlist and onward journeys. In international 
entrepreneurship (pp. 1-28). Palgrave Macmillan, Cham. 



  1401  تابستان )70(پیاپی  2/ شمارهدهمیجه/ سال فصلنامه راهبرد توسعه         
  

128  

 Ribau, C. P., Moreira, A. C., & Raposo, M. (2018). SME internationalization 
research: Mapping the state of the art. Canadian Journal of Administrative 
Sciences/Revue Canadienne des Sciences de l'Administration, 35(2), 280-
303. 

 Shafia, M. A., Babakhan, A. R., & Mohammadi, M. (2015). The 
developmental model of technological capability in the Iranian medical 
equipment industries: A multi-case study. African Journal of Science, 
Technology, Innovation and Development, 7(2), 101-110. 

 Sharma, P., Luk, S. T., Cardinali, S., & Ogasavara, M. H. (2018). Challenges 
and opportunities for marketers in the emerging markets. Journal of 
Business Research, 86, 210-216. 

 Siam, A., & Rifai, F. (2016). Solving the financial barriers of new innovative 
startups in Jordan. J. Mgmt. & Sustainability, 6, 106. 

 Stoian, M. C., Dimitratos, P., & Plakoyiannaki, E. (2018). SME 
internationalization beyond exporting: A knowledge-based perspective across 
managers and advisers. Journal of World Business, 53(5), 768-779. 

 Verbeke, A., & Ciravegna, L. (2018). International entrepreneurship research 
versus international business research: A false dichotomy?. Journal of 
International Business Studies, 49(4), 387-394. 

 Welch, D. E., & Welch, L. S. (1996). The internationalization process and 
networks: a strategic management perspective. Journal of international 
marketing, 4(3), 11-28. 

 Zakery, A., & Saremi, M. S. (2020). Knowledge and intellectual capital in 
internationalizing SMEs, case study in technology-based health 
companies. Journal of Intellectual Capital. 

 Zucchella, A., & Magnani, G. (2016). Theoretical Foundations of 
International Entrepreneurship. In International Entrepreneurship (pp. 4-
36). Palgrave Macmillan, London. 

 UNCTAD. (2017). “Science, Technology & Innovation Policy Review, 
Islamic Republic of Iran”. United Nation. USA. 

  
  
  


