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 چکیده

هاي طبیعی و انسانی هستند که منجر به ایجاد تولیدات منحصر به روستایی داراي قایلیتنواحی 
توان شود که ویژگی قابل تمایزي با سایرمناطق دارد. این تولیدات که در مفهوم اعم میفردي می

دستی روستایی و یا محصولات بومی روستایی یادکرد، به عنوان یکی از از آن به عنوان صنایع
سازي است.درآمدزایی و تجاريهاي رشد و توسعه  اقتصاد روستایی همواره مورد توجه بودهپایه

المللی موثر باشد. حمایت از اي،ملی و حتی بینتواند در اقتصاد بومی منطقهاین صنایع بعضا می
بلکه تواند به طور مستقیم در  اقتصاد روستایی موثر باشد این تولیدات دستی روستایی نه تنها می

دستی تواند زمینه را براي جذب گردشگر نیز فراهم نماید.پیش شرط ارائه محصولات و صنایعمی
روستایی به بازار و کسب درآمد از آن،حمایت در برابر هرگونه تقلب و سواستفاده و جعل 

در  به عنوان یکی از ابزار هاي نظام  حقوق مالکیت فکري،"نشانه هاي جغرافیایی"است.
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المللی تضمیناتی براي حمایت از این صنایع فراهم نموده است.  از این رو ملی و بین هاي عرصه
 روش براساس و بنیادي و نظري رویکردي با و تحلیلی -توصیفی این پژوهش با روش

 و اینترنتی هاي داده از استفاده زمینه، این در موجود تحقیقات و کتب و آثار مبتنی بر اي، کتابخانه
به بررسی تاثیر ساختار حقوقی نشانه هاي جغرافیایی در  آثار این از نگارنده فهم و داده هاي پایگاه

رغم حال این تضمینات علیاینتوسعه ي صنایع دستی  و گردشگري روستایی پرداخته است. با 
هایی براي رشد و توسعه صنایع روستایی،داراي چالشهاي متعددي است که نمودن فرصتفراهم

  ن در این پژوهش پیشنهاداتی ارائه شده است.براي رفع آ
  

هاي دستی روستایی، گردشگري روستایی، حقوق مالکیت فکري، نشانهصنایع کلمات کلیدي:
  جغرافیایی

  
  مقدمه
هاي مهم ي روستایی مبتنی بر گسترش صنایع دستی و گردشگري روستایی یکی از دغدغهتوسعه

رسد توسعه روستایی بوده است، با این حال به نظر مینهادهاي دولتی و محلی در چند ساله اخیر 
از این منظر مستلزم بسترسازي ساختاري در زمینه عرضه و فروش این صنایع از منظر 
بازرگانی،تبلیغاتی،اجتماعی و نهایتا حقوقی است. براساس تحقیقات صورت گرفته توسط 

سمی و یا غیر رسمی پیرامون میزان گذشته هیچ آمار رنگارنده این مقاله، متاسفانه در طول سال
هاي رسمی ارائه نگردیده است و از طرفی فروش صنایع دستی روستایی در هیچ یک از ارگان

پژوهشی مدون مبتنی بر تبیین مبانی تقویت فروش و عرضه صنایع دستی و گردگشري روستایی 
توان به وضعیت میصورت نگرفته است. با این حال مبتنی بر برخی آمارهاي کلی ارائه شده 

عرضه صنایع دستی و گردشگري در عرصه اقتصادي پی برد. مثلا براساس آمار ارائه شده در وب 
 در که است دلار میلیون 289 ایرانی دستی صنایع صادرات ارزش 1397 سال سایت نمافر  در

 صنایع اخلید فروش« نمودار با نمودار این مقایسه با. است اندك ایران نفتی صادرات با مقایسه
 بودن، اندك رغم علی دستی صنایع صادرات که یابیم می در» 1397 سال تا 1394 سال از دستی
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در  1398یا در پژوهشی دیگر در سال  1.دارد داخلی بازار به نسبت برابري 3 ارزشی همچنان
 مشاغل از درصد 62.1 که داد نشان پژوهش آن هاي روستاهاي سنندج صورت گرفت، یافته

 شود می دستی صنایع شامل که خدماتی حوزه در درصد 37.9 و کشاروزي حوزه در روستایی
که این نشان از اهمیت حوزه صنایع دستی در مشاغل روستایی به عنوان دومین حوزه پر  است

 این میدانی مطالعات براساس اهمیت شغلی پس از کشاورزي در اقتصاد روستایی است. همچنین
 بودن پایین و فروش بازار به دسترسی در ضعف روستایی دستی صنایع اصلی چالش پژوهش

ي عرضه و امکانات فراهم جهت فروش و عرضه این محصولات است، که از نحوه آگهی سطح
به نظر نگارنده، تضمینات حقوقی یکی از امکانات مناسب در جهت فروش انحصاري این 

). لذا در این پژوهش قصد 81:1399، بهرامی محصولات در بازارهاي داخلی و بین المللی است.(
داریم یکی از امکانات حقوقی در جهت تضمین عرضه و فروش صنایع دستی روستایی را مورد 

  مطالعه و مداقه قرار دهیم.
 به رشد اقتصادي ،مالکیت فکري به عنوان یک مولفه مهم در نیلتوسعهدر کشورهاي در حال

  ی قدم برداشته وکیزیف تیحقوق مالکهمگام با  مدرنکشورهاي فکري در  تیمالک است.
تواند یمو این مساله ،رودبکار میمقاصد گردشگري  تیریمددر جهت  فکري  تیابزارهاي مالک

حقوق  2يفکر تیمالک یسازمان جهان دهیعق کمک کند. بهتوسعه  بالایی از  سطحبه دستیابی 
را  به  یمختلف يهالیآن براي ذینفعان بخش گردشگري پتانس یتیحما يو ابزار ها يفکر تیمالک

 ,WIPO(استو ابداع و نوآوري فراهم نموده ريیپذوري رقابتبهره تیظرف شیجهت افزا

Ibid,3( باید چنین  جامعه جهانی ضروري دانست که در اواخر قرن نوزدهم، به همین دلیل
هاي نشانه حمایت آن تحت عنوان ساختاري حقوقی برايو  هایی را حمایت نمود تلاش

 ي که به وسیله یدستعیصنا سازيتجاريتواند در راستاي  ها میپدید آمد. این نشانهجغرافیایی 
 حق انحصاري جادیبا ا شوند کمک کرده و و روستایی تولید می  یو بوم یافراد محل

فراهم را  یفروشبازار خرده ییایو پو اشتغال ينهیزمتی محصولات و رقاب تی،مزجمعی
بر  یمبتن منطقه  يهموجب توسعو )Cei, Defrancesco, Stefani:2018:3(کند

_____________________________________________________ 
 https://namafar.ir/?p=602 از سایت: توسعه برگرفته ششم برنامه دوم سال عملکرد گزارش-1
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حفاظت از مابزاري براي  شود و می  رهیغ رشد محصولات خاص و،یمحل تیفرهنگ،خلاق
به ) (Paolo Russo, 2011:5گرددمیارزش آنها  شیدستاوردهاي مادي و معنوي و افزا

دستی و محصولات تجارت صنایعدر  این ساختار حقوقی ،اخیري همین جهت در چند دهه
-ی تولید میمحصولات توسعه،کشورهاي در حال غلبااست.کشاورزي به طور ویژه افزایش یافته

بومی،محیطزیست  مردمان  پیوستهتلاش  حاصلدار است که که از شهرت بالایی برخور کنند
طبیعی و اصلی  به دلیل کیفیت خوب و مواد این محصولاتو  ،آنجاستو شرایط طبیعی ايمنطقه
   داشته باشند.سهم زیادي را از بازارهاي جهانی  می توانند ،بومی

بررسی ابعاد حقوقی  درصدد  یلیتحل يوهیاي و به شبا استفاده از روش کتابخانه مقاله نیا
دستی روستایی المللی و نقش آن در توسعه صنایعهاي جغرافیایی در عرصه ملی و بین نشانه

ها و راهکارهاي تحکیم هاي قانونی موجود،چالشاست.لذا مناسب است ضمن بررسی فرصت
حقوقی حمایت و ترویج صنایع دستی و گردشگري روستایی و نهایتا تاثیر آن بر اقتصاد روستایی 

گیرد. در این راستا سوال اساسی این پژوهش این است که وجود بسترهاي مورد بررسی قرار
گذاران،این هاي ملی و بین المللی توسط قانونهاي جغرافیایی و حمایتوقی چون نشانهحق

تواند در توسعه روستایی و صنایع دستی روستایی موثر باشد؟و در ساختار حقوقی تا چه میزان می
دستی این راه چه فرصتها و راهکارهایی براي حمایت از این علائم  در راستاي توسعه صنایع

هاي نشانه"هاي قانونی  چون رسد در حال حاضر پتانسیلوجود دارد؟به نظر می روستایی
المللی براي دستی و گردشگري روستایی در قوانین ملی و بینبراي حمایت از صنایع "جغرافیایی

حال اینهاي مقدماتی،از این  موارد در راستاي توسعه اقتصاد روستایی موجود است، باحمایت
ها،عدم آشنایی بومیان مناطق روستایی با این ها و نقایصی در این پتانسیلچالشرغم وجود علی

استفاده و جعل آن توسط تجار سوداگر و کشورهاي رقیب چون چین و هند ها موجب سوپتانسیل
دستی روستایی و اهمیت آن در  شده است.در همین راستا مقدمتا به بررسی مفهومی صنایع

ها خواهیم داشت،سپس در وریسم  با نگاهی به تجارب سایر کشورروستایی و جذب تتوسعه
هاي ،پتانسیل"هاي جغرافیایینشانه"بخش دوم مقاله ضمن بررسی مفهوم،انواع و ارکان و اهمیت 

دستی روستایی،به عنوان یک نشان حقوقی ملی و بین المللی در جهت حمایت از صنایع
از  تیحما ریتاثگیرد.نهایتا در بخش سوم این پژوهش جغرافیایی مورد تجزیه و تحلیل قرار می

ها،چالشها و راهکارها یی با نگاهی به فرصتروستا یدستعیبر توسعه صنا ییایجغراف يهانشانه
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  گردد.مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته و نهایتا پیشنهاداتی ارائه می
  . مبانی نظري1
  تایی:دستی و گردشگري  روسمفهوم و اهمیت صنایع- 1-1
  مفهوم صنایع دستی روستایی -1- 1-1

 يشده( مانند محصولات کشاورز يفرآور هیاست که مواد اول يدیتول نوعی فعالیت صنعت
شده از معدن) را به صورت محصول مورد مصرف در  استخراجومواد  يومواد خام کشاورز

     )25: 1383،  ایآورد( از ک یدر  م مصرفوقابل  ییبه صورت محصول نها ایو يمرحله بعد دیتول
وجود ندارد به  اشدبهمگان  رشیکه مورد پذ يواحد فیتعر ییروستا عیصنا فیتعر نهیزم در

 يها، حجم واندازه واحد یواجتماع ياقتصاد ییایجغراف اتیخصوصبا توجه به  گریعبارت د
 يکار،هر کشور يروین یوعرضه فصل  یابیبازار يهاوندیوپ دیسازمان تولي،،سطح فناوریصنف
ودربان  ای(ازکاستآن کشور ارائه داده اتیحال متناسب با خصوص نیمتفاوت ودر ع فیتعار

وخاور دور  صنعت  ایآس يسازمان ملل متحد برا ياقتصاد ونیسیکم حالاینبا)26: 1383آستانه،
 ياوحرفه  داشته ازیآن به مهارت ن يهافرآورده دیداند که تول یم یرا صنعت یداخل ای ییروستا

از وقت آنان  یقسمت ایوتمام   ابدییم انیخانواده جر يعمدتا به کمک اعضا ایاست که تماما 
 یخاص یمتول نکهیبا توجه به ا و رانی)در ا154: 1382،يلنگرودیعیشود(مطیکار م نیصرف ا

 عیخود صنا دگاهیها ودتیبه فعال توجهبا  یوجود ندارد هر سازمان ودستگاه ییروستاعیصنا يبرا
 وزارتمجموعه  ری(زرانیا یدست عیبه عنوان مثال سازمان صنا  دینمایم فیرا تعر ییروستا

کند که در یم فیتعر یزراعریغ يهاتیفعال هیرا کل ییروستا عی)صنایکنون یفرهنگ راثیم
 عیگرفته  از صناصورت فیتعر نیوجامع تر  نیترکامل .ردیپذیم انجام ییسطح مناطق روستا

 نیباشد است ایم زین  ییروستاعیصنا یفعل یکه متول يمربوط به وزارت جهاد کشاورز ییروستا
 ،ییایجغراف ،یمیاقل ،يدیتول ،یتیجمع طیمتناسب با شرا عیرا صنا ییروستا عیصنا ییدستگاه اجرا

 ییدر مناطق روستا ی،کوچک ودستیلیتبد عیکند که در قالب صنایم فیروستا تعر ییبناریز
 يهافرآورده لیتبد نهیبوده وزم يکشاورز يها _تیتوانند مکمل فعال یدارند و م استقرار تیقابل

برآن به متنوع ساختن اقتصاد ومنابع در آمد  وعلاوه ندیرا فراهم نما يمحصولات کشاورز
در روستا در  یزندگرا فراهم  سازند تا  یوامکانات طیکمک کنند وشرا انییکشاورزان وروستا

حاصل   انییروستا يبرخوردار شود واشتغال کامل برا ینسب تیدر شهرها از مز یبا زندگ سهیمفا
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اطلاق  یعیبه صنا ییصنعت روستا،کار ی)از نظر سازمان جهان26: 1383ودربان آستانه، ایشود(ازک
 ییکار روستا يرویاز ن شتریوب هستندمستقر  ییمراکز روستا ای ییروستا یشود که در نواحیم

 گرید عبارتمحدود است، به  ییایآنها از نظر جغراف يبازار وندیاساس پ نیکنند بر ایده ماستفا
رسانند ی)را به مصرف می،معدنی،جنگلي(کشاورزیمحصولات محل ایمواد خام  شتریب عیصنا نیا

 یمحل يارزان)به بازارها یمصرف يکالاها ای يها مانند( ابزار آلات کشاورزآن ومحصولات
را عرضه  یمحصولات زین یالملانیوب یمل يهابازار يکه برا استممکن  یگاه .شودیعرضه م

  )15: 1375هلند،  DHVمشاور نی(مهندسیندنما
آن بادست  يهااز مراحل ساخت فرآورده یبخش ایشود که تمام یاطلاق م یبه صنعت یدستعیصنا

ساکنان هر منطقه   يوذوق هنر  یفلسف نشیودر چارچوب فرهنگ و ب ردیصورت گ وابزار
 نیدر فرهنگ وهنر آن سر زم شهیر نیهر سرزم  یدستعیشود صنایساخته وپرداخنه م

 يهااز مراحل ساخت فرآورده یبخش  ایتمام در این صنایع )162: 1386،يلنگرودیعیدارد(مط
 نیساکن يوذوق هنر نشیوبودر چهار چوب فرهنگ  ردیگ یصورت م یآن با دست وابزار دست
 تیخلاق،عیگروه از صنا نیشود در ایها ساخته وپرداخته مآن یقوم راثیهر منطقه با توجه به م

آن  يورادر محل وجود دارد وفن ازیمورد ن هیلوبخش اعظم مواد ا اشته ود يادیانسان نقش ز
 ژهیبه و ییروستا یدستعی)صنا36: 1383ودربان، ای(ازکاست یوسنت یبوم يهابه تخصص یمتک

 ییایمتفاوت جغراف يهاطیدر مح که عیصنا نیا.قدمت چند هزار ساله است يدر کشورما دارا
 يکشاورز يهاوفرآورده عتیت محدود از طباگرفته با اخذ امکانمتنوع شکل يهاازین هیوبرپا

ارزش افزوده مناسب  يداراود نکنیرا عرضه م يدیمحصولات تول نیترتیفیبا ک،مناسب
  ) 12: 1390،یکان یونجفي دلنگرو یعیاست(مط

 
  روستایی یدست عیصنا تیاهم-2- 1-1

 اریبس تیاز اهم يارزش اقتصاد نیاز نظر تام یعلاوه بر حفظ ارتباط فرهنگ یدست عیصنا
اشتغال  جادیا سبب یهنر صنعت علاوه بر تبادلات فرهنگ نیکه  ا يبرخوردار است به طور

فتاده فراهم اودور ییروستا یدر نواح زهیرا به و یمناسب ییوکارا دهیگرد ياقتصاد يوروبهره
  )  164: 1386يلنگرودیعی(مط دینما یم
در  يکشاورز يهاتیدر فعال ونیزاسیرشد مکان و رانیدر ا ییروستا تیتوجه به رشد جمع با
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به  یدستعیکشور کمبود اشتغال خواهد بود لذا صنا ين مسائل روستاهایتراز مهم یکی ندهیآ
   .مطرح خو.اهد بود ییروستا ینواح ییزادر اشتغال تیپر اهم يهاماز اهر یکیعنوان 

وعدم  ندهآیوخامت فروش محصول در ،یمال هیچون فقدان بن یبه دلائل ییصنعتگران روستا
 دگاهید از.ندینمایفروش کردن محصول خود مشیاقدام به پ یکننده واقعبه مصرف یدسترس

، یابیبازار یها ودلالان، نبود تعاونمناسب،وجود  واسطه دیرنبود شبکه خ ییصنعتگران روستا
در  یناکاف غاتیمحصول،تبل يآورمحصول،عدم وجود شبکه جمع بازار از یعدم شناخت کاف
 ایشوند(ازکیدر  بازار محسوب م ییوروستا  یدستعیمشکلات صنا نیترمهم،ارتباط با محصول

ترین  ضعف در زمینه توسعه  صورت گرفته مهمهمچنین براساس تحقیقات )58: 1379ودربان،
سازي آن مبتنی بر مشخصات روستایی عدم رغبت تولیدکنندگان به تولید و عدم نشانصنایع

رسد، به دلیل عدم آشنایی با تضمینات )لذا به نظرمی67:1397روستا است(ابریشمی،همکاران
گذاران داخلی و ن،توسط سرمایهدستی روستاییاهاي این ساختارها صنایعحقوقی موجود و ضعف

   کشورهاي رقیبی چون چین دائما در حال جعل بوده و آثار اصیل توان ورود به بازار را ندارند.
از  برند فرضا درحالی است که در برخی کشورها از این صنایع بهره وافی و کافی را میاین

هذا مع ابدی یسعه مهندوستان به سرعت تو یصنعت يهاتیفعالبعد  دوم به  یجنگ جهان
 زیکه به مقدار ناچ یکارگاه يهاتیوبه تعداد کم آن دسته از فعال یگاهوکاری دست عیصنا
 شتریکه ب يکنند به طوریخود را حفظ م يبرتر و تیاهم ندینمایمصرف م یکیالکتر يانرژ

کفش  داتی./ تول90. یگردد از طرفیم هیوته دیتول یصنعت ساتینوع از تاس نیدر ا ییمواد غذا
کوچک صورت  يهاگاهدرکار متیاز طرف کارگران ارزان ق یبه طور دست یولوازم چرم

 قیکوشد با تشویم يمالز یدستعصنای توسعه شرکت )یا درمالزي1379:32نژاد ،قره( ردیگ یم
صنعت کوچک که از نظر  کیبه  یدست عیبخش صنا لیتبد زیون یمحل يهااز مهارت تیوحما

 از تی،حمایابی،بازارقاتیکند تحق بیرا ترغ یدستعیکار آمد است مشارکت در صنا یبازرگان
 عیاز مراکز صنا يتعداد قیاز طر؛رهیوغ یدتول دیفنون جد يریدر به کارگ ي،کارآموزیطراح

  )1382:162، يلنگرودیعیاست(مط افتهیسازمان  یدست
 دیرا مف یکوچک وکارگاه عیتوانسته صنا ژهیو لاتیجهان که با تشک ياز کشورها گرید  یکی

وهمه جانبه در  عیاست چنان که با اقدامات وس يکشور درآورد کشور اندونز اقتصاد به حال
اند اساس داده یواصلاحات رییها وقصبات جاوه را تغروستا  یکارگاه داتیاز تول ینیمع يهارشته
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 ياها در منطقهتیفعال از  کیکار ومتمرکز کردن هر میبر تقساست  یا متکهاصلاحات آن هیپا و
 داتیدارند به طور مثال تول يدیتول يهاتیآن دسته از فعال سیتاس يبرا يادیز لاتیکه تسه
 يرا در روستا یچرم داتیمربوط به تول يهاتیروستا وفعال کیرادر  یوکاش کیسرام بهمربوط 

جداگانه که استعداد موادخام  يها را در روستاهانیا وجز چوب   عیصنا بیترت نیوبه هم گرید
 در اکنون هم)1379:32،نژاداست (قرهنهاده انیوبن يزیررا دارند طرح ياوکارگران حرفه هیاول

 گریمشغول کارند به عبارت د یدستعیصنا داتینفر کارگر در تول ونیلیم 20از  شیب نچی کشور
 یمدرن م يهاخانهبرابر گارگران مشغول به کار در کار 10 یو کارگاه تیدس عیصنا کارگران

در روستاها  متمرکز  اینقاط دن ریمانند سا یکارگاه و یدست يهاتیدو سوم فعال یباشند از طرف
 10است چون متجاوز از هاآن لاتیها طرز اداره وتشکتیفعال نیا زهیو اتیاند  خصوصشده

 اند افتهیوسازمان  زیتجه یتعاون يهابا اصول شرکت یوکارگاه یدست عینفر کارگر صنا ونیلیم

  )   31: 1379نژاد، قره(
   گردشگري و ییروستا عیصنا-3- 1-1
است وبدون حضور  سمیجذب تور یدست عیبازار انبوه صنا يواضح است که نقطه اتکا پر

 دیخواهد گرد یمل تایونها یمحل يمنحصر به بازارها فقطی دستعیبازار صنا،در کشور سمیتور
از دلائل  یکیدر کشور شود.   ییروستا یدست عیصنا تواند اسباب رونق ینم چندانبازارها  نیوا

 یخارج ستیبه جذب تور مربوط يدر کشورما تنگناها ییروستا یدستعیصنا یعمده کم رونق
  يحداقل در سطح کشورها سمیتوان گفت چنانچه  امکان جذب توریکه م ياست در حد

درامر  ییروستا یدست عیصنا تیمحور  نهینباشد بهتر است از گز عیبه صورت انبوه ووس انمسلم
 میحفظ کن يفانتز تیفعال کیصرف نظر کرده آنرا به صورت  روستاوگسترده در یاشتغال عموم

 نیدارند  ا یپر رونق یدست عیصنا که  ییکشورها2017 سال ر به آمار جذب گردشگر د ینگاه،
 38.5 ن،چیونیلیم 18.2 يمالزبراساس این گزارش کشور :1کند یم دییموضوع را تا

میلیون نفر  4.4 رانیاو  ونیلیم 13.13 ياندونز،ونیلیم19.7سنگاپور   نویلیم 22.2 هیترک،ونیلیم
  جذب کرده است.گردشگر 

_____________________________________________________ 
  آخرین گزارش منتشر شده در سازمان جهانی گردشگري: - 1

https://www.e-unwto.org/doi/epdf/10.18111/9789284421152 
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  مفهوم و ارکان و انواع و اهمیت نشانه هاي جغرافیایی:- 1-2
  مفهوم نشانه هاي جغرافیایی:-1- 1-2

 & Ngokkuenگرددهاي جغرافیایی به قبل از انقلاب صنعتی برمیبرخی معتقند منشا نشانه

Grote, 2012, 93)(.یی شکلی از مالکیت جمعی  بوده که با اعطاي امتیاز ایهاي جغراف نشانه
 مناطقمحصولات نشأت گرفته از  یزبخشیو تما تیفیک ویژه و انحصاري به بومیان،متضمن 

پرورش و پردازش  د،یتول یو روش سنت اهانیآب و هوا،خاك،گ ریتأث که تحت صی استخا
کند وهم گردند  و هم پیشرفت اقتصادي مناطق روستایی  و حفظ حقوق بومیان را فراهم مییم

 :Deepak, 2008)کنندگان در برابر گمراهی استراهی براي محافظت از حقوق مصرف

200 Coombe and.et al, 2007: 900)هاي جغرافیایی  در معاهداتی باب مفهوم نشانه در
مبدأ کالا در قلمرو کشور عضو یا منطقه یا محلی در  ها بیان گرچون تریپس آمده است:این نشان

 خصوصیاتسایر  که در آن[قلمرو، منطقه یا محل]،کیفیت خاص،شهرت یا ي استآن قلمرو
قانون  1 هبند (الف) ماد مرتبط کرد.نهایتا مطابق به مبدأ جغرافیایی آن  کالا را بتوانپیرامون 

  یمبدأ کالائ  که  است  يا نشانه  یائیجغراف نشانهایران 1383هاي جغرافیایی مصوبحمایت از نشانه
 ، تیو مرغوب  تیفیک  که  نیبر ا  مشروط سازد، یم  از کشور منتسب  يا هیناح ای  قلمرو، منطقه  را به

لازم به ذکر است  باشد.  آن  یائیمبدأ جغراف  به  انتساب  کالا اساساً قابل  اتیخصوص ریسا ای  شهرت
منطقه است  کی نیساکن يبرا یاست که متضمن حقوق جمع یعلامت ییایجغراف يهانشانهکه 

نشانه متضمن حقوق  نیحال ا نیآورد،در ع یخاص بوجود نم يفرد يبرا يحقوق انحصار
 کنندهو گمراه  یزدهندگیتمای،ساختارحقوق نیا گرید يهایژگیاست.از و یجمع يانحصار

 هیباشد که موجب گمرا يبه نحو دیقابل ثبت نبا ییایجغراف يهاکه نشانه یمعن نینبودن است بد
  باشد. زیقابل تما ییایجغراف يهانشانه ریاز سا یکننده شود و به راحتمصرف

  انواع نشانه هاي جغرافیایی: -2- 1-2
 2و نشانه منبع1اسامی مبدأ  شاملخود  عاماست که در معناي  اصطلاحی نشانه جغرافیایی

منطقه خاص جغرافیایی  منظر محصول از بیانگر ماخذکه است علامتی  نشانه منبع باشد.  می

_____________________________________________________ 
1-Appellations of Origin 
2 - Indication of Source 
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منشأ  نمایانگر که است علایمی  فرضا ساخت ایران نشانگر نشانه منبع است و اسامی مبدااست؛
محیط جغرافیایی، از  جهت به 1خصوصیات کیفی محصول  و؛ بوده  نمحصول در منطقه معی

 ,Garrido de la Grana, 2007 منظور نظر است.جمله عوامل انسانی و طبیعی آن منطقه 

2), O'Connor, 2004,22(بار در موافقت نامه لیسبون بیان این اصطلاح اولین
خصوص مطلق است بدین معنا )رابطه اسامی منبع با اسامی مبدا عموم 1385:24گردید(میرحسینی:

که هر نشانه مبدا لزوما نشانه منبع  نیز هست در حالی هر اسم منبع لزوما یک نشانه مبدا  
 )Dagne, 2014, pp.260-262(نیست

  ارکان نشانه هاي جغرافیایی:-3- 1-2
ببیت بین این کالا و رابطه س ویژگی،مشخص حوزه جغرافیایی ،جغرافیایی اصلی یک نشانه ارکان

،حوزه هاي جغرافیاییمهم نشانه اولین رکن) .(Vandecandelaere, 2013, 95و استد
حوزه هاي جغرافیایی ایران قانون حمایت از نشانه 1جغرافیایی مشخص است. مطابق بند الف ماده 

لذا  )بستگی دارد،قلمرو، منطقه یا ناحیه اي از کشور(مشخص جغرافیایی به میزان گستردگی آن
که است قید  مکانی ،اظهارنامه در ضروري یکی از موارد همین قانون،  8ج  ماده  بند براساس

هاي نشانهعناصر یکی دیگر از خصوصیات کالا  .باشدمینشانه جغرافیایی مربوط به آن 
مورد اشاره قرار گرفته هاي جغرافیایی قانون حمایت از نشانه8هدر بند(ه)ماداست که  جغرافیایی

شهرت و  کیفیت،مرغوبیت بایستی  جغرافیایی در اظهارنامه ثبت نشانهمزبور است. براساس بند 
 براساس  .،قید شود به کار رود قرار است که نشانه جغرافیایی براي آن ویژگی محصولاتیسایر 

شامل توصیف محصول  هاویژگیهاي جغرافیایی این آیین نامه قانون حمایت از نشانه5ماده2ندب
و  رایحه  و یا طعم خصوصیات اصلی میکروبیولوژیک،شیمیایی،فیزیکی از جمله مواد خام و

هاي جغرافیایی توصیف نامه قانون حمایت از نشانهآیین5ماده5بندبراساس  همچنینظاهر آن و
فرآیند کامل  باشد.لذا بندي میپیرامون بسته و اطلاعات  تآوردن محصولابه دست شیوه

، و عوامل تولیدکنندگان تخصصانسانی مانند مهارت و  عوامل قید شده وفرآوري محصول باید 
خصوصیات ویژه ي  میان  ت شود.نهایتا بایستیخاك، آب و هوا باید در اظهارنامه ثب مثل طبیعی 

مستحکمی  رابطه ،است جا منسوبو منطقه جغرافیایی که کالا به آنآن   شهرت و کیفیت نامبرد و

_____________________________________________________ 
1 - Quality Link) 
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موافقت نامه  2 هماد 1بند  در موضوع این Macmillan and Bowrey, 2007:47) (باشد
هاي آنچه در نشانهمورد تاکید قرار گرفته است.نامه تریپس موافقت22 هماد 1لیسبون و بند 

تطبیق  صنایع روستاییبا  به طور دقیق رکناهمیت دارد اینکه این سه  صنایع روستاییجغرافیایی 
صنعت آن،توصیف دقیق خصوصیت  معلا، شناخت مکان جغرافیایی و اآنبراي  شده و وداده 

به مکان،کار بسیار  مربوط میان خصوصیت با امور تو برقراري رابطه سببیروستایی مورد ثبت 
  باشد. میاي دهپیچی

  هاي جغرافیاییرویکرد قانونی ملی و بین المللی در زمینه حمایت از نشانه- 1-3
دستی افزایش عیو صنا ياز محصولات کشاورز تیگسترش حما يتقاضا برادر عصر کنونی 

المللی قرار گرفته است و با شناسایی یافته است و این مساله در دستور کار مقررات ملی و بین
در  1ها در برابر جعل و کاربرد غیر مجازهاي جغرافیایی  این نشانهساختار حقوقی چون نشانه

در )Grote, 2009:100(ار گرفته استجهت حمایت از دانش سنتی و بومی مورد حمایت قر
توسعه و هاي جغرافیاي بین کشورهاي در حالالمللی؛عمده تعارض در زمینه نشانهعرصه بین

در  يناکارآمدتوسعه از  یافته است،بدین توضیح که کشورهاي در حالکشورهاي توسعه
محلی و  به جوامع ییایجغراف يهانشانهتولیدات  فروش و  دیتولسود و منابع  ناشی از  صیتخص

هاي جغرافیایی ذیلا به بررسی جایگاه قانونی نشانه)(Deepak,2008,200بومی رضایت ندارند
  المللی میپردازیم.از دو منظر ملی و بین

 هماد براساسو درآمد کنوانسیون پاریس یتعضوبه  1338ایران در سالرویکرد ملی:-1- 1-3
عضو  ایران  نیز 2004 سال درقوانین داخلی می باشد.م این کنوانسیون در حک مقاد،2قانون مدنی 9

کننده مبدأ هاي منبع جعلی و گمراهنشانه موافقتنامه مادرید در خصوص مبارزه با نصبعضو 
عضویت در موافقتنامه لیسبون براي حمایت از اسامی مبدأ و  به 2006در سال شد و نهایتاکالاها 

نامه اجرایی و آیین1383هاي جغرافیایی در سالقانون نشانهو به تبع آن ؛درآمد المللی آنهاثبت بین
این قانون گام جدیدي در راستاي حمایت از تولیدات بومی و .تصویب شد1384سال آن در

_____________________________________________________ 
1 - Free Riding 

قانون  حکم باشد دردول منعقد شده ریو سا رانیدولت ا نیب یکه بر طبق قانون اساس يمقررات عهود"قانون مدنی: 9ماده  - 2
  "است
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شود.این قانون دستی و کشاورزي برداشت که شامل صنایع دستی روستایی نیز میصنیایع
رایط حمایت و نحوه رسیدگی به ماده است و پس از بیان تعریف و ذکر مصادیق،ش16حاوي

حال این قانون به دلیل ایناختلافات و تعارضات با نظام علائم تجاري را مقرر نموده است.با
هاي جغرافیایی به ها نتواسته است حمایت موثر و کارآمدي را از نشانهها و ناهماهنگیشکاف

هاي جغرافیایی ی چون نشانهحال وجود پتانسیل قانون)بااین1394،74آورد(زاهدي،محمدي،عمل
تواند حمایتی حداقلی از صنایع دستی روستایی در برابر تجار سوداگر داخلی به عمل بیاورد و می

جغرافیایی از سو استفاده توانند با ثبت نشانتولیدکنندگان محصولات اصیل بومی و روستایی می
ند بازنگري جدي و اصلاحاتی هاي قانونی فوق نیازمو جعل آن جلوگیري کنند. هرچند حمایت

  شود.هاي بعدي مقاله بدان پرداخته میاست که در بخش
  المللی:رویکرد بین -2- 1-3
 المللی درباره مالکیت صنعتینخستین سند بین این کنوانسیون:1کنوانسیون پاریس- 2-1- 1-3

)و آخرین عضو آن افغانستان است که در Drahos and Braithwaite 2000,:59)است(
ایران در  2اند.کشور به آن ملحق شده177) 2020به این معاهده پیوست و تا به امروز (2017سال
نیز پس از تصویب مجلس شوراي اسلامی، به 1377و در سالبه این معاهده پیوست1337سال

در الشمول بوده و  اصلاحات این معاهده  نیز محلق شد. این کنوانسیون به دلیل تعدد اعضا عام
مانند باشند  فرش صنایع روستایی مانندمقصد ممکن است  کشورهایی که  اناین می

ثل مآلمان،و کشورهاي رقیب ،کانادا،،فرانسه، انگلیس و امریکا،استرالیا،ایتالیا،ژاپن،اسپانیا
کشورها به ویژه  از سواستفاده تواند موضوع می باشند و این جزو اعضا میپاکستان  چین،هند و

. کندمهیا  دستی و روستایی ایرانی را صنایعشهرت و مزیت گیري کرده و کشورهاي رقیب جلو
 نقض چنین حقیتوانند براي هاي جغرافیایی میذینفعان نشانه، این کنوانسیون10هماد2بند براساس

توسط افرادي که در تولید یا تجارت محصولات مورد حمایت یا در محلی که به طور کاذب به 
به  که دارد یا در کشوريناي که چنین محلی در آن قرار هیا در منطقاست،عنوان منبع ذکر شده 

راساس اقامه دعوا کنند بعلیه اشخاص اعم از حقیقی و حقوقی است ذکر شدهغیر واقعی طور 
_____________________________________________________ 

1  - The Paris Convention for the Protection of Industrial Property, of March 20, 1883 
(Paris). 
2- https://wipolex.wipo.int/en/treaties/ShowResults?start_year=ANY&end_year= ANY & 
search _ what=C&code=ALL&treaty_id=2 
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-نیز مجاز نیست فرضا اگر روي بسته هاي غیرمستقیم از نشانه جعلی و کاذباستفاده10هماد1بند

کننده تاکید شود، به کاذب نباشد ولی در تبلیغات  بر آن نشانه گمراه بندي کالا علامتش جعلی و
در هریک از  کنوانسیون پاریس 9ماده  1بند کند وبراساس لحاظ حقوقی مسئولیت ایجاد می

در  است و حتی این کنوانسیون ضعیف  حال تضمیناتتوقیف است. بااینکشورهاي اتحادیه قابل
جبران خسارت یا ضمانت  نتیجه نقض مقرراتو بوده اختیاري توسط کشورها مواردي اجراي آن

توقیف کالا در مبادي ورودي یا منع از ورود و تنها تضمین موجود  باشدنمی اجراهاي کیفري
 ناقض مقررات باشد، ي کهحقوق بین الملل،برخورد با کشور منظراز  است و همچنین کالاها 

نشانه ها جعلی و کاذب  که در برمیگیرددي را فقط موار از طرفی این تضمینات .دشوار است
است، قابل  کننده گمراه ولی علی رغم کاذب نبودنها باشند؛بنابراین مواردي را که این نشانه

اي را به نام نشانهاي منطقه  براي دورزدن قانون، نامها برخی دولت مثلاًپیگرد قانونی نیست.
هند با استفاده از  کشور چین و برند فرضانشانه بکار میآن را به عنوان یک و  تغییر دادهمعروف 

 ,Sajnani).را روانه بازار می کنندفرش کاشان  با نشانه جغرافیایی همین خلأ، فرش هایی را

پایگاه اطلاعاتی تجارت جهانی(زیر نظر سازمان  Trade Map .فرضا براساس (384 :2003
میلیون  118ادرات جهانی فرش با تقریبا ایران به لحاظ ارزش ص2019تجارت جهانی)در سال

  .1جهانی و چین،ترکیه و هند در ردیف اول این هرم هستند 20دلار در رتبه 
در حوزه حمایت از  وجود خلأهاي قانونیبا توجه به :2موافقت نامه مادرید - 2-2- 1-3

مادرید در  نامهموافقت با عنوان براي آن  اي اختصاصی و جامع، معاهدههاي جغرافیایینشانه
-جعلی و گمراه هاي منبعنشانه ياستفادهجلوگیري از تصویب شد و هدف آن صرفا1891سال

هاي منبع جعلی و نشانه برخلاف کنوانسیون پاریس هم حمایت علیهاي محصولات بود و کننده بر
ین عضو دارد و آخر36نامهگرفت.این موافقتمی کننده را دربرهاي گمراهههم حمایت علیه نشان

عضو این معاهده شد.و ایران در 2013هرزگوئین است که در سالعضو آن کشور بوسنی
 ایرانی به ویژه فرش ایرانی دستیصنایعمقصد  کشورهاي 3نامه پیوست.به این موافقت2004سال

_____________________________________________________ 
1  - https://www.trademap.org/ 
2  -  Madrid Agreement for the Repression of False or Deceptive Indication of Source on 
Goods. 
3-https://legacarta.intracen.org/instrument/820493-madrid-agreement-repression-false-
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 نامه هستند،لذا از اعضاي این موافقتامریکا،انگلیس،فرانسه،،ایتالیا،اسپانیا،آلمان،ژاپن،مانند،ترکیه
المللی حمایت حقوقی دستی ایرانی در عرصه بینتوان از صنایعمی نامه، موافقت با توسل به این

کننده طور ی داراي نشانه مجعول یا گمراهینامه،همه کالاهااین موافقت1ماده .براساسنمود
، باید هنگام ورود به هر کشور عضو توقیف کالا استغیرمستقیم مبدأ واقعی آن   مستقیم یا

 نفعتوانند مقرراتی وضع کنند که اشخاص ذيکشورها می نامه صرفاردد. براساس این موافقتگ
نامه چنین حقی را بنمایند و خود موافقت مقامات صالحرا به وسیله  توقیف محصولاتتقاضاي 

 در صورتی که نامه مستقیما براي افراد شناسایی نکرده است.از طرفی براساس این موافقت
(طارم وجود ندارد الزامی به توقیف آن در کشور محل عبورباشد، انزیترتحال  در محصول 

 متعهد هستند علاوه بر توقیف،کشورهاي عضو نامهاین موافقت 3هماد )براساس11: 1385سري، 
است جلوگیري کنند هاي واقعی منبع گمراه نشانه ای که بعرضه براي فروش واز فروش، نمایش 

حال این اینمایت بیشتري نسبت به موافقت نامه پاریس مقرر کرده است،بانامه حلذا این موافقت
نامه پاریس نداشته است. اما محسوسی نسبت به  موافقتاجراها تغییر در زمینه ضمانت نامهموافقت

کشورهاي هاي جغرافیایی موجب شد تا تصویب یک موافقت نامه انحصاري در باب نشانه
نمایند. ایران پس  به گسترش حمایت از آنها اقدامپی برده و نسبت  آندرحال توسعه، به اهمیت 

  وضع نمود.  31/1/1384 از الحاق به این معاهده قانون خود را در این زمینه در سال 

رسید. کشورهاي  به تصویب1958موافقتنامه لیسبون در سال1نامه لیسبونموافقت- 2-3- 1-3
بودند که در کنوانسیون پاریس و مادرید وجود  ابهامات و خلأهایی  در پی رفع کننده، تصویب

-مشخصهاي جغرافیایی و ارکان آن و نشانه عریف دقیقی ازداشت.یکی از این ابهامات نبود ت

به عنوان نشانه جغرافیایی حمایت  محصولات توان از شهرتچه موقع می ن این مساله بود کهنبود
تعریفی جامع از کشور هاي عضو می خواهد در صورت شناسایی نمود. این موافقت نامه ضمن 

هاي جغرافیایی  و ثبت در دفتر بین المللی مالکیت فکري،نشانه 2نشانه در کشور هاي مبدا

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
deceptive-indications-source-goods/ 
1-Lisbon Agreement for the Protection of Appellation of Origin and their International 
Registration. 

، در این باره هیچ این قانون آیین نامه  و 1383 مصوببا توجه به تصویب قانون حمایت از نشانه هاي جغرافیایی  ایران کشور - 2
  



  ...در توسعه  "هاي جغرافیایینشانه"تحلیل و بررسی  تاثیر ساختار حقوقی                                
  

165  

نامه این موافقت 5ماده  1تولیدکننده را حمایت حقوقی نمایند.البته ثبت در این دفتر مطابق بند 
سازوکار  این موافقتنامه فاقدبا این حال  صورت بگیرد. براساس درخواست کشور مبدا بایستی

است و ضمانت اجراي آن را به حمایت از اسامی مبدأ  تضمین مناسب و مستقلی براي حقوقی
فقط  نامهکشورهاي عضو سپرده است. نهایتا نکته دیگري که باید گفت این است این موافقت

به  کشورهاي زیادينمی شود و هاي منبع هشامل نشانبوده و  درباره حمایت از اسامی مبدأ 
عضو  34نامه توانسته نامه در نیامدند.به طوري که تا کنون این موافقتعضویت این موافقت

است 1 کنینیدوم يجمهورجذب کند و آخرین کشوري که به این موافقت نامه ملحق شده است 
 عضو این معاهده شده است. 2006 ایران نیز  در سال2به این معاهده ملحق شد 2020که در ژانویه 

و آلمان،ژاپن،،اسپانیا،انگلیس مانندباشند،دستی ایرانی میاصلی صنایعمقصد که ی بکشورها
-ثبت بین درمزبور نشده اند لذا بایستی  نامه ،عضو موافقت چون چین  وهند کشورهاي رقیب

ي از تضییع حق براي جلوگیر هاي ایرانی فرشدستی چون صنایع المللی اسامی مبدأ 
-حمایت حاصل از ثبت بیناین موافقت نامه  6تولیدکنندگان ایرانی اقدام نمود.براساس ماده 

تا زمانی که در کشور مبدأ مورد حمایت  المللی المللی محدود به زمان نیست و حمایت بین
 3اساس ماده مهم است. همچنین بربسیار  ایرانیصنایع دستی  که این مسئله براي  دارداست، ادامه 
نامه مادرید کنوانسیون پاریس و موافقت تر ازموسعنامه موافقتاین سطح حمایتی نامه این موافقت

است و هدف آن هاي جغرافیایی حمایت شدهو در مقابل غصب و هرگونه تقلید نیز از نشانهاست.
شود. در این ممنوع  در آن باشدکننده فاحتمال گمراهی مصراقدامی که هر  این است که 

انحصاري یا خصایص کردن حمایت به محدودبا توجه به   2ماده  1نامه براساس بند موافقت
در جهت ثبت  چالشیجغرافیایی ممکن است به عنوان  حوزه هايبا ویژگی اساسیداراي رابطه 

ست ا داراي ارکان زیاديباشد زیرا این صنایع عمدتا  دستی روستایی ایرانی صنایعالمللی بین
و اثبات موارد است و دیگر  بافت،نقشه،طرح رنگ،پشم، فرضا فرش ایرانی داراي ارکانی چون

، مشکل شودملحق می که فرش به آنجا جغرافیایی به محیط خصایص استناد همه این 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  مشکلی ندارد.

1  - Dominican Republic 
2  - https://www.wipo.int/export/sites/www/treaties/en/documents/pdf/lisbon.pdf 
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محصولات و صنایع دستی روستایی به آن محیط است  محدود معمولاً یک یا چند ویژگی؛است
ثبت آن با استفاده از حقوقی  ، تنها راه حمایت مواقع در این تبط شود. جغرافیایی ممکن است مر

ثبت آن  به همچنین، و نامه مادرید کنوانسیون پاریس و موافقت بسترهایی حقوقی موجود در 
حال این مساله در بااین)73:1389:یقان،معلیوا یا،عبادتین.(حکمتاستعلائم تجاري  عنوان

با محیط جغرافیایی ارتباط مستقیم دارد(مانند زعفران و یا عسل) حوزه تولیدات کشاورزي که 
  کمتر دچار چالش می شود.

موسوم  هاي تجاري حقوق مالکیت فکريجنبهنامه موافقتموافقت نامه تریپس:- 2-4- 1-3
هاي مهم حمایت از مالکیت فکري در عرصه تجارت جهانی و یکی یکی از موافقت"تریپس"به 

اساسی سازمان تجارت جهانی است و یکی از جامع ترین اسناد حمایتی  از اسناد چند جانبه
این موافقتنامه  کشور به عضویت آن در آمده اند.164مالکیت فکري است که تا کنون بیش از 

حتی  رها در حمایت از مالکیت فکري مقرر کرده است و جهانی را براي کشو معیارهایی
نامه با موافقت بایستی در یک بازه زمانی مشخص خود را سطح این معیارها تر از کشورهاي پایین

 مورد توجه قرار گرفته است وهاي جغرافیایی نشانه این موافقت نامهدر  بخش سوم  منطبق نمایند.
نامه لیسبون ارائه شده با اقتباس از موافقتهاي جغرافیایی تعریفی از نشانه22ماده  1مقدمتا در بند 
نامه براي محصولاتی چون مشروبات الکلی مقرر گردیده است که فقتاین موا23است.در ماده

توان مانع از مین است، گرفته نشات از آنجا  کالاکه  است جغرافیایی معرف مکانی نشانه اگر
توسعه عضو گردد.البته کشورهاي در حالگمراهی عموم ن باعث ،حتی اگرها شداین نشانهکاربرد 

ه دایره شمول این ماده را به سایر محصولات نیز گسترش این معاهده در تلاش هستند ک
) در صورت بروز اختلاف میان کشورهاي عضو 75:1389دهند.(حکمت نیا،عبادتی وایقان،معلی:

نامه بایستی حل اختلاف از طرق نظام حل اختلاف سازمان برسر اجراي مقررات این موافقت
سازمان تجارت جهانی چون ایران  تجارت جهانی صورت گیرد.کشورهاي متقاضی عضویت در

نامه را در نظام قانونی خود وارد نمایند.ایران مدتهاست به عنوان عضو باید الزامات این موافقت
نامه ناظر این سازمان است و یکی از دلایل عدم الحاق نیز عدم تطبیق نظام حقوقی با موافقت

تواند به ضوابط ان تجارت جهاتی میتریپس است و لذا پس از  تطبیق و نهایتا عضویت در سازم
هاي مناسبی تواند حمایتآن استناد کند.با این حال عضویت ایران به سازمان تجارت جهانی می

  هاي جغرافیایی در عرصه جهانی براي ایران فراهم کند.را از نشانه
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  یافته هاي تحقیق -2
باید آن را از منظر و  اقتصادي استدستی روستایی بیش از آن که فرهنگی باشد حمایت از صنایع

بحث را از مباحث فرهنگی و به  و این مورد تجزیه و تحلیل قرار داداقتصاد و هزینه و فایده آن 
صنایع .از این رو، حمایت حقوقی از صنایع گردشگري روستایی مجزا نمودخصوص معرفی 

دکنندگان آن،به عنوان بیشتر باید مورد توجه تولی وبوده ،موضوعی اقتصادي دستی روستایی
-گیري از مزایاي نشانهبا بهره.قرار گیردو توسعه اقصادي روستا بیشتر  درآمد روشی براي کسب

بومیان و  ،ازصنایع روستاییاز تجار سوداگر سوءاستفادهاي  توان در برابرمیهاي جغرافیایی 
یکی از مناطق بومی  کرد.فرضا در حمایت تولیدکنندگان اصیل آن از منظر ملی و بین المللی 

  یی به عنوان یک برند مقصد و نشان جغرافیایی توانستهقایموس با شناسایی محصولات کایجامائ
در  اي داشته باشد. و این موفقیت توسعه اقتصادي منطقه یبرند مل ي توسعه در یسهم مهم

با توانند نیز می افتهیکه کشورهاي کمترتوسعه دهدنشان می یالملل نیو ب یدر سطح ملی ابیبازار
پیدا راه  یالمللنیبه بازارهاي بمحصولات خود مبتنی بر یک ساختار حقوقی مناسبت  يعرضه

 دیتول لیچرم اص هیتههمچنین این کشور در  LaRaine Ingram,2014: 157-159).(کنند
طرز  و نمایش عمومی موسوم به کاساوا منطقه نان مخصوص آن يهی،تهینیزمروغن بادام،عسل

جهان  جذابمناطق  از یکیمکان را به  نیا پورتلند يهدر یافراد بوم توسط تهیه این محصولات
 یدست عیصناه،یترک یا در کشورهایی چونBasak Russell,2010:725)(کرده است. تبدیل

روستایی  و رشد اقتصادي مناطق  موجبات اشتغال شده و ثبت  ییایهاي جغرافدر قالب نشانه
 :Mevhibe and Ozdemir, 2012کنند(فراهم میبرند مقصد  از طریق  ار روستایی

اي چون غنا یافته)همچنین مطالعات محققان نشان داده است که در کشورهاي کمتر توسعه425
تواند به نحو موثري بر توسعه روستایی موثر باشد و یک هاي جغرافیایی مینیز ترویج ثبت نشانه

از غذاهاي محلی فراهم آورد و امکان عرضه آن را در بازار هاي بین سیستم پایدار براي حمایت 
ر ایران  نیز د )Vecchio, Iddrisu, Adinolfi ,De Rosa:2020:10المللی فراهم کند(

هاي چون نشانه یحمایت حقوقی از فرشهاي ایرانی با استناد به ساختار حقوقرسد به نظر می
یی دارد روستا يدیتول يهاکارگاه جادیبا ا ییدر اشتغال روستا يدیقابل ترد ریغ ریجغرافیایی،تاث

تعاملات در روستا  يهاشبکه تیتواند موجب تقویمو ضروریست.حمایت از اینگونه صنایع 
و  درامیب ،یشمیابر(و استقلال روستا دارد داریپادر توسعه یشود و نقش مهم
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رات غیرنفتی بر اقتصاد کشور اثرگذار صاد  تواند برهمچنین این مساله می)53:1397همکاران
 یبر روند کاهش مهاجرت و نهایتا کاهش بدهد نفتبر  یکشور را به اقتصاد مبتن یباشد وابستگ

  .کند تیرا تقو ییداشته باشد و اقتصاد روستا ریمردم از روستا به شهرها تاث
  هاي قانونی براي توسعه و ترویج صنایع دستی روستاییفرصت- 2-1
هاي حمایت از نشانه:جلوگیري از عمومی شدن صنایع دستی روستایی-1- 2-1

شود که یشده و موجب مروستایی جغرافیایی موجب رشد و توسعه محصولات جوامع محلی 
خود را از  یزدهندگیتما یژگینگردد.یک نشانه، زمانی  که واستفاده ها به صورت عام  این نشانه

 & Krellفرضا در پرونده )O'Connor, 2004:70-79(شوددست بدهد عام می

Merzتجاري آلمان،درخواست ثبت نام تجاري مسازمان ثبت علائBRAVOافزاررا براي نرم 
است و ویژگی تمایزدهندگی  یرد کرد؛زیرا این کلمه یک اصطلاح وصف

تمایزدهندگی ممکن است بر اثر کثرت استفاده  یژگیو)Seville:2009:243(ندارد
و یا  تجاري نوعی آبمیوه  نام که هنوز ثبت نشده،از میان برود؛فرضا،کلمه ساندیس یاصطلاح

در محاورات به یک اسم  ادیبود در اثر استفاده زاکبر جوجه که نوعی غذاي ویژه در مازندران 
و حتی نام تجاري اکبرجوجه به دلیل عمومی شدن اخیرا توسط دیوان عام تبدیل گشته است؛

لذا ضرورت ابطال گردید.  18/10/1398در   984189ی به شماره بایگانی عالی کشور در رای
هاي جغرافیایی اقدام شود؛زیرا در غیر این صورت،این علائم به دارد سریعتر نسبت به ثبت نشانه

  .است یاز آنها منتف یحقوق تیامکان حما گریو  د دیآ یصورت عام درم
محصولات بومی و تاثیر بر اقتصاد و توسعه   حفظ مزیت رقابتی-2- 2-1

:دانش سنتی و بومی جوامع روستایی حاصل سالها تلاش و انتقال تجربه نسل به نسل در روستایی
بستر زمان است و مزایاي این دانش به عنوان یک منشا الهام بخش نوآوري و خلاقیت و قابلیت 

گران غیر بومی مورد سو استفاده و سازي است که متاسفانه آن موجب شده توسط سوداتجاري
اي از آن نبرند.دانش ژنتیک و سرقت قرار گیرد و صاحبان بومی اصلی آن مناطق بهره مالکانه

هاي آبیاري همه از دانش سنتی جوامع بومی و گونه هاي کشاورزي ارگانیک طب سنتی و روش
تواند بستر مناسبی ایی میجغرافیهاي)نشانه57:1386(حبیا:1روستایی و عشایري نشات می گیرد

_____________________________________________________ 
1 -Traditional Knowledge 
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ي آن توسط بومیان روستایی آن منطقه شود ي مالکانهبراي حمایت از این دانش سنتی و بهره
وابزاري بالقوه در جهت معرفی و شناسایی دانش ستنی بدون سو استفاده باشد و در اقتصادي 

-(Dogan Gokovali:2012:762&Anderson, 2010,1)بومی آن منطقه موثر باشد

 ییایجغراف يهاچون نشان یحقوق يها تیحما لهیبه وس ییروستا یدست عیتوانمندسازي صنا
خدمات و  تیفیو بالا رفتن ک یابیو نوآوري شکوفا شده و  بر بازار تیشود تا خلاقیموجب م

به همین جهت )Conneely, Mahon:2014:15(شود. دیکننده تاکانتفاع مصرف تاینها
 یخارج میگذاري مستقهیبه جهت  جذب سرما "برند مقصد گردشگري"سازي ادهیو پ یطراح
هدف مهم دنبال  کیها به عنوان در کشور یبوم یرقابت تیمز جادیخلاق  و ا عیي صناهیبر پا

 يهانشانه بريو کار ییبا شناساهمچنین ) Ullam and et al, 2013:1113(شده است
کرده و  دایپ  زيیمتما یرقابت تیچون روستاها هو یو محل یبوم يمقاصد گردشگر،ییایجغراف

   (,Ghafeleابدییتحول م   یگذاري اجتماعهیسرما کیصنعت به    کیگردشگري از 

و  یرو جوامع بوم نیو از ا می بخشدرونق را بازار گردشگري   یرقابت غاتیتبل و  2011,2)
 یي قابل توجهو توسعه شرفتیپتوانند یبرند مقصد گردشگري خود م یمعرف یی؛و روستا یمحل
ثبت ). LaRaine Ingram, 2014:165(فراهم کنند يو گردشگر هیجذب سرماجهت در 

هاي جغرافیایی براساس مطالعات صورت گرفته موجب ثبات در تجارت و عدم افت نشانه
همچنین موجب )Cei,Defrancesco, Stefani:2018:12شود(ناگهانی قیمت آنها نیز می

  ارزش تجاري محصول در بازار می گردد.افزایش 
  

  )تغییر قیمت محصول قبل و بعد از ثبت نشانه هاي جغرافیاي 1جدول شماره( 
  نام محصول

قبل از ثبت نشانه 
  جغرافیایی

بعد از ثبت نشانه 
  جغرافیایی

نرخ رشد 
  قیمت

  %233.3  دلار 40  دلار 12  )(فرانسه  نیشامپا

  %200  دلار 5/1  دلار ./5  (گواتمالا) گوایدانه قهوه آنت

  7/59  دلار 107  دلار 67  )کنیدومن يجامائو (جمهور قهوه

Babcock and Clemens, 2004  
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 انیبوم بیرا نص يسرشار يتواند سود اقتصادیم ییایجغراف يهانشانههمچنین حمایت از 
رقابت صنعت  يبرا یکالا ها فراهم کند و بستر مناسب نیا يارزش افزوده برا قیاز طر روستایی
را کاهش  ییروستا یاقصاد بوم يریپذ يریپذبیکرده و آسفراهم ییو توسعه روستا يگردشگر

 يدیعوامل تول ریکار و سا يرویو حقظ ن يشهر اطقو منجر به کاهش مهاجرت به من دهد
 ینشان از آن دارد که ط ينتایج آماري کشور)Dogan Gokovali:2012:762(گردد.

درصد کاهش  داشته است براساس آمارها  44جمعیت روستایی کشور 1395تا 1330 هايدهه
 ياکبر(عامل مهاجرت روستائیان به شهرها  فقر اقتصادي است نیتر یاساس

 يبهترین گزینه برا يریبه تعب ییروستا یدستعیصنا تیتوسعه و حمالذا )294:1394همکاران
توسعه و و نهایتا  ينظام اقتصاد يدارین و پامتنوع کرد،انییروستا یمتعادل کردن سطح زندگ

به ویژه این که )262:1392و همکاران، يسوار 97:1398:یتحرك اقتصاد روستایی است.(بهرام
دستی و محصولات کشاورزي و بومی داراي صنایع  ییآب و هوای و تنوع قوم لیبه دل رانیا

تولید و فرآوري محصولات زیادي است و این موجب شده که فرصت منحصر به فردي براي 
هاي داخلی و بومی رقم بخورد که داراي ارزش و اعتبار تجاري بالایی هستند و البته دز عرصه

جهانی مورد سو استفاده و جعل قرار گیرند که نمونه آن سواستفاده از فرش ایرانی توسط 
 لیاز دلادرصد  90از  شیبراساس مطالعات صورت گرفته ب1کشورهاي رقیبی چون چین است.

و  یدختیرکود و کاهش صادرات آن است(ب  ییروستا یفرش باف يهایتعاون تیکم شدن فعال
ها هاي جغرافیایی این است که این نشانههاي دیگر نشانهنهایتا یکی از فرصت )109:1394همکار:

-کند و کلیه اشخاص تولیدحقوق انحصاري براي شخص حقیقی یا حقوقی خاصی ایجاد نمی

توانند ازآن استفاده کنند بدون این که نیاز به در یک منطقه بومی و محلی روستایی میکننده 
و این  )(Vandecandelaere:2013,101کسب اجازه از سایر تولیدکنندگان آن منطقه باشد

 یبوم عیاز صنا تیبراي حما يواند عنوان ابزاربت ییایجغراف يهانشانموجب می شود که 
 .کند  یتعاون نیسرزم نیرا  جانش یرقابت نیعمل نموده و مفهوم سرزم ییروستا

)Nkomo:2014: 3-8(   
   

_____________________________________________________ 
1  - https://www.asriran.com 1399شهریور  03 درج خبر در تاریخ  
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  ترویج گردشگري کشاورزي در مناطق روستایی-3- 2-1
 ییروستا یدر نواح با کشاورزي بوده که  ییروستا گردشگري اي ازگونه1ايمزرعهگردشگري 

گردشگري در مزارع  به وسیله ي اقتصاديهاي پتانسیل سازي فراهماز  یانعکاسمرتبط است و 
بومی و روند کشت و برداشت محصولات کشاورزي  یعیطب تیوضع از یبیترکاست.این مقوله 

 یبازارهاي صنعتدر ،یکیمحصولات ارگان ياي براي عرضهتواند زمینهو روستایی است و می
موتور  ی تواندحمایت از محصولات کشاورزي بومی روستایی م)St.Michael 2011:2(باشد

جذب گردشگر در مناطق  و به  شوند.محسوب  ییمحرّك گردشگري کشاورزي و روستا
را تحت پوشش قرار یک منطقه روستایی  2برند چتري کیعنوان  یی کمک کند.و با روستا
تواند تجارب . بدین معنی که یک نشانه جغرافیایی به عنوان یک علامت جمعی واحد میدهند

فرهنگی مناطق روستایی را به جهت بدست آوردن یک مزیت اقتصادي براساس طبیعی،تجاري و 
فراگیر "تجارب متنوع دور هم جمع کند و در قالب یک ماهیت  تجاري واحد و یک برند

براساس یک )Cei, Defrancesco,Stefani:2018:12(.به جامعه عرضه شود"ايمنطقه
هاي جغرافیایی در  توسعه روستایی و نشانهدر مورد تاثیر حمایت از  2020تحقیق در سال 

کشاورزي براي محصول پرتقال در منطقه کائو فونگ ویتنام محققان به این نتیجه رسیدند که 
و  ي،اقتصادیدر ابعاد مختلف اجتماع يکشاورز داریپابه توسعهتواند هاي جغرافیایی مینشانه

مثال دیگر ).Hoang, Thi Le, Nguyen Mai Thi Dao:2020:10(کمک کند یطیمح
کرده و رشدروستایی  ییاز مناطق استوا اريیي هند و بساست که در شبه قارهاي میوهانبه این که 
هاي مناطق بومی و ارائه نشانه  نیانبه در ا هايجشن، با برگزاري یخواص درمان فارغ از

- است و به جاي بهرهجغرافیایی  براي هر منطقه موجب توسعه اقتصادي روستاهاي آن منطقه شده

وري یک تاجر یا شرکت خاص بومیان روستایی آن منطقه از منافع اقتصادي محصولات 
گلاب در تولیدکنندگان  زین رانیا در)Basak Russell,2010:725(برندمتمایزشان بهره می

جذب در اردیبهشت هر سال موفق به  گل و گلاب  هايجشن با برگزاريشهرستان قمصر کاشان 

_____________________________________________________ 
1  - Agronomy Tourist 
2-Umbrella Brand 
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یی اقتصاد ایو جغراف یمیاقل تیسبب موقعکه  به  لانیاستان گ،یا در 1اندشدهگردشگر نهاویلیم
 و...... ینیکبات، بادام زمرچاي، برنج، ماست محصولاتی چون کشاورزي  مردمان آن متکی بر

کشور  یو خارج یاقتصاد داخل و حتی بر بوده بومی  مردم  شتیمع براي کنندهنییتع عنصري
، طیشرا چايدر برخی محصولات مثل   لانی، کشاورزي گریدر سالهاي اخ هرچند که.موثر است

 و همچون هند خیلی از کشورهااست که  یدرحالو این  ناراضی هستند بازار موجود تیضعواز
کیفیت را به بازار عرضه و تسلط رقابتی در این حوزه را در بی انواع چايقیمت  نیبا نازلتر لانیس

نظرات براساس  اند در صورتی که داده شیافزا وحتی بازارهاي داخلی  بازارهاي جهانی
اگر ها است چاي نیو خوش طعمتر نیمرغوبتر از  رانیچاي شمال ا کارشناسی و علمی 

، طی کند درست خود را ریمس هاي جغرافیایی  بتوانداز طریق نشانه گردشگري کشاورزي
 عیصنا ی چون محصولات دیگر در کنار محصول چاي، دنتوانیم روستاییان محلی مناطق گیلان 

 اگردي روستایی یمراکز بوم  جادیبا ا به گردشگران عرضه و زیرا ن کلوچه و ....و  اتیلبن ،یدست
)لذا هرچند 105:1394(زاهدي،محمدي،. .ی اقتصاد روستایی را متحول کنندارائه غذاهاي محل

هاي جغرافیایی بازار داخلی است ن نشانهبرخی معتقدند عمده فروش محصولات بومی متضم
Török, Jantyik ,Márk Maró, V. J. Moir:2020:19)( ی و محل انیبوملیکن

 با ثبتو برند مقصد  یی به عنوان ایهاي جغرافنشانه سازوکارروستایی نیز در صورت آگاهی از 
 محصول به المللی بیني چهره توانند می یالمللنیببراساس نظامات حقوقی ملی و   محصولات
رشد و توسعه  و گمراهی و تقلب جلوگیري کنند و موجب  علکرده واز هرگونه ج خود اعطا 

یی شوندو در عرصه داخلی نیز از شر سوداگران غیربومیان براي گردشگري در مناطق روستا
  فروش یا دستبردن در کیفیت محصولات خلاص شوند.

  ق روستاییترویج گردشگري سلامت در مناط-4- 2-1
و  یجسم ماریهايیمان بشدن آثار سوء داروهاي شیمیایی،افراد زیادي براي درامروزه با آشکار

-لجن ،درمانی معدنی مراکز آبی مثل عیاز منابع طب که حاوي  هاي سلامتو به دهکده یروح

 یدانش سنت کنند و از است سفر می و مانند آن ویاکت ویراد شنزارهاينمکزارها ،یعیهاي طب

_____________________________________________________ 
براي اطلاع جذب کرده است.  1397هزار گردشگر در فصل گلاب گیري در اردیبهشت  190به طوري که  کاشان حدود  -1

  18/2/1397درج خبر در  https://www.mehrnews.comیت بیشتر مراجع کنید به سا
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)مفهوم گردشگري 1393:13و همکاران،  ريیگل شکنند(براي درمان خود استفاده می انیبوم
 دیاز روشها، دانش،عقا یعیوسدر طب سنتی  طیف 2به طب سنتی نیز بسیار نزدیک است 1سلامت
شود که منجر توصیه می،یو درمانهاي روح یو معدن یوانی،حیاهیداروهاي گ،یو درمان یبهداشت

دخت و زاهدي،  (غلامشودمی  ماريیاز بروز ب ريیو جلوگ صیمعالجه،تشخ،یحفظ تندرست به
از  )طب سنتی هم که حاصل دانش بومی و محلی و سنتی مناطق روستایی است نیز 1392:103
سازي آن به عنوان یک نشان و در صورت تجاري شودیفکري شناخته م هايییجمله دارا

مد قابل توجهی را عاید مناطق روستایی به عنوان یک بوم سلامت تواند درآجغرافیایی بومی می
لذا به وسیله ثبت آنها به عنوان یک نشان  Daciana Bolos, 2013:128).(بنماید

و  یخوشنام از آن جامعه بوده وهاي درمانی سنتی شیوه وفادار به  توانند جغرافیایی، بومیان می
درآمد و از طریق عرضه انحصاري آن در آن منطقه جذب گردشگر کرده و کسب  آن  اعتبار

طب  اگرزمینه را براي عرضه سایر محصولات بومی غذایی یا صنایع دستی نیز فراهم آورند. لذا  
یک ارزش تجاري  صورتبهدرآمیزد  ي گردشگري در حوزه ییایهاي جغرافبا نشانه  یسنت

ز روستا ازآن نمیتوانند ا خارج افراد ریسا تایی در آمده وبومی و انحصاري  براي مناطق روس
  کسب درآمد کنند.

  روي تضمینات حقوقی صنایع روستاییهاي پیشچالش- 2-2
کشور  10، جزء ییایجغراف تیکهن و موقع یي تمدنسابقهاین که ایران براساس رغمعلی
ناچیز بوده و صنعت گردشگري  هايایران از درآمدسهم  آید،لیکن دنیا بحساب می یستیتور
رو به رو می  شتريیهر سال با افول برا فراهم کند؛ ي اقتصادي کشورتوسعهتوانسته ی که میعامل
و مستعد براي جذب کشور بالقوه  5جزء  رانیا ونسکو،یکه بنا بر آمار سازمان حالی در.شود

ي این مقاله خارج است ماندگی موثر است که از حوصلهگردشگري است،عواملی در این عقب
هاي حقوقی در این زمینه قابل انکار نیست.عدم توجه ولی تاثیر عدم آشنایی و ضعف زیرساخت

به وضعیت بازاریابی و تضمینات جلوگیري از تقلب و سو استفاده و غفلت و ناآگاهی تضمینات 
ي زهحو يکپارچهی تیریآنها و نبود مد تیعدم شناخت مناطق گردشگري و ظرفحقوقی،

_____________________________________________________ 
1  - Health Tourism 
2  - Traditional Medicine  
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 ريیغفلت در شناخت نظام حقوق علائم تجاري و بکارگ زیو ن یگردشگري کشاورزي و درمان
 عیو عدم تلاش در ثبت صنامتخصص  یانسان رويیبرند مقاصد گردشگري، فقدان ن نییآن در تع

دستی روستایی  در ایران ترین چالشهاي عدم رشد صنایعی را می توان ازجمله مهمدست
)با این حال مهم ترین دلایل سو استفاده از محصولات بومی 112:1394دي،دانست(زاهدي،محم

المللی،عرضه چشم گیر و مستمر  و و صنایع دستی و کشاورزي روستایی ایران در عرصه بین
المللی و بالا بودن قیمت تمام هاي جغرافیایی توسط رقباي بینفعالانه محصولات حاوي نشانه

المللی است.اما هاي بینبرابر قیمت رقبا و آثار زیانبار تحریم شده محصول در عرصه داخلی در
آنچه بیشتر بر این مشکلات دامن می زند ضعف قانونی و حمایتی از این علائم است که به دلیل 

هاي موجود،مورد سواستفاده رقبا ملی و بین المللی می گردد. فرضا علی رغم این که ناراسایی
عنوان ابزاري مهم در جهت حمایت از دانشت سنتی وبومی مورد توجه هاي جغرافیایی به نشانه

حقوقدانان قرار گرفته است لیکن دانش سنتی صرفا اگر به صورت راز باقی بماند امکان استفاده 
 ,Gopalakrishnan, 2007کندکند و براي بومیان انحصار ایجاد میسایرین را محدود می

جغرافیایی فاقد هیچ گونه قیدي در جهت جفظ محرمانگی   هايولی قواعد حمایت از نشانه )(4
آن است لذا نمیتواند پاسخگوي حمایت واقعی از دانش سنتی جوامع باشد و دانش سنتی عموما 

هاي جغرافیایی براساس قوانین یک گیرد. همچنین نشانهقرار می 1به سهولت در دسترس عموم
مبادله دانش سنتی ممکن است جوامع دیگر با است و به دلیل  توسعه ارتباطات و  2حق جمعی

اکوسیستم مشابه آن را داشته باشند لذا تعیین مالک اولیه آن با توجه به در دسترس نبودن یا 
دشوار بودن سابقه دسترسی آن دشوار است.از طرفی در صورتی  که هدف حمایت از 

ولی این نشانه حق انحصاري تولیدکندگان بومی است بایستی براي آنها حق انحصاري ایجاد کند 
کند و مالکیت براي شخص خاصی قابل تصور نیست و افراد مقیم همه می توانند به آن ایجاد نمی

)لذا این مساله با انتظارات جوامع بومی روستایی سازگار 158:1394استناد کنند(زاهدي،محمدي
ي استفاده از نشانه جغرافیایی را نیست زیرا بومیان تمایلی به مالکیت افراد مهاجر و ظاهرا مقیم برا

شود موقعیت تولیدکنندگان بومی را تضعیف کند ندارند. نهایتا عدم حقوق انحصاري موجب می
هاي جغرافیایی صاحبان این حقوق کمتر تمایل و آشنا رغم اختیاري بودن ثبت نشانهزیرا حتی به

_____________________________________________________ 
1 -Public Domain 
2 -Collective Right) 
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لیل عدم ایجاد حق همچنین به د(Vandecandelaere, Ibid,.101)با ثبت آن باشند.
ها اقامه دعوي در برابر نقض انحصاري و امکان استفاده تمامی بومیان محلی روستایی از این نشانه

هاي جغرافیاي قانون نشانه 7بدتر این که براساس ماده )Lukose, 2007, 219(آن آسان نیست
ن مالک نشانه از آن بهره توانند به عنواکنندگان نیز میهاي دولتی و تجار و معاملهایران آزانس

  ببرند. 
  راهکارهاي توسعه و ترویج حمایت هاي حقوقی صنایع دستی - 2-3
هاي مراتبی و نشاندستی در چارچوب یک نظام سلسلهحمایت صنایع-1- 2-3

از  تواندیم  گردشگري برند مقصد کیدر پرتو   یو محل یبوم یدست عیاز صنا تیحما:ملی
-نام گذاري حوزه يکه  در بر دارنده ردیصورت گ   یسلسله مراتب ای  ينظام آبشار کی قیطر

که مراکز فروش داراي برچسب   یبا برند خاص شود به شکلوبا بالا  تیفیبا ک ییایجغراف يها
 یی.از آنجا ندیعرضه نما تیفیو  با ک ژهیو یي خود را با نشانشده تیحما  یدست عیبتوانند صنا

 يگردد،  لذا ضرور یم دیخاص  تول ییایفقط  در مبدأ جغراف  تیفیو با ک لیکه محصولات اص
 عیي صنانهیعرضه محصولات  خود داشته باشند. فرضا در زم يبرا يي تجار هیاست که  نما

محصولات  ریمحصول را از سا نیدر مراکز فروش ا توانیصرفا  با استفاده از اسم مبدأ م ییغذا
تواند در یها و مراکز فروش همان منطقه مدر رستوران یمحصولات بوم نیکرد.ارائه ا زیمتما

برند مقصد  نییتع  نیهمچن)Paolo Russo, 2011:6.(باشد رگذاریتاث زیجذب گردشگر ن
مناطق بومی روستایی با استفاده از اسامی مکان و ارائه مناسب با  لوگويی گردشگري و طراح

هاي  در چارچوب نشانه صنایع دستی ثبت نهایتا  کد اصالت کالا وو تبیین ملی  نشانیک  
یی می تواند زمینه را براي توسعه صنایع روستایی فراهم نماید. ایجغراف

  )114:1394(زاهدي،محمدي،
علامت حمایت از دانش سنتی بومی با توسل به نظام حقوقی علائم جمعی:-2- 2-3

هستند حق استفاده جمعی علامتی است که براي مالکین آن که عمدتا نهاد یا گروه یا انجمنی 
کند و این علائم بایستی توصیف کننده منبع کالا و خدمات باشد و مشتریان انحصاري ایجاد می

این مساله  در )Da silva and Peralte, 2011, 231(بتوانندآن را از سایر علائم تمیز دهند
بین  گرفته است.هاي صنعتی و علائم تجاري مورد تاکید قرار قانون ثبت اختراعات طرح 30ماده 

هاي علائم جمعی و نشانههاي جغرافیایی شباهتهاي زیادي وجود دارد تا حدي که برخی نشانه
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)و هر دو نوع ساختار  Nagarajan, 2007, 170(جغرافیایی را نوعی از علائم جمعی میدانند
بومیان و روستایی ها  Gangjee, 2006:112)حقوقی متکی بر جوامع خاص انسانی است(

هاي دیگر نشان جغرافیایی را به عنوان یک وانند با ثبت یک شرکت تعاونی و یا شرکتتمی
علامت جمعی نیز ثبت کنند تا حق انحصاري جهت کاربري آن داشته باشند و جایگاه خود را در 
بازار رقابتی تثبیت کنند. ثبت نشان جغرافیایی به عنوان یک علامت جمعی ضمن تقویت 

شود امداران آن می توانند بومیان تولیدکننده در روستا باشند موجب میهاي بومی که سهشرکت
علائم )(Ghafele, 2009:4المللی بالا ببردمحصول را در بازارهاي ملی و بین 1توازن رقابتی

  یخارج میگذاري مستقهیو منجر به سرما محصولات بومی را توسعه داده  یرقابت تیهوی جمع
 قلمروهايدر  متقاضی اشخاص  ،یعلائم جمع نظام بر طبق گردد می گردشگري شهرت مقصدو 

را لحاظ کنند تا بتوانند  یتعاون ایاز سوي انجمن  اعلام شده  یفیک استانداردهاي دیگردشگري با
ی متمایز محصولات جعل ازبومی  لیمحصولات اص شوداز آن استفاده کنند.این امر موجب می

هاي جغرافیاي به عنوان علامت وقی ایران نیز نشانهدر نظام حق)Ghafele, 2011:6( شود
آیین نامه اجرایی قانون ثبت اختراعات  137ماده  2جمعی نیز قابل ثبت هستند و براساس بند 

هاي صنعتی و علائم این مساله بلااشکال است.ثبت نشانه جغرافیایی به عنوان علامت جمعی طرح
استفاده کند بایستی ضوابط و معیارهاي خاصی را شود هرکسی بخواهد از آن علامت موجب می

داشته باشد تا آن انجمن یا شرکت و یا اتحادیه او را بپذیرد و به نوعی حق انحصاري براي بومیان 
توانند از آن سو استفاده کنند. لذا با این مکانیزم دانش کند و مهاجرین فصلی نمیمنطقه ایجاد می

  شود. هاي قانونی برطرف میبه خود حفظ شده و خلاهاي جغرافیایی خود بومی؛ نشانه
تضمینی و علائم  یبا توسل به نظام حقوق یبوم یاز دانش سنت تیحما-3- 2-3

  تاییدي
راهکار دیگر این است که نشانه جغرافیایی به عنوان یک علامت تضمینی یا تاییدي ثبت شود. 

انداردهاي معین مورد استفاده قرار علامت تاییدي یا تضمینی علائمی است که صرفا براساس است
کننده و یا ناظر است.در صورت وجود یک گیرد و مالک علامت تضمینی یک مقام گواهیمی

نهاد نظارتی مثل دهیاري یا سازمان دهیاریها یا ایجاد یک سازمان مستقل تحت عنوان سازمان 

_____________________________________________________ 
1- Competitive Parity 
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عبات آن در هر منطقه ثبت حمایت از صنایع روستایی این علائم میتواند توسط این ادارات یا ش
اي براي شده و صرفا استفاده از آن نشان جغرفیایی را به عنوان علامت تاییدي بومی یا منطقه

براي  ثبت نموده و علائم را  نیا  دولتی تداریمقامات صلاح بومیان آن منطقه اجازه دهد.خیلی از
یک علامت با ثبت  ایولت استرالد نمایندبه طور مثالمقرر میاي  رانهیآن دستورالعملهاي سختگ

از آن براي محصولات را منوط به شرایطی نموده است اجازه استفاده  براي محصولات بومی
محتمل  ایکه ورود خسارت به شهرت گردشگري استرال یطیدر شرا استهمچنین مقرر کرده

  )Nanayakkara, 2011:7(ممنوع است علامت،استفاده از آن باشد
  

  نتیجه گیري
هاي جغرافیایی به عنوان یک ساختار رسد، نشانهبراساس پژوهش صورت گرفته به نظر می

حقوقی در نظامات ملی و بین المللی می تواند زمینه رشد و توسعه صنایع دستی روستایی و نهایتا 
فراهم در حوزه صنایع دستی  قانونی هايجذب گردشگري روستایی را فراهم نماید. فرصت

 دستی صنایع شدن عمومی از یق بکاربردن نشانه هاي جغرافیایی موجب جلوگیريروستایی از طر
 روستایی،ترویج توسعه و اقتصاد بر تاثیر و بومی محصولات  رقابتی مزیت روستایی، حفظ

روستایی  مناطق در سلامت گردشگري روستایی و نهایتا ترویج مناطق در کشاورزي گردشگري
  می گردد.

هایی است که بین المللی که در این زمینه تصویب شده اند داراي چالشهرچند قوانین ملی و 
کند، رو میبهبعضا منجر به نقض غرض شده و حمایت از صنایع دستی روستایی را با مشکل رو

 ناآگاهی و غفلت و استفاده سو و تقلب از جلوگیري تضمینات و بازاریابی وضعیت به توجه عدم
 يیکپارچه مدیریت نبود و آنها ظرفیت و گردشگري مناطق شناخت حقوقی،عدم از تضمینات

 و تجاري علائم حقوق نظام شناخت در غفلت نیز و درمانی و کشاورزي گردشگري يحوزه
 در تلاش عدم و متخصص انسانی نیروي فقدان گردشگري، مقاصد برند تعیین در آن بکارگیري

 جغرافیایی هاينشانه حاوي محصولات فعالانه و  مستمر و گیر چشم دستی،عرضه صنایع ثبت
 و رقبا قیمت برابر در داخلی عرصه در محصول شده تمام قیمت بودن بالا المللی،بین رقباي توسط

 المللی،فقدان هرگونه قیدي پیرامون حفظ محرمانگی در قواعدبین هايتحریم زیانبار آثار
 دستیصنایع رشد عدم چالشهاي ترینمهم ازجمله توان می را جغرافیایی، هاينشانه از حمایت
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هاي قانونی دیگر که در قوانین فراهم دانست.لیکن با توجه به وجود پتانسیل ایران در  روستایی
است از جمله بکاربري علائم جمعی و علائم تضمینی ،می توان تا زمان رفع نقص قطعی، این 

  نقایص را برطرف نمود. 
  پیشنهادات

 جغرافیایی  نشان به رسانی ازآسیب وجلوگیري بومی اقتصاد تقویت جهت به درس می نظر به .1
 ودهیاري محلی کالاي اصیل ازتولیدکنندگان شورایی بایدمی ؛ روستایی ناحیه یک برند و

 کیفیت بی تا از تولیدکالاي باشند داشته برعهده را برندمحلی آن تولید برنحوه نظارت محل
 شود جلوگیري رساند آسیب خاص کالاي آن جغرافیایی نشانبرند و  به تواند می که

 لازم وصداقت مهارت نمایندکه نشان جغرافیایی آن تولیدتحت به مبادرت وتولیدکنندگانی
 باشند. داشته را

همچنین به نظر می رسد،ایجاد سازمان توسعه گردشگري و صنایع دستی روستایی به جهت  .2
هاي حقوقی و حمایت از آنان به عنوان یک معاونت در ترویج و آشنایی بومیان با زیرساخت

 وزارت میراث فرهنگی و گردشگري ضروي باشد 

همچنین، شایسته است که چه در سطح ملی و چه در سطح منطقه اي علائم تاییدي براي  .3
ها بودن و اصیل بودن محصولات ثبت شده و سازمان یاد شده یا سازمان دهیاريتایید بومی

 زمایی محصولات تولیدي و ارتباط مکانی تولید و اصالت بومی روستا گردد.آمتولی راست

به نظر می رسد بایستی در ایران زیرساختهاي حقوقی لازم براي الحاق به تریپس فراهم   .4
حمایت  يبرا هاي جغرافیایی ملاحظه شود زیرا گردد تا  آثارش بر توسعه روستایی و نشانه

در قدم اول مستلزم ثبت آن مطابق موافقتنامه  ییروستا یدستعیصنا یالمللنیکامل و مؤثراز ب
و اجراي قواعد و ضمانت اجراهاي  بیو تصو  ت جهانیلیسبون و الحاق به سازمان تجار

 . تریپس  است

هاي که در محدوده خدمت آنان داراي توانمندي ها،بخشداريگردد فرمانداريپیشنهاد می .5
ها هاي جغرافیایی است،از طرق ممکن،روستائیان را تشویق به ثبت این نشانهثبت چنین نشانه

هاي خاص معرفی تواند شامل برگزاري جشنوارهنماید یکی از راهکارهاي مفید می
  هاي جغرافیایی فراهم شود.محصولات باشد تا فضاي مناسبی جهت ثبت نشانه

   



  ...در توسعه  "هاي جغرافیایینشانه"تحلیل و بررسی  تاثیر ساختار حقوقی                                
  

179  

  منابع 
 پایدار توسعه سنجی  امکان). 1398. (الهام, بخشایش, وحید, ماجد, رسول, بیدرام, حمید, ابریشمی - 

. اصفهان استان منتخب روستاهاي دستی صنایع موردي نمونه: خلاق صنایع توسعه طریق از روستایی
 4 69-51), 4(22, توسعه و روستا

 ینواح عیصنا یسامانده یومبان میمفاه)1383(، رضایعل،،دربان آستانهیا،مصطفیازک - 
 ،چاپ اول.کشور يها ياریها وده يانتشارات سازمان شهردارتهران،،ییروستا

 در روستایی جوانان هاي شایستگی شناسایی). 1394. (مریم, شامانیان, رضا, غلامزاده, مرتضی, اکبري - 
, کشاورزي آموزش مدیریت پژوهش. ورامین شهرستان دستی صنایع کارهاي و کسب زمینه

7)35 ,(125-139 . 

 شیو افزا ییدرآمدزا زانیدر م ییروستا يها ینقش تعاون)1394،(سارا،این یصادق،پروانهی،دختیب انیامان - 
فرش دستباف استان خراسان  يها ی: تعاوني(مطالعه مورد یدست عیدر حوزه صنا يگذار هیسرما
 11شماره   زییسال چهارم پا ییروستا يزیپژوهش و برنامه ر) يرضو

 بر) خانگی مشاغل و دستی صنایع( روستایی صنایع اجتماعی-اقتصادي اثرات). 1399( بهرامی، رحمت - 
-81 ،)72(24 ،ریزي برنامه و جغرافیا نشریه سنندج، شهرستان روستاهاي: مورد روستایی توسعه

103 

 حمایت حوزه در المللی بین تحولات). 1389. (مهدي, معلی, عباس, وایقان عبادتی, محمود, نیا حکمت - 
 81- 57), 27(7, اسلامی حقوق. ایرانی هاي فرش بر تأکید با جغرافیایی هاي نشانه از حقوقی

 
) خانگی مشاغل و دستی صنایع( روستایی صنایع اجتماعی- اقتصادي اثرات). 1399. (رحمت, بهرامی - 

), 72(24, ریزي برنامه و جغرافیا علمی نشریه. سنندج شهرستان روستاهاي: مورد روستایی برتوسعه
81-103 

نگرش  لیحل)ت1392،(نیحسی،فم یصمد شعبانعلی،ساکی،مرتضی،فراهان يمخلص آباد،مسلمي،سوار - 
 يزیپژوهش و برنامه ری،دست عینسبت به اشتغال در بخش صنا واندرهیشهرستان د ییزنان روستا

 4شماره  ییروستا

ویژگی  حمایت حقوقی بین المللی از طرح ها و نقش ها و سایر)1385(طارم سري،مسعود؛ - 
. مطالعات و پژوهش هاي  ؛ تهران: مؤسسهدستباف ایرانی در مقابل تقلید خارجیانهاي فرش 

 .بازرگانی

انتشارات جهاد اصفهان؛چاپ اول:، یصنعت يایبر جغراف يمقدمه ا )1379(نژاد،حسن، قره - 
 اصفهان  یدانشگاه

در نظام  یسنت از طب تیبستر مناسب حما جادیا یبررس )1394(و زاهدي، مهدي رایغلامدخت، سم - 
 101- 138) :24( 7 ; ،یبهشت دیدانشگاه شهی فصلنامه حقوق پزشک فکري تیحقوق مالک



  1401  تابستان )70(پیاپی  2شماره/ دهمیجه/ سال فصلنامه راهبرد توسعه          
  

180  

 ي چرخه تبیین). 1393. (مهدي, پورطاهري, عبدالرضا, افتخاري الدین رکن, زهرا, اصفهانی شیري گل - 
 برنامه). گرم آب هاي چشمه بر تاکید با( ایران روستایی مناطق در سلامت گردشگري ي توسعه الگوي
 .32- 11), 11(3, گردشگري توسعه و ریزي

ها ، روش  هیدر روستاها  نظر یتوسعه صنعت) 1390(، یکان یحسن ، نجف دی، س يلنگرود یعیمط - 
 انتشارات دانشگاه تهران  چاپ اول،تهران:،یها ، وراهبرد توسعه صنعت

 مشهد: چاپ اول،، رانیدر ا ییروستا يزیبرنامه ر )1382(حسن ، دی، س يلنگرود یعیمط - 
 مشهد  ید دانشگاهاانتشارات جه

 مشهد: چاپ اول:،)عی(صنا رانیا ياقتصاد يایجغراف، )1386(حسن دی،س يلنگرود یعیمط - 
 مشهد یانتشارات جهاد دانشگاه

(  ییمراکز روستا يزیبرنامه ر يبرا ییرهنمود ها)1375(از هلند، DHVمشاور  مهندسان - 
،تهران:  يمراکز روستا يزیبرنامه ر يبرا یروستاها  چارچوب  يساز یجلد دوم ) صنعت

   ییمسائل روستا یوبررس قاتیمر کز تحق یناشر وزارت جهاد سازندگچاپ اول،

  .نشر میزان :چاپ اول:؛ تهرانحقوق نشانه هاي جغرافیایی)1385(میرحسینی، سیدحسن؛  - 
 

- Anderson, Jane, (2010), Indigenous traditional knowledge and 
intellectual property, center of study of the public domain, Duke 
University School of law,Noncommercial- share Alike 3. Ounported 
license. 

- Áron Török, Lili Jantyik, Zalán Márk Maró,Hazel V. J. Moir, 
(2020)Understanding the Real-World Impact of Geographical Indications: 
A Critical Review of the Empirical Economic Literature 
Sustainability, 12, 94:34 

- Babcock, B. A. and  clemens  R(2004) Geographical Indications and 
Property Rights: Protecting Value-Added Agricultural Products 
MATRIC Briefing Paper 04-MBP 7, Iowa State University. 

- Basak Russell, Alexandra, (2010), Using Geographical Indications to 
Protect Artisanal Works in Developing Countries: Lessons from a Banana 
Republic’s Misnomer Hat, The University of Lowa College of Law, 
Vol. 19 

- .Blakeney, Michael; (2007), EC _ ASEAN Intellectual Property Rights 
Co , Operation Programme, Unit 4. Trademarks and Geographical 
Indications 

- Cao Phong ,Orange Giang Hoang , Ha Thu Thi Le, Anh Hoang 
Nguyen,Quyen Mai Thi Dao(2020)The Impact of Geographical 
Indications on Sustainable Rural Development: A Case Study of the 
Vietnamese Sustainability, 12, 4711 

- Cei, Edi Defrancesco,Gianluca,Stefani(2018)From Geographical 
Indications to Rural Development: A Review of the Economic Effects of 
European Union Policy Leonardo Sustainability, 10, 3745 



  ...در توسعه  "هاي جغرافیایینشانه"تحلیل و بررسی  تاثیر ساختار حقوقی                                
  

181  

- Coombe, Rosemary.J, Steven Schnoor & Mohsen Ahmed, (2007): 
«Bearing Cultural Distinction: Informational Capitalism and New 
Expectations for Intellectual Property», University of California, Davis, 
Vol. 40:89. 

- Dagne, Teshager, (2014), The Identity of Geographical Indications and 
their Relation to Traditional Knowledge in Intellectual Property Law, The 
Intellectual Property Law Review, IDEA, Thompson Rivers University, 
Kamloops,Canada, Vol.57, No.2. 

- Deepak, J Sai, (2008), Protection of Traditional Handicrafts under Indian 
Intellectual Property law, Journal of Intellectual Property Rights, 
Vol.13, No.3. 

- Dogana,Ummuhan Gokovalib( 2012 )  Geographical indications: the 
aspects of rural development and marketing through the traditional 
products Bilge Social and Behavioral Sciences 62 . 

- Garrido de la Grana, Adargelio, (2007), Geographical Indications and 
Trademarks:Combined Efforts for a Stronger Product Identity the 
Experience of CubanCigar Trademarks and Geographical Indications, the 
World Intellectual Property Organization (WIPO) and the State 
Administration for Industry and Commerce (SAIC) of the People’s 
Republic of China, INTERNATIONAL SYMPOSIUMON 
GEOGRAPHICAL INDICATIONS, Beijing. 

- Gangjee, Dev,(2006),Protecting Geographical Indications as Collective 
Trademarks: The Prospects and Pitfalls, lecturer in Intellectual Property of 
London School of Economics, Research Associate of Oxford 
Intellectual Property Research Centre. 

- Ghafele, Roya, (2009), Creating the missing link: applying collective 
marks to create clusters, U.C. Berkeley, Ox_rst Limited, Online at 
http://mpra.ub.unimuenchen. de/37039/ MPRA Paper No. 37039, posted 
2. March 2012 19:46 UT 

- Ghafele, Roya, (2011), How developing countries can benefit from 
intellectual property: the role of collective marks in tourism, The 
University of Oxford,Online  

- Gopalakrishnan, N S, (2007), Exploring the Relationship Between 
Geographical Indications and Traditional Knowledge: An Analysis of 
the legal tools for Geographical Indications protections in Asia,  

- -LaRaine Ingram, Keisha, (2014): «Intellectual Property Protection for 
Brand Jamaicas Creative Industries», Mykolas Romeris University, 
Lithuania,  

- Lukose, Lisa, (2007), Rational and Prospect of Protection of Geographical 
indications: An Inquiry, Indian Law Institute, Bhagwandas Road, Journal 
of Intellectual Property Rights, Vol.12, New Delhi  

- Macmillan, Fiona and Kathy Bowrey(2006)New Directions in Copyright 
Law; Volume 3, US and UK: Edward Elgar Publishing,. 



  1401  تابستان )70(پیاپی  2شماره/ دهمیجه/ سال فصلنامه راهبرد توسعه          
  

182  

- Ngokkuen, Chuthaporn and Grote, Ulrike, (2012), Challenge and 
Opportunities for Protecting Geographical Indications in Thailand, Asia 
Development Journal, Vol. 19. No 2. 

- Mevhibe, Albayrak and Melda Ozdemir, (2012): «The role of 
Geographical Indication in Brand making of Turkish handcrafts», 
University Agricultural Faculty Dept. of Agricultural Economics, Ankara- 
Turkey, Indian Journal of Traditional Knowledge, Vol. 11(3). 

- Nanayakkara, Tamara, (2011): «Role of Intellectual Property in 
Enhancing the Competitiveness of the Tourism Industry», Small and 
Medium-sized Enterprises Division, World Intellectual Property 
Organization 

- Nkomo, Moses, (2014): «The Role and Importance of Effective IP 
asset Management in Enhancing the Competitiveness and 
Productivity of Small and Medium Enterprises», The Zimbabwean 
Experience 

- O'Connor, Bernard(2004)The Law of Geographical Indications; 
London :Cameron May. 

- Paolo Russo, Antonio, (2011): «Establishing Alternative Tourism: 
mobilising and defending localised knowledge as collective property», 
University i Virgili, Tarragona, Spain, Association for Culture and 
Tourism Exchange. 

- Ricky Conneely Marie Mahon Geoforum(2015)  Protected geographical 
indications: Institutional roles in food systems ,governance and rural 
development 60, 14–21 

- Sajnani, Manohar;( 2003) Encyclopaedia of Tourism Resources in 
India; Volume 1, Gyan Publishing House, 

- Seville, Catherine;(2009)EU intellectual Property Law and Policy; UK 
& US: Edward Elgar Publishing,. 

- Ullam, Shafi and Ahmad, Manzoor and Gaader, Kamisan, (2013): 
«Nation Branding, Intellectual Property Rights and Economic 
Development Nexus»: A Prescriptive Approach, AFTAB ALAM, 
Department of Marketing college of Business Administration, King Saud 
University Riyadh Saudi Arabia. 

- Vandecandelaere, Emilie, (2013), Geographical indication as a tool for 
sustainable food systems: importance of a territorial approach, A 
Workshop of the FAO/UNEP Programme on Sustainable Food Systems 
FAO headquarters, Rome. 

- WIPO, (2012): Intellectual Property and Traditional Cultural 
Expression/Folklore, Booklet n1؛. 

- Yari Vecchio , Abdul-Latif Iddrisu , Felice Adinolfi , Marcello De 
Rosa(2020)Geographical Indication to Build up Resilient Rural 
Economies: A Case Study from Ghana, Sustainability, 12, 2052 2  

  
  


