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     «رمحواجتماعرویکرد توسعه بافرهنگ های موثر بر ساختارهای اقتصادِسیاست »

  آباد کرج()مورد مطالعه، محله اسلام

 

 2*لمراسکی میظ، سیما کا1حیدریتقیدمحمّ

 

 

   چکیده

 درسطحناکارامدی این کهطوریبه شده، شهرها درریزیبرنامه ناکارامدی به منجر شهریمنسجممدیریت نبود و شهرنشینی رشدفزاینده

 بر مردم کنترل افزایش باعث تواندمی ریزیبرنامه و شهریتوسعه در اجتماع بر مبتنی نگرش بطورکلیبیشتر نمایان است. « ایمحله»ردخُ

در علم  .دارد بیشتری همخوانی محلیشرایط و نیازها با که شودهاییبرنامه و هاطرح ارائه باعث نهایتا و گردد خودشان معیشت وزندگی

های صحیح در حوزه و تعیین سیاستشود. فرهنگی پرداخته میهاوبسترهای اقتصادی مورد نیاز در یک مقولهفرهنگ، به زمینهاقتصادِ

 اقتصادفرهنگ در موثرهایسیاست ؛حاضرپژوهشدر  راستادراین است.توسعۀ آن ترین عواملوکلیدی ترینفرهنگ؛ از مهمهای اقتصادِبخش

 ابتدات. اس شده تدوین پیمایشی و اسنادی منابع بر مبتنی تحلیلی -توصیفی روش با مبنابا رویکرد محله آباد()اسلامکرجدر محله مرادآب

 نهایت در و پرداخت های موثر بر اقتصادفرهنگ خواهیمخلاق و سیاستو نقش صنایع فرهنگاقتصاد ماهیت وتبیین بررسی به مبادرت

 روش به پژوهش این در مورداستفاده هایداده .استشده ارائه مبنامحلهتوسعه به رسیدن راستای در اجرایی-راهبردی راهکارهایی

است.  گرفته صورت نظری هایاستنباط به توجه با و تحلیلی توصیفی شیوه به توجه با اطلاعات تحلیل و تجزیه .است وکیفی( ترکیبی)کمی

 منظور به دهندمی تشکیل محله بومی افراد هم توسط بخشی و شهرسازی زمینه در نظرانصاحب و کارشناسان را تحقیق این آماریجامعه

 به پرسشنامه ابزاروروش پیمایشی از استفاده با اقتصادی و اجتماعی هایویژگی شناخت ویژهبه مشکلات و تر مسائلعمیق شناخت

( MAXQDAافزار ) نرم از خاص طور به و محتوا وتحلیل تجزیه روش از هاپاسخونظرات شدن احصا ازپس. شد اقدام اطلاعات گردآوری

 کهاست آن گویای،نتایج. گردید سازی و کدگزاریخلاصه هاپرسشنامه و مصاحبات هایپاسخ هایداده طریقآن از گردیدکهاستفاده

 و سیاسی اجتماعی، اقتصادی، اکولوژیک، پایداری به دنتوانمی محله ریزیبرنامه ساختارهای بنیادی تغییر باشهری مدیریتو  محلهشورای

گیری در شکل ای،محله منسجم مدیریت گفت توانمی درنهایت. دننمای توجهی شایان کمک ایمحله پایدارتوسعه راستای در محلهفرهنگی

 نقش بسزایی دارد. و همچنین صنایع خلاق محله و حفظ ساز و کار اقتصادی محله 

 آباد(محله مرادآب کرج)اسلام، محور، صنایع خلاقفرهنگ، رویکرد اجتماع محله، اقتصادِ  های کلیدی:واژه
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 یان مسالهب

اسکان ) رسید خواهد درصد 64 به میزان این 2050 سال تا و کنندمی زندگی شهرها در درصد 54، جهان جمعیت از نیمی ازبیش امروزه

 اتفاق آفریقایی و آسیایی شهرهای در آینده دهه دو طول در شهری رشد%  80متحد ملل سازمان برآورد طبق همچنین (.1،1620 ملل متحد

 (. 2018:23، 2متحده ایالات توسعه سازمان) افتاد خواهد

-درحال کشورهای دارند، توجه خود مدیریتی نیازهای به و باشندمی رشد حال در بسرعت یافتهتوسعه کشورهای در شهرها طورکههمان

 یزیربرنامه نظریات تحولات تاریخ بررسی. هستند مواجه است اساسی خدمات برای تقاضا افزایش شامل که شهرنشینی پیامدهای با توسعه

 روبرو آن با شهرها که هاییچالش و شهری هایسیستم در موجود هایپیچیدگی جهت به بعد، به 1970 دهه اواخر از که دهدمی نشان

 مفهوم یافته بسط مبنا اجتماع توسعه مفهوم شودمی دیده محور اجتماع و بالا به پایین از رویکردهایی سوی به آشکار چرخشی هستند

-نمی اجتماعی رفاه باعث که است یافته ظهور است اقتصادی رشد آن مبنای که ایتوسعه رهیافت به پاسخ در که است محورمردم توسعه

  (.3،2017دهد)سیتروسمی گسترش توسعه حال در کشورهای در بخصوص را عدالتی بی بلکه شود

 بخش سمت به صنعتی تولیدات خود از اقتصادی بازساخت در و کرده تجربه را زداییدنیا، صنعت شهرهای از بسیاری گذشته، دهه چند در

های فعالیت ، ترتیب بدین و شده معرفی اقتصاد رشد تولید و برای منابع جدیدی فراصنعتی، اقتصاد در. اندگرایش داده تغییر خدمات،

 اقتصادی هایگذاریدر سیاست تریمهم جایگاه هستند، اقتصادی بالندگی جانبی بر اثرات دارای شدمی فرض گذشته در که فرهنگی

اقتصادی  توسعه معیارهای عنوانبه منابع فرهنگی و توسعه گذاریسرمایه به شایانی توجه محلی، هایحکومت ای کهگونهبه اند؛کرده کسب

 فرهنگی ماهیت که پردازدمی توزیع محصولاتی و تولید ایده، خلق به از صنعت است که ای(. صنایع فرهنگی، گونهRoberts,2006دارند)

 (.and O'Connor, 2015: 13 Oakleyدارند) 

ها و مسائل مالی، شود. مثلا سیاستها و بسترهای اقتصادی مورد نیاز در یک مقوله فرهنگی پرداخته میدر علم اقتصاد فرهنگ، به زمینه

های اقتصادِ های صحیح در حوزه و بخشسیاستتعیین . (1394)پیغامی،گذاری، بازار عرضه و تقاضای عرصه فرهنگریزی، قیمتبودجه

ترین عوامل توسعۀ آن است. رشد و پیشرفت اقتصادِ ترین و کلیدیفرهنگ؛ یعنی تولید، توزیع و مصرف کالاها و خدمات فرهنگی از مهم

تواند به صنایع فرهنگی می پویایی .های دیگر منجر شودتواند به رشد بخشهایی است که بالقوه در درون خود میفرهنگ، یکی از عرصه

کند که زای اقتصادی کشور کمک کند؛ بنابراین نبود الگوی مناسب در مدیریت اقتصادِ فرهنگ، خسارات زیادی به کشور وارد میرشد درون

 کاری، ضعفیهای فرهنگی در حل آنها، موازشدن اقدامات سازمانتأثیرفرهنگی، کم -توان در وجود معضلات اجتماعیمصادیق آن را می

 (.1401)انتظاری و درخشان،در تولید و مصرف محصولات فرهنگی و ... مشاهده کرد

ترین مراحل اولیۀ اقتصادِ فرهنگ اقتصادِ فرهنگ دارای سه بخشِ تولید، توزیع و مصرف محصولات فرهنگی است. تولید فرهنگی، از مهم
...( به معنای تبدیل منابع به کالا و خدمات است. به تبع این تعریف، تولید  است در اقتصاد، تولید )شامل نیروی کار، زمین، سرمایه و

فرهنگی نیز فرایندی است که محتواهای فرهنگی درون آن حاوی عناصر نمادین فرهنگی، زیباشناختی و هنری است که از طریق کانالِ 
بخش دیگر اقتصادِ فرهنگ،  (.Peterson and Anand,2004شود )تولیدی، ایجاد، آموزش، نیروی انسانی، توزیع، ارزیابی و حفظ می

های دستیابی به کالاهای فرهنگی در افزایش مصرف و سودآوری بسیار مؤثر است. از توزیع محصولات فرهنگی است. تسهیل شیوه
رتیبات نهادی و قراردادی یا ترین بستر آن، بازار است. بازار، بستری است در قالب تهای اقتصادِ فرهنگ، توزیع و مهمترین بخشمهم

 (.Parkin et al.,2014شود )کنندگان( و دولت در آن هماهنگ میها )تولیدکنندگان و مصرفهای بنگاهای که تصمیمات و فعالیتشبکه

خریداران  توان مخاطبان، بازدیدکنندگان، بینندگان وهای اقتصادِ فرهنگ است. در مباحث اقتصادی، میترین بخشمصرف، یکی از مهم
شود: بعد اول در نظر گرفت. مصرف کالاهای فرهنگی از دو بعد بررسی می« کنندگانمصرف»عنوان انواع محصولات فرهنگی هنری را به

شود. بعد دوم مربوط به نظریۀ تقاضاست که کنندگان نشان داده میطریق خرید کالا و خدمات فرهنگی مصرف الگوهای مصرف است که از
 (.214: 1393کند )رک. تاوز، کنندگان را تبیین میمصرف هایانتخاب

                                                           
1 . UN-Habitat  
2 . United Nations Industrial Development Organization  
3 . Sitorus, Y. L. M  
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ها، تماشاخانه هنری مانند هایاز فعالیت ایمجموعه برای عمومی ها و امکاناتیارانه و توزیع منابع معنای تخصیصگذاری بهسیاست
و  از هنرمندان و ... و حمایت فیلم ای، نمایشو رسانه موزون، مراکز هنری حرکات کنسرت، استودیوهای ها، تالارهایها، موزهگالری

 هنری هایت)سیاس ملی در سطح ریزیبرنامه نوع مانند آموزش و حقوق مالکیت معنوی تشویق و طراحی شده است. این فرهنگی کارکنان
 و دسترسی به فرهنگ ریزیشود که شامل برنامهمی انجام محلی و استانی( و اجتماعات ایمنطقه هنری )نواحی ایگرا(، منطقهملی دولتی

کنند تا تقاضا می شتلا محلی در اجتماعات با مداخله که ترتیب این شود؛ بهو هنر می فرهنگ توسعۀ و هنر )حقوق فرهنگی( و مفهوم
 و توسعۀ دموکراسی اهداف نیز در راستای تحقق کنند و در مواردی را تشویق در تولید آثار هنری مشارکت به و تمایل مصرف برای

 افت کیفیت و شهرها کالبدی گسست با مقابله برای نوش دارویی به عنوان گراییمحله رویکرد (.Evans, 2001:35) کوشندمی فرهنگی

 دینانی،) است گرفته شکل مکانی تمایزات و از هویت خالی و یکنواخت هایبافت درو  است شده مطرح معاصر شهری هایمحیط اجتماعی
: مانند خود داخلی منابع، بر پیش از بیش تا شهرها شده باعث بینی، پیش غیرقابل اقتصادی سیستم با امروز شهرهای مواجهه (.21: 1389

 و آمده اقتصادی به وجود ساختار تغیییر دلیل به که به طبع آن، مشکلاتی و شدن جهانی فشار. کنند تکیه خلاق نیروی و تاریخ، فضاها
 Richards)کنند استفاده تمایز هویت شهری منظور به خود فرهنگی هایدارایی از شهرها شده باعث جدید، هویت ایجاد به نیاز همچنین

& Palmer, 2010 .) 

 تا تولید از فرهنگی عملکردهای و هاترکیب فعالیت، شهری هایبرنامه و هابطن سیاست در فرهنگی هایفعالیت قرارگیری به توجه با

 (. Mommaas,2004 )شوندمی بندیدسته یکدیگر با فضایی متنوع هایشکل در موسیقی، تا بصری هنرهای و از تئاتر و مصرف

 مسائل این مختلف هایجنبه و ابعاد به توجه و نگریجامع مسائل، این پیچیدگی و شهری مسائل ماهیت در تغییر و ابعاد گستردگی دلیل به

 متوجه دیگری زمان هر از بیش شهرها،مدیریت و ریزیبرنامه تأکید و توجه میان، این در. است ساخته ناپذیراجتناب را هاآن پایدار حل برای

 است گرفته صورت اخیر دهۀ دو یکی در زیادی اتمطالع و هاپژوهش کهایگونهبه. است شده شهری زندگی ملموس ابعاد و ترپایین سطوح

 و رضازاده)است داده قرار هدف محلۀ یعنی شهر در واحد خردترین از را شهریمدیریت و ریزیبرنامه گذاری،سیاست نحوی به همه که

 تجارب به توجه با است، اجتماعی هایواکنش و کنش کانون که را، شهریریزیبرنامه نظام در واحد خرُدترین (.127:  1389 سلسله،

 محله که است نقشی بدیهی کرد. ارزیابی 2محلی اجتماع واحد پایه بر و 1قالب محله در توانمی پیشرفته جهان از هاییقسمت و در گذشته

 به کلانشهرها خصوص به و شهرهای امروز در کنونی هایمحله که است نقشی با متفاوت زیادی حد تا  کرد،می ایفا سنتی شهرهای در

 (.1388دارند)عبدالهی و همکاران، عهده

 و صنعتی مناطق در جدید هایفرصت ایجاد در فرهنگ نقش و محلی، توسعۀ فرآیندهای و فرهنگ بین رابطۀ سر بر بحث میزان افزایش با
 تأثیرگذاری از آگاهی تدریج به فرهنگی، و مکانی جغرافیای انسانی، اقتصادی، هایحوزه در پژوهش همچنین و (Evans, 2009)تجاری
 و صنعتی و شهری مراکز احیای برای ابزاری عنوان به فرهنگ، که جایی تا. است یافته افزایش محلی توسعۀ بر مختلف هایراه از فرهنگ
 برای جادویی و شهری بازآفرینی فرایند در راهبردی عنوان به و شدن، صنعتی از پس جهانی بازار در شهرها بهینۀ قراردادن و متروک،
 (.Pratt, 2010گیرد)می قرار بررسی مورد و شود می شناخته جهانی، عرصۀ رقابت در جدید موقعیتی به رسیدن

 خطا به محکوم همواره نکند مطالعه هستند، هاسیاست این اجرای محمل که هاییگروه بر را خود هایسیاست تاثیر ایجامعه مادامیکه
 نوک تنها که است یخیکوه همچون متنوع، فرهنگی هایجایگاه میان در فرهنگی جایگاه مثابه به شهری مختلف هایگروه طرفی از. است

 کانون است معتقد 3لوئیس اسکار. گیرد قرار مطالعه مورد آنها اعضاء بین ارتباطی و فرهنگی عمیق بسترهای است لازم و است هویدا آن
 وجود بر ترکیبی اینظریه در وی. باشد آنها تحول و تغییر و انسانی روابط متعدد وجوه چگونگی بر باید شهری زندگی ةمشاهد در توجه

 و پیوندها چنین که است این مساله ولی. کندمی تاکید شهرنشینان میان در متعدد پیوسته همبه هایگروه و قومی- اجتماعی پیوندهای
 این تاثیر و بزرگ شهرهای در اولیه هایگروه ءبقا به که است صورت این در تنها و کرد، کشف را آنها باید و نبوده نمایان چندان هاییگروه
 هایبافت در ساکن هایگروه (. 1369 یزدی، و اجردینس) برد خواهیم پی شهرنشین، جمعیت از وسیعی هایبخش کنترل در هاگروه

 با شده سعی تحقیق این در دارند تاثیر شهر از قسمتی کنترل در که هستند هاگروه دست این از قومی -اجتماعی نظر از غالبا غیررسمی

 .شود بررسی اقتصاد محله مبنا فرهنگدر رابطه با موثر هایسیاست کرج، آباداسلام نشینحاشیه ۀمنطق در اسنادی مطالعات از استفاده

                                                           
1 . Neighborhood 
2 . Local Community  
3 . Oscar Lewis 
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  تحقیق اهداف 

  محله در اقتصاد فرهنگانداز و پیامدهای و چشم اقتصادفرهنگ در های موثرسیاست

  تحقیق پیشینه

 نقش روزافزون اهمیت« گذاری عمومیصنایع فرهنگی در سیاست» عنوان با ایمطالعه( 2015) 1ویتکاسکایتی خارجی،مطالعات میان در

 هدفمند هایگذاریسیاست نیازمندِ صنایع این توسعۀ. کندمی بیان لیتوانی، در فرهنگی و اقتصادی پیشرفت و رشد در را فرهنگی صنایع

 نوع سه فرهنگی صنایع حوزة های گذاریسیاست بررسی با وی. است شده گنجانده فرهنگی گذاریسیاست در اخیراً که است دولتی

 .است متفاوت آنها از هریک در فرهنگی صنایع بر کنترل میزان که لیبرال و حمایتی پدرانه،: دهدمی تشخیص را سیاست

 هایبرنامه و روسیه اورال فدرال منطقۀ های فرهنگیِسیاست« ایمنطقه فرهنگیِ گذاریسیاست »ای با عنوان( در مطالعه2019)2کازاکوا

بر  تأثیرگذار معیارهای شناسایی و منطقه هر فرهنگیگرفتن پتانسیل نظر در با که است کرده بررسی را 2018 تا 2011سال  از دولت

 استفاده و با شناسایی بنابراین کرد؛ فراهم را مشکلات حل امکان و تسهیل توسعه را روند توانمی فرهنگی، صنایع حوزة در گذاریسیاست

 .کرد کمک فرهنگی صنایع به توسعۀ توان می منطقه فرهنگیِ هایظرفیت از

رسد، مطالعات اندکی دربارة آن انجام گرفته با وجود این، در ظهوری حوزة مطالعات اقتصادِ فرهنگ در ایران که به دو دهه نمیاساس نوبر

 شود.این بخش برخی مطالعات انجام شده نزدیک به موضوع، بررسی می

 جانبی محصولات سازی تجاری: مطالعه مورد) فرهنگ؛ اقتصادِ در رویکردسیاستی عنوان با ایمطالعه در (1395) ایزدخواه و شیرازی

 حوزه این از که معتقدند فرهنگ، اقتصادِ زیرمجموعۀ موضوع عنوان به انیمیشنی هایشخصیت سازی تجاری موضوع بررسی با( انیمیشن

 تولیدکنندگان نقش آنان. است خارجی هایشخصیت با محصولات سازی تجاری آن، ناموفقیتی نماد و است شده غفلت کل طور به

 نهادهای به گذاریسیاست حوزة در را هاییتوصیه نهایت در و انددانسته کلیدی بسترساز عنوان به را حاکمیتی نهادهای و انیمیشن

 .دهند می حاکمیتی

 مطالعه) فرهنگیخلاقهایخوشه تحلیل و شناسایی بر تاکید با شهری بازآفرینیای با عنوان ( در مطالعه1395همکاران)نژاد و حاجی

دهند که با وجود صنایع و کسب وکار فرهنگی نشان می ایتوسعه خوشه های مرتبط بابررسی  (شیراز فرهنگی -تاریخی بافت: موردی

ای دو رسته فعالیت صنایع بومی و دستی و صنایع چاپ و نشر, فقدان شبکه همکاری و پیوند موثر میان نهادهای جغرافیایی و خوشهتمرکز 

های شناخته شده فرهنگی در محدوده تهشدر محدوده تحقق نیابد. سایر ر صنایع خلاق ایتوسعه خوشه ته, باعث شده تاشمرتبط با هر ر

-د میای و نیز دارای سطح پایین تراکم پیوند در شبکه نهادی خوها و موسسات فرهنگی, فاقد توزیع جغرافیایی خوشهبافت؛ شامل موزه

 باشند.

بنـدی رتبه، فرهنگی در اقتصاد فرهنگ ایران خلاق های صنایعمولفهبندی رتبهای با عنوان ( در مطالعه1395و همکاران) باشیچاوش

شناسایی ومورد بررسـی قـرار داده است که از  AHP صنایع خلاق فرهنگی در اقتصاد فرهنگ ایران را با بهره گیری از تکنیک هایلفمو

خـدمات  "مربـوط بـه  درصد 72،7و  "گـی کالاهـای فرهن "مربـوط بـه درصد 7،3، "صنایع خـلاق فرهنگـی  "سهم درصد  100

 .باشدمی "مالکیت معنوی فرهنگی "متعلق به درصد  2و "فرهنگی

های تاریخی برای توسعۀ اقتصاد و حضور صنایع تبیین مدل محلۀ فرهنگی در بافتای با عنوان ( در مطالعه1398محمدی و همکاران)خان

های تاریخی با اقتصاد پذیری بافتق برای انطباقلاهای خگیری از روشبهرهدریافتند که با  )تهرانزار، لالهمورد پژوهشی: خیابان ( لاقخ

های جدید اقتصادی تاریخی، و ایجاد فعالیتهایهای فرهنگی، به عنوان ابزاری برای احیای محلهو شرایط جدید، از طریق تمرکز بر سرمایه

های نوآورانه و راهبردهای مبتنی اند. استفاده از سیاستبه انحطاط هستند یا از منطقه محو شدههایی است که رو با هدف جایگزینی کاربری

                                                           
1.  Vitkauskaitė 
2.  Kazakova  

https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87%20%D8%AE%D9%88%D8%B4%D9%87%20%D8%A7%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%20%D8%AA%D9%88%D8%B3%D8%B9%D9%87%20%D8%AE%D9%88%D8%B4%D9%87%20%D8%A7%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9%20%D8%AE%D9%84%D8%A7%D9%82/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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و رشد اقتصادی فرهنگی و تجدید های رقابت، با هدف توسعههای تاریخی کشورمان در عرصهها و محلهقیت برای حضور بافتلابرخ

 .تاس توجه قابل تاریخی، هایبافت کاربردی ۀحوز در هم و نظری ۀمحله، رویکردی است که فقدان آن، هم در حوزحیات

  مبانی نظری

 در آن نقش بر و پذیرفت اقتصادی توسعۀ ضروری هایمؤلفه از یکی عنوان به رسماً را فرهنگ میلادی، 2000 سال از جهانی اقتصاد

 ارزش با صنایعِ بر تمرکز و تولید از جوامع، رشد مسیر توسعه، غالب رویکرد با اخیر هایدهه در. کرد تأکید اقتصادی هایگذاریسیاست

 اقتصاد دارای کشورهای و شده سپری که هاستمدت محصولی تک و فروشی خام اقتصاد عصر. گذردمی کلان و خرد سطح در بالا افزودة

 فرهنگی و 1خلاق صنایع نظیر بالا افزودة ارزش با صنایعِ سمت به را خود وکارهای کسب و ها،سرمایه ها،حمایت ها،پژوهش بنیان، دانش

 اقتصادِ عبارتی به و فرهنگی سرمایۀ و اقتصادی ثروت تولید در و بیشتر جوامع پیشرفت در فرهنگ نقش میان این در. دهندمی سوق

 ارزش با صنایع ترینمهم از را آن توانمی که است فرهنگی صنایع فرهنگ، اقتصادِ مرکزی مفهوم. است شده تبدیل ایبرنامه به 2فرهنگ

. نامندمی «خلاق» را آن اصطلاحاً صنایعی است  که بندی طبقه از تر گسترده ایزیرمجموعه فرهنگی صنایع. آورد حساب به بالا افزودة

 معیارهای سایر لزوماً اینکه بدون است؛ خلاقیت از توجهی درخور سطح نیازمند آنها تولید که هستند محصولاتی خلاق خدماتکالاها و 

 نرم و تبلیغات مانند محصولاتی تا روندمی فراتر فرهنگی کالاهای از خلاق کالاهای ترتیب بدین باشد؛ شده رعایت آن در بودن فرهنگی

 به خلاقیت حدی تا آنها تولید در که آورد حساب به نیز تجاری محصولات توانمی را خلاق خدمات و کالاها اساساً. دربربگیرند را افزارها

  (.48: 1393است)رک.تراسبی، رفته کار

. است شده تجاری مختلف هایتنگاتنگ ظرفیت رقابت و حضور به منجر که دارد، فرایندی آن شدن جهانی از نشان تجارت امروز شرایط

 این از. اندکرده ایجاد را خود ویژه تئاتر هایعمجتم و مجلل های موزه دیدنی، و ابذج هایوارهنجش دنیا،گ بزر شهرهای از بسیاری امروزه

 انگیزشگفت هایپروژه ایجاد بر صرف دیتأک از ، گفرهن سابراس شهر بازآفرینی هایسیاستگیری جهت گذشته، سال چند طول در رو

 (. Mommaas,2004)است شده متمرکز خلاقیتگ و فرهن تولید برای هاییمحیط و هامحله فضاها، ایجاد بر و یافته تغییر

 هایسیستم در موجود هایپیچیدگی جهتبه بعد، به 1970 دهه اواخر از که دهدمی نشان ریزیبرنامه نظریات تحولات تاریخ بررسی

 شودمی دیده محور اجتماع و بالا به پایین از رویکردهایی سوی به چرخشی آشکار هستند روبرو آن با شهرها که هاییچالش و شهری

 است اقتصادی رشد آن مبنای که ایتوسعه رهیافت به پاسخ در که است محور توسعه مردم مفهوم یافته بسط مبنا اجتماع توسعه مفهوم

 دهد)سیتروسمی گسترش توسعه حال در کشورهای در بخصوص را عدالتی بی بلکه شودنمی اجتماعی رفاه که باعث است یافته ظهور

 (.92: 1387)محمدی،شودمی تأکید سازی تصمیم فرایند در محلی اجتماع مشارکت بر رویکرد این در .(2017،

 قرار توسعه جهانی بانک برگزارش همچنین و وکلمن بوردیو پاتنام، مثل اجتماعی علوم دانشمندان هایبرنوشته رویکرد این مدرن هایریشه

 (.2005، 4)موزمل و اسکاچرباشدمی توانمندسازی و انسانی رشد محور اجتماع رویکرد قلب( .2018 ،3گوگنهیم و وانگ)دارد

 : داد قرار واکاوی مورد متفاوت نگاه دو از را آن توان می محور اجتماع توسعه مفهوم به جامع رویکردی داشتن برای

 هایمکان دستیابی و تضمین در مهم نقش محلی اجتماعات امروزه؛ اجتماعی سازیظرفیت :محور اجتماع توسعه به گراهدف رویکرد-1

 حساب توانندمی شهری توسعه ریزانبرنامه که بطوری. دارند آنها کردن پذیرزیست و زندگی کیفیت ارتقاء به دستیابی جهت در شهری

 .نمایند باز منابع مدیریت و جذب و آگاهانه هایگیریتصمیم بینی،پیش جهت در جامعه افراد توانایی و هاپتاسیل روی بر را ایهویژ

 هایگیریتصیم در شهروندان دادندخالت و دموکراسی به شهری،ریزیبرنامه در سازی توانمند اصطلاح کاربرد (روانی توانمندسازی

 (.36: 1394چالی،)اسدی گرددمی اطلاق اجتماع در زندگی کیفیت و سازی،مشارکتتیم عناوین تحت شهری مدیریت

                                                           
1 . Creative Industries  
2 . Cultural Economics 
3 . Wong, S., & Guggenheim  
4 . Mozammel, M., & Schechter 
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 محلی مردم توانمندسازی ریزیبرنامه در مردم مشارکت الگوی ترینمناسب ؛اجتماعی مشارکت: محور اجتماع توسعه به فرایندگرا رویکرد-2

 (.1396 همکاران، و رهنما)است یافتنیدست اجتماعی سازیظرفیت طریق از همه از بیش و است

 سطح در کیفیت و مسکن شادمانی، رضایت، قبیل از شهروندان، اقتصادی و اجتماعی محیطی، روانی کارکردی، کالبدی نیازهای به توجه

 نیازها این به ترمحسوس و کوچکتر مقیاس در باید بنابراین، است؛ غیرممکن حدودی تا حتی و برهزینه دشوار،بس کاری کلانشهر،

 از پس شکل، این به. داندمی شهریریزیبرنامه جدید مفاهیم اعمال برای مقیاس بهترین را شهریهایمحله نوین، رویکرد این. پرداخت

 که دارد آن در ریشه تمایل، این. است گرفته قرار شهریریزانبرنامه کار دستور در شهری، خرد جوامع و هامحله به توجه دیگر بار هامدت

-می قلمداد اجتماعی انسجام تشویق و هاناشناخته از فرار تمایز، ایجاد بازار، کارکرد پایدار، توسعۀ شهری،مدیریت برای ایوسیله را محله

 بنابراین، مؤثرند؛ شهر برای ریزیبرنامه و توسعۀپایدار در شهر عناصر ترینکوچک عنوان به هامحله(. 64: 1388دیگران، و خاکپور)کنند

 به رسیدن شهر، در سیستمی نگرش به توجه با گفت توانمی ترتیب،بدین است؛ پایدارشهریتوسعۀ شرطپیش ای،محلهتوسعۀپایدار

   (.1392پور و همکاران،)ساساناست دسترسی قابل  محلی، سطوح در شهری توسعۀپایدار

 اینکه به توجه با. پردازد می پدیده آن به محیط همچنین و دیگر هایپدیده با خود محیط در ایپدیده متقابل هایارتباط به سیستمی، تفکر

 کرده حرکت سیستمی تفکر طرف به ماشینی تفکر از نوین شهرسازی، رویکرد دهد،می تشکیل سیستمی تفکر را پایدار توسعۀ پایۀ و اساس

 (22:  1384 وحدانی،د)داده ان امروزی سیال و منعطف هایطرح به را جای خود کلاسیک، قالب بندی شدة شهری هایطرح و است

 دارای اما دارد، تنگاتنگی ارتباط دو مؤلفه این با آنکه با و است شده تشکیل فرهنگ و اقتصاد مؤلفه دو از،  1فرهنگِ اقتصاد ترکیبی واژه

 تولید، عرضه، بر مؤثر اقتصادی عوامل شناسایی و بررسی به طرف یک از اقتصادفرهنگ 2گینزبرگ نظر از. باشد می مستقل و خاص معنایی

 سوی از و پردازدمی های فرهنگیفعالیت امکانات( و تجهیزات سرمایه کار، )نیروی تولید عوامل و بازار شرایط قیمت، تقاضا، مصرف، توزیع،

 . ( 51 ص ، 1390 )خادمیان، کندمی تعیین و بررسی جامعه اقتصادی یک سیستم در را فرهنگی هایفعالیت سهم و تأثیر دیگر،

 کرد، جدا یا فرهنگ ایدئولوژی قلمروهای از را تولیدی یا اقتصادی قلمرو تواننمی دیگر که است آن بر پرداز پسامدرن، نظریه ،3بودریار ژان

اند) و ساختارهای روانی به قسمتی از اقتصاد تبدیل شدهحتی احساسات فرهنگی،  ها و بازنمودهایمصنوعات،انگاره زیرا

 رابطه هایویژگی نیز و تقاضا و عرضه مشهود هایویژگی تحلیل و توصیف اقتصاد فرهنگ، نیز 4بِرتون نظر از (.30،ص1391تراسبی،

 .(8 ص ،1383 )تشکر، باشد می فرهنگ بخش دهنده تشکیل گوناگون صنایع در تقاضا و عرضه متقابل

 :کرد ملاحظه را سطح سه توان می آمده، عمل به فرهنگ اقتصاد از که دیگر تعریفی رد

 در که باشد می تبلیغی و آموزشی پژوهشی، هایو فعالیت مقدورات به مالی منابع تخصیص معنای به که خُرد، سطح در فرهنگ اقتصاد -1

 و هزینه پول به فقط و شودمی گرفته نظر در ارتباطی وسیله یک عنوان به لانکَ سطح در اقتصاد فرهنگ -2. گیرندمی صورت جامعه

 ارتباط وسایل یا و نمابر تلفن، قبیل از گیرد؛ ابزارهاییدربرمی را ما امروز جامعه ای رسانه ابزارهای تمام بلکه شود، نمی محدود آن کردن

-نهگو به باشد؛می قبل سطح دو از تر عمیق محوری، سطح در فرهنگ اقتصاد -3 و کتاب مطبوعات و سینما، تلویزیون، رادیو، مانند جمعی

 فرهنگ اقتصاد بندی، این طبقه براساس مجموع در. شودمی شامل فرهنگ تکامل مادی شرایط منزله به را محیطی که شرایطای 

 و ابزار انسانی، نیروی امکانات، این. شودمی گرفته کار به های فرهنگیگیری جهت کردن پیدا جریان برای که است امکاناتی مجموعه

  (.113 صص ، 1382 رضایی،( گیرند قرار فرهنگ ی حوزه خدمت در  باید که هستند مقدوراتی

های موجود در کشور خودمان با اروپا و بندیزیر شاخه داریم: هنر، میراث و صنایع خلاق. البته باید متوجه تفاوت دسته سهدراقتصاد فرهنگ 

شود. تفاوت دیگر درباره دانند، در اروپا، نویسنده جزو هنرمندان محسوب میا هنرمند نمیامریکا باشیم. بر خلاف اینکه درکشور ما نویسنده ر

آورند. به آنها اکتور می گویند نه آرتیست. شمار نمیدانند اما در اروپا آنها را هنرمند بهبازیگر سینماست که در ایران این افراد را هنرمند می

                                                           
1 . The Economy of Culture  
2 . Ginzberg 
3 . Throsby, David 
4 . Barton  
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دربخش دوم یعنی  .دانیم، اما در اروپا و امریکا این طور نیستها را هنرمند میند. در ایران گرافیستگویها هم آرتیست نمیبه موزیسین

شود و باقی موارد فرهنگی در ها و...( تقسیم میها و بناهای میراثی( و ناملموس )آواهای قومی، مهارتمیراث، به میراث ملموس )موزه

افزار، انتشارات گرفته تا صنایع دستی و موسیقی و سینما. ای، نرمهای رایانهتبلیغات، فیلم و ویدیو، بازیگیرد، از مد، صنایع خلاق جای می

 (.1395جوانی،)ششپردازدچه که ادبیات اقتصاد فرهنگ بدان میآن

 از اشتغال و ثروت ایجاد ها آن از هدف و متمرکزند، بالقوه استعداد و مهارت فردی، خلاقیت روی بر که اندصنایع از دسته آن خلاق صنایع

-نهرایا هایبازی تعاملی، فراغت اوقات افزار، نرم فیلم، مد، طراحی دستی، صنایع طراحی عتیقه، بازار و هنر معماری، تبلیغات، توسعۀ طریق

 دارد اشارههایی تفعالی اقتصادی و اجتماعی پتانسیل به اصطلاح این. است تلویزیون و رادیو و نشر و چاپ نمایشی، هنرهای موسیقی، ای،

 عنوان به ای فزاینده طور به و زده پیوند هم به را جهان سراسر در خلاق های بخش و ها دولت تجارت، اطلاعات و دانش خلاقیت، با که

 نهفته تکنولوژی و تجارت فرهنگ، هنر، تقاطع خلاق، صنایع قلب در. است شده شناخته رسمیت به فرهنگی تعامل و ثروت اشتغال، مولد

 (.1398محمدی و همکاران،)خاناست

 

 های موثر بر اقتصاد فرهنگسیاست

عنوان یک های آن، توجه به وجوه فراملی )جهانی( بهخصوص اقتصادِ فرهنگ و بخشگذاری، درهای تأثیرگذار در سیاستترین مؤلفهاز مهم

های جهانی به منزلۀ یک کل معطوف نگاه شدن مفهومی است که به فشردگی جهان و تشدید آگاهیشود. جهانیگفتمان جایگزین می

ای به هم پیوند گونههای دور از هم را بهشود که محلیت( و منجر به تشدید مناسبات اجتماعی جهانی می8: 1393 کند )رک.رابرتسون،می

 (.64: 1378و بالعکس )گیدنز،  گیرندداده است که رخدادهای محلی تحت تأثیر وقایع رخداده در نقاط بسیار دور قرار می

تواند موجب رونق تولید و گرایی در اقتصادِ فرهنگِ کشورها، همزمان میزایی و برونهای درونکارگیری سیاستشدن، بهدر شرایط جهانی

ب با ذخایر درونی )دینی و ملی( و توانایی ارائه و جذب آن در سطح فراملی باشد. تولید فرهنگ مصرف کالاها و محصولات فرهنگی متناس

ای مورد تهاجم اقتصادی و فرهنگی قرار بگیرد، از فشارها آسیب آورد. در این صورت اگر جامعهبومی، تولید اقتصاد بومی را به دنبال خود می

تواند روی پای خود بایستد )رک. انتظاری و ناسب با بسترهای فرهنگی و اجتماعی خود میبیند و با افزایش توان تولید داخلی متنمی

 هایی که اتخاذ آنها منجر به رونق و کارآمدی بخش اقتصاد فرهنگ می شوند عبارتند از:سیاست (.6: 1396درخشان، 

بندی همسو با نظام ارزشی جامعه، چراکه اگر در الگوی تخصیصی، نظام ارزشی را اصل قرار ندهیم، الف(ارائه الگوی تخصیص و نظام

 های ضد ارزشی تبدیل خواهند شد.های فرهنگی به فعالیتفعالیت

ات و صنایع فرهنگی در هر کشوری به ب(رصد مستمر بازار فرهنگی و تعیین قواعد فعالیت در میدان اقتصاد فرهنگ: محصولات، خدم

های اجرایی زا باشند، درصورت عدم وجود خطی مشی فرهنگی ملی و متاقبا استراتژی و برنامهتحرکبرنده و توانند پیشاندازه که میهمان

ن عدم دیده بانی، پایش و هدفمند در راستای راهبری نقش آفرینانه و تنظیم روابطه فی مابین آنها، در درون بازارهای فرهنگی و همچنی

رو رصد از اینپذیر و مخرب باشند. تواند بازدارنده، آسیبارزیابی مستمر دستاوردها و پیامدهای تصمیمات فرهنگی، به همان اندازه نیز می

-با رویکرد آینده های مستمرسازیآفرینان و بازیگران سطوح مختلف از طریق سناریومستمر بازار فرهنگی، تعیین قواعد بازی میان نقش

 (.1395آید)شورای عالی انقلاب فرهنگی، پژوهان از الزامات و ضروریات نظام صنایع فرهنگی هر مرزوبوم به شمار می

سازد تا امکان ج(ارزیابی اقتصادی و فرهنگی: ارزیابی کمی اقتصادی و فرهنگی، استدلالات و اطلاعات لازم  ابرای فرد ودولت فراهم می

 (.194: 1393حسابگری عاقلانه برای تغییر یا اصرار و نیز در مقایسه با سایر ملل جهان فراهم شود)ناظم اردکانی،

بندی وجود دارد، زیرا تعدادی از گیری دقیق سهم بخش فرهنگ در اقتصاد ملی: در بخش اشتغال فرهنگی مشکل طبقهد(اندازه

ستند و معمولا در بررسی اشتغال به حساب نمی آیند. همچنین تعریف هزان، خویش  فرما تولیدکنندگان فرهنگی مثل نویسندگان و آهنگسا

هنرمند به عنوان یک شغل با توجه به گستردگی تعریف فرهنگ و هنر در دنیای امروز گوناگون است. علاوه براین قائل شدن به وجود 

https://jas.ui.ac.ir/article_26041.html#رابرتسون93
https://jas.ui.ac.ir/article_26041.html#گیدنز78
https://jas.ui.ac.ir/article_26041.html#انتظاری96
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فیلم، نورپردازان یا صدابرداران، کارکنان خلاق هستند. در حوزه  گرای مبهم است. مثلا آیا تدوینمشاغل فرهنگی و غیرفرهنگی مسئله

مثلا در موسیقی در محاسبه ارزش  شود.تجارت فرهنگی نیز مشکل تعریف وجود دارد، زیرا تجارت فرهنگی فقط شامل کالاهای مادی نمی

های ضبط موسیقی را هم حساب کرد)خزایی، کتسازان، نوازندگان، ناشران و شرهای حق امتیاز خارجی به آهنگصادرات، باید پرداخت

1385.) 

کند های شهری نقش مهمی ایفا میخلاقیت در سه مفهوم مربوط به زندگی هنری و فرهنگی محیط»ه( ایجاد شهرها و فضاهای خلاق:

های شهری شناخته خلاق در مکانهای خلاق و شهر خلاق. طبقه خلاق به عنوان فرایند تجمیع افراد که عبارتنداز: طبقه خلاق، خوشه

ویژه های اقتصادی تایید شده است. نقش خلاقیت، تولید دانش و تبادل اطلاعات بهسازی فعالیتهاست پدیده خوشهشود. همچنین سالمی

ای مربوط به سازی کسب و کارههای مهمی هستند که به خوشهدر صنایع خلاق با فناوری بالا، بسیار زیاد است. این عوامل جزء محرک

کنند. منطقه فرهنگی ) یک نوع خوشه خاص(، با یک نشان تجاری مخصوص برای ای کمک میتولید محتوا در مراکز شهری و منطقه

تواند از آن در تبلیغات بازار و همچنین به عنوان ابزاری برای حمایت از تولیدکنندگان محلی استفاده کند و میتولیدهای خود اعتبار پیدا می

ناپذیر عملکرد اقتصادی و اجتماعی آن های هنری، از اجزای جداییکه انواع فعالیت ع شهری استمد. مفهوم شهر خلاق معرف یک مجتکن

های خلاق در آنها نسبتا زیاد است و به های اجتماعی و فرهنگی قوی هستند، تراکم شغله شهرها اغلب مبتنی برزیرساختنگوهستند. این

 (.232-237: 1393ای جذب کنند)تراسبی،تواند سرمایه فراوانی از منابع برون منطقهو فرهنگی تثبیت شده می دلیل امکانات هنری

و( جذب مشارکت بخش خصوصی در تولید و مصرف: مشارکت بخش خصوصی در اقتصاد فرهنگ، راهبرد کلیدی مهمی است که عامل 

باشد و شاید بتوان گفت عامل اصلی حیات، زایش و عدم رکود طح جامعه میتحرک و پویایی، جذابیت و سیاسی بودن اقتصاد فرهنگ در س

این بخش است. مشارکت فرهنگی در دو سطح عام و خاص قابل بررسی است. سطح عام یعنی همگانی شدن فرهنگ. سطح خاص، 

 (.2005ه است)اندرسون،هایی است که دولت آنها را به عنوان بخش فرهنگ تعریف کردها و برنامهمشارکت مردم در فعالیت

ها به ز( حمایت مادی و معنوی مناسب دولت: از دیدگاه تاریخی و طبق یک قانون نانوشته، بخش فرهنگ پیش از آن که از سوی دولت

های فرهنگی به هزینه دولت عنوان یک بخش مولد اقتصادی دیده شود، یک مرکز هزینه دولتی است که ماموریت آن صرفا ترویج سیاست

 (.1387است)یک پسر،

شود، اقتصاد فرهنگ در اختیار دولت است، زیرا جا و صحیح دولت: در بالاترین سطح که منطق تغییر فرهنگ جامعه تعریف میح( دخالت به

منطق های کلی جامعه تابع این گیریآید. همچنین چون جهتحقیقاتی مشکل است و نهاد خصوصی از عهده آن بر نمیپشتیبانی مراکز ت

ها را هدایت کنند تا انحراف در این سطح منجر به انحراف کل جامعه گیریها از بالا این جهتتغییر فرهنگ است، همان بهتر که دولت

 (.1385نشود)خزایی،

تولیدات ط( حق مالکیت معنوی و فکری: مالکیت معنوی اعم از حق تکثیر، حق امتیاز و علامت تجاری است که حق تکثیر بیش از بقیه با 

ن فرهنگی ارتباط دارد. ایده پردازان و خالقان کالاها و خدمات فرهنگی، به پشتوانه این حقوق است که پابه عرصه پیجیده این بازار نامطمئ

-بازارهای آثار خلاق به شمار می گذارند. بنابراین تثبیت حق مالکیت تولیدکنندگان، راه مناسبی برای جلوگیری از شکستمی

 (.355: 1393رود)تراسبی،
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 مدل مفهومی

 

 

 

  محدوده مورد مطالعه

 همسـایگی  نیـز  و شـهری متـداول همجـوار    بافـت  بـا  آن پیوستگی و آن مرکزی در بخش مرادآب تپه قرارگیری دلیل به آباداسلام منطقه
 که گیردمی بر در نیز حوزه را این از هاییبخش کرج رودخانه حاشیه و مرکزی شهر هسته همچون خاص هایحوزه با دمطالعه مور محدوده
 45 بلـوار  بـه  شمال از استقلال، خیابان و عظیمیه سه راهی و شورا بلوار به شرق از محدوده این پوشاندمی هکتار را 270 به نزدیک وسعتی
 در و قزوین خیابان و برغان حد فاصل امامی شبه جنوبی شمالی گذر طریق از سپس برغان و خیابان به غرب از آزادگان میدان تا کاج متری

 عنوان به آن در موجود تپه با ثبت 1311 سال از منطقه شود. اینمی شورا محدود بلوار با تقاطع تا کرج میدان و قزوین به خیابان جنوبی لبه
 از بخشـی  بـه عنـوان   تپه اعلام با 1357 سال از و شد خوانده آن زورآباد به مهاجران هجوم با و است گرفته شکل قریه بیلقان مشاع مرتع

آن  از کـه  شـود مـی  غیررسمی سکونتگاهی گیریمستعد شکل منطقه شهرداری اندک نظارت با و منابع طبیعی وزارت سوی از ملی اراضی
 در غیررسمی سکونت پدیده بعنوان نخستین منطقه (. این1383،45 باوند، مشاور)وجود دارد همچنان غیررسمی سکونتگاه این تاکنون زمان
 تریناصلی از صورت یکی به که سال است 30 از بیش و است گرفته ج شکل کر مرکزی هسته شمال در 1340 دهه اواخر که از است کرج

 (.1383:3است) مشاور باوند،  درآمده کرج توسعه مسائل
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کرج شهر کلی ساختار :1 شماره نقشه

 

 1399پرداراز،مآخذ: مهندسان مشاوران 

 کرج شهر و یک منطقه در مرادآب تپه محدوده موقعیت :2 شماره نقشه

 

 1399مآخذ: مهندسان مشاوران پرداراز،

 
 مطالعات اجتماعی و فرهنگی و اقتصادی

-فروشی و جمعها مشاغل کاذبی چون دستدهند اما در میان آن: کارگران گروه عمدة شغلی را در بین ساکنان تشکیل میترکیب شغلی

 شود لذا عموما مشاغل در بخش غیررسمی قرار دارند.آوری زباله و... نیز دیده می

تـوان بـه  دفـع    های آن می:  محله و ساکنان آن در حد بسیار پایینی از لحاظ بهداشتی قرار دارند از عمده نشانهوضعیت محیط زیست

 و... اشاره کرد.های روباز و نبود سطل زباله فاضلاب در جوی و مسل

توان بـه مسـائل   ترین دلایل آن میبرند از عمدههای اجتماعی رنج می: ساکنان محله در حد نسبتا بالایی از آسیبهای اجتماعیآسیب

 های مختلف و ... اشاره کرد.مختلف مانند اعتیاد، تجمع معتادین، سرقت و دزدی، درگیری
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آباد بـین  قیمت هر متر مربع زمین مسکونی در اسلام 1368های میدانی در سال رداشت: براساس اطلاعات حاصل از بوضعیت اقتصادی

طور کلی یکی از دلایل انتخـاب  است. بههزار تومان بوده 600تا 100هزارتومان است. قیمت هر متر  مربع مسکن نیز معادل  200الی  100
طور کلی عمده نیروی کار محلات فرودست شهری بـه دلایـل   به محلات فرودست به عنوان مکان سکونت پایین بودن قیمت زمین است.

هـای میـدانی در   شوند بر اساس برداشـت های غیررسمی و کارگران ساختمانی میپایین بودن سطح تخصص)نیروی کار ساده( جذب بخش
فروشـی، متوسـط درآمـد آنـان     دست دهند علاوه براین، مشاغل کاذب و غیررسمی مانندآباد کارگروه شغلی غالب را تشکیل میمحلۀ اسلام
آباد نیز از این قاعدة کلی جدا نیست. سطح معیشت ساکنان به دلیل منزلت پایین شـغلی و عـدم   تر از خط فقر است. محلۀ اسلامبسیار پایین

 (.1399)مهندسان مشاوران پرداراز،دسترسی به امکانات فرهنگی، تفریحی ورزشی بسیار نازل است
 

 
 تحقیق  روش شناسی

-برپایه مطالعات کتابخانه وکیفی(  ترکیبی)کمی روشپژوهش به این در استفادهمورد هایدادهتحلیلی است. -روش این پژوهش، توصیفی 

های مورد تحلیل از  ای و گزارشات مکتوب صورت گرفته و دادهای و میدانی استوار بوده؛ اطلاعات مبانی نظری و پیشینه از منابع کتابخانه

های پیمایشی و دادهفایل کاربری اراضی ،شیب1395مسکن سالونفوسهای آماری سرشماری عمومیفایل بلوکاسنادآماری چون شیب

بالغ  1395طبق آمار سرشماری سال  د.سرپرستان خانوار محله هستن ،تحقیق این مورد مطالعه در آماریجامعهباابزار پرسشنامه است.

در جامعه ابتدا به صورت  درصد خطا 5با  نمونهحداقل برای تعیین بوده و بر اساس مدل کوکران  خانوار 9229و نفر جمعیت 30031بر

طور سابقه سکونت، بهبندی شده به تناسب تعداد خانوار ساکن در محله، تعداد نمونه، افراد سرپرست خانوار با دست کم دو سال طبقه

است.  گرفته صورت نظری هایاستنباط به توجه با و تحلیلی توصیفی شیوه به توجه با اطلاعات تحلیل و تجزیهتصادفی انتخاب شدند. 

. ه استریزی شهری مورد تایید قرار گرفتمتخصص برنامه 5و روایی آن با نظر  7/0بالای پایایی سؤالات با ضریب آلفای کرونباح به میزان 

 از استفاده با اقتصادی و اجتماعی هایویژگی شناخت ویژهبه مشکلات و تر مسائلعمیق شناخت منظور ها  بهدر روش تجزیه و تحلیل داده

 مورد این مرحله در مختلفی متغیرهای که آنجا از. شد اقدام اطلاعات گردآوری به پرسشنامه ابزار و( Survey Methodروش پیمایشی)

 گنجانده بسته و باز هایگویه به صورت پرسشنامه در نظر مورد متغیرهای همه شد سعی جامع ایپرسشنامه تدوین با رو این از بود توجه

 که صورتاین به. آمد عملبه دقت نهایت (  لازمReliability( و پایایی)Validityاعتبار) رعایت منظور به پرسشنامه تدوین در. شوند

 می را نظر مورد متغیر شده طرح هایگویه آیا که لازم اعتبار برای سنجش سپس و شدند طراحی سنجش هایشاخص و هاگویه ابتدا

 و اصلاح بار چند از پس پرسشنامه و شد مراجعه اقتصاد و شناسیجامعه تحقیق، حوزه روش صاحبنظران به منظور اینبه نه؟ یا سنجند

 نرم از خاص طور به و محتوا وتحلیل تجزیه روش از هاپاسخ و نظرات شدن احصا از پس ترتیباین به آماده شد. آوریجمع برای بازنگری

 گردید. در سازی و کدگزاریخلاصه هاپرسشنامه و مصاحبات هایپاسخ هایداده طریق آن از که گردید ( استفادهMAXQDAافزار )

 با ارتباط ، و فرهنگی اجتماعی هایویژگی شناسایی منظور به آباداسلام محله در .شودمیطی سوال هر برای ترتیب به مراحل این نهایت

 : شد مطرح نفوذ ذی هایگروه و اهالی بین اصلی سوال 5 محله مشکلات و مسائل و ارائه خدمات خصوص در فردی هایتوانایی نهادها،

 ؟ دارید فعالیت هاییزمینه چه در -

 هستید؟ ارتباط در نهادهایی و افراد چه با -

 اید؟بوده محله در خدماتی چه ارائه به موفق حالبه تا -

 چیست؟ شما دیدگاه از محله مشکلات و مسائل ترینمهم -

 نید؟کمی مشارکت ایحوزه چه در برنامه توسعه محله در همکاری به تمایل صورت در -

 محله در و ذینفوذان ذینفعان اهالی، میان در پرشده پرسشنامه 50 بین از (MAXQDA)افزار  نرم در شدهدادههایپاسخ تحلیل از پس 

 13,6 خیریه، زمینه در درصد 18,2 های اجتماعی،فعالیت زمینه در درصد 27 ؛ مذهبی هایفعالیت زمینه در درصد 64 اول سوال به پاسخ در
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 با درصد 23,7 ؛ بسیج با درصد 34,2 دوم سوال به پاسخ در .دارند موارد فعالیت سایر در درصد 22,7 و فرهنگی هایفعالیت زمینه در درصد

 برگزاری در درصد 54 سوم سوال به پاسخ در .هستند ارتباط در سپاه با درصد 7,9شهرداری،  با درصد 15,8 ، اوقاف با درصد 18,4 مساجد،

 منابع جذب در درصد 8 و مذهبی آموزش در درصد10 معیشتی، و های حمایتیبسته قبیل از اقلام توزیع در درصد 27، آموزشی هایکلاس

 در فاضلاب دفع مناسب سیستم و اجرا عدم نبود درصد 24,3 چهارم سوال به پاسخ در .تجربه داشتند دولتی غیر و دولتی هایدستگاه از

 قبیل از ناسازگار و مزاحم مشاغل وجود درصد 20 آن، پایین کیفیت و ساختمان سازه پایداری عدم درصد 22,9 ، محله مناطق برخی

 درصد مشکلات 7 و معابر آسفالت فقدان یا پایین کیفیت درصد 10و مدارس و پارک مانند ایمحله خدمات نبود درصد 15,7ها،  ضایعاتی

 با ارتباط زمینه در درصد 45,5 پنجم سوال به پاسخ در .دانستندمی محله مشکلات و مسائل مهمترین را هاجوی در زباله تجمع از ناشی

 در درصد 9,1 و خدمات توزیع با مرتبط و اقتصادی امور در درصد 13,6 های آموزشی،کلاس برگزاری 31,8 طرح، اجرای راستای در مردم

  .اندداشته برنامه توسعه محله در همکاری تمایل موارد سایر

  

  های تحقیقیافته

 ج شـکل  کر مرکزی هسته شمال در 1340 دهه اواخر که از است درکرج غیررسمی سکونت پدیده عنوان نخستینهب آباد کرجمنطقه اسلام
اقتصـاد   تأثیر (.1383:3است) مشاور باوند،  درآمده کرج توسعه مسائل تریناصلی از صورت یکی به که سال است 30 از بیش و است گرفته

 از حـاکی  مقالـه  این هاییافته .باشد کیفی هم و کمی صورتبه محیطی، همزیست یا اجتماعی اقتصادی، تواندمی محلی توسعۀ بر فرهنگ
 پایـداری  از اطمینـان  بـرای  ایبرنامـه  چنـین . باشـد  داشته وجود اقتصادی توسعۀ جامع برنامۀ باید یک اقتصاد فرهنگ کنار در که است آن

افـزار   نـرم  در شـده  داده هـای پاسـخ  تحلیـل  از پـس در نتیجـه  . است نیاز مورد محلی اقتصاد در مشارکت برای توانایی آن و مدتطولانی
(MAXQDA) نتیجـه را  ایـن  محله، نفعذی و نفوذذی هایگروه اهالی، با مصاحبه و هاپرسشنامه از گرفته صورت هایتحلیل خروجی 

 واقع بسیج هایپایگاه با ارتباط را بیشترین انها همچنین و دارند فعالیت مذهبی هایفعالیت حوزه در افراد این بالای درصد که دهدمی نشان
 هـای کـلاس  برگـزاری  بـه  درصد بیشترین ارائه خدمات خصوص در همچنین. دارند محله در خود اوقات گذران طول در مساجد و محله در

 ارتبـاط  مقوله در همکاری به تمایل افراد بیشترین محله توسعه برنامه در همکاری به تمایل در خصوص همچنین. یافت اختصاص آموزشی
برطبـق طـرح   . دارد آن فعالیـت  نظـام  بـر  بسـزایی  تـاثیر  محله خدماتی هایفعالیتداشتند. تمرکز  طرح اجرای خصوص مردم در با گرفتن

 شـهید  کـافی،  احمـد  تاریخی، هایخیابان و جانبازان بلوار پیرامون بیشتر خدماتی -تجاری هایکاربری تمرکز مرادآب تپه محله درتغضیلی 
-مـی  مشاهده رجائی شهید و اسلام مجاهدین )عج(، عصر ولی خیابان شریعتی، متری بیست هایخیابان و شریعتی و قزلباش نژاد، هاشمی

 خـدماتی  هـای کاربری بیشتر. باشد می هاحسینه و شامل مساجد مذهبی کاربری است شده جانمایی خوبی به که هاییکاربری از یکی. شود
 اسـتقرار  و جانمـایی  عصر ولی بلوار و کش گیوه و نیکنژادی هایخیابان در اطراف و محدوده شرقی شمال گوشه در محله سطح در موجود
 بـالای  تراکم دلیل به ها کمبود این. هستیم مواجه بهداشتی و آموزشی سبز، فضای هایکاربری فقر شدید با محله سطح بقیه در و اندیافته

 کـه  باشـد می پایین بسیار اقتصادی هایفعالیت در زنان مشارکت محله درصد فرهنگی ساختار به توجه همچنین با  ناحیه است. در جمعیت
 که محله نفر 26937  جمعیت از 1395برطبق آمار رسمی . گرددجامعه از قشر این انزاوی سرخوردگی و باعث دتوان می درازمدت در امر این
 و شـود مـی  اشتغال محدود شدن موجب سوادی بی درنتیجه. دهند تشکیل می سواد با افراد را نفر 22516  است سال شش بالای آنها سن

 هـای فعالیـت  در خـلاق  مشـارکت  به آنها توانایی نیز و درآمد کسب توان .ندارند خوبی وضعیت اقتصادی نظر از سواد بی بزرگسلان بیشتر
 یک تشکیل به اقدام مرادآب تپه محله از منطقه هر نفوذ با اشخاص و عتمدینمجهت پیگیری حل مشکلات محله،  .است محدود اجتماعی

 در هایپروژه و هاطرح تمامی اجرای روند امناء هیات این. هستند منطقه هر ساکنین مشکلات حل طریق پیگیر این از و اندنموده امنا هیات
 هـای دسـتگاه  سـایر  و شـهرداری  از را علـت  هاطرح ازاین یک هر توقف و شدن کند صورت در و کنندمی رصد را منطقه اجرای این دست
 سـطح  پـایین بـودن   مرادآب، تپه محله در خانوارها اقتصادی توان و زندگی سطح بودن پایین اصلی دلایل از کیی. کنندمی پیگیری مرتبط
 مقیاس با هایفعالیت وجود عدم و شهر با اقتصادی محله پیوند بودن ضعیف همچنین .است پایین رده مشاغل به ساکنین اشتغال و مهارت

 در اراضـی  ارزش آمـدن  پـایین  و اقتصادی رونق کاهش همچنین شهر و با محله ارتباطی هایکانال شدنضعیف موجب محله در فرامحلی

جمعیت تپـه   شد، پرداخته بدان که مرادآب تپه محدوده در پذیرفته صورت اجتماعی -اقتصادی مطالعات نتایج به توجه با ..شد خواهد محله
درصـدو معـادل    51و58ت. کـه از ایـن میـان جمعیـت مـردان      اس بوده 30031مطابق با آمار رسمی مرکز آمار برابربا 1395مراداب در سال 

از جمعیـت کـل خانوارهـا را زنـان سرپرسـت       درصد14طورکلی باشند و بهمینفر 14540درصد جمعیت را زنان معادل 48و41نفر و  15491
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 بـا پیامدهای مختلفی دارد و آنها را در معرض مشکلات فراوان قرار می دهد دسرپرستی بر زنان خانوار تشکیل داده است. بی سرپرستی و ب
قبیـل   از اقداماتی. پذیرد صورت زندگی امور گذران جهت آنها به کمک برای اقداماتی بایستمی خانوار سرپرست بالای زنان تعداد به توجه
 فرهنگی، میراث هایی مانندسازمان همکاری با مربوطه آموزشی هایدوره برگزاری دستی،صنایع بخش در خصوصبه خانگی مشاغل ایجاد

 . گیرد قرار دستور کار در باید البرز استان ایوحرفهفنی آموزش کل اداره همچنین صنایع دستی، و گردشگری

 

 پیشنهادو  گیرینتیجه

ها و قزوین که محل تمرگز بسیاری از کارخانه-در شهر کرج به عنوان شهری در کنار اتوبان تهران 1340آباد کرج که از اواسط دهه اسلام

گسترش اساسی و  اینکه دارای طرحقبل از  .به نهایت رشد خود رسیده است1360های صنعتی بوده؛ ایجاد شده و تا اواسط دهه کارگاه

های شهری محسوب همچنان در زمره مناطق محروم از حداقل خدمات و زیرساخت و اصولی باشد، دچار افزایش جمعیتی نامعقول شده،

عامل عمده نارضایتی ساکنان و احساس جدایی اجتماعی و کمبود رونق حیات شهری بوده و عامل  ،هاو زیرساخت شود. کمبود خدماتمی

هایی حلتوانند راهاند و میها و تسهیلات که اکثرا بعد مالی را هدف قرار دادهدر کنار تمامی مشوق .شوداصلی پویایی در آینده محسوب می

درهای محله برروی ورود سرمایه و توسعه برای باز شدن های نوسازی و محرکای طرحسازی، اجرکوتاه مدت باشند، بحث فرهنگ مقطعی

 نوسازی را مستمر سازند. توانند فرایندهای اقتصادی و اجتماعی محله و .... از مباحث قابل توجه بوده که میافزایش ارزش

 نمود:  خلاصه موارد این در توان می نیز را مطالعه این راهبردی پیشنهادهای کلی طور به

نتیجه  در و هنری و فرهنگی محصولات بازارهای گسترش جهت در ملی و اجتماعی فرهنگیِ، فردی، سرمایه سطح ارتقاء اهمیت -1

در  مشورتی هاینشست و هاکارگاه ها؛چالش رفع راهکارهای و موجود هایپتانسیل موانع، مشکلات، بررسی منظوربه-2. فرهنگی توسعۀ

 برای ایمن و شاداب جذّاب، است ایمحله مرادآب تپه محله طرح" اندازچشم در اساس این بر ز،انداچشم تدوین-3 شود. برگزار محله سطح

 و سازمان ابعاد مختلف، و سطوح در سبز فضای و فعالیتی مسکونی، عملکردی هایپهنه دارای تثبیت شده، جمعیت فعالیت با و سکونت

 هاینابرابری کاهش و شهروندان بالای درآمد گرفته، سطحشکل معابر و نفوذپذیر بافتی با منسجم، شهری سیمای و فضایی ساختار

 حداکثری مشارکت هایزمینه و یافتهانسجام و تعمیق سبز پویاو جمعی فضاهای طریق ایجاد از که اجتماعی روابط ،ایمحله درون اقتصادی

 با مشارکتی هایکارگاه برگزاری -4 ."رسیده خود سطح ترینپایین به اجتماعی انحرافات و هاآسیب و مهیا شهری در مدیریت شهروندان

 هایدوره برگزاری -5 آنها. معضلات شناسایی و نزدیک از اهالی زندگی وضعیت آشنایی با جهت هدف هایمحله ساکنان فعال حضور

 -7. محله در تولیدشده خدمات و محصولات بازاریابی سیستم اندازیراه پروژه -6. شهروندی حقوق درزمینه اجتماع محور آموزشی

 در تواندمی کردن ساکنین درگیر گام ترینمهم و اولین به عنوان محلهشورای تشکیل -8. ی(مردم و محلی سازی)مدیریتی،ظرفیت

 پذیریحضور افزایش جهت بسترسازی زمینه در مهم عوامل از یکی-9باشد مؤثر آنها کردنمتشکل و مردم حضور جهت بسترسازی

 هایفعالیت و مراسمات و رویدادها برگزاری گردد،می ساکنین تعلق خاطر احساس به افزایش منجر که اجتماعی مسئولیت حس ساکنین،

 به منجر محله، ساکنین اجتماعی تعاملات و اجتماعی نشاط و سرزندگی برافزایش علاوه جمعی رویدادهای .است گروهی و مشارکتی

 حل خصوص در ساکنین ناامیدی احساس افزایش محله مهم مسائل از یکی-10 .گرددمی محله در اجتماعی نظارت و افزایش امنیت

  .است محله عدیده معضلات و مشکلات
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"Effective policies on cultural economic structures with a community-

oriented development approach" (case study, Islamabad Karaj 

neighborhood) 
 

 

Abstract 

The increasing growth of urbanization and the lack of coherent urban management have led to the inefficiency 

of planning in cities, so that this inefficiency is more visible at the small "neighborhood" level. In general, the 

community-based approach in urban development and planning can increase people's control over their own 

lives and livelihoods, and ultimately lead to the presentation of plans and programs that are more consistent with 

local needs and conditions. In cultural economics, the fields of economic hubsters needed in a cultural category 

are discussed.   Determining correct policies in the field and sectors of cultural economy; It is one of the most 

important and key factors in its development. In this regard, in the present research; Effective policies in cultural 

economy in Moradab-Karaj neighborhood (Islam-Abad) have been compiled with a neighborhood-based 

approach with a descriptive-analytical method based on documentary and survey sources. First, we will examine 

and explain the nature of the cultural economy and the role of creative industries and effective policies on the 

cultural economy, and finally, strategic-executive solutions are presented in order to achieve the development of 

the neighborhood.   The data used in this research is a combined method (quantitative and qualitative). Data 

analysis has been done according to the analytical descriptive method and according to theoretical inferences. 

The socio-statistics of this research is formed by experts and experts in the field of urban planning and partly by 

native people of the neighborhood in order to get a deeper understanding of the issues and problems, especially 

to get to know the social and economic characteristics using the survey method. The questionnaire tool was used 

to collect information.   After the comments and answers were counted, the content analysis method was used, 

and in particular, the software (MAXQDA) was used, through which the data of the answers to the interviews 

and questionnaires were summarized and coded. The results show that the neighborhood-council and city-

management can contribute to the ecological, economic, social, political and cultural sustainability of the 

neighborhood in the direction of sustainable neighborhood development by fundamentally changing the 

neighborhood's planning structures. Finally, it can be said that coherent neighborhood management plays a 

significant role in shaping the neighborhood and maintaining the economic structure of the neighborhood as 

well as creative industries. 

 

 

 

Keywords: neighborhood, economy of culture, community-oriented approach, creative industries, Moradab-
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