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 چکیده

باشد  یشهر کرمانشاه م سمیصنعت تور يتوسعه اقتصاد يمولفه ها یمقاله بررس یهدف اصل
 يا به منطقه احتیو س ریس يو کوتاه است که در آن گردشگر برا یموقت يسفر ي.گردشگر

خارج  یموقت مردم به مکان ییبه جابجا ي. گردشگررود یخارج از محل سکونت و کار خود م
که مسافران در مدت اقامت  يو اطلاق شده است. به طور شان یعمولو کار م یاز محل زندگ

 شود یفراهم م يا ژهیو لاتیها تسه آن يازهایرفع ن يو برا دهند یانجام م ییها تیمقصد، فعال
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اصل سفر و  زه،یبر اساس انگ يبا اشکال خاص خود در جوامع بشر ربازیاز د ي.گردشگر
در  یاساسکرده است. تحول  یخود را ط یر تکاملیس یمراحل یوجود داشته و ط ییجا جابه

و به خصوص  یدر زندگ یشناخت که تحول شگرف یبا انقلاب صنعت توان یرا م يگردشگر
 يها تیبه عنوان بخش چهارم فعال يگردشگر يها تیو نقل به وجود آورد. امروزه فعال  حمل

 کنند یم ینیب شیپ انو کارشناس گردد یو صنعت و خدمات محسوب م يانسان پس از کشاورز
  .دیصنعت جهان درآ نیعنوان سودآورتر به يلادیم 2020در سال 

به نقاط قوت آن در  دیبا يپژوهش نشان داد که در توسعه صنعت گردشگر نیحاصل از ا جینتا
 يساخت ها ریدر کنار وجود ز یغن یفرهنگ راثیو م یخیکرمانشاه از جمله وجود آثار تار

 نیچن یصنعت استفاده کرد. با طراح نیبالقوه توسعه ا تیتوجه وافر داشت و از ظرف یعمران
سطح درآمد، اشتغال و  شیباعث افزا يبه شکل معنادار يرود توسعه گردشگر یمانتظار  ییالگو
  .گردد يبهره ور شیافزا

  
  جامعه. توسعه اقتصادي، توریسم، واژگان کلیدي:

JEL: A14,D24,Z30,Z31,Z38 

  و بیان مسئله مقدمه -1

 اساس بر. کند می ایفا میزبان جوامع اقتصادي و اجتماعی رفاه در را مهمی بسیار نقش گردشگري
 صنعت ترین بزرگ به شدن تبدیل حال در گردشگري سفر، و گردشگري جهانی شوراي اعلام

 تریلیون 6 از بیش به 2016 سال در آن مالی مشارکت که دارد وجود انتظار این و است جهانی
 ایجاد جهانی سطح در شغل میلیون 260 از بیش و برسد جهانی ناخالص تولید 9/0 حدود و دلار
 در موجود شغل 5/11 هر ازاي به شغل یک و جهانی استخدام از% 7/8 معناي به این که کند؛

 کند می اشاره زیر موارد به گردشگري کارکردهاي تبیین در) 2015( 1کروز است جهان سراسر
  ).2015 ،2هال(

_____________________________________________________ 
1 -Kroze 
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 و مذاهب ها، رنگ نژادها، حیث از را افراد فرهنگی و شناختی روان اي فاصله تواند می گردشگري
 در حقیقی اجتماعی روابط تسهیل وسیله به. دهد پوشش توسعه و اجتماعی مختلف مراحل در

 تبدیل جهانی صلح صنعت به بخشد، ارتقا را المللی بین ادراك تواند می گردشگري افراد، میان
 میزبان جامعه هم و گردشگر هم.کنند غلبه خود تعصبات بر تا کند کمک افراد به و شود
 کند می فراهم گردشگري که تجربیاتی اساس بر اجتماعی تعاملات از را فراوانی مزایاي توانند می

 داراي گردشگري.بگیرند یاد یکدیگر از را فراوانی موارد توانند می دو هر. آورند دست به
 مالزي، ترکیه، به توان می نمونه طور به که است کشورها از بسیاري اقتصاد در معنادار مشارکتی

 آثار این که دارد میزبان جامعه بر اي عمده و مثبت اثرات گردشگري،.کرد اشاره مصر تایلند،
 فرهنگی اعتبار و شهرت بهبود میزبان، فرهنگ و جامعه درك و شناخت افزایش :از اند عبارت
 هاي شاخص بهبود جدید، هاي رویه و ها ارزش رواج و معرفی جهانی، جامعه نزد در میزبان جوامع
 صنعت اي منطقه توازن و تعادل و عمومی رفاه زندگی، سطح ارتقاء اجتماعی، عدالت

 در اخیر، هاي سال در. است برخوردار جهان در زیادي بسیاري اهمیت از امروزه گردشگري،
 و صنعت این رونق جهت در ها تلاش و است شده اي ویژه توجه صنعت این به نیز، ایران کشور

  . است بوده گردشگران افزایش
. است فراغت اوقات مصرف و تولید محور حول یکم و بیست قرن مصرف و تولید ترین بزرگ

 یک به منجر فراغت، اوقات کردن پر و کند می پر را فراغت اوقات از مهمی بحث گردشگري

 یک است نهفته آن در که فلسفی و علمی مضامین همه با گردشگري گردد، می اقتصادي عمل

 حاضر قرن اقتصادي هاي محرکه ترین مهم از یکی که شود می بینی پیش و است اقتصادي عمل

 ).78-65: 1395 سقایی، یزدي، پاپلی( باشد

 به جهان ثروتمند و غنی بخش از ثروت انتقال با و گذارد می تأثیر جهانی اقتصاد بر جهانگردي

 گردد می موجب را کشورها توسعه و پیشرفت گوناگون، مشاغل تولید و فقیر کشورهاي
  ).1395 فیاضی، مرادي،(

 و سفر اصل انگیزه، اساس بر بشري جوامع در خود خاص اشکال با دیرباز از گردشگري
 در اساسی تحول. است کرده طی را خود تکاملی سیر مراحلی طی و داشته وجود جایی جابه

 خصوص به و زندگی در شگرفی تحول که شناخت صنعتی انقلاب با توان می را گردشگري

 هاي فعالیت چهارم بخش عنوان به گردشگري هاي فعالیت امروزه. آورد وجود به ونقل حمل
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 کنند می بینی پیش کارشناسان و گردد می محسوب خدمات و صنعت و کشاورزي از پس انسان

 ایران). سقایی نژاد، مهدي( درآید جهان صنعت سودآورترین عنوان به میلادي 2020 سال در

 و محیطی هاي ویژگی و فرهنگی و تاریخی سوابق از گیري بهره با ساز تمدن پهناور، کشوري
 اخذ و گردشگري نظر از متأسفانه اما داراست را توجهی قابل توریستی توان خود، طبیعی

 اساس بر که باشد؛ می دارا را 40 رتبه گردشگري هزینه نظر نقطه از و 60 رتبه درآمد

 2020 سال در جهان جهانگردان تعداد) UNWTO( گردشگري جهانی سازمان هاي بینی پیش

 تعداد بیشترین 2020 سال در که جهان منطقه سه. رسید خواهد نفر میلیارد 56/1 از بیش به

 و آسیا شرق ،)جهانگرد میلیون 717( اروپا: از اند عبارت ترتیب به داشت خواهند را جهانگرد
 به آسیا شرق جنوب و خاورمیانه آفریقا،) نفر میلیون 282( آمریکا ،)نفر میلیون 397( اقیانوسیه

  .)1395 فیاضی، مرادي،( دارند قرار بعدي هاي مقام در ترتیب
 و توجه قابل رشد از که باشد می گردشگري مختلف اجزاي از یکی اکوتوریسم میان این در

 میلیاردها با. شود می محسوب پایدار توسعه براي مهم ابزاري و است بوده برخوردار افزونی روز

 اقتصادي رقابت براي بالایی توانمندي که است واقعی صنعتی اکوتوریسم سالیانه درآمد دلار

 هاي بخش سایر از متفاوت شکلی به موارد اغلب در اکوتوریسم علاوه به کند، می ایجاد

 از حفاظت جمله از پایدار توسعه مزایاي توریسم، از شاخه این زیرا کند، می عمل گردشگري

 را بومی مردم توسط سود کسب و پایداري مقوله درباره بازدیدکنندگان آموزش طبیعی، منابع

 و بکر مناطق به مند علاقه بیشتر طبیعی گردشگران که دهد می نشان تحقیقات. است دارا نیز
 و فصل چهار جغرافیاي با ساز تمدن پهناور، کشوري ایران. هستند نخورده دست هاي محیط

 هاي ویژگی و فرهنگی و تاریخی سوابق از گیري بهره با و دنیا پرندگان و گیاهان از کلکسیونی

 به توجه با لذا .است دارا را توجهی قابل اکوتوریستی و توریستی توان خود، طبیعی و محیطی
 تأثیر بررسی و تحلیل به پژوهش این در ایران، در گردشگري صنعت اهمیت و فوق مطالب
   .است شده پرداخته جامعه اقتصاد بر توریسم صنعت

  مبانی نظري  -2

  )گردشگري( توریسم - 2-1
 نامه  لغت در مثال، عنوان به. ندارد وجود گردشگري براي واحد تعریفی که گفت بتوان شاید
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. سرگرمی و تفریح منظور به جهان مختلف نقاط به مسافرت از است عبارت گردشگري دهخدا،
 .شود می انجام تفریح منظور به که هایی مسافرت از است عبارت گردشگري نیز وبستر فرهنگ در

 همین به کرد، محسوب مهم صنعت یک عنوان به را گردشگري توان می امروزه، که ازآنجایی
 در. است اقتصاد علم علوم، این از یکی. است گرفته قرار بررسی مورد مختلف علوم در جهت

 از گردشگري اقتصادي هاي جنبه بررسی اقتصاد، در گردشگري پررنگ نقش دلیل به واقع
 وتحلیل  تجزیه در اقتصادي هاي تئوري از نیز، مهم این منظور به. است برخوردار بالایی اهمیت

 دید از که هایی بخش سایر با مقایسه در گردشگري. شود می استفاده گردشگري هاي مؤلفه
 منابع، ناپذیري تحرك: دارد خاص ویژگی چند گیرند، می قرار مطالعه مورد اقتصادي

 از خرید از قبل جهانگردي کالاهاي آزمودن امکان عدم و بودن فصلی ظرفیتی، هاي محدودیت
 و نیست وتحلیل تجزیه به قادر اقتصادي مرسوم هاي تئوري موارد برخی در که هاست آن جمله
 کرد ارائه ها آن بررسی براي جدیدي هاي تئوري یا و داد تغییر کمی را ها تئوري تا است لازم

  ).6-7: 1386 موسایی،(
 گسترش و توسعه قرارگرفته، موردتوجه جهان کشورهاي اغلب در اخیراً که راهبردهایی از یکی

 قادري،( باشد می صنعت این گسترش براي لازم هاي پتانسیل داراي و محروم نواحی گردشگري
36 :1393.(  

 آورده همره به گردشگري صنعت توسعه که است مهمی آثار از اي منطقه توسعه و اشتغال ایجاد
 محیطی تنوع به توجه با کشور اقتصاد بخش تنوع هاي عرصه از یکی). 1393: 42 زاده، شفیع( است

  ).2016: 25 ،1جان لی( است گردشگري صنعت موجود، نسبی هاي مزیت و
 نمود اذعان باید اما بوده موردتوجه اجتماعی مقوله از بیشتر قدیم هاي زمان در گردشگري اگرچه

 آن براي ملی درآمد در مهم سهمی و شده مطرح اقتصادي دیدگاه از بیشتر حاضر عصر در که
 ارائه جهانگردي جهانی سازمان که آمارهایی). 1394: 48 همکاران، و رامشت( گردد می منظور

. دارد اقتصادي سیستم بر جهان سطح در گردشگري که است مهمی اثرات دهنده نشان دهد می
% 37 و جهان صادراتی درآمدهاي کل% 8 بر بالغ  1998 سال در المللی بین گردشگري درآمد

 دهه در صنعت این درصدي 5 تا 4 رشد به توجه با و داده تشکیل را خدمات بخش در صادرات

_____________________________________________________ 
1-Lee John 
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 درآمد یابد، ادامه شکل همین به گردشگري رشد اگر نمایند می بینی پیش نظران صاحب ،90
 میلیارد یک به جهانگردان تعداد و دلار تریلیون 2 از بیش به 2020 سال در صنعت این از حاصل

 صنعت که دهد می نشان ها بررسی). WTO,2016:24( رسید خواهد نفر میلیون صد شش و
 اساس بر. است خودرو و نفت از پس پردرآمد صنعت سومین اکنون دنیا، در گردشگري

 دو و کشوري بین آن میلیون 700 که شود می انجام سفر میلیارد 5/3 سالانه شده ارائه آمارهاي
 ایران سهم کشوري، بین سفرهاي این مجموعه از. است داخلی مسافرت میلیون 800 و میلیارد

 رضایی، کاظمی، پور( است جهانی سهم از 2/0 حدود یعنی سفر، هزار پانصد و میلیون یک
1395 :3.(  

  
  :ها زیرساخت و خدمات توسعه در گردشگري- 2-2
 شغلی، هاي فرصت ایجاد خدمات، انواع گسترش مانند گردشگري صنعت عمده هاي قابلیت 

 که دلایلی است عمده از -آورد می همراه به را انسانی توسعه درنهایت که- ها زیرساخت توسعه
 از یکی وهوا آب و اقلیم شک بدون. داشت اي ویژه اهتمام بدان بایست می آن راستاي در

 مناطقی بسیار چه. است جغرافیایی منطقه هر براي گردشگري صنعت توسعه در مهم پارامترهاي
 عدم دلیل به ولی بوده دارا را گردشگري صنعت توسعه جهت موجود هاي زیرساخت که

 جایی به راه خود حوزه در گردشگري توسعه درزمینه مناسب اقلیمی شرایط از برخورداري
 اکثر که است مقصد مکان اقلیمی شرایط گردشگران براي ضروري هاي مؤلفه از یکی. اند نبرده

 و دهند می قرار مدنظر را آسایش یا مطلوب اقلیمی شرایط خود سفر در آن واسطه به گردشگران
 توسعه نهایتاً و سفر مقصد انتخاب براي گردشگران گیري تصمیم در مهمی نقش خود عامل این

  .)1394: 65:همکاران و صراف ساري( باشد می مرتبط هاي زیرساخت
  
  گردشگري در توسعه اقتصادي بازارچه هاي محلی- 2-3

 مختلف هاي فعالیت و ها بخش در گذاري سرمایه نیازمند کشوري هر در اقتصادي توسعه اصل در
 به و خارجی و داخلی هاي سرمایه جذب توان که قلمروهایی از یکی . است کشور آن اقتصادي

 توسعه اخیر هاي دهه در. است گردشگري دارد، پی در را اقتصادي توسعه آن، از پیروي
 مورد المللی، بین سطح در چه و اي منطقه و ملیّ سطح در چه ها، عرصه تمامی در گردشگري
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: 1396 همکاران، و طیبی( است قرارگرفته خصوصی هاي شرکت و دولتی ریزان برنامه توجه
84.(  

 هاي بنیان تقویت در بسزایی تأثیر اقتصادي، هاي فعالیت مجموعه عنوان  به گردشگري توسعه
 درآمد، کسب اشتغال، ایجاد براي جدیدي منبع عنوان به آن نقش و داشته جوامع اقتصادي
 است تأیید مورد اجتماعی هاي زیرساخت تقویت و ارز جذب بیشتر، مالیاتی هاي دریافت

  ).1: 1396 کاظمی،(
 و مناسب بسیار ارزي درآمدي منبع گردشگري اینکه از جوامع آگاهی دیگر سوي از 

 مفهومی گردشگري که است شده سبب دهد، می قرار کشور یک اقتصاد اختیار در توجهی قابل
 این کشورها از بسیاري .کند پیدا فرهنگی و اجتماعی اقتصادي، مختلف ابعاد در گسترده بسیار

 ساختار توسعه و خصوصی بخش رشد اشتغال، درآمد، اصلی منبع عنوان به را پویا صنعت
 حضور اند توانسته کشورها این طریق این از و) 1394و خسرویان  ابراهیمی( دانند می زیربنایی
 مردم براي کشورشان توسعه سوي به را جهانی اطلاعات و ارتباطات عرصه در فعالانه و آگاهانه

  )52: 1391 نژاد، مرادي زاده، شریف( آورند ارمغان به خود
 و داشته ناپذیري اجتناب همبستگی گردشگري کارکردهاي با که اقتصادي مهم هاي عرصه از

 در ها مکان این. است محلی هاي بازارچه یا بازار رود، می شمار به گردشگري جاذبه نوعی به خود
 و یافته تکامل و شکل مختلف اشکال به گوناگون، جوامع در و بشري حیات مختلف دوران طول

 دیگر، گفته به. اند داشته آن پیرامون ناحیه و خود منشأ سکونتگاه براي گوناگونی عملکردهاي
 ها، سکونتگاه از بسیاري هسته و سرآغاز ،)107: 1392 رضوانی،( کالا مبادله کانون عنوان به بازار

 علاوه مکان، این. دارد فارسی ریشه بازار واژه پیرنیا، نظر به بنا. است بوده ایران در ویژه به
 بوده نیز مردم برخورد و اجتماع مرکز و سیاست قطب تفریح، محل خریدوفروش، نقش برداشتن

  . است
 عوامل اگرچه، بوده، دامداري و کشاورزي محصولات تولید اضافه از ناشی ابتدا در بازار تشکیل
 کامل برآوردن در افراد توانایی عدم بشر، بودن اجتماعی وسایل، انواع به بشر نیاز ازجمله دیگري
 بومی محلی تولیدات به محلی بازارهاي اتّکاي. اند بوده تأثیرگذار زمینه این در نیز خود، نیازهاي

 فرایند این شود، می ها سکونتگاه اقتصادي و اجتماعی تحولات سبب آن، اقتصادي هاي جاذبه و
  دست تعدادي تجمع از غیررسمی طور به نخست بازار این. شود می دیده نیز موردمطالعه بازار در
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 فعالیت مجوز دریافت و فروشندگان این تعداد افزایش با کم کم زمان، طی و شده تشکیل فروش
 منطقه خاص فضاي با تعامل در جغرافیایی پدیده یک عنوان به آنگاه، و یافت گسترش منطقه در

 وجود به را خاص فضایی و مکان اند، گذاشته یکدیگر بر که متقابلی آثار با و قرارگرفته
 و اند داشته مهمی نقش نیز مذهبی و ملی هاي جشن هنگام گذشته دوران در بازارها. اند آورده

 شمار به مردم یکپارچگی و همبستگی نمایانگر اجتماعی، و شهري نهادي عنوان به همچنین
 که است هایی موقعیت شامل که است بازار از جغرافیایی تعریف بر ناظر پژوهش این. آمدند می

 با کالاها مالکیت انتقال به مربوط مبادلات انجام براي خاص، مکانی در فروشندگان و خریداران
 یابد، می اختصاص امر این به اي ویژه هاي زمان و ها مکان موارد برخی در. کنند می دیدار یکدیگر

 انجام را مبادلات کجا در و هنگامی چه که دانند می احتمالی فروشندگان و خریداران رو، ازاین
  ).13: 1394 دیگران، و دهقانیان( دهند

) 169: 1354 عمید،( خریداران و فروشندگان اجتماع محل عنوان به آن از بازار، تعریف در اما
 عمده طور به بازار بنابراین است؛ بازار اقتصادي کارکرد نشانگر تعریف این. است یادشده
 و انسانی عوامل از بسیاري میان در. است )آن دیگر کارکردهاي باوجود( اقتصادي اي پدیده

 بنیاد( است بیشتر بسیار روستایی بین روابط پیدایش در اقتصادي عوامل اهمیت و نقش طبیعی،
 بوده بسیاري هاي سکونتگاه پیدایش زمینه خود آن، بر علاوه ،)45: 1396 اسلامی، انقلاب مسکن

  .است شده ها آن تکوین سبب و رشد و است
 اگرچه،. است بوده دامداري و کشاورزي محصولات تولید اضافه از ناشی ابتدا در بازار تشکیل
 وسایل، انواع به بشر نیاز به توان می دسته آن از که اند داشته نقش زمینه این در نیز دیگري عوامل

 سرایی، چاله صحرایی( خود نیازهاي کامل برآوردن در افراد توانایی عدم بشر، بودن اجتماعی
  .کرد اشاره) 96: 1391
 نوبه به نیز مبادله. کند می گریزناپذیر) مختلف سطوح و انواع در( را مبادله محصولات، تولید اضافه
 موجب وضعیت این که است پرواضح. است مناطق و ها سکونتگاه بین ارتباط ایجاد نیازمند خود

 انقلاب مسکن بنیاد( شود می مناطق بین و منطقه سطح در اقتصادي جریان و حرکت پیدایش
  ).47: 1396 اسلامی،

 مبادلات را، ها آن تکوین و شهرها پیدایش سرآغاز جغرافیا، رشته پردازان نظریه ترتیب این به
 درنتیجه و بیشتر مازاد کالاهاي که ها سکونتگاه از برخی در). 26: 1394 شفقی،( دانند ۔می کالاها
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 به هایی مکان ،)51: 1396 اسلامی، انقلاب مسکن بنیاد( اند داشته متقابل روابط تري وسیع ناحیه با
 کالبدي فضاي. بود خریداران و فروشندگان کالاي کنندگان مبادله اجتماع محل که آمد وجود

 این موردمطالعه موضوع گردشگران، برجذب آن اثرگذاري نحوه و اقتصادي هاي مکان این
 محلی، بازارهاي و اقتصادي توسعه گردشگري، رابطه بررسی درزمینه تاکنون. است پژوهش
  .است شده انجام متعددي داخلی و خارجی هاي فعالیت
 بازارهاي مکاره، بازارهاي توان می که تبادلاتی چنین براي مکانی وجود و کالا تبادلات بنابراین
 مورد مختلف اشکال به گوناگون مطالعات در دانست، آن پیدایش نتیجه را ها آن مانند و هفتگی

 فراگیر و مهم انواع از یکی که - هفتگی بازارهاي تشکیل میان این در. است قرارگرفته کنکاش
 دانست، دائمی تجارتی مراکز و معیشتی اقتصاد میان اي مرحله عنوان به توان می را - است ایران در

 را دائمی داران مغازه و داران دکان بقاي بتواند که نیست اندازه آن به نواحی این جمعیت زیرا
  ).1: 1394 جلودار، سلمانی( کند تضمین

 و گردشگري رابطه الگویی، در 1گلایپتیس) بازارچه توسعه و گردشگري رابطه( زمینه همین در
 بازدیدکنندگان انتشار مختلف مراحل دادن نشان براي خود، گرافیکی مدل در را اقتصادي توسعه

 توان می که کرده استفاده انتشار و تشدید تقویت، تثبیت، و یکپارچگی توسعه، استقرار، مفاهیم از
 در اساس این بر. کرد استفاده ترکمن بندر در بازار گسترش تبیین براي مدلی عنوان به را آن

 در آنچه همانند گیرند، می شکل غیررسمی و جدا و منفرد شکل به بازارهایی نخست مرحله
-فعالیت گسترش با بازارها این دوم مرحله در. است داده رخ بازارچه این گیري شکل اولیه مراحل

 این کشش، و تقاضا افزایش با مدتی گذشت از پس. یابند می توسعه نفوذ حوزه افزایش و ها
 بازارها این یکپارچگی و تثبیت موجب شرایط این و یافته ازپیش بیش فیزیکی توسعه بازارها

 یکدیگر از هایی خوشه صورت به مختلف صنوف وضعیت، این تشدید و تقویت از پس. شود می
  ).2014هال،( یابند می اختصاصی کارکرد مستقل، صورت به و جداشده

  :محلی جوامع در پایدار اقتصادي توسعه و گردشگري- 2-4
 گردشگري تجارت هاي بخش رشدترین به رو از یکی ویژه رویدادهاي و ها جشنواره امروزه
 پایدار توسعه منظر از باشند، نمی زیرساختی تحولات نیازمند الزاماً رویدادها که ازآنجایی. هستند

_____________________________________________________ 
 1  - Glyptis 
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 در ترتیب بدین و داشته گردي طبیعت و فرهنگی هاي برنامه ترویج در اي برجسته نقش توانند می
 باشند داشته توجهی قابل نقش گردشگري مقاصد محیطی زیست و فرهنگی هاي جنبه از حفاظت

 شهرهاي و روستایی مناطق در ویژه رویدادهاي و ها جشنواره مزایاي). 210: 1396 ،1جعفري(
 کیفیت بهبود بعد از ویژه به رویدادها این نقش. است برخوردار بیشتري اهمیت از کوچک
 و فرهنگ ارتقاي روستایی، مقاصد توسعه زایی، اشتغال محلی، اقتصاد تقویت واسطه به زندگی

 پروراندن ساکنین، براي آموزشی و فرهنگی تفریحی، هاي فرصت آوردن فراهم و بومی تاریخ
 سهیم حساس، فرهنگی و اجتماعی و طبیعی هاي محیط از حفاظت به کمک ملی، غرور حس
 اهمیت واجد بازدیدکنندگان براي مقصدي عنوان به نقش ایفاي و منطقه پایدار توسعه در بودن
 اجراهاي و قدیمی هاي جشن روح بازآفرینی به تنها محلی هاي جشنواره اساسی هدف. است
 درباره بیشتر تا دارد همراه به جدید هاي نسل براي آموزشی پیام بلکه شود نمی محدود سنتی
 به). 2015 ،2تاي( بخشند تداوم و کرده حفاظت را آن و بیاموزند خود فرهنگ و ورسوم آداب

 و گردشگري توسعه در سزایی به نقش مناطق، این در محلی رویدادهاي توسعه، ترتیب این
 محیطی زیست و فرهنگی - اجتماعی اقتصادي، هاي جنبه از محلی جامعه پایداري به کمک
  ).2014 ،3کازینسکی( داشت خواهد

 کنند می عنوان ها جشنواره و رویدادها اقتصادي اثرات بررسی در) 2012( 4ریچی و مولز یانژکو،
 بودن، فصلی مشکل نمودن برطرف به گردشگري محصولات در تنوع ایجاد با رویدادها که

 و گردشگران اقامت طول افزایش وقت، تمام شغلی هاي فرصت افزایش پول، عادلانه توزیع
 آگاهی افزایش موجب همچنین کنند، می کمک منطقه آن در گردشگران پرداختی در افزایش

 تأثیرات این ها آن عقیده به البته. گردد می محلی جامعه همبستگی و ملی عرق مقصد، با رابطه در
 فرهنگی نمایش یک مانند محلی جامعه بر مبتنی رویدادهاي از رویداد مقیاس و اندازه به توجه با
 ویژه به ها جشنواره برگزارکنندگان. است متفاوت المپیک مانند بزرگ رویدادهاي تا

 دارند، بازاریابی براي محدودي منابع و اندك بودجه که محلی مقیاس کوچک هاي جشنواره
_____________________________________________________ 

1 - Jafari 
2 - Tai 
3 -Tkaczynski 
4-Janeczko, Mules & Ritchie 
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 به مربوط اطلاعات نموده، ارزیابی را خود بازاریابی هاي استراتژي منظم طور به بایستی
 نمایند مطلع زمینه این در را بیشتري مخاطبین و داده گسترش را جشنواره فرهنگی هاي فعالیت

  ).694-682: 2012  دیگران، و ساوینویک(
 خود کشور گردشگري ارتقاي در محلی هاي جشنواره این بازار هاي قابلیت از بایستی ها دولت
 و فرد منحصربه فرهنگ تجربه منظور به مرزها از خارج افراد براي فرصتی بتوانند تا بوده آگاه
  ).2015 ،1دیویس و دوبریس( آورند فراهم کوتاه زمانی بازه یک در خود مختلف اقوام اصیل
 بودن بالا به ها آن مستمر دوام امکان بنابراین شود، می برگزار محلی جوامع در ها جشنواره اکثر

 به نسبت که افتاد خواهد اتفاق زمانی بازدیدکنندگان بازگشت و دارد بستگی بازدید تکرار سطح
 نیازهاي باید رضایت حصول براي نتیجه، در. باشند راضی زیادي حد تا خود پیشین تجربه

 کی، مک و کرامپتون( نمود شناسایی را هستند آن ارضاي پی در که بازدیدکنندگان
2016 :425-439.(  

 سطح که است دیدارکنندگان رضایت تأمین براي اي مقدمه جشنواره، مخاطبین انگیزه شناسایی
 دیگران، و ساوینویچ( گذارد می مجدد بازدید به تمایل بر مستقیمی تأثیر ها آن رضایت

 موفقیت در کلیدي عوامل از یکی مخاطبین کلی رضایت درك). 682-694: 2012
 در مجدد بازدید و مثبت 2دهان  به دهان  تبلیغات و سودآوري به منجر که چرا هاست جشنواره

   است مشتریان وفاداري دهنده نشان خود که) 221: 2013دوال، مک( شود می آینده
 نتیجه در شود می گردشگر هاي پرداختی و اقامت مدت طول افزایش موجب موفق رویداد یک

 بازار، تنوع پول، خود با جشنواره یا ویژه رویداد وجود خاطر به منطقه به گردشگر ورود
 اقتصادي اثر مفهوم در توجه یعنی دارد همراه به بالقوه و واقعی درآمدزایی افزایش و زایی اشتغال
) هزینه( درآمد تغییر معناي به 3اقتصادي اهمیت و  القایی و غیرمستقیم مستقیم، اثرات شامل

 با رابطه در و بوده گردشگران مخارج از ناشی که بومی جامعه مشاغل و محلی ساکنین خالص
  .)100-94: 2015 جانستون، و تیرل( اند شده ایجاد گردشگري خدمات و رویدادها ها، سیاست

_____________________________________________________ 
1- De Bres & Davis 

2- Word of mouth 
3- Economic Significance 
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 توان می کشور، در شده برگزار هاي جشنواره و رویدادها تر دقیق هرچه بررسی با روي، ازاین
 کشور در گردشگري نوع این آمیز موفقیت گسترش و توسعه جهت در مؤثرتري هاي گام

 گردشگري توسعه از ها آن حمایت و محلی جوامع پایدار، گردشگري در که ازآنجایی. برداشت
 در رویداد اجتماعی و اقتصادي مثبت اهمیت و اثرات افزایش با است، برخوردار بالایی اهمیت از

 و ملی هاي جشنواره قالب در خود سنتی هاي آئین تداوم و حفظ به را بومیان توان می منطقه
 .نمود تشویق المللی بین

  :محیطی  زیست و اقتصادي حوزه در گردشگري توسعه - 2-5
. دارد ملی همبستگی و اقتـصادي وضـعیت بهبود با مستقیمی ارتباط گردشگري صنعت گسترش

 به کمک و گوناگون خدمات و مـشاغل ایجاد توزیع، و تولید در تحرك افزایش به گردشگري
 دو به گردشگري اقتصادي محاسـبات در جهـت همـین به شود، می منجر پول گردش سرعت
 ضـریب. اشتغال افزایش ضریب و درآمـد افـزایش ضـریب: شود مـی اشـاره فزاینده ضریب

 ایجاد موجب اشتغال افزایش ضریب و ثروت افـزایش سـبب گردشـگري در درآمـد افـزایش
 هاي فعالیت تنیدگی درهم). 70: 1394 پوریا،( شود می گردشگري طریق از جدید مشاغل

 مثال عنوان به که است حدي به اقتصاد هاي شاخص دیگر با گردشگري محور حول اقتصادي
 گردد می گردشگري افول موجب اقتصادي افول و گردشگري رشد موجب اقتصادي رشـد

  ).66: 1394 پدریان،(
. کنند می حرکـت پیرامـون به مرکز از گردشگر و پول که است این گردشگري هاي ویژگی از

 عمده مراکز از را انـسان همه این) کشاورزي خدماتی، صنعتی،( دیگري اقتصادي رسته هیچ
 و ساحلی صحرایی، جنگلـی، کوهـستانی، دورافتـاده منـاطق سوي به بزرگ شهرهاي و سکونتی
 به نیز مرکز به پیرامون از سرمایه سود و سرمایه بازخور البته. آورد درنمی حرکت به روستایی

 و درآمدها اجتماعی توزیع و اجتمـاعی عدالت در گردشگري صورت بدین و آید می وجود
  ).12 و 11: 1395 یزدي، پاپلی( کنـد مـی ایفا نقش ملی سطح در جغرافیایی عدالت

 گوناگون، خدمات ایجاد و توزیع و تولید در تحرك قابلیت بودن دارا لحاظ از گردشگري
 هاي استان تولید منابع ترین مهم از یکی اشتغال، ایجاد سرانجام و پول گردش به بخشیدن سرعت
  ).30: 1375 نژاد، عباس( گرفت بهره آن از ملی اقتصاد سود به توان می و است محروم

 نیـروي عرضـه افزایش اشتغال، ایجاد به توان می گردشگري مثبت کارکردهاي ازجمله بنابراین، 
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 منطقه معرفی گذاري، سرمایه افزایش محروم، منـاطق در زنـدگی اسـتانداردهاي افـزایش کـار،
 در صنعتی هر توسعه که است بدیهی البته. کرد اشاره تجـاري و گردشگري مقصد یک عنوان به

 گردشگري، مثبت هاي پتانسیل و ها ظرفیت از استفاده براي و است منفی و مثبت آثار داراي دنیا
 داراي تواند می گردشگري توسط اقتصادي حوزه در که چرا است، نیـاز دقیـق ریزي برنامه به

 شدن حاکم و ها قیمت افزایش محلی، جامعه در زمین بهاي زیاد تورم مانند منفی و مخرب آثار
 صنعت مشاغل اغلب بودن فصلی همچنین. باشد گردشگري مناطق در کارانه کاسب دیدگاه

 به ماهیتاً گردشگري هاي جاذبه از بسیاري زیرا شود، می محسوب آن معایب از گردشگري
 مثلاً. دارد وجود ها آن از استفاده یا بازدید امکان خاص، ایام و فصول در که هستند اي گونه

 سال از خاصی ایام در که مختلف مناطق سنتّی مراسم مشاهده یا برف از پوشیده مناظر از بازدید
 و اجتماعی اقتصادي، هاي محدودیت همچنین. نیست پذیر امکان فصول تمام در شود، می برگـزار
 سفرهاي اعظم بخش مثال، براي. است مؤثر ها آن مـسافرت ایام تعیین در گردشگران فرهنگی

 هاي ظرفیت بنابراین شود، می انجام نوروز یا تابستان ایام در ایرانیان زیارتی و سیاحتی تفریحی،
 باوجود جهت، همین به. شوند نمی گرفته کار به فصول تمام در انسانی، نیروي جمله از موجود،
 تحمیل ساکنان به که مشاغلی دشواري بودن، فصلی گردشگري، توسعه اقتـصادي فراوان مزایاي

 و زیربنایی امکانات توسعه براي گذاري سرمایه در ساکنان مالی بنیه ضعف حتی و شود می
 و گذاري سیاست در ها آن نداشتن مشارکت همچنین و منطقه در صنعت این روبنایی
 را گردشگري توسعه اقتصادي مثبت آثار که است عواملی جمله از زمینه، این در گیـري تـصمیم

  ).493: 1396 ابراهیمی،( نماید می بدبین را آنان و رنگ کم ساکنان براي
  تحقیق روش -3

 توصیف، کشف، براي کمی روش به که است اي رابطه – توصیفی تحقیقات نوع از تحقیق این
 احصاء و تحقیق موضوع شناسایی به تا است شده انجام تحقیق موضوع سازي مدل و تشریح
 الگوي مدل، عملیاتی بررسی جهت.بپردازد شان هاي ویژگی تبیین و آن بر گذار تأثیر عوامل
 قرار کنکاش مورد کرمانشاه شهر مردم تحقیق آماري جامعه میان در پیمایش بوسیله تحقیق
 و کوکران حداکثري فرمول اساس بر آماري نمونه آماري، جامعه بودن بزرگ دلیل به. گرفت

 بر نمونه حجم. شد توزیع ایشان میان در پرسشنامه و شد انتخاب دسترس در تصادفی صورت به
  .شود می نفر 384 معادل کوکران آماري فرمول اساس
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   یافته هاي تحقیق -4

 بوده زن ها آن از درصد 57/20  و مرد گویان پاسخ از درصد 43/79 ،1 شماره جدول نتایج طبق
  .است

 جنسیت توصیف )1شماره ( جدول
 جنسیت فراوانی درصد

 مرد  305 43/79

 زن  79  57/20

 کل  384  100

  
  جنسیت توصیف اي دایره نمودار )1( شکل شماره 

  
  

 ) توصیف سابقه کاري2جدول شماره (
  سن فراوانی درصد

 سال 1-5  18 69/4

 سال 6-10  68 71/17

 سال 11-15  82  35/21

 20 الی 16  98 52/25

 سال 25 الی 20  76  79/19

 سال 25 از بیشتر  42  94/10

  کل 384  100
  

  ;مرد
79.43%

20.57 ;زن %
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  ) نمودار دایره اي توصیف سابقه کاري2شکل شماره (
  

  
  

 ) توصیف سطح تحصیلات3جدول شماره (
 مدرك فراوانی درصد

  دیپلم فوق  36 38/9
  لیسانس  199 82/51
 لیسانس فوق  136 35/42

  دکتري  13  39/3
 کل 384  100

 
  تحصیلات سطح توصیف اي دایره نمودار) 3شکل شماره (

  

  

%4.69 ;سال 1-5  ;سال 6-10
17.71%

 ;سال 11-15
 ;20الی  21.35%16

25.52%

  ;سال 25الی  20
19.79%

 ;سال 25بیشتر از 
10.94%

  ;فوق دیپلم
9.38%

  ;لیسانس
51.82%

  ;فوق لیسانی
35.42%

%3.39 ;دکتري
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  تحقیق متغیرهاي توصیف - 4-1
  

 )  توصیف متغیرهاي تحقیق و کدها4شماره ( جدول

 انحراف  میانگین  بیشترین  کمترین  تعداد  سازه
 معیار

 کشیدگی چولگی

 2.910 - 1.392 .73814 4.0658 5.00 1.31 384 توریسم صنعت

 2.523 - 1.431 .80629 3.9756 5.00 1.25 384 اشتغال توسعه

 2.796 - 1.492 .80032 4.0000 5.00 1.21 384 درآمد افزایش

 هاي ساخت زیر توسعه
 گردشگري

384 1.42 5.00 3.9767 69958. 1.419 - 3.019 

  
  روایی همگرا و پایایی عاملی، بارهاي: گیري اندازه ) مدل5جدول شماره (

 

زه
سا

 ها 

 ها مولفه
 سوال

 ها

 روایی
 همگرا

 پایایی

 میانگین
 واریانس

)AVE( 
 عاملی بار

t-
Value

s 

 پایایی
 ترکیبی

)CR( 

 آلفاي
 کرونباخ

عت
صن

 
سم

وری
ت

 
 با خارجی گردشگران جذب

 تاریخی قدمت به توجه
 کرمانشاه

Q1 

0.861 

0.967 136.129 

0.961 0.946 Q2 0.887 30.027 

Q3 0.901 32.365 

Q4 0.955 84.371 

 در پایدار گردشگري ایجاد
 کرمانشاه

Q5 0.857 
0.918 41.397 

0.923 0.834 
Q6 0.933 71.771 

 ملی روحیه و رفاه ارتقاء
Q7 

0.868 

0.941 85.974 

0.929 0.849 Q8 0.923 43.393 

Q14 0.958 91.410 

 و خلاقیت کارگیري به
 محصولات تولید در نوآوري

Q15 0.699 
0.935 78.606 

0.821 0.630 
Q16 0.724 9.539 

سعه
تو

 
غال

اشت
 

 صنایع هاي فروشگاه تاسیس
 زنان توسط دستی

Q17 0.768 
0.836 9.184 

0.868 0.704 
Q18 0.915 70.357 

 شغلی تنوع افزایش
Q19 0.880 

0.938 41.734 
0.936 0.864 

Q20 0.939 47.007 
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زه
سا

 ها 

 ها مولفه
 سوال

 ها

 روایی
 همگرا

 پایایی

 میانگین
 واریانس

)AVE( 
 عاملی بار

t-
Value

s 

 پایایی
 ترکیبی

)CR( 

 آلفاي
 کرونباخ

 جدید شغلی هاي فرصت ایجاد
Q21 0.803 

0.931 81.357 
0.891 0.761 

Q22 0.860 16.133 

ش
فزای

ا
 

آمد
در

 

 فروش و تولید رشد
 تولیدي محصولات

Q29 0.888 
0.938 41.621 

0.941 0.875 
Q30 0.947 67.346 

 دستی صنایع خرید افزایش
Q31 0.897 

0.940 26.505 
0.945  0.885 

Q32 0.954 89.113 

 آمار افزایش با اقتصادي رونق
 توریسم

Q33 
0.733 

0.908 45.835 

0.891 0.817 Q34 0.743 9.756 

Q35 0.906 40.360 

 مردم زندگی سطح بهبود
 کرمانشاه

Q36 0.855  
0.916 37.054 

0.922 0.831 
Q37 0.933 68.482 

 کالا صادرات امر در تسهیل
 گمرك در

Q38 
0.796  

0.9.7 27.218 

0.921 0.872 Q39 0.864 17.383 

Q40 0.905 33.000 

سعه
تو

 
 زیر

خت
سا

 
اي

ه
 

ري
شگ

گرد
 

 و استانی رفاهی خدمات بهبود
 هتلداري

Q43 
0.837 

0.929 49.359 

0.939 0.902 Q44 0.908 37.387 

Q45 0.907 41.611 

 محلی هاي بازارچه وجود
Q46 0.714 

0.892 36.086 
0.606 0.833 

Q47 0.795 9.903 

 لازم پتانسیل داشتن
 گذاري سرمایه

Q48 
0.664 

0.839 13.804 

0.854 0.749 Q49 0.710 6.479 

Q50 0.892 45.466 

 به بومی محصولات صادرات
 همسایه کشورهاي

Q51 0.911 
0.955 89.375 

0.953 0.902 
Q52  0.953 79.212 

 درکرمانشاه شغلی امنیت ایجاد
Q53 0.632 

0.924  39.518 
0.459 0.769 

Q54 0.641 4.030 
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  ) ضرایب همبستگی و روایی واگرا میان متغیرهاي تحقیق6جدول شماره (

 
 صنعت
 توریسم

 توسعه
اشتغا
 ل

 توسعه
اشتغا
 ل

 زیر توسعه
ها ساخت
 ي

 گردشگري

 انسجام توسعه
 اجتماعی

 
 توسعه
 هویت
اجتماع

 ي

 توسعه
ارتباطا

 ت
 اجتماعی

AVE 

 صنعت
 توریسم

0.872 
      0.761 

 توسعه
 اشتغال

0.823 0.846 
     0.716 

 افزایش
 درآمد

0.829  0.788 0.842 
    0.709 

 زیر توسعه
 هاي ساخت

 گردشگري

0.845 0.830 0.841 0.778  
   0.606 

  
  ساختارياندازه گیري و  هاي کلی مدل برازش )شاخص هاي7جدول  شماره (

  افزونگی شاخص
(CV Red) 

  اشتراك شاخص
(CV Com) 

 

 توریسم صنعت 0.761 

 اشتغال توسعه 0.716 0.484

 درآمد افزایش 0.709 0.486

 گردشگري هاي ساخت زیر توسعه 0.606 0.539

  
  AVE , R2 )شاخص هاي8جدول شماره (

 R2 AVE ساختار
 0.857 0.913 درکرمانشاه پایدار گردشگري ایجاد

 0.868 0.880 ملی روحیه و رفاه ارتقاء

 0.699 0.609 محصولات تولید در نوآوري و خلاقیت کارگیري به

 0.768 0.784 زنان توسط دستی صنایع هاي فروشگاه تاسیس

 0.880 0.833 شغلی تنوع افزایش

 0.803 0.799 جدید شغلی هاي فرصت ایجاد

 0.801 0.929 کرمانشاه به اطراف روستاهاي از افراد جذب
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 R2 AVE ساختار
 0.825 0.949 مرزي هاي بازارچه بازگشایی

 0.888 0.896 تولیدي محصولات فروش و تولید رشد

 0.897 0.777 دستی صنایع خرید افزایش

 0.733 0.901 توریسم آمار افزایش با اقتصادي رونق

 0.855 0.692 کرمانشاه مردم زندگی سطح بهبود

 0.796 0.917 گمرك در کالا صادرات امر در تسهیل

 0.865  0.927 گردشگران نیازهاي شناسایی

 0.837 0.890 هتلداري و استانی رفاهی خدمات بهبود

 0.714 0.827 محلی هاي بازارچه وجود

 0.664 0.715 گذاري سرمایه لازم پتانسیل داشتن

 0.911 0.795 همسایه کشورهاي به بومی محصولات صادرات

 0.632 0.787 درکرمانشاه شغلی امنیت ایجاد

  
  گیري نتیجه -5

 بـه فرهنگـی و اجتماعی اقتصادي، بخشهاي با و برگرفته در را مختلفی فعالیتهاي توریسم، صنعت
 و تحول ایجاد در اساسی عوامل از بنابراین. اسـت ارتبـاط در غیرمسـتقیم و مسـتقیم طـور

 به اي منطقه نگاه و منفی مثبـت، آثـار ي جانبه همه مطالعه گردشگري، بخش در دگرگونی
 اثرات تقویـت بـراي کارآمد مدیریت و ریزي برنامه راستا، این در. است گردشگري ي توسعه
 مـدنظر جامعـه در گردشگري اثرات به مثبت نگرشی ایجاد جهت در منفی اثرات کاهش و مثبت
  . اسـت

 توجـه گردشـگران، پذیرنده مناطق در گردشگري، فعالیتهاي چشمگیر آثار دلیل به امروزه
 – اقتصـادي اجـزاي بر گردشگري توسعه. است شده معطوف فعالیتها از بخش ایـن بـه ویـژهاي

 مورد بیشتر گردشگري، توانهاي داراي مناطقی و است اثرگذار جامعـه فرهنگـی و اجتمـاعی
 تمام در ریزي برنامه گردشگري، توسعه و مدیریت در موفقیـت بـه دستیابی براي. هستند توجه

 و داشت، نخواهد بر در را موفقیتی ریـزي، برنامـه بدون گردشگري توسعه است الزامی سطوح
. شود می میزبان جامعـه بـراي محیطـی و اقتصـادي، اجتماعی، مشکلات و مسائل باعث این

 زمینـه، ایـن در ریـزي برنامـه و پایـدار گردشـگري مـدیریت توسعه براي میگردد پیشنهاد
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 از بخشی و داشته مشارکت بیشتر شوند می مند بهره گردشگري منافع از که سازمانهایی
 دهند اختصاص گردشگران به خدمات ارائه و رفاه براي را خود گردشگري از حاصل درآمدهاي

 و ادارات سـازمانهـا، تمامی مشارکت نیازمند امر این. نمایند ایفـا پایدار توسعه در مؤثري نقش تا
  . است زمینه این در گردشگري برنامهریزان و مـدیران و دولتـی غیـر یـا و دولتـی نهادهـاي

 بین سطح در چه و اي ومنطقه ملی سطح در چه ها، عرصه تمامی در گردشگري توسعه امروزه

 از بسیاري .است گرفته قرار خصوصی هاي شرکت و دولتی ریزان برنامه توجه مورد المللی

 اقتصادي وضعیت بهبود براي که اند برده پی حقیقت این به اي فزاینده صورت به کشورها

 به توجه با ایران .برآیند اي تازه راههاي یافتن صدد در و داده خرج به عمل ابتکار باید خود

 شهرهاي پیدایش شاهد شهرنشینی،همواره فرهنگ از برخوردار وتمدنی فرهنگی کهن پیشینه

 مانند است؛شهرهایی بوده خود تمدنی مختلف هاي حوزه نقاط در زیادي

 شهرنشینی مختلف هاي دوره از شاهکارهایی هرکدام ...و اصفهان،یزد،کرمان،کرمانشاه

  .اند داده جاي خود در را وشهرسازي
  
  پیشنهادات -6

 ساکنان به دادن اولویت با خصوصی گذاري سرمایه جذب براي لازم هاي زمینه نمودن مهیا
  منطقه؛
 اشتغال هاي فرصت و کشاورزان ویژه به کرمانشاه در ساکن اقشار درآمدي منابع در تنوع ایجاد

 ؛...و دستی صنایع کشاورزي، محصولات فروش جهت محلی بازارهاي تاسیس و گسترده

 فروش و خرید بر نظارت و گردشگري تسهیلات و امکانات توسعه به دولتی سرمایه تخصیص
  اراضی؛ و منابع مالکیت دهی سامان و زمین
 از گردشگري مقصد یک عنوان به محدوده براي بازاریابی در خصوصی بخش مشارکت جلب
 به که بازاریابی هاي برنامه و شرایط، واجد و اي حرفه کارشناسان از متشکل بازاریابی هیئت طریق
  شود؛ می بودجه تأمین دولتی و خصوصی بخش توسط مشترك طور

  آب؛ منابع آلودگی و ها رودخانه حریم به تجاوز عدم زیست، محیط تخریب از جلوگیري
 باز هاي مکان و ها گلستان جنگلی، پارك ها، پارك ایجاد طریق از سبز فضاي بیشتر هرچه توسعه
  فراغت؛ اوقات و تفریح جهت
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 نماهاي آب از گیري بهره و ها گذرگاه نماي هماهنگی و روستایی سیماي ارتقاي و بهسازي
 و محل در موجود معماري ممتاز هاي سبک حفظ و شده طراحی صورت به میادین در مناسب
 تسهیلات ساخت در  ویژه به سازي ساختمان در بومی معماري روح از استفاده تشویق

  گردشگري؛
 باغات به رساندن آسیب از جلوگیري جهت گردشگران اقامت براي مکانهایی تجهیز و ساخت

  روستایی؛ نواحی پیرامون در تفریحی هاي اردوگاه و کمپ احداث و کشاورزي
 هاي-برنامه تهیه اعلامیه، بروشور، از استفاده با آنها هاي جاذبه و مطالعه مورد دیدنی مناطق معرفی

  استان؛ گردشگري و فرهنگی میراث سازمان توسط...  و مطبوعات رادیویی، و تلویزیونی
 ساختار تقویت و مجرب نیروي از استفاده با انتظامی نیروي طریق از اجتماعی امنیت برقراري

 گسترش و گردشگري مختلف بخشهاي در آموزشی مسائل به دادن اهمیت و انسانی نیروي
  توریستی؛ فرهنگ

 کارکردهاي سازي یکپارچه منظور به مرتبط مختلف هاي بخش و نهادها میان در هماهنگی ایجاد
 دولتی هاي سازمان ظور با مدیریتی تدابیر گیري کار به و ها نشست برگزاري وسیله به گردشگري

  مردم؛ و
 
  تحقیق هاي محدودیت -7

 در گردید، استفاده پرسشنامه از یابی زمینه منظور به پژوهش این در :پژوهش طرح در محدودیت
 داده واقعی غیر پاسخ و کرده خودداري واقعی پاسخ ارائه از افراد از برخی است ممکن نتیجه
 را علیت درباره گیري نتیجه دلیل، این به. است شده انجام مقطعی صورت به پژوهش این. باشند

   .سازد می دشوار
 آن اجراي زمان شدن طولانی به ها پرسشنامه هاي پرسش زیاد تعداد: اثربخشی در محدودیت

 .است نبوده تاثیر بی کنندگان شرکت هاي پاسخ دقت مقدار بر که انجامید

 طیف به تعمیم قابل حاضر پژوهش نتایج :آماري روشهاي و ها داده آوري جمع در محدودیت
  باشد. جامعه کل از دقیقی معیار توان نمی و است خاصی
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