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 چکیده

 شهرها درریزيبرنامه ناکارامدي به منجر شهريمنسجممدیریت نبود و شهرنشینی رشدفزاینده
 مبتنی نگرش بیشتر نمایان است. بطورکلی» ايمحله«خُرد درسطحناکارامدي این کهطوريبه شده،

 معیشت وزندگی بر مردم کنترل افزایش باعث تواندمی ریزيبرنامه و شهريتوسعه در اجتماع بر
 همخوانی محلیشرایط و نیازها با که شودهاییبرنامه و هاطرح ارائه باعث نهایتا و گردد خودشان

-هاوبسترهاي اقتصادي مورد نیاز در یک مقولهدر علم اقتصادفرهنگ، به زمینه. دارد بیشتري

فرهنگ؛ از هاي اقتصاد حوزه و بخش هاي صحیح در تعیین سیاستشود. فرهنگی پرداخته می
 در موثرهايسیاست حاضر؛راستا در پژوهشدراین است.توسعۀ آن ترین عوامل وکلیدي ترین مهم
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 تحلیلی -توصیفی روش مبنا باآباد) با رویکرد محلهکرج(اسلاماقتصادفرهنگ در محله مرادآب
-اقتصاد ماهیت وتبیین بررسی به مبادرت ااست. ابتد شده تدوین پیمایشی و اسنادي منابع بر مبتنی

 نهایت در و پرداخت هاي موثر بر اقتصادفرهنگ خواهیمخلاق و سیاستو نقش صنایع فرهنگ
 هايداده .استشده ارائه مبنامحلهتوسعه به رسیدن راستاي در اجرایی-راهکارهایی راهبردي

 با اطلاعات تحلیل و است. تجزیه وکیفی) ترکیبی(کمی پژوهش به روش این در مورداستفاده
 آمارياست. جامعه گرفته صورت نظري هاياستنباط به توجه با و تحلیلی توصیفی شیوه به توجه

 محله بومی افراد هم توسط بخشی و شهرسازي زمینه در نظرانصاحب و کارشناسان را تحقیق این
 هايویژگی شناخت ویژهبه مشکلات و تر مسائلعمیق شناخت منظور دهند بهمی تشکیل

. شد اقدام اطلاعات گردآوري به پرسشنامه ابزاروروش پیمایشی از استفاده با اقتصادي و اجتماعی
افزار  نرم از خاص طور به و محتوا وتحلیل تجزیه روش از هاپاسخونظرات احصا شدن ازپس

)MAXQDAهاپرسشنامه و مصاحبات هايپاسخ هايداده طریقآن از گردیدکه) استفاده 
 شهري باو مدیریت محلهشوراي کهآن است گردید. نتایج،گویاي سازي و کدگزاريخلاصه

 اجتماعی، اقتصادي، اکولوژیک، پایداري به توانندمی ریزي محلهبرنامه ساختارهاي بنیادي تغییر
 درنهایت. نمایند توجهی شایان کمک ايمحله پایدارتوسعه راستاي محله درفرهنگی و سیاسی

گیري محله و حفظ ساز و کار اقتصادي محله و در شکل اي،محله منسجم مدیریت گفت توانمی
  همچنین صنایع خلاق نقش بسزایی دارد. 

  
محور، صنایع خلاق، محله مرادآب محله، اقتصاد فرهنگ، رویکرد اجتماع  هاي کلیدي:واژه

  آباد)کرج(اسلام
  
  بیان مساله-1

 این 2050 سال تا و کنندمی زندگی شهرها درصد در 54جهان، جمعیت از نیمی ازبیش امروزه
 ملل سازمان برآورد طبق همچنین ).1،2016رسید (اسکان ملل متحد  درصد خواهد 64 به میزان
افتاد  خواهد اتفاق آفریقایی و آسیایی شهرهاي در آینده دهه دو طول در شهري رشد%  80متحد

_____________________________________________________ 
1 - UN-Habitat  
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  ). 23:2018، 1متحده ایالات توسعه (سازمان
 نیازهاي به و باشندمی رشد حال در بسرعت یافتهتوسعه کشورهاي در شهرها طورکههمان

 افزایش شامل که شهرنشینی پیامدهاي با توسعهدرحال کشورهاي دارند، خود توجه مدیریتی
 نشان ریزيبرنامه نظریات تحولات تاریخ بررسی. هستند مواجه اساسی است خدمات براي تقاضا

 و شهري هايسیستم در موجود هايپیچیدگی به جهت بعد، به 1970 دهه اواخر از که دهدمی
 و بالا به پایین از رویکردهایی سوي به چرخشی آشکار هستند روبرو آن با شهرها که هاییچالش
 که است محورتوسعه مردم مفهوم یافته بسط مبنا اجتماع توسعه شود مفهوممی دیده محور اجتماع

 رفاه که باعث است یافته ظهور است اقتصادي رشد آن مبناي که ايتوسعه رهیافت به پاسخ در
-می گسترش توسعه حال در کشورهاي در بخصوص را عدالتی بی بلکه شودنمی اجتماعی

  ). 2،2017دهد(سیتروس
 بازساخت در و کرده تجربه را زداییدنیا، صنعت شهرهاي از بسیاري گذشته، دهه چند در

 اقتصاد در. اندگرایش داده تغییر خدمات، بخش سمت به صنعتی تولیدات خود از اقتصادي
هاي فعالیت ، ترتیب بدین و شده معرفی اقتصاد رشد تولید و براي منابع جدیدي فراصنعتی،

 جایگاه هستند، اقتصادي بالندگی جانبی بر اثرات داراي شدمی فرض گذشته در که فرهنگی
 محلی، هايحکومت اي کهگونهبه اند؛کرده کسب اقتصادي هايگذاريدر سیاست تريمهم

اقتصادي  توسعه معیارهاي عنوانبه منابع فرهنگی و توسعه گذاريسرمایه به شایانی توجه
 و تولید ایده، خلق به از صنعت است که اي). صنایع فرهنگی، گونهRoberts,2006دارند(

 and O'Connor, 2015: 13دارند(  فرهنگی ماهیت که پردازدمی توزیع محصولاتی
Oakley.(  

ها و بسترهاي اقتصادي مورد نیاز در یک مقوله فرهنگی پرداخته در علم اقتصاد فرهنگ، به زمینه
گذاري، بازار عرضه و تقاضاي عرصه ریزي، قیمتها و مسائل مالی، بودجهشود. مثلا سیاستمی

هاي اقتصاد فرهنگ؛ یعنی  هاي صحیح در حوزه و بخش تعیین سیاست). 1394فرهنگ(پیغامی،
ترین عوامل توسعۀ آن  ترین و کلیدي تولید، توزیع و مصرف کالاها و خدمات فرهنگی از مهم

_____________________________________________________ 
1 - United Nations Industrial Development Organization  
2 - Sitorus, Y. L. M  
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تواند  هایی است که بالقوه در درون خود می است. رشد و پیشرفت اقتصاد فرهنگ، یکی از عرصه
زاي اقتصادي  تواند به رشد درون پویایی صنایع فرهنگی می. هاي دیگر منجر شود به رشد بخش

کشور کمک کند؛ بنابراین نبود الگوي مناسب در مدیریت اقتصاد فرهنگ، خسارات زیادي به 
فرهنگی،  -توان در وجود معضلات اجتماعی کند که مصادیق آن را می کشور وارد می

در تولید و مصرف  کاري، ضعف ، موازيهاي فرهنگی در حل آنها شدن اقدامات سازمان تأثیر کم
  ).1401(انتظاري و درخشان،محصولات فرهنگی و ... مشاهده کرد

اقتصاد فرهنگ داراي سه بخشِ تولید، توزیع و مصرف محصولات فرهنگی است. تولید 
ترین مراحل اولیۀ اقتصاد فرهنگ است در اقتصاد، تولید (شامل نیروي کار،  فرهنگی، از مهم

مایه و ...) به معناي تبدیل منابع به کالا و خدمات است. به تبع این تعریف، تولید زمین، سر
فرهنگی نیز فرایندي است که محتواهاي فرهنگی درون آن حاوي عناصر نمادین فرهنگی، 
زیباشناختی و هنري است که از طریق کانالِ تولیدي، ایجاد، آموزش، نیروي انسانی، توزیع، 

بخش دیگر اقتصاد فرهنگ،  ).Peterson and Anand,2004د (شو ارزیابی و حفظ می
هاي دستیابی به کالاهاي فرهنگی در افزایش  توزیع محصولات فرهنگی است. تسهیل شیوه

ترین  هاي اقتصاد فرهنگ، توزیع و مهم ترین بخش مصرف و سودآوري بسیار مؤثر است. از مهم
اي که  ب ترتیبات نهادي و قراردادي یا شبکهبستر آن، بازار است. بازار، بستري است در قال

کنندگان) و دولت در آن هماهنگ  ها (تولیدکنندگان و مصرف هاي بنگاه تصمیمات و فعالیت
هاي اقتصاد فرهنگ است.  ترین بخش مصرف، یکی از مهم ).Parkin et al.,2014شود ( می

ن و خریداران انواع محصولات توان مخاطبان، بازدیدکنندگان، بینندگا در مباحث اقتصادي، می
در نظر گرفت. مصرف کالاهاي فرهنگی از دو بعد » کنندگان مصرف«عنوان  فرهنگی هنري را به

شود: بعد اول الگوهاي مصرف است که از طریق خرید کالا و خدمات فرهنگی  بررسی می
هاي  شود. بعد دوم مربوط به نظریۀ تقاضاست که انتخاب کنندگان نشان داده می مصرف
  ).214: 1393کند (رك. تاوز، کنندگان را تبیین می مصرف
از   اي مجموعه  براي  عمومی  ها و امکانات یارانه  و توزیع  منابع  معناي تخصیص گذاري به سیاست
  حرکات  کنسرت، استودیوهاي  ها، تالارهاي ها، موزه الريها، گ تماشاخانه   هنري مانند  هاي فعالیت

  فرهنگی  و کارکنان  از هنرمندان  و ... و حمایت  فیلم  اي، نمایش و رسانه  موزون، مراکز هنري
  در سطح  ریزي برنامه  نوع  مانند آموزش و حقوق مالکیت معنوي تشویق و طراحی شده است. این
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  و استانی) و اجتماعات  اي منطقه  هنري  (نواحی  اي گرا)، منطقه ملی  لتیدو  هنري  هاي (سیاست  ملی
  و هنر (حقوق فرهنگی) و مفهوم  و دسترسی به فرهنگ  ریزي شود که شامل برنامه می  انجام  محلی
کنند تا  می  تلاش  محلی  در اجتماعات  با مداخله  که  ترتیب  این  شود؛ به و هنر می  فرهنگ  توسعۀ

نیز در   کنند و در مواردي  را تشویق  در تولید آثار هنري  مشارکت  به  و تمایل  مصرف  قاضا برايت
 رویکرد ).Evans, 2001:35کوشند ( می  فرهنگی  و توسعۀ  دموکراسی  اهداف  راستاي تحقق

 اجتماعی افت کیفیت و شهرها کالبدي گسست با مقابله براي نوش دارویی به عنوان گراییمحله
 تمایزات و از هویت خالی و یکنواخت هايبافت و در است شده مطرح معاصر شهري هايمحیط
 غیرقابل اقتصادي سیستم با امروز شهرهاي مواجهه). 21: 1389 دینانی،( است گرفته شکل مکانی

 نیروي و تاریخ، فضاها: مانند خود داخلی منابع، بر پیش از بیش تا شهرها شده باعث بینی، پیش
اقتصادي به  ساختار تغیییر دلیل به که به طبع آن، مشکلاتی و شدن جهانی فشار. کنند تکیه خلاق
 خود فرهنگی هايدارایی از شهرها شده باعث جدید، هویت ایجاد به نیاز همچنین و آمده وجود

  ). Richards & Palmer, 2010(کنند استفاده تمایز هویت شهري منظور به
-شهري، ترکیب فعالیت هايبرنامه و هابطن سیاست در فرهنگی هايفعالیت قرارگیري به توجه با

- شکل در موسیقی، تا بصري هنرهاي و از تئاتر و مصرف تا تولید از فرهنگی عملکردهاي و ها

  ). Mommaas,2004( شوندمی بنديدسته یکدیگر با فضایی متنوع هاي
 و نگريجامع مسائل، این پیچیدگی و شهري مسائل ماهیت در تغییر و ابعاد گستردگی دلیل به

. است ساخته ناپذیراجتناب را هاآن پایدار حل براي مسائل این مختلف هايو جنبه ابعاد به توجه
 سطوح متوجه دیگري زمان هر از بیش شهرها،و مدیریت ریزيبرنامه تأکید و توجه میان، این در

 در زیادي مطالعات و هاکه پژوهشايگونهبه. است شده شهري زندگی ملموس ابعاد و ترپایین
-و مدیریت ریزيبرنامه گذاري،سیاست به نحوي همه که است گرفته صورت اخیر دهۀ دو یکی

:  1389 سلسله، و است(رضازاده داده قرار هدف محلۀ یعنی شهر در واحد خردترین از را شهري
 اجتماعی هايواکنش و کنش کانون که را، شهريریزيبرنامه نظام در واحد خُردترین ).127

 بر و 1قالب محله در توانمی پیشرفته جهان از هاییقسمت و در گذشته تجارب به توجه با است،

_____________________________________________________ 
1  -Neighborhood 
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-می ایفا سنتی شهرهاي در محله که است نقشی بدیهی کرد. ارزیابی 1محلی اجتماع واحد پایه

 خصوص به و شهرهاي امروز در کنونی هايمحله که است نقشی با متفاوت زیادي حد تا  کرد،
  ).1388دارند(عبدالهی و همکاران، عهده به کلانشهرها
 در فرهنگ نقش و محلی، فرآیندهاي توسعۀ و فرهنگ بین رابطۀ سر بر بحث میزان با افزایش

 در همچنین پژوهش و) Evans, 2009تجاري( و صنعتی مناطق جدید در هايفرصت ایجاد
 تأثیرگذاري از آگاهی تدریج به و فرهنگی، مکانی جغرافیاي انسانی، اقتصادي، هايحوزه

 عنوان به که فرهنگ، جایی تا. است یافته افزایش محلی توسعۀ بر هاي مختلفراه از فرهنگ
 جهانی بازار در شهرها بهینۀ قراردادن و متروك، صنعتی و و شهري مراکز احیاي براي ابزاري
 به رسیدن براي جادویی و بازآفرینی شهري فرایند در راهبردي عنوان به و شدن، صنعتی پس از

 ,Prattگیرد(قرار می بررسی مورد و شود می شناخته جهانی، عرصۀ در رقابت جدید موقعیتی

2010.(  
 هستند، هاسیاست این اجراي محمل که هاییگروه را بر خود هايسیاست تاثیر ايجامعه مادامیکه

 جایگاه مثابه به شهري مختلف هايگروه طرفی از. خطا است به محکوم همواره نکند مطالعه
 هویدا آن نوك تنها که است یخیکوه همچون فرهنگی متنوع، هايجایگاه میان در فرهنگی

. گیرد قرار مطالعه مورد آنها اعضاء بین ارتباطی و عمیق فرهنگی بسترهاي است لازم و است
 متعدد وجوه چگونگی بر باید شهري زندگی در مشاهدة توجه کانون است معتقد 2لوئیس اسکار
- اجتماعی پیوندهاي وجود بر ترکیبی اينظریه وي در. باشد آنها تحول و تغییر و انسانی روابط
 که است این مساله ولی. کندمی تاکید میان شهرنشینان در متعدد پیوسته همبه هايگروه و قومی
 صورت این در تنها و کرد، کشف را آنها و باید نبوده نمایان چندان هاییگروه و پیوندها چنین
 هايبخش کنترل در هاگروه این تاثیر و شهرهاي بزرگ در اولیه هايگروه بقاء به که است

 در ساکن هاي). گروه 1369 یزدي، و برد (سناجردي خواهیم پی شهرنشین، جمعیت از وسیعی
 کنترل در که هستند هاگروه دست این از قومی -اجتماعی نظر از غالبا غیررسمی هايبافت

 منطقۀ در اسنادي مطالعات از استفاده با شده سعی تحقیق این دارند در تاثیر شهر از قسمتی

_____________________________________________________ 
1  - Local Community  
2  - Oscar Lewis 
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  .شود بررسی موثر در رابطه بافرهنگ اقتصاد محله مبنا هايسیاست آباد کرج،اسلام نشینحاشیه
  
  اهداف تحقیق  -2

  انداز و پیامدهاي محله در اقتصاد فرهنگ اقتصادفرهنگ و چشم در موثرهاي سیاست
 

  پیشینه تحقیق -3
-صنایع فرهنگی در سیاست« عنوان با اي) مطالعه2015( 1خارجی، ویتکاسکایتیمطالعات میان در

 و اقتصادي پیشرفت و رشد در را فرهنگی نقش صنایع روزافزون اهمیت» گذاري عمومی
 دولتی هدفمند هايگذارينیازمند سیاست صنایع این توسعۀ. کندمی بیان لیتوانی،در  فرهنگی

 هاي گذاريبررسی سیاست با وي. است شده گنجانده فرهنگی گذاريدر سیاست اخیراً که است
 میزان که لیبرال و حمایتی پدرانه،: دهدمی را تشخیص سیاست نوع سه فرهنگی صنایع حوزة
  است. متفاوت آنها از هریک در فرهنگی بر صنایع کنترل

 هاي فرهنگیِسیاست» ايمنطقه فرهنگیِ گذاريسیاست« اي با عنوان) در مطالعه2019(2کازاکوا
 با که است کرده بررسی را 2018 تا 2011سال  از دولت هايبرنامه و روسیه اورال فدرال منطقۀ

 در گذاريبر سیاست تأثیرگذار معیارهايشناسایی  و منطقه هر فرهنگیگرفتن پتانسیل نظر در
 کرد؛ فراهم را مشکلات حل امکان و تسهیل توسعه را روند توانمی فرهنگی، صنایع حوزة

 فرهنگی صنایع به توسعۀ توان می منطقه فرهنگیِ هايظرفیت از استفاده و با شناسایی بنابراین
  کرد. کمک

رسد، مطالعات  در ایران که به دو دهه نمیظهوري حوزة مطالعات اقتصاد فرهنگ  اساس نو بر
اندکی دربارة آن انجام گرفته با وجود این، در این بخش برخی مطالعات انجام شده نزدیک به 

  شود. موضوع، بررسی می
 (مورد فرهنگ؛ اقتصاد در عنوان رویکردسیاستی با ايمطالعه در )1395( ایزدخواه و شیرازي

 هايشخصیت سازي تجاري موضوع بررسی انیمیشن) با انبیج محصولات سازي مطالعه: تجاري

_____________________________________________________ 
1  - Vitkauskaitė 
2 -  Kazakova  
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 طور کل به حوزه این از که معتقدند فرهنگ، اقتصاد موضوع زیرمجموعۀ عنوان به انیمیشنی
. است خارجی هايشخصیت با سازي محصولات تجاري آن، ناموفقیتی نماد و است شده غفلت

 در و انددانسته کلیدي عنوان بسترساز به را حاکمیتی نهادهاي و انیمیشن نقش تولیدکنندگان آنان
  .دهند می حاکمیتی نهادهاي به گذاريحوزة سیاست در را هاییتوصیه نهایت
 و شناسایی بر تاکید با شهري اي با عنوان بازآفرینی) در مطالعه1395نژاد و همکاران(حاجی
هاي بررسی  )شیراز فرهنگی -تاریخی بافت: موردي مطالعه( فرهنگیخلاقهايخوشه تحلیل

دهند که با وجود تمرکز می صنایع و کسب وکار فرهنگی نشان ايتوسعه خوشه مرتبط با
اي دو رسته فعالیت صنایع بومی و دستی و صنایع چاپ و نشر, فقدان شبکه جغرافیایی و خوشه

صنایع  ايتوسعه خوشه ته, باعث شده تاشهمکاري و پیوند موثر میان نهادهاي مرتبط با هر ر
هاي شناخته شده فرهنگی در محدوده بافت؛ شامل تهشدر محدوده تحقق نیابد. سایر ر خلاق
اي و نیز داراي سطح پایین تراکم پیوند ها و موسسات فرهنگی, فاقد توزیع جغرافیایی خوشهموزه

  باشند.د میدر شبکه نهادي خو
فرهنگی  خلاق هاي صنایعبندي مولفهرتبهاي با عنوان ) در مطالعه1395و همکاران( باشیچاوش

صنایع خلاق فرهنگی در اقتصاد فرهنگ ایران را  هايلفبنـدي مورتبه، در اقتصاد فرهنگ ایران
 "سهم درصد  100شناسایی ومورد بررسـی قـرار داده است که از  AHP با بهره گیري از تکنیک
مربـوط  درصد 72,7و  "کالاهـاي فرهنگـی  "وط بـه مربـدرصد 7,3، "صنایع خـلاق فرهنگـی 

  .باشدمی "مالکیت معنوي فرهنگی "متعلق به درصد  2و "خـدمات فرهنگی "بـه 
هاي تبیین مدل محلۀ فرهنگی در بافتاي با عنوان ) در مطالعه1398محمدي و همکاران(خان

 )زار، تهرانلالهخیابان  مورد پژوهشی:( لاقتاریخی براي توسعۀ اقتصاد و حضور صنایع خ
هاي تاریخی با اقتصاد و پذیري بافتق براي انطباقلاهاي خگیري از روشبهرهدریافتند که با 

-هايهاي فرهنگی، به عنوان ابزاري براي احیاي محلهشرایط جدید، از طریق تمرکز بر سرمایه

هایی است که رو به ريهاي جدید اقتصادي با هدف جایگزینی کاربتاریخی، و ایجاد فعالیت
هاي نوآورانه و راهبردهاي مبتنی اند. استفاده از سیاستانحطاط هستند یا از منطقه محو شده

هاي رقابت، با هدف هاي تاریخی کشورمان در عرصهها و محلهقیت براي حضور بافتلابرخ
هم در  محله، رویکردي است که فقدان آن،و رشد اقتصادي فرهنگی و تجدید حیاتتوسعه

  .تاس توجه قابل تاریخی، هايبافت کاربردي ۀحوز در هم و نظري ۀحوز
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  مبانی نظري -4
 توسعۀ ضروري هايمؤلفه از عنوان یکی به رسماً را فرهنگ میلادي، 2000 سال از جهانی اقتصاد

 با اخیر هايدر دهه. کرد تأکید اقتصادي هايگذاريسیاست در آن بر نقش و پذیرفت اقتصادي
 سطح در بالا افزودة ارزش با صنایعِ بر تمرکز و از تولید جوامع، رشد مسیر توسعه، غالب رویکرد

 و شده سپري که هاستمحصولی مدت تک و فروشی خام اقتصاد عصر. گذردمی و کلان خرد
 را خود وکارهاي کسب و ها،سرمایه ها،حمایت ها،پژوهش بنیان، اقتصاد دانش داراي کشورهاي

 میان این در. دهندمی سوق فرهنگی و 1صنایع خلاق نظیر بالا افزودة ارزش با صنایعِ سمت به
 عبارتی به و سرمایۀ فرهنگی و اقتصادي ثروت تولید در و بیشتر جوامع در پیشرفت فرهنگ نقش

مرکزي مفهوم. شده است تبدیل ايبرنامه به 2فرهنگ اقتصاد فرهنگی صنایع فرهنگ، اقتصاد 
 فرهنگی صنایع. حساب آورد به بالا افزودة ارزش با صنایع ترینمهم از را آن توانکه می است

. نامندمی» خلاق«را  آن بندي صنایعی است  که اصطلاحاً طبقه از تر گسترده ايزیرمجموعه
 از توجهی سطح درخور نیازمند آنها تولید که هستند محصولاتی خلاق کالاها و خدمات

 بدین باشد؛ شده رعایت آن در بودن فرهنگی سایر معیارهاي لزوماً اینکه بدون است؛ خلاقیت
 نرم و تبلیغات مانند تا محصولاتی روندمی فراتر فرهنگی کالاهاي از خلاق ترتیب کالاهاي

 به حساب نیز محصولات تجاري توانمی را خلاق خدمات و اساساً کالاها. دربربگیرند را افزارها
  ). 48: 1393رفته است(رك.تراسبی، کار به خلاقیت حدي تا آنها تولید در که آورد

 رقابت و حضور به منجر که دارد، فرایندي آن شدن جهانی از نشان تجارت امروز شرایط
 شهرهاي بزرگ دنیا، از بسیاري امروزه. است شده تجاري مختلف هايتنگاتنگ ظرفیت

از . اندکرده ایجاد را خود ویژه تئاتر هايمجتمع و هاي مجلل موزه دیدنی، و جذاب هايجشنواره
 از ، فرهنگ براساس شهر بازآفرینی هايگیري سیاستجهت گذشته، سال چند طول در رو این

 هاییمحیط و هامحله فضاها، بر ایجاد و یافته تغییر انگیزشگفت هايپروژه ایجاد بر تأکید صرف
  ). Mommaas,2004است( شده متمرکز فرهنگ و خلاقیت تولید براي

 جهتبه بعد، به 1970 دهه اواخر از که دهدمی نشان ریزيبرنامه نظریات تحولات تاریخ بررسی

_____________________________________________________ 
1  - Creative Industries  

2 - Cultural Economics 
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چرخشی  هستند روبرو آن با شهرها که هاییچالش و شهري هايسیستم در موجود هايپیچیدگی
 اجتماع توسعه مفهوم شودمی دیده محور اجتماع و بالا به پایین از رویکردهایی سوي به آشکار

 رشد آن مبناي که ايتوسعه رهیافت به پاسخ در که است محور توسعه مردم مفهوم یافته بسط مبنا
 در بخصوص را عدالتی بی بلکه شودنمی اجتماعی رفاه که باعث است یافته ظهور است اقتصادي

 مشارکت بر رویکرد این در .)2017، دهد(سیتروسمی گسترش توسعه حال در کشورهاي
  ).92: 1387(محمدي،شودمی تأکید سازي تصمیم فرایند در محلی اجتماع

 و وکلمن پاتنام، بوردیو مثل اجتماعی علوم دانشمندان هايبرنوشته رویکرد این مدرن هايریشه
 رویکرد قلب) .2018 ،1گوگنهیم و وانگ(دارد قرار توسعه جهانی بانک برگزارش همچنین
  ).2005، 2باشد(موزمل و اسکاچرمی توانمندسازي و انسانی رشد محور اجتماع

 متفاوت نگاه دو از را آن توان می محور اجتماع توسعه مفهوم به جامع رویکردي داشتن براي
  قرار داد:  واکاوي مورد

 محلی اجتماعات اجتماعی؛ امروزه سازيمحور: ظرفیت اجتماع توسعه به گراهدف رویکرد-1
 و زندگی کیفیت ارتقاء به دستیابی جهت در شهري هايمکان دستیابی و تضمین در مهم نقش

 بر را ايویژه حساب توانندمی شهري توسعه ریزانبرنامه که بطوري. دارند آنها کردن پذیرزیست
 و جذب و آگاهانه هايگیريبینی، تصمیمپیش جهت در جامعه افراد توانایی و هاپتاسیل روي

-ریزيبرنامه در سازي توانمند اصطلاح روانی) کاربرد توانمندسازي .نمایند باز منابع مدیریت

 عناوین تحت شهري مدیریت هايگیريتصیم در شهروندان دادندخالت و دموکراسی به شهري،
  ).36: 1394گردد(اسدي چالی،می اطلاق اجتماع در زندگی کیفیت و سازي،مشارکتتیم

 مشارکت الگوي تریناجتماعی ؛ مناسبمحور: مشارکت اجتماع توسعه به فرایندگرا رویکرد-2
 سازيظرفیت طریق از همه از بیش و است محلی توانمندسازي مردم ریزيبرنامه در مردم

  ).1396 همکاران، و است(رهنما یافتنیدست اجتماعی
 قبیل از شهروندان، اقتصادي و اجتماعی محیطی، روانی کارکردي، کالبدي نیازهاي به توجه

 تا حتی و برهزینه دشوار،بس کاري کلانشهر، سطح در کیفیت و مسکن شادمانی، رضایت،

_____________________________________________________ 
1 -Wong, S., & Guggenheim  
2  - Mozammel, M., & Schechter 
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. پرداخت نیازها این به ترمحسوس و کوچکتر در مقیاس باید بنابراین، است؛ غیرممکن حدودي
 شهريریزيبرنامه جدید اعمال مفاهیم براي مقیاس بهترین را شهريهايمحله نوین، رویکرد این
 در دستور شهري، خرد جوامع و هامحله به توجه دیگر بار هامدت از پس شکل، این به. داندمی
 براي ايوسیله را محله که دارد آن در ریشه تمایل، این. است گرفته قرار شهريریزانبرنامه کار

 انسجام تشویق و هاناشناخته از فرار تمایز، ایجاد بازار، کارکرد پایدار، شهري، توسعۀمدیریت
 عناصر ترینکوچک به عنوان ها). محله64: 1388دیگران، و کنند(خاکپورمی قلمداد اجتماعی

 شرطپیش اي،محلهتوسعۀپایدار بنابراین، مؤثرند؛ شهر براي ریزيبرنامه و توسعۀپایدار در شهر
 رسیدن شهر، در سیستمی نگرش به توجه با گفت توانمی ترتیب،بدین است؛ پایدارشهريتوسعۀ

  ).  1392پور و همکاران،است(ساسان دسترسی قابل  محلی، سطوح در شهري به توسعۀپایدار
به  همچنین و دیگر هايپدیده با خود محیط در ايپدیده متقابل هايارتباط به سیستمی، تفکر

 تشکیل سیستمی تفکر را پایدار توسعۀ پایۀ و اساس اینکه به توجه با. پردازد می پدیده آن محیط
 و است کرده حرکت سیستمی تفکر طرف به ماشینی تفکر از نوین شهرسازي، رویکرد دهد،می

 امروزي سیال و منعطف هايطرح به را جاي خود کلاسیک، قالب بندي شدة شهري هايطرح
  )22:  1384 وحدانی،داده اند(

 این با آنکه با و است شده تشکیل فرهنگ و اقتصاد مؤلفه دو ، از 1فِرهنگ اقتصاد ترکیبی واژه
 2گینزبرگ نظر از. باشد می مستقل و خاص معنایی داراي اما دارد، تنگاتنگی ارتباط دو مؤلفه

 توزیع، تولید، عرضه، بر مؤثر اقتصادي عوامل شناسایی و بررسی به طرف یک از اقتصادفرهنگ
امکانات)  و تجهیزات سرمایه کار، (نیروي تولید عوامل و بازار شرایط قیمت، تقاضا، مصرف،

سیستم  در را فرهنگی هايفعالیت سهم و تأثیر دیگر، سوي از و پردازدهاي فرهنگی میفعالیت
  . ) 51 ص ، 1390 (خادمیان، کندمی تعیین و بررسی جامعه اقتصادي یک

 را تولیدي یا اقتصادي قلمرو تواننمی دیگر که است آن بر پرداز پسامدرن، نظریه ،3بودریار ژان
فرهنگی،  ها و بازنمودهايزیرا مصنوعات،انگاره کرد، جدا یا فرهنگ ایدئولوژي قلمروهاي از

 ). از30،ص1391اند( تراسبی،حتی احساسات و ساختارهاي روانی به قسمتی از اقتصاد تبدیل شده
_____________________________________________________ 

1 - The Economy of Culture  
2 - Ginzberg 
3 -Throsby, David 
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 نیز و تقاضا و عرضه مشهود هايویژگی تحلیل و توصیف اقتصاد فرهنگ، نیز 1بِرتون نظر
 می فرهنگ بخش دهنده تشکیل گوناگون صنایع در تقاضا و متقابل عرضه رابطه هايویژگی

  ).8 ص ،1383 (تشکر، باشد
  :کرد ملاحظه را سطح سه توان می آمده، عمل به فرهنگ اقتصاد از که دیگر تعریفی در
 هايو فعالیت مقدورات به مالی منابع تخصیص معناي به که خُرد، سطح در فرهنگ اقتصاد -1

 در اقتصاد فرهنگ -2. گیرندمی صورت جامعه در که باشد می تبلیغی و آموزشی پژوهشی،
 آن کردن و هزینه پول به فقط و شودمی گرفته نظر در ارتباطی وسیله یک عنوان به کلاَن سطح

 قبیل از گیرد؛ ابزارهاییدربرمی را ما امروز جامعه اي رسانه ابزارهاي تمام بلکه شود، نمی محدود
 -3 و کتاب مطبوعات و سینما، تلویزیون، رادیو، مانند جمعی ارتباط وسایل یا و نمابر تلفن،

 اي که شرایطگونه به باشد؛می قبل سطح دو از تر عمیق محوري، سطح در فرهنگ اقتصاد
 این طبقه براساس مجموع در. شودمی شامل فرهنگ تکامل مادي شرایط منزله به را محیطی

هاي گیري جهت کردن پیدا جریان براي که است امکاناتی مجموعه فرهنگ اقتصاد بندي،
 در  باید که هستند مقدوراتی و ابزار انسانی، نیروي امکانات، این. شودمی گرفته کار به فرهنگی

  ). 113 صص ، 1382 رضایی،( گیرند قرار فرهنگ ي حوزه خدمت
زیر شاخه داریم: هنر، میراث و صنایع خلاق. البته باید متوجه تفاوت  سهدراقتصاد فرهنگ 

هاي موجود در کشور خودمان با اروپا و امریکا باشیم. بر خلاف اینکه درکشور ما  بندي دسته
شود. تفاوت دیگر  دانند، در اروپا، نویسنده جزو هنرمندان محسوب می نویسنده را هنرمند نمی

-دانند اما در اروپا آنها را هنرمند به ت که در ایران این افراد را هنرمند میدرباره بازیگر سینماس

گویند. در  ها هم آرتیست نمی آورند. به آنها اکتور می گویند نه آرتیست. به موزیسین شمار نمی 
دربخش دوم یعنی  .دانیم، اما در اروپا و امریکا این طور نیست ها را هنرمند می ایران گرافیست

ها و...)  ها و بناهاي میراثی) و ناملموس (آواهاي قومی، مهارت یراث، به میراث ملموس (موزهم
گیرد، از مد، تبلیغات، فیلم و شود و باقی موارد فرهنگی در صنایع خلاق جاي می تقسیم می

چه که  آنافزار، انتشارات گرفته تا صنایع دستی و موسیقی و سینما.  اي، نرمهاي رایانه ویدیو، بازي
  ).1395جوانی،(ششپردازدادبیات اقتصاد فرهنگ بدان می

_____________________________________________________ 
1  - Barton  
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 بالقوه استعداد و مهارت فردي، خلاقیت روي که بر اندصنایع از دسته آن خلاق صنایع
 بازار و هنر معماري، توسعۀ تبلیغات، طریق از اشتغال و ثروت ایجاد ها آن از هدف متمرکزند، و

-هاي رایانهبازي تعاملی، فراغت اوقات افزار، نرم فیلم، مد، دستی، طراحی صنایع طراحی عتیقه،

 پتانسیل به اصطلاح این. است تلویزیون رادیو و و نشر و چاپ نمایشی، هنرهاي موسیقی، اي،
 ها دولت تجارت، اطلاعات دانش و خلاقیت، با که دارد هایی اشارهفعالیت و اقتصادي اجتماعی

مولد  عنوان به اي فزاینده طور به و زده پیوند هم به را سراسر جهان در خلاق هاي بخش و
 هنر، تقاطع خلاق، صنایع قلب در. شده است شناخته رسمیت به فرهنگی تعامل و ثروت اشتغال،

  ).1398محمدي و همکاران،است(خان نهفته تکنولوژي تجارت و فرهنگ،
  
  هاي موثر بر اقتصاد فرهنگسیاست-5

هاي  خصوص اقتصاد فرهنگ و بخش گذاري، در هاي تأثیرگذار در سیاست ترین مؤلفه از مهم
شدن مفهومی  شود. جهانی عنوان یک گفتمان جایگزین می آن، توجه به وجوه فراملی (جهانی) به

کند  هاي جهانی به منزلۀ یک کل معطوف نگاه می است که به فشردگی جهان و تشدید آگاهی
هاي  شود که محلیت ) و منجر به تشدید مناسبات اجتماعی جهانی می8: 1393 (رك.رابرتسون،
اي به هم پیوند داده است که رخدادهاي محلی تحت تأثیر وقایع رخداده در  گونه دور از هم را به

  ).64: 1378و بالعکس (گیدنز،  گیرند نقاط بسیار دور قرار می
گرایی در اقتصاد فرهنگ  زایی و برون هاي درون کارگیري سیاست شدن، به در شرایط جهانی

ب با تواند موجب رونق تولید و مصرف کالاها و محصولات فرهنگی متناس کشورها، همزمان می
ذخایر درونی (دینی و ملی) و توانایی ارائه و جذب آن در سطح فراملی باشد. تولید فرهنگ 

اي مورد تهاجم  آورد. در این صورت اگر جامعه بومی، تولید اقتصاد بومی را به دنبال خود می
ناسب بیند و با افزایش توان تولید داخلی مت اقتصادي و فرهنگی قرار بگیرد، از فشارها آسیب نمی

تواند روي پاي خود بایستد (رك. انتظاري و درخشان،  با بسترهاي فرهنگی و اجتماعی خود می
هایی که اتخاذ آنها منجر به رونق و کارآمدي بخش اقتصاد فرهنگ می شوند سیاست ).6: 1396

  عبارتند از:
بندي همسو با نظام ارزشی جامعه، چراکه اگر در الگوي ف)ارائه الگوي تخصیص و نظامال

هاي ضد ارزشی هاي فرهنگی به فعالیتتخصیصی، نظام ارزشی را اصل قرار ندهیم، فعالیت
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  تبدیل خواهند شد.
ب)رصد مستمر بازار فرهنگی و تعیین قواعد فعالیت در میدان اقتصاد فرهنگ: محصولات، 

زا برنده و تحركتوانند پیشاندازه که میو صنایع فرهنگی در هر کشوري به همان خدمات
هاي اجرایی باشند، درصورت عدم وجود خطی مشی فرهنگی ملی و متاقبا استراتژي و برنامه

هدفمند در راستاي راهبري نقش آفرینانه و تنظیم روابطه فی مابین آنها، در درون بازارهاي 
عدم دیده بانی، پایش و ارزیابی مستمر دستاوردها و پیامدهاي تصمیمات فرهنگی و همچنین 

رو رصد مستمر پذیر و مخرب باشند. از اینتواند بازدارنده، آسیبفرهنگی، به همان اندازه نیز می
آفرینان و بازیگران سطوح مختلف از طریق بازار فرهنگی، تعیین قواعد بازي میان نقش

پژوهان از الزامات و ضروریات نظام صنایع فرهنگی هر ا رویکرد آیندههاي مستمر بسناریوسازي
  ).1395آید(شوراي عالی انقلاب فرهنگی، مرزوبوم به شمار می

ج)ارزیابی اقتصادي و فرهنگی: ارزیابی کمی اقتصادي و فرهنگی، استدلالات و اطلاعات لازم  
عاقلانه براي تغییر یا اصرار و نیز در مقایسه سازد تا امکان حسابگري ابراي فرد ودولت فراهم می

  ).194: 1393با سایر ملل جهان فراهم شود(ناظم اردکانی،
-گیري دقیق سهم بخش فرهنگ در اقتصاد ملی: در بخش اشتغال فرهنگی مشکل طبقهد)اندازه

ش  بندي وجود دارد، زیرا تعدادي از تولیدکنندگان فرهنگی مثل نویسندگان و آهنگسازان، خوی
فرما هستند و معمولا در بررسی اشتغال به حساب نمی آیند. همچنین تعریف هنرمند به عنوان 
یک شغل با توجه به گستردگی تعریف فرهنگ و هنر در دنیاي امروز گوناگون است. علاوه 

گر اي مبهم است. مثلا آیا تدوینبراین قائل شدن به وجود مشاغل فرهنگی و غیرفرهنگی مسئله
ورپردازان یا صدابرداران، کارکنان خلاق هستند. در حوزه تجارت فرهنگی نیز مشکل فیلم، ن

شود. مثلا در موسیقی تعریف وجود دارد، زیرا تجارت فرهنگی فقط شامل کالاهاي مادي نمی
سازان، نوازندگان، هاي حق امتیاز خارجی به آهنگدر محاسبه ارزش صادرات، باید پرداخت

  ).1385بط موسیقی را هم حساب کرد(خزایی، هاي ضناشران و شرکت
خلاقیت در سه مفهوم مربوط به زندگی هنري و فرهنگی «ه) ایجاد شهرها و فضاهاي خلاق:

هاي خلاق و شهر کند که عبارتنداز: طبقه خلاق، خوشههاي شهري نقش مهمی ایفا میمحیط
شود. ي شهري شناخته میهاخلاق. طبقه خلاق به عنوان فرایند تجمیع افراد خلاق در مکان

هاي اقتصادي تایید شده است. نقش خلاقیت، سازي فعالیتهاست پدیده خوشههمچنین سال
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ویژه در صنایع خلاق با فناوري بالا، بسیار زیاد است. این عوامل تولید دانش و تبادل اطلاعات به
ید محتوا در سازي کسب و کارهاي مربوط به تولهاي مهمی هستند که به خوشهجزء محرك

کنند. منطقه فرهنگی ( یک نوع خوشه خاص)، با یک نشان اي کمک میمراکز شهري و منطقه
تواند از آن در تبلیغات بازار و کند و میتجاري مخصوص براي تولیدهاي خود اعتبار پیدا می

ق همچنین به عنوان ابزاري براي حمایت از تولیدکنندگان محلی استفاده کند. مفهوم شهر خلا
ناپذیر عملکرد هاي هنري، از اجزاي جداییمعرف یک مجتمع شهري است که انواع فعالیت

هاي اجتماعی و گونه شهرها اغلب مبتنی برزیرساختاقتصادي و اجتماعی آن هستند. این
هاي خلاق در آنها نسبتا زیاد است و به دلیل امکانات هنري و فرهنگی قوي هستند، تراکم شغل

: 1393اي جذب کنند(تراسبی،تواند سرمایه فراوانی از منابع برون منطقهشده می فرهنگی تثبیت
237-232.(  

و) جذب مشارکت بخش خصوصی در تولید و مصرف: مشارکت بخش خصوصی در اقتصاد 
فرهنگ، راهبرد کلیدي مهمی است که عامل تحرك و پویایی، جذابیت و سیاسی بودن اقتصاد 

د و شاید بتوان گفت عامل اصلی حیات، زایش و عدم رکود این باشفرهنگ در سطح جامعه می
بخش است. مشارکت فرهنگی در دو سطح عام و خاص قابل بررسی است. سطح عام یعنی 

هایی است که دولت ها و برنامههمگانی شدن فرهنگ. سطح خاص، مشارکت مردم در فعالیت
  ).2005آنها را به عنوان بخش فرهنگ تعریف کرده است(اندرسون،

ز) حمایت مادي و معنوي مناسب دولت: از دیدگاه تاریخی و طبق یک قانون نانوشته، بخش 
ها به عنوان یک بخش مولد اقتصادي دیده شود، یک فرهنگ پیش از آن که از سوي دولت

هاي فرهنگی به هزینه دولت مرکز هزینه دولتی است که ماموریت آن صرفا ترویج سیاست
  ).1387است(یک پسر،

-جا و صحیح دولت: در بالاترین سطح که منطق تغییر فرهنگ جامعه تعریف میح) دخالت به

شود، اقتصاد فرهنگ در اختیار دولت است، زیرا پشتیبانی مراکز تحقیقاتی مشکل است و نهاد 
هاي کلی جامعه تابع این منطق تغییر گیريآید. همچنین چون جهتخصوصی از عهده آن بر نمی

ها را هدایت کنند تا انحراف در این گیريها از بالا این جهتهمان بهتر که دولتفرهنگ است، 
  ).1385سطح منجر به انحراف کل جامعه نشود(خزایی،

ط) حق مالکیت معنوي و فکري: مالکیت معنوي اعم از حق تکثیر، حق امتیاز و علامت تجاري 
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دارد. ایده پردازان و خالقان کالاها و است که حق تکثیر بیش از بقیه با تولیدات فرهنگی ارتباط 
گذارند. خدمات فرهنگی، به پشتوانه این حقوق است که پابه عرصه پیجیده این بازار نامطمئن می

بنابراین تثبیت حق مالکیت تولیدکنندگان، راه مناسبی براي جلوگیري از شکست بازارهاي آثار 
  ).355: 1393رود(تراسبی،خلاق به شمار می

  
  فهومی پژوهشمدل م-6
  

  مدل مفهومی پژوهش-)6-1شکل(
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  محدوده مورد مطالعه -7
 بافت با آن پیوستگی و آن مرکزي در بخش مرادآب تپه قرارگیري دلیل به آباداسلام منطقه

 هسته همچون خاص هايحوزه با دمطالعه مور محدوده همسایگی نیز و شهري متداول همجوار
 وسعتی که گیردمی بر در نیز حوزه را این از هاییبخش کرج رودخانه حاشیه و مرکزي شهر

 و عظیمیه سه راهی و شورا بلوار به شرق از محدوده این پوشاندمی هکتار را 270 به نزدیک
 برغان و خیابان به غرب از آزادگان میدان تا کاج متري 45 بلوار به شمال از استقلال، خیابان
به  جنوبی لبه در و قزوین خیابان و برغان حد فاصل امامی شبه جنوبی شمالی گذر طریق از سپس

 با ثبت 1311 سال از منطقه شود. اینمی شورا محدود بلوار با تقاطع تا کرج میدان و قزوین خیابان
آن  به مهاجران هجوم با و است گرفته شکل قریه بیلقان مشاع مرتع عنوان به آن در موجود تپه

 وزارت سوي از ملی اراضی از بخشی به عنوان تپه اعلام با 1357 سال از و شد خوانده زورآباد
-می غیررسمی سکونتگاهی گیريمستعد شکل منطقه شهرداري اندك نظارت با و منابع طبیعی

 باوند، مشاور(وجود دارد همچنان غیررسمی سکونتگاه این تاکنون آن زمان از که شود
 دهه اواخر که از است کرج در غیررسمی سکونت پدیده بعنوان نخستین منطقه ). این1383،45

صورت  به که سال است 30 از بیش و است گرفته ج شکل کر مرکزي هسته شمال در 1340
  ).1383:3است( مشاور باوند،  درآمده کرج توسعه مسائل تریناصلی از یکی

  
  کرج شهر کلی ساختار -)7- 1( شماره نقشه

  
  1399مآخذ: مهندسان مشاوران پرداراز،
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  کرج شهر و یک منطقه در مرادآب تپه محدوده موقعیت -)7- 2( شماره نقشه

  
  1399مآخذ: مهندسان مشاوران پرداراز،

  
  مطالعات اجتماعی و فرهنگی و اقتصادي-8
دهند اما در میان : کارگران گروه عمدة شغلی را در بین ساکنان تشکیل میترکیب شغلی- 1-8

شود لذا عموما مشاغل آوري زباله و... نیز دیده میجمع فروشی وها مشاغل کاذبی چون دستآن
  در بخش غیررسمی قرار دارند.

:  محله و ساکنان آن در حد بسیار پایینی از لحاظ بهداشتی قرار وضعیت محیط زیست- 2-8
هاي روباز و نبود سطل توان به  دفع فاضلاب در جوي و مسلهاي آن میدارند از عمده نشانه

  اره کرد.زباله و... اش
هاي اجتماعی رنج : ساکنان محله در حد نسبتا بالایی از آسیبهاي اجتماعیآسیب- 3-8

توان به مسائل مختلف مانند اعتیاد، تجمع معتادین، سرقت و ترین دلایل آن میبرند از عمدهمی
  هاي مختلف و ... اشاره کرد.دزدي، درگیري

 1368هاي میدانی در سال برداشت: براساس اطلاعات حاصل از وضعیت اقتصادي- 4-8
هزارتومان است. قیمت هر متر   200الی  100آباد بین قیمت هر متر مربع زمین مسکونی در اسلام

طور کلی یکی از دلایل انتخاب است. بههزار تومان بوده 600تا 100مربع مسکن نیز معادل 
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طور کلی عمده نیروي . بهمحلات فرودست به عنوان مکان سکونت پایین بودن قیمت زمین است
کار محلات فرودست شهري به دلایل پایین بودن سطح تخصص(نیروي کار ساده) جذب 

هاي میدانی در محلۀ شوند بر اساس برداشتهاي غیررسمی و کارگران ساختمانی میبخش
د دهند علاوه براین، مشاغل کاذب و غیررسمی ماننآباد کارگروه شغلی غالب را تشکیل میاسلام
آباد نیز از این قاعدة تر از خط فقر است. محلۀ اسلامفروشی، متوسط درآمد آنان بسیار پاییندست

کلی جدا نیست. سطح معیشت ساکنان به دلیل منزلت پایین شغلی و عدم دسترسی به امکانات 
  ).1399فرهنگی، تفریحی ورزشی بسیار نازل است(مهندسان مشاوران پرداراز،

  
  تحقیق  روش شناسی- 9

تحلیلی است.  اطلاعات مبانی نظري و ادبیات و پیشینه  –این پژوهش به لحاظ روش، توصیفی 
اند. شناخت تحلیلی از محدوده مطالعاتی نیز مبتنی بر منابع اي حاصل شدهتحقیق از منابع کتابخانه

راضی و هاي سرشماري نفوس و مسکن، معابرو کاربري افایلاي، اسناد آماري (شیبکتابخانه
شده از مراجعی چون ادارات و دستگاههاي دولتی هاي ساماندهی)، گزارشات دریافتطرح

  هاي تدوین شده، استخراج گردیده است.محلی و گزارش طرح
  

  جمع آوري اطلاعات-10
اي وکیفی)  برپایه مطالعات کتابخانه ترکیبی(کمی روشپژوهش به این در استفادهمورد هايداده

اي و گزارشات مکتوب استوار بوده؛ اطلاعات مبانی نظري و پیشینه از منابع کتابخانهو میدانی 
هاي آماري فایل بلوكهاي مورد تحلیل از  اسنادآماري چون شیبصورت گرفته و داده

هاي پیمایشی با ابزار فایل کاربري اراضی و داده،شیب1395مسکن سالونفوسسرشماري عمومی
سرپرستان خانوار محله هستند. طبق  تحقیق، این آماري مورد مطالعه درهپرسشنامه است. جامع
خانوار بوده  9229نفر جمعیت و 30031، محله اسلام آباد کرج بالغ بر 1395آمار سرشماري سال 

است. توزیع نمونه در محله به صورت تصادفی بوده و کوشش خواهد شد در جاي جاي محله به 
اب گردد. براي  تعیین حجم نمونه پیمایش بر اساس مدل کوکران، طور تصادفی فرد نمونه انتخ

بندي % سطح اطمینان در جامعه، ابتدا به صورت طبقه95درصد خطا و  5نمونه با تعیین حداقل 
شده به تناسب تعداد خانوار ساکن در محله، تعداد نمونه افراد سرپرست خانوار با دست کم دو 
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  ی انتخاب شدند. طور تصادفسال سابقه سکونت، به
  

  تجزیه و تحلیل اطلاعات-11
 نظري هاياستنباط به توجه با و تحلیلی توصیفی شیوه به توجه با اطلاعات تحلیل و تجزیه

و روایی آن با  7/0پایایی سؤالات با ضریب آلفاي کرونباح به میزان بالاي است.  گرفته صورت
ها . در روش تجزیه و تحلیل دادهگرفته استریزي شهري مورد تایید قرار متخصص برنامه 5نظر 

 با اقتصادي و اجتماعی هايویژگی شناخت ویژهبه مشکلات و تر مسائلعمیق شناخت منظور به
 اقدام اطلاعات گردآوري به پرسشنامه ابزار ) وSurvey Methodروش پیمایشی( از استفاده

 ايپرسشنامه تدوین با رو این از بود توجه مورد این مرحله در مختلفی متغیرهاي که آنجا از. شد
 گنجانده بسته و باز هايگویه به صورت پرسشنامه در نظر مورد متغیرهاي همه شد سعی جامع
 )  لازمReliability) و پایایی(Validityاعتبار( رعایت منظور به پرسشنامه تدوین در. شوند

 و شدند طراحی سنجش هايشاخص و هاگویه ابتدا که صورتاین به. آمد عملبه دقت نهایت
 نه؟ یا سنجند می را نظر مورد متغیر شده طرح هايگویه آیا که لازم اعتبار براي سنجش سپس

 پرسشنامه و شد مراجعه اقتصاد و شناسیجامعه تحقیق، حوزه روش صاحبنظران به منظور اینبه
 شدن احصا از پس ترتیباین به آماده شد. آوريجمع براي بازنگري و اصلاح بار چند از پس

) MAXQDAافزار ( نرم از خاص طور به و محتوا وتحلیل تجزیه روش از هاپاسخ و نظرات
سازي و خلاصه هاپرسشنامه و مصاحبات هايپاسخ هايداده طریق آن از که گردید استفاده

 آباداسلام محله در .شودمیطی سوال هر براي ترتیب به مراحل این نهایت گردید. در کدگزاري
 در فردي هايتوانایی نهادها، با ارتباط ، اجتماعی و فرهنگی هايویژگی شناسایی منظور به

 نفوذ ذي هايگروه و اهالی بین اصلی سوال 5 محله مشکلات و مسائل و ارائه خدمات خصوص
  : شد مطرح

 ؟ دارید فعالیت هاییزمینه چه در -

 هستید؟ ارتباط در نهادهایی و افراد چه با -

 اید؟بوده محله در خدماتی چه ارائه به موفق حالبه تا -

 چیست؟ شما دیدگاه از محله مشکلات و مسائل ترینمهم -

 کنید؟می مشارکت ايحوزه چه در برنامه توسعه محله در همکاري به تمایل صورت در -
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 در پرشده پرسشنامه 50 بین از  (MAXQDA)افزار  نرم در شدهدادههايپاسخ تحلیل از پس 
 هايفعالیت زمینه در درصد 64 اول سوال به پاسخ در محله در و ذینفوذان ذینفعان اهالی، میان

 در درصد 13.6 خیریه، زمینه در درصد  2/18 هاي اجتماعی،فعالیت زمینه در درصد 27 ؛ مذهبی
 دوم سوال به پاسخ در .دارند موارد فعالیت سایر در درصد  7/22 و فرهنگی هايفعالیت زمینه

 با درصد 8/15 ، اوقاف با درصد  4/18 مساجد، با درصد  7/23 ؛ بسیج با درصد  2/34
 برگزاري در درصد 54 سوم سوال به پاسخ در .هستند ارتباط در سپاه با درصد 9/7شهرداري، 

 در درصد10 معیشتی، و هاي حمایتیبسته قبیل از اقلام توزیع در درصد 27، آموزشی هايکلاس
 در .تجربه داشتند دولتی غیر و دولتی هايدستگاه از منابع جذب در درصد 8 و مذهبی آموزش

 مناطق برخی در فاضلاب دفع مناسب سیستم و اجرا عدم نبود درصد 3/24 چهارم سوال به پاسخ
 مشاغل وجود درصد 20 آن، پایین کیفیت و ساختمان سازه پایداري عدم درصد9/22 ، محله

 مدارس و پارك مانند ايمحله خدمات نبود درصد 7/15ها،  ضایعاتی قبیل از ناسازگار و مزاحم
 در زباله تجمع از ناشی درصد مشکلات 7 و معابر آسفالت فقدان یا پایین کیفیت درصد 10و

 در درصد 5/45 پنجم سوال به پاسخ در .دانستندمی محله مشکلات و مسائل مهمترین را هاجوي
 درصد16/13 هاي آموزشی،کلاس برگزاري 8/31 طرح، اجراي راستاي در مردم با ارتباط زمینه

برنامه  در همکاري تمایل موارد سایر در درصد 1/9 و خدمات توزیع با مرتبط و اقتصادي امور در
   اند.داشته توسعه محله

   
  نتیجه گیري-12

 دهه اواخر که از است درکرج غیررسمی سکونت پدیده عنوان نخستینبه آباد کرجمنطقه اسلام
صورت  به که سال است 30 از بیش و است گرفته ج شکل کر مرکزي هسته شمال در 1340
 اقتصاد فرهنگ ). تأثیر1383:3است( مشاور باوند،  درآمده کرج توسعه مسائل تریناصلی از یکی

 کیفی هم و کمی صورتبه محیطی، همزیست یا اجتماعی اقتصادي، تواندمی محلی توسعۀ بر
 جامع برنامۀ باید یک اقتصاد فرهنگ کنار در که است آن از حاکی مقاله این هايیافته باشد.

 و مدتطولانی پایداري از اطمینان براي ايبرنامه چنین. باشد داشته وجود اقتصادي توسعۀ
 هايپاسخ تحلیل از در نتیجه پس. است نیاز مورد محلی اقتصاد در مشارکت براي توانایی آن

 و هاپرسشنامه از گرفته صورت هايتحلیل خروجی (MAXQDA)افزار  نرم در شده داده
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 بالاي درصد که دهدمی نشان نتیجه را این محله، نفعذي و نفوذذي هايگروه اهالی، با مصاحبه
 هايپایگاه با راارتباط  بیشترین انها همچنین و دارند فعالیت مذهبی هايفعالیت حوزه در افراد این

 خصوص در همچنین. دارند محله در خود اوقات گذران طول در مساجد و محله در واقع بسیج
در  همچنین. یافت اختصاص آموزشی هايکلاس برگزاري به درصد بیشترین ارائه خدمات

 مقوله در همکاري به تمایل افراد بیشترین محله توسعه برنامه در همکاري به تمایل خصوص
 تاثیر محله خدماتی هايداشتند. تمرکز فعالیت طرح اجراي خصوص مردم در با گرفتن ارتباط

 هايکاربري تمرکز مرادآب تپه محله برطبق طرح تغضیلی در. دارد آن فعالیت نظام بر بسزایی
 هاشمی شهید کافی، احمد تاریخی، هايخیابان و جانبازان بلوار پیرامون بیشتر خدماتی -تجاري

 مجاهدین (عج)، عصر ولی خیابان شریعتی، متري بیست هايخیابان و شریعتی و قزلباش نژاد،
 است شده جانمایی خوبی به که هاییکاربري از یکی. شودمی مشاهده رجائی شهید و اسلام

 سطح در موجود خدماتی هايکاربري بیشتر. باشد می هاحسینه و شامل مساجد مذهبی کاربري
 ولی بلوار و کش گیوه و نیکنژادي هايخیابان در اطراف و محدوده شرقی شمال گوشه در محله
 سبز، فضاي هايکاربري فقر شدید با محله سطح بقیه در و اندیافته استقرار و جانمایی عصر

  ناحیه است. در جمعیت بالاي تراکم دلیل به ها کمبود این. هستیم مواجه بهداشتی و آموزشی
 بسیار اقتصادي هايفعالیت در زنان مشارکت محله درصد فرهنگی ساختار به توجه همچنین با

-جامعه از قشر این انزاوي سرخوردگی و باعث تواند می درازمدت در امر این که باشدمی پایین

  است سال شش بالاي آنها سن که محله نفر 26937  جمعیت از 1395گردد. برطبق آمار رسمی 
 اشتغال محدود شدن موجب سوادي بی درنتیجه. دهند تشکیل می سواد با افراد را نفر 22516

 و درآمد کسب توان .ندارند خوبی وضعیت اقتصادي نظر از سواد بی بزرگسلان بیشتر و شودمی
است. جهت پیگیري حل  محدود اجتماعی هايفعالیت در خلاق مشارکت به آنها توانایی نیز

 یک تشکیل به اقدام مرادآب تپه محله از منطقه هر نفوذ با اشخاص و مشکلات محله، معتمدین
 امناء هیات این. هستند منطقه هر ساکنین مشکلات حل طریق پیگیر این از و اندنموده امنا هیات
 در و کنندمی رصد را منطقه اجراي این دست در هايپروژه و هاطرح تمامی اجراي روند

 هاي مرتبطدستگاه سایر و شهرداري از را علت هاطرح ازاین یک هر توقف و شدن کند صورت
 در خانوارها اقتصادي توان و زندگی سطح بودن پایین اصلی دلایل از یکی. کنندمی پیگیري

 است. همچنین پایین رده مشاغل به ساکنین اشتغال و مهارت سطح پایین بودن مرادآب، تپه محله
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 محله در فرامحلی مقیاس با هايفعالیت وجود عدم و شهر با اقتصادي محله پیوند بودن ضعیف
 پایین و اقتصادي رونق کاهش همچنین شهر و با محله ارتباطی هايکانال شدنضعیف موجب

 صورت اجتماعی -اقتصادي مطالعات نتایج به توجه با .شد. خواهد محله در اراضی ارزش آمدن
مطابق با 1395جمعیت تپه مراداب در سال شد،  پرداخته بدان که مرادآب تپه محدوده در پذیرفته

درصدو  58/51ت. که از این میان جمعیت مردان اس بوده 30031آمار رسمی مرکز آمار برابربا 
طورکلی باشند و بهنفر می14540درصد جمعیت را زنان معادل  41/48نفر و  15491معادل 

از جمعیت کل خانوارها را زنان سرپرست خانوار تشکیل داده است. بی سرپرستی و  درصد14
 باپیامدهاي مختلفی دارد و آنها را در معرض مشکلات فراوان قرار می دهد دسرپرستی بر زنان ب

 گذران جهت آنها به کمک براي اقداماتی بایستمی خانوار سرپرست بالاي زنان تعداد به توجه
-صنایع بخش در خصوصبه خانگی مشاغل قبیل ایجاد از اقداماتی. پذیرد رتصو زندگی امور

 فرهنگی، میراث هایی مانندسازمان همکاري با مربوطه آموزشی هايدوره برگزاري دستی،
دستور  در باید البرز استان ايوحرفهفنی آموزش کل اداره همچنین صنایع دستی، و گردشگري

  . گیرد قرار کار
  

  پیشنهادات-13
- در شهر کرج به عنوان شهري در کنار اتوبان تهران 1340آباد کرج که از اواسط دهه اسلام

هاي صنعتی بوده؛ ایجاد شده و تا اواسط ها و کارگاهقزوین که محل تمرگز بسیاري از کارخانه
ولی قبل از اینکه داراي طرح گسترش اساسی و اص به نهایت رشد خود رسیده است.1360دهه 

و همچنان در زمره مناطق محروم از حداقل  باشد، دچار افزایش جمعیتی نامعقول شده،
ها، عامل عمده و زیرساخت شود. کمبود خدماتهاي شهري محسوب میخدمات و زیرساخت

نارضایتی ساکنان و احساس جدایی اجتماعی و کمبود رونق حیات شهري بوده و عامل اصلی 
ها و تسهیلات که اکثرا بعد مالی را در کنار تمامی مشوق. شودیپویایی در آینده محسوب م

سازي، هایی مقطعی کوتاه مدت باشند، بحث فرهنگحلتوانند راهاند و میهدف قرار داده
درهاي محله برروي ورود سرمایه و توسعه براي باز شدن هاي نوسازي و محركاجراي طرح

توانند فرایند ه و .... از مباحث قابل توجه بوده که میهاي اقتصادي و اجتماعی محلافزایش ارزش
  نوسازي را مستمر سازند.

  نمود:  خلاصه موارد این در توان می نیز را مطالعه این راهبردي پیشنهادهاي کلی طور به
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 بازارهاي گسترش جهت در ملی و اجتماعی فرهنگیِ، فردي، سرمایه سطح ارتقاء اهمیت -1
 موانع، مشکلات، بررسی منظوربه-2فرهنگی.  نتیجه توسعۀ در و هنري و فرهنگی محصولات

 محله در سطح مشورتی هاينشست و هاکارگاه ها؛چالش رفع راهکارهاي و موجود هايپتانسیل
 ايمحله مرادآب تپه محله طرح" اندازچشم در اساس این انداز، برچشم تدوین-3شود.  برگزار

 هايپهنه داراي تثبیت شده، جمعیت فعالیت با و سکونت براي ایمن و شاداب جذاّب، است
 و فضایی ساختار و سازمان ابعاد مختلف، و سطوح در سبز فضاي و فعالیتی مسکونی، عملکردي

 و شهروندان بالاي درآمد گرفته، سطحشکل معابر و نفوذپذیر بافتی با منسجم، شهري سیماي
 جمعی فضاهاي طریق ایجاد از که اجتماعی روابط اي،محله درون اقتصادي هاينابرابري کاهش

 شهري در مدیریت شهروندان حداکثري مشارکت هايزمینه و یافتهانسجام و تعمیق سبز پویاو
 هايکارگاه برگزاري -4 ."رسیده خود سطح ترینپایین به اجتماعی انحرافات و هاآسیب و مهیا

 از اهالی زندگی وضعیت آشنایی با جهت هدف هايمحله ساکنان فعال حضور با مشارکتی
 حقوق درزمینه اجتماع محور آموزشی هايدوره برگزاري -5آنها.  معضلات شناسایی و نزدیک

 - 7محله.  در تولیدشده خدمات و محصولات بازاریابی سیستم اندازيراه پروژه -6شهروندي. 
 گام ترینمهم و اولین عنوانبه  محلهشوراي تشکیل -8مردمی).  و محلی سازي(مدیریتی،ظرفیت
 مؤثر آنها کردنمتشکل و مردم حضور جهت بسترسازي در تواندمی کردن ساکنین درگیر

 حس ساکنین، پذیريحضور افزایش جهت بسترسازي زمینه در مهم عوامل از یکی-9باشد
 رویدادها برگزاري گردد،می ساکنین تعلق خاطر احساس به افزایش منجر که اجتماعی مسئولیت

 برافزایش علاوه جمعی رویدادهاي .است گروهی و مشارکتی هايفعالیت و مراسمات و
 نظارت و افزایش امنیت به منجر محله، ساکنین اجتماعی تعاملات و اجتماعی نشاط و سرزندگی

 در ساکنین ناامیدي احساس افزایش محله مهم مسائل از یکی-10 .گرددمی محله در اجتماعی
   .است محله عدیده معضلات و مشکلات حل خصوص

  
  منابع 
 و گیري شکل جهت در ساختاري موانع ). بررسی1391آرام، هاشم. وثوقی، منصور. سلمانی، گودرز( - 

 سال ،ایران اجتماعی توسعه مطالعات مجلهراهکارها.  و چالشها ایران؛ در فرهنگی توسعه ارتقاء
 ,Social Development Studies 2012 (summer).  1391 تابستان/سوم شماره/چهارم

Vol. 4, No.3Journal of Iranian   
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 . فرهنگ اقتصاد در گذاري سیاست تحلیل)1401ف( درخشان، و. ع انتظاري، - 

 شناسی جامعه ، نشریه).فرهنگ و اقتصاد، قرارگاه شهید باقري، حوزه مطالعاتی1394پیغامی، عادل( - 
 .34)،1(33 ، کاربرد

 :تهران. پیرامون و شهر هاي نظریه).  1386(  حسین سناجردي، رجبی و حسین محمد یزدي، پاپلی - 
  .سمت انتشارات

 مجلس هاي پژوهش مرکز انتشارات تهران، ،فرهنگ و اقتصاد بر درآمدي )، 1383 ( زهرا تشکر، - 
   .اسلامی شوراي

  .نی نشر تهران، فرهادي، کاظم ترجمه فرهنگ، و اقتصاد )، 1391 دیوید؛( تراسبی، - 
 .مهر سورة: تهران سوسن علائی، ترجمۀ ،فرهنگی سیاست اقتصاد ).1393(. د تراسبی، - 

  دانژه: تهران همکاران، و اکبر فرهنگی علی ترجمۀ ، فرهنگ اقتصاد درسنامۀ ).1393(. ر تاوز، - 
توسعه  ریزي برنامه در محلی مشارکت فرهنگ پیشبرد بر مؤثر عوامل تحلیل)، 1396 همکاران( و رهنما - 

                      .95-67)،22(21 ،ریزي برنامه و جغرافیا نشریه گردشگري(مطالعه موردي: منطقه آزاد ماکو)

 مبنا دارایی رویکرد با محلهاي پایدار توسعۀ سیاستهاي بر مروري ، 1389 سلسله، علی و راضیه رضازاده - 
  . 139  121 صص ، 4 شمارة ،هنر دانشگاه فصلنامۀ ،کالبدي و اجتماعی هايبر سرمایه تأکید و

  . مطالعات راهبردي وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی). 1395شش جوانی، محمدرضا( - 

 توسعۀ در محله جایگاه). 1392، زهرا(آذري دلفانپور،فرزانه. سلیمانی، محمد. ضیاییان، پرویز. ساسان - 
 انسانی، جغرافیاي هاي پژوهش. تهران شهرداري 10 منطقۀ محله هاي : موردي مطالعۀ(شهر پایدار
  159 -  176. ص 1394 بهار ، 1 شمارة ، 47 دورة

 سازي تجاري: مطالعه مورد فرهنگ رویکرد سیاسی در اقتصاد). «1395(. م.م خواه، ایزد و. ح شیرازي، - 
، عمومی گذاري سیاستپژوهشی-فصلنامه علمی » گذاري سیاست انیمیشن، محصولات جانبی

2)3 ، (141-161. 

ها و اصول بنیادین نشام نوآوري صنایع فرهنگی، ). شناسایی ارزش1395عالی انقلاب فرهنگی(شوراي  - 
  .سامانه نظام نوآوري فرهنگی

 فرهنگی خلاق صنایع هاي مولفه بندي ) . رتبه1395چاوش باشی، فرزانه. فتحی، سروش. زنگی، بهنام( - 
 تهران واحد اسلامی آزاد دانشگاه خلاق اقتصاد ملی همایش اولینفرهنگ ایران.  اقتصاد در

  .1395 ماه اسفند 3 ،غرب
 پژوهشی -علمی فصلنامه). 1395نژاد، علی. قادري، جعفر. هادیانی، زهره. ایزدي، پگاه(حاجی - 

 Civilica ،RICeST ،Ensaniنمایه در . 20-41))،18(پیاپی2(5 ،شهري مدیریت و اقتصاد

،Magiran ،Noormags ،Google Scholar ،SID ،Econbiz ،EconLit ،ISC شاپا :
2870 -2345 
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  .کتاب جهان انتشارات تهران، ،فرهنگی مصرف و زندگی سبک )، 1390( طلیعه خادمیان، - 
بیین مدل محلۀ فرهنگی در بافتهاي ). ت1398نوئی، محمود. ایزدي، محمد سعید(محمدي،مرجان.قلعهخان - 

 یه علمینشر. )پژوهشی: خیابان اللهزار، تهرانمورد (تاریخی براي توسعۀ اقتصاد و حضور صنایع خالق 
  .1399 شهریور/ 18-5)، 87(17 ،نظر باغ

 پایدار توسعۀ در اجتماعی سرمایۀ نقش ، 1388 باوانپوري، علیرضا و عزتاالله مافی، براتعلی، خاکپور، - 
 55 صص دوازدهم، شمارة ،ايناحیه توسعۀ و جغرافیا مجلۀ ،مشهد) کوي سجادیۀ: (نمونه محله اي

 - 81 . 

  ، بخش اقتصاد.روزنامه ایران).اقتصاد فرهنگ، 1385خزایی، محسن( - 
 تهران محله جدید شهري هايبافت در ايمحله توسعه هايقابلیت.  1389. س ،مقیمی،.ل دینانی، - 

  1397 -  پایدار شهري توسعه و مهندسی علوم المللی بین کنگرهنارمک. 
   چهارم و سوم شماره ،بیناب نشریه ،"فرهنگ اقتصاد" )، 1382 ( عبدالعلی رضایی، - 
 بندر شهرستان در گردشگري خوشه ) امکانسنجی1390 (. صمد امینی، محمد حاجی حمید؛ ضرغام، - 

  14 شماره ، 123- 93.، )گردشگري (مطالعات گردي جهان مطالعات فصلنامه، انزلی
 با آن بازتعریف و محله مفهوم نظري ). بررسی1388نیا، جمیله(عبدالهی، مجید. صرافی، مظفر. توکلی - 

تابستان  ، 72 شماره ،انسانی جغرافیاي هاي پژوهشایران.  شهري هاي محله شرایط بر تأکید
 .83- 102. صص 1389

سکونتگاههاي  ساماندهی براي محورسازوکاري – اجتماع توسعه،)1387 محمدي،علیرضاوهمکاران( - 
 64- 50). 22(17،مجله هفت شهرغیررسمی، 

 اول، مرحله نهایی ،گزارشکرج مرادآب تپه ساماندهی طرح ، 1383 ، باوند مشاور مهندسان - 
  .کرج شهرداري عمرانی و فنی معاونت

 هايمحله شناسیگونه و شناسایی شهري، فقر گستره بررسی ،1387 ب، مشاوررپرداراز، مهندسین - 
 توانمندسازي اقدامات و غیررسمی هايسکونتگاه ساماندهی غیررسمی، اسکان و فقیرنشین

 2جلد گزارش شهري بهسازي بر تاکید با هاآن اجتماعات

 طرح بازآفرینی حوزه مسکونی تپه مرادآب. 1399مهندسان مشاورپرداراز، - 

هاي اقتصاد فرهنگ در ایران، ). بررسی وضعیت مولفه1393ناظمی اردکانی، مهدي و محمد صیادي( - 
هکارهاي بهبود وضعیت اقتصاد فرهنگ در کشور، مقایسه تطبیقی باکشورهاي منتخب دنیا و ارائه را

  .191-225: 13، سال چهارم، شمارهراهبرد اجتماعی فرهنگی
 توسعۀ به رسیدن جهت محله اي توسعۀ ظرفیتهاي امکانسنجی ، 1384 رفیعیان، مجتبی و حسن وحدانی، - 

 ارشد کارشناسی نامۀپایان تبریز)، کوچه) (راستۀ کلکته چی محلۀ: موردي نمونۀ(شهري  پایدار
 .مدرس تربیت دانشگاه ،شهرسازي رشتۀ

 صنایع فرهنگی: فناوري فرهنگی، پاسخی به فردا.). 1387یک پسر، مهدي( - 
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