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 چکیده

، دسترسی بدون دغدغه به خوراك، پوشاك و مسکن است. تأمین و ها انساننیاز  نیتر يادیبن
در تداوم حیات جمعی امري مهم و  ها انساندسترسی به غذا و کالاهاي اساسی در هرم حقوقی 

احساس نسبت به کالاهاي اساسی را در بین  بر آن است که علت پژوهشالزامی است. این 
 sample powerبه پرسش اصلی، از روش شهر اردبیل بررسی کند. براي پاسخ  شهروندان
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 یبازدارندگی، اخلاق یآنومکه بین متغیرهاي  دهد یماز آزمون پیرسون نشان  حاصلاست. نتایج 

ی با خیتار یجمع حافظه ی وطلب فرصتفضاي کسب و کار نامساعد،  اجتماعی، اعتمادی، رسم
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ي وجود دارد. نتایج کلی معادلات ساختاري دار یمعناحساس ناامنی نسبت کالاهاي اساسی رابطه 
 تفاوتی اجتماعی بی )،0.291( بازدارندگی رسمی )،0.168آنومی اخلاقی ( که دهد یمنشان 

 طلبی فرصت )،-0.246( فضاي کسب و کار نامساعد )،-0.468( اجتماعی اعتماد )،0.329(
داشته  ریتأث) روي ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی 0.238( تاریخی-) و حافظه جمعی0.187(

  است.

ی، فضاي کسب و کار، اعتماد طلب فرصتناامنی نسبت به کالاهاي اساسی،  ها: کلیدواژه
  اجتماعی

  مقدمه و بیان مسئله: -1

افراد از شرایط و  میرمستقیغو  میمستقو ناشی از تجربه  اجتماعی است-امنیت، پدیده روانشناختی
نیاز بشري و در  نیتر یاتیح). امنیت، 367: 1399زمانی و همکاران، است (ی رامونیپاوضاع محیط 

گمشده انسان  نیتر مهم) و 36: 1398نعمت الهی (خوزین،  نیتر میعظمتون الهی و اسلامی، 
: 1398و اسماعیلی،  نوبرياست (وه میزان امنیت امروزي است. زندگی سعادتمند بشر در گر

آن در مقوله امنیت غذایی نهفته است.  تأمین). غذا ازجمله نیازهاي بنیادین بشر است که 244
است که دستیابی نامطمئن به مواد غذایی هنوز یکی از مشکلات مهم جهانی  دهد یمشواهد نشان 

سبت به کالاهاي اساسی به مفهوم دسترسی محدود ناامنی ن). 35: 1393نجفیان زاده و همکاران، (
قبول  هاي قابل یا نامطمئن به غذاي کافی و سالم، یا توانایی محدود براي دستیابی به غذا از راه

یی ها مقولهاز  ). ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی88: 1394حججی و همکاران، اجتماعی است (
: 1394ستوده و همکاران، گذارد ( یمجدي بر وضعیت تغذیه افراد جامعه بجاي  ریتأثاست که 

بر تعریف سازمان ملل، امنیت غذایی دسترسی همه مردم به غذاي کافی در تمام اوقات  نا). ب53
براي داشتن یک جسم سالم است. طبق این تعریف، موجود بودن غذا، دسترسی به غذا و 

واقعیتی تازه در  غذا، شناسی جامعه .صر اصلی در امنیت غذایی استعن 3پایداري در دریافت غذا 
از جمله عادت، ذائقه و تولید و  مطالعات علم اجتماعی است که به ساختار فرهنگی و اجتماعی

). امنیت غذایی یکی از فاکتورهاي اصلی 288: 1389علیزاده اقدم، ( پردازد یممصرف 
شود و  ت و ضامن توسعه و پیشرفت جامعه محسوب میکننده سلامت فردي و اجتماعی اس تأمین
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از چنان اهمیتی برخوردار است که بانک جهانی و فائو هدف توسعه هزاره سوم را امنیت غذایی 
). مازلو ازجمله اندیشمندانی است که در زمینه تشخیص و 97: 1393کوهی، است (معرفی نموده 

مراتب نیازها مدعی است  ر قالب نظریه سلسلهنظر است. وي د بندي نیازهاي انسانی، صاحب دسته
نیاز به  ،)(غذا، آب و میل جنسی  یکیولوژیزینیازهاي فپنج دسته:  که نیازهاي انسان به

خود شکوفایی  احترام و ،)دوست داشتن و دوست داشته شدن(  تعلق پذیري و محبت  ،  امنیت
ي مهم در ها گامي یکی از ا هیپاشدن نیازهاي  برآورده ).145: 1395سلطانی و همکاران، است (

رشد و شکوفایی اجتماعی است. ابهام و ناامنی در پایه اولیه این هرم، باعث احساس ناامنی 
. گرایش انسان به رفع نیازها و تحقق منافع و گردد یماجتماعی و رواج آنومی و فردگرایی 

ي یا خودمحوري است. رو تکخودمداري و  عنوان بهمصالح شخصی بدون لحاظ کردن دیگران 
تام داشته و افراد  تیاولوفردگرایی خودخواهانه نوعی از فردگرایی است که در آن نفع شخصی 

). جامعه ایرانی، داراي سرشار 2: 1396قادري و القونه، هستند (منافع خویش  تأمینبه دنبال  صرفاً
یریت امنیت اقتصادي و گاز، معدن، نفت) و سایر منابعی است که توان مد( ياقتصاداز منابع 

ی و فروش گراني انتظاري، احتکار کالا و گرانی و ها تورمغذایی شهروندانش را دارد. وجود 
فرهنگی شهروندان بستگی -هراس از کمبود کالاهاي اساسی، امري است که به ذهنیت اجتماعی

فرهنگ اجتماعی یا  داشتنشناختی یعنی  ي تحلیل امر اقتصادي مسئله باید به امر جامعهجا بهدارد، 
فرهنگ شیوه  جامعه ایران، فرهنگ فردگرایی بسیار مهم است. درذهنیت اجتماعی توجه کرد. 

(آزاد  ابدی یمو باورهاي مشخصی سامان  ها ارزشزندگی در یک جامعه خاص است و بر پایه 
و بقاء انسان امري طبیعی است  دارندها براي بقاء خود به دیگران نیاز  ). انسان21: 1393،ارمکی

). قانون حاکم 53 و 52: 1389،(شارون دهد یمکه در این امر، با دیگران بودن امکان زندگی را 
و  جداگانه سکنی گزیده و رفتار نمایند (ریلو صورت بهها  دهد که آن بر فردگرایی، اجازه می

) بین فردگرایی و وفور منابع یا ثروت و بین 1980( 1هاي هافستد ه). طبق یافت1997همکاران، 
 16داري که وجود دارد که این یافته از مطالعه  گرایی و کمیابی منابع یا فقر رابطه معنی جمع

، حس پایین منزلت دارند دیتأکمراتب  در جوامعی که بر سلسله است. آمده دست بهکشور 
دهد که هدف اصلی ارتقا منزلت  ، افراد را به عضویت در جمع سوق میاجتماعی در گروه

_____________________________________________________ 
1 .Hofstede 



  1403  مستانز )80(پیاپی  4/ شمارهبیستم/ سال فصلنامه راهبرد توسعه          
  

122  

). همیشه 2009، (تریاندیس هستزایی و حفظ سنت  اجتماعی، تأمین امنیت اجتماعی، اعتماد
طبقات پایین (فقرا) در مقایسه با طبقات بالاي جامعه (مرفهان) گرایش بیشتري به دفاع از جمع 

). مردم این جوامع، گرایش بیشتري به 1997، گروهی دارند (کوهن خویشاوندان و درونبودگی، 
). با توجه 2007و همکاران،  دارند (کیتایاما باهمهمدلی، مسائل عاطفی و داشتن روابط عاطفی 

نشینان، ایجاب  کمیابی منابع، ارزش و هنجارهاي جوامع سنتی چه کشاورزي و کوچ شدت به
ی و نهایت رنگ همها،  کند که توجه به امنیت گروه، نظم و انضباط اجتماعی، احترام به سنت می

). به 1994، مراتب و اعضاي گروه را بسیار جدي بگیرند (اسوارتز ادب و نزاکت نسبت به سلسله
غفاري دانست ( به کالاهاي اساسیمحرومیت نسبی را نیز مهم ناامنی نسبت  توان یملحاظ نظري 

؛ سیگل و 2008،گلیس ؛1،2008؛ هایز و همکاران1393ی،پناه ؛1394و حبیب پور گتابی، 
احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی، بیشتر به  ).1390ی نثار و فیوضات،نیحس و 1384سنا،

احساس ناامنی  ارتباط دارد. و سطح کلان) دیالکتیک بین سطح خرداجتماع (مسئله فرهنگ و 
ی، نوعی سود شخصنسبت به کالاهاي اساسی و کمبود کالاها و استفاده از موقعیت با هدف 

ی و رواج رفتار فردگرایی منفی اقتصادي است. رفتاري که اجتماع را با دوست نوعکاهش تفکر 
ی . اقتصاد در مطالعات علوم انسانی در تمامسازد یمي روبرو هنجار یب ی وانسجام یبنوعی 

ی فقر، محرومیت نوع بهي اجتماعی داشته است. ها کنشدر  کننده نییتعي تاریخی نقش ها دوره
نسبی و احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی، باعث ایجاد باورهایی از نوع تنازع بقا داروینی 

کالاها،  متیق گران. فروش رساند یمی اجتماعی کمک سازمان یبدر اجتماع شده و به رواج 
ي حساس تاریخی ها برههی نهادهاي اقتصادي و بازاري در راخلاقیغریزه شدن بازار و اقدام دلا

بیشتر  اثر گذاشتني اجتماعی و کاهش سرمایه اجتماعی به اعتماد یبضمن رواج  جامعه،
روي و نبود روحیه جمعی از زمره  فردگرایی، تک. کند یمي جوامع غربی کمک ها میتحر

است و سبب اختلال  داکردهیدر جامعه کنونی پ يا ندهیکه رشد فزا تاسنامطلوبی  يها یژگیو
در حوزه اقتصادي، خانوادگی و فرهنگی شده است. در یکپارچگی و هماهنگی میان افراد 

-فردگرایی منفی، ترجیح منافع مادي بر نیازهاي جمع به تعبیري تفکر اتیمیزاسیون اقتصادي
 کاهش ي وهنجار یبدورکیم، نشان از رواج احساس آنومی اجتماعی یا  زعم بهغذایی، 

_____________________________________________________ 
1. Hayes & et al 
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ي اجتماعی است در مواقع بحرانی ازجمله تهدیدهاي بیرونی، انسجام ها نظارتبازدارندگی 
ي مهم در نگهداشت ها سمیمکانی بین نهادهاي سطح خرد و کلان، یکی از وستگیپداخلی، حفظ 

اضاست. به این معنی که آنچه احساس ناامنی نسبت به جامعه و ایجاد تعادل بین عرضه و تق
و این امر نیازمند  دامن زد، بیشتر امري درونی بود تا بیرونی 1400کالاهاي اساسی را در طی سال 

آنومی اقتصادي و اجتماعی، تحولات بیرونی در کنار وقایع درونی  شناختی است. واکاوي جامعه
ی ثبات یبتکار آن سبب شد تا شهروندان در آن برهه دچار ي شدن کمبود کالا، احا رسانهازجمله 

ي دولتی ها دستگاهروانی و هراس از کمبود اجناس و کالاهاي اساسی شوند، گرچه ورود 
بخشی به وجود امنیت  نانیاطمبا هدف  ها ارگانازجمله سازمان تعزیرات، نهاد قضایی و سایر 

سبد کالاهاي اساسی خانوار) صورت گرفت، اما فضاي اجتماعی، گفتمانی سواي این ( ییغذا
بود و همچنان شهروندان این احساس را داشتند که جامعه با بحران  گرفته شکلگفتمان رسمی 

مملو از مردمی بود که در جهت  ها فروشگاهغذایی روبرو خواهد شد. به این خاطر، صف برخی 
این پژوهش براي بررسی مسئله  بیترت نیا بهو ضروري روزمره خود بودند.  ازیموردنذخیره اقلام 

  هاي زیر را مطرح کرده است: شهروندان، سؤال کالاهاي اساسیاحساس ناامنی نسبت به 

  احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی در بین شهروندان چیست؟ علت-1
ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی  ترین نقش و تأثیرگذاري را در احساس متغیر بیش کدام-2

  شهروندان داشته است؟

  مبانی نظري  - 1-1

امنیت غذایی شرایطی است که مردم در فقر یا ترس از گرسنگی و قحطی  امنیت غذایی:
در  ها انسانبراي تمامی  نانیاطم، فائو، هدف عمده امنیت غذایی را ایجاد کنند ینمزندگی 

ی اساسی که نیاز دارد، معرفی کرده است. امنیت دسترسی فیزیکی و اقتصادي به مواد غذای
صحیح انتخاب و تهیه شود و  صورت بهکه سرانه سبد غذایی خانواده  شود یم تأمینغذایی زمانی 
و  ها سلولصحیح طبخ گردد تا عناصر و مواد غذایی سالم و صحیح به  صورت بهغذاي کافی 

بودن و دسترسی به مواد  موجود .1شاخص ي بدن برسد. پس امینت غذایی بر پایه سه ها اندام
سلامت و پایداري در دریافت  نیتأم .3اقتصادي خرید و انتخاب مواد غذایی و  توان .2غذایی، 
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). سرچشمه فکري امنیت غذایی به 48: 1395باقرزاده آذر و همکاران، است (مواد غذایی استوار 
دهه، تولید مواد غذایی در کشورهاي  گردد. در آغاز این برمی 1970بحران غذا در اوایل دهه 

ثباتی و عدم تعادل بین جمعیت و غذا در جهان افزوده  روز بی توسعه کاهش یافت. روزبه درحال
ي از عواقب وخیم این بحران کنفرانس جهانی غذا به ابتکار سازمان ملل ریجلوگدلیل  به شد.

آن در سطح  تبع بهجهان و  سطحتشکیل که در آن به امنیت غذایی در  1974متحد در سال 
بهبود  منظور بهی غذایی اساسشد. امنیت غذایی شامل عرضه متمرکز کالاهاي  دیتأککشورها 

 ریمي و اریاست (اسفند متیقمداوم مصرف غذا و خنثی کردن اثرات ناشی از نوسانات تولید و 
 ).161: 1394ی، عباس

  پیشینه تجربی پژوهش  - 1-2

و  کننده سرمایه اقتصادي نقش تعیین "عنوان با  در پژوهشی)، 1391( زادهیعلهزارجریبی و 
موردمطالعه: شهروندان شهروندان ( اجتماعی در ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی

نتایج تحقیق حاکی از آن است که بین ناامنی نسبت به کالاهاي .اند انجام داده، "تبریزي)
و معکوس  دار یایه اجتماعی رابطه معناساسی و ابعاد حمایت اجتماعی و مشارکت اجتماعی، سرم

 يدار یبین اعتماد اجتماعی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی رابطه معن که یوجود دارد، درحال
مشاهده نگردید. همچنین نتایج تحقیق نشان داد که بین سرمایه اقتصادي و ناامنی نسبت به 

بین دسترسی به غذا و کفایت  که يطور و معکوسی وجود دارد. به دار یکالاهاي اساسی رابطه معن
و  دار یو معکوس ولی بین سرمایه اقتصادي و کیفیت غذایی رابطه معن دار یغذایی رابطه معن

مستقیم وجود دارد. این نتایج نشان داد که ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی شهروندان برحسب 
  مقطع تحصیلی و نوع شغل افراد متفاوت است.

و سرمایه  ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی "در پژوهشی با عنوان)، 1393( یکوه -
که میزان ناامنی خانوار در سطح پایین بوده و  دهد یمنتایج نشان  انجام داده است. "اجتماعی

 بین اعتماد اجتماعی، مشارکت اجماعی و شبکه روابط اجتماع با ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی
درصد از تغییرات ناامنی نسبت به  19در مدل  تیدرنها ؛ وو معکوسی دارد همبستگی منفی
 .کند یمرا تبیین  کالاهاي اساسی

شناختی سبک غذایی  تحلیل جامعه "پژوهشی با عنوان در )،1389اقدم (علیزاده  -
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تغذیه بین جامعه در اصول  رفتار سالم که دهند یمانجام داده، نشان  "شهروندان تبریزي
، جنسیت، ساختار تأهلغذایی، داراي دو بعد سالم و ناسالم است. در معیارهاي سبک غذایی، 

  .گذارند یم ریتأثفرهنگی، اقتصادي و اجتماعی) گانه (طبقه، سن، شرایط بدنی، سرمایه سه 
نی نسبت به ناام مؤثرشیوع و عوامل  "عنوان )، در پژوهشی با1388همکاران (شرفخانی و 

که وضعیت  دهد یم، نتایج پژوهش نشان اند داده، انجام "، در شهرستان خويکالاهاي اساسی
تک والدین یا دو والد بدن) و وضعیت درآمد خانوار ( نیوالدمسکن، وضعیت خودرو، وضعیت 

  بر امنیت غذایی خانوار است. مؤثراز عوامل 

  نقد پیشینه تجربی پژوهش و تمایز پژوهش فعلی - 1-3

یک مسئله مهم  عنوان بهامنیت غذایی یا احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی  دربارهدر ایران 
ي ها پژوهشو دقیقی صورت نگرفته است. تنها  ی پژوهش منسجمشناس جامعهو حیاتی، از بعد 

) به مبحث امنیت غذایی از رویکرد 1393( یکوه )1391( زادهیعلی هزارجریبی و شناخت جامعه
. در کنار این پژوهش، تحقیق فعلی قصد دارد با روش پیمایش ضمن اند پرداختهی شناخت جامعه

ي مرتبط با ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی، از مغیرهاي جامع و کلان براي ها هینظراستفاده از 
شهروندان استفاده کند و همچنین اجراي این پژوهش در  ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی سنجش

 .اند کردهکه شهروندان درگیر این مسئله بوده و آن را درك و تجربه  ردیپذ یمنی انجام مقطع زما

  فروپاشی اخلاقی اجتماع نظریه آنومی اجتماعی و -1- 1-3
ي اخلاقی ها انگارهاخلاقی دارد. بقاء و ماندگاري اجتماعی، با  جامعه قبل از هر امري، ساحتی

ي نیست که در آن آنومی خود را نمایان نکند و آن ا جامعه. هیچ کند یمپایداري خود را حفظ 
و اتصالگر موجود نباشد.  ونددهندهیپي اخلاقی رواج یابد و نقطه ها بحرانزمانی است که 

: 1988، (مسترویچ داند یمدر تعریف آنومی، آن را نوعی عدم التزام به قواعد اخلاقی  دورکیم
هاي اخلاقی در جامعه است.  ی، نشان از کمرنگ شدن آرماندوست نوع ردگرایی و کاهش). ف84

فروپاشی قواعد اخلاقی، همان کمرنگ شدن انسجام عقیدتی و ارزشی در جامعه است. آنومی از 
این عدم التزام ناشی از کمرنگ شدن یا ). 1988، خیزد (اورو نبود قواعد اخلاقی مقتدر برمی

واضح نبودن این قواعد در جامعه است. منشأ اصلی این قواعد اخلاقی در دو عامل مهم سنت 
). دورکیم، مشکل جامعه 1921، است (پارك و برگس نهفته(مذهب) و عرف (قوانین عرفی) 



  1403  مستانز )80(پیاپی  4/ شمارهبیستم/ سال فصلنامه راهبرد توسعه          
  

126  

ادن به منافع گروهی، هر چه باشد، همیشه . به نظر او، اولویت دداند یمجدید را خصلتی اخلاقی 
ی است. تمدن جدید و ازخودگذشتگخصلتی اخلاقی دارد، چون لازمه آن، روحیه ایثار و 

در اندیشه  ي که از همبستگی مکانیکی گذر کرده، خوشبختی را کاهش داده است.ا جامعه
راه کرد، رفتارهاي منفی در و با اجتماع هم قرارداددورکیمی، اگر نتوان فرد را در اجبار اجتماعی 

. جامعه با ابدی یمچون منافع فردي بر منافع جمعی تفوق  مناسبات اجتماعی فراگیر خواهد شد،
یا  1ي فردگرایانهها شیگراو انحرافات، با  ها بیآسو این  شود یمآسیب و انحراف روبرو 

. اخلاق فردي در پرتو اخلاق جمعی و اجتماعی، کند یمنمود پیدا  2ي خودگرایانه،ها شیگرا
نسبت به سه مؤلفه  3ي را به معناي فقدان وفاق و اجماعهنجار یب. دورکیم کند یممعنی پیدا 

  ).1390، (غفاري داند یم 6و الگوهاي رفتار 5، انتظار جمعی4اصلی؛ اهداف اجتماعی
انسان و وضع  حدوحصر یبامیال  ود ساختنبه نظر پارسونز کار ویژه و اصلی جامعه محد

بهترین شیوه براي درك کل واقعیت  قواعد و مقرراتی براي این امیال است. به نظر پارسونز
ي مکانیکی یا ها نظام نظام درك کنیم. جامعه نیز همچون عنوان به اجتماعی، این است که آن را

ي صرفاً ا مجموعهها روابط متقابل وجود دارد، چنین  ي از اجزاست که بین آنا مجموعهارگانیکی 
ٔ دهیچیپي همبستگی ها سمیمکانبر زور و قدرت متکی نیست؛ بلکه بر   مبانی اخلاقی استوار است ◌

، جامعه را ساخته از یک اجتماع اخلاقی در گرا فرهنگبا نگرش،  ). زتومکا،17: 1986والاس، (
. این سازمان، مملو از ما، گروه و اجتماع داند یم سازمانی غیر رسمی صرفاًا نظر گرفته و آن ر

 سنتی است که با سرمایه اجتماعی، اخلاق، اعتماد، وفاداري و مشاع جمعی سروکار دارد
). اصول اخلاقی در این اجتماع، چون امانت، فرهنگ صداقت، حس خوب، 5: 1999(زتومکا، 

یک جمع هستند و از شیوع ارزشهاي منفی فرساینده سرمایه جمعی وفاداراي، تعیین کننده شاکله 
هرچه اخلاق جمعی کاهش یابد، به همان میزان  ).63: 1390، (غفاري کند یمجلوگیري 

_____________________________________________________ 
1 .Individualistic 
2.Egoistic 

3.Consensus 
4.Social goals 

5.Expectation collective 
6.Patterns of behavior 
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و همچنین جامعه در بحران  رود یم، پیوند اجتماعی از بین شود یمفردگرایی منفی جایگزین آن 
  ).22: 1389ی، چلپ ؛140: 1378، (افروغ شود یمگرفتار 

 نظریه کمیابی منابع -2- 1-3
، کشاند (دیلینی یابی به مواد خام و ارزشمند بسیاري از جوامع را به جنگ می ولع دست
: 1390، بوده است (بهروان ها گروه). کمیابی منابع عامل غارت و تضاد اجتماعی بین 1390:305

یک فرایند اجتماعی و شکلی از تعامل اجتماعی در جامعه داراي  عنوان بهرقابت ). 57
هاي تخصیص کالاهاي محدود و کمیاب جامعه  کارکردهاي خاصی است. رقابت یکی از راه

هاي افراد رقیب به طریقی خاصی را به عهده دارد.  است. وظیفه آن شکل دادن به نگرش
گیرد  ها شکل می هاي غیردوستانه در میان آن کنند، گرایش رقابت میکه افراد با  هنگامی

کشمکش و رقابت ناشی از مبارزه کنشگران بر سر چیزي ارزشمند است،  .)100: 1389، (چیتمبار
شوند و یا در بیشتر موارد بیشتر از  یی مبارزه هست، بعضی کنشگران برنده و برخی بازنده میدرجا

. هستساز همبستگی  برند. ریشه تضاد و ستیزه هنگامی در کمیابی بوده که زمینه سهم می دیگران
کند که  وجو می خواهد به دست آورد، زیرا چیزهایی را جست که می را تواند، آنچه هر کس نمی

دهد که بعضی از افراد آنچه را در جامعه  کافی وجود ندارند. تضاد هنگامی رخ می اندازه به
سازند.  محروم می ازآنچهو درنتیجه دیگران را  آورند یدرماست به انحصار خود ارزشمند 

دهند  هاي خود را افزایش می نتیجه کمیابی یا توزیع نابرابر است، چون برخی دارایی درهرصورت
 موردنظرهاي مطلوب و  یابی به ارزش ). افراد براي دست109: 1388، توانند(شارون و دیگران نمی

شود. رقابت  رقابت ظاهر می صورت بهها  کنند. گاهی در جوامع انسانی این تلاش خود تلاش می
هاي اجتماعی باید بر موازین و اصولی استوار باشد تا محیطی  یابی به ارزش جوامع براي دست

اسازگاري هاي افراد فراهم آید. در غیر این صورت رقابت به ن مساعد براي تأمین نیازها و خواسته
نابسامانی جامعه را به همراه دارد  تیدرنهاانجامد که خود تضعیف گروه و  جویی می و ستیزه

 ).175: 1392،(سیف الهی

  جمعی- نظریه حافظه تاریخی -3- 1-3
راجع به آن وجود ندارد. البته اکثر مفاهیم  ينظر حافظه ازجمله مفاهیمی است که اجماع و اتفاق

ها به اجماع کامل  توان درباره آن هستند که کمتر می يا گونه اجتماعی و علوم انسانی بهعلوم 
امروزه مفاهیم متعددي در حوزه حافظه رواج دارد. مفاهیم حافظه عمومی، حافظه «رسید. 
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مشترك، حافظه جمعی، حافظه فرهنگی، حافظه عوامانه، حافظه محلی، حافظه مردمی براي 
یک  مثابه به 1جمعی حافظه ).1392(فاضلی، »کاربرده شده است تاریخی به مفهوم حافظه، حافظه

فعالیت و فرایند اجتماعی است که در آن به خاطر آوردن رخدادهایی در سطح جامعه فراتر از 
). 36: 1396جانعلیزاده و همکاران، ( ردیگ یمو براي جمعی مشخص صورت  لهیوس بهفرد، 

گیریم چه چیزي را به خاطر بسپاریم یا  نیستیم که تصمیم میمعتقد است این ما هالبواکس 
کند. در جامعه  فراموش کنیم، بلکه این جامعه، فرهنگ و تاریخ است که آن را به ما تحمیل می
قطعاً این افراد  .عواملی مثل مذهب، خانواده، طبقه و ... در گزینش امر حافظه تأثیرگذار است

ها، اما این افراد در زمینه خاصی قرار دارند که  ها و سازمان گروه آورند و نه هستند که به یاد می
دهد  وسو و شکل می سمت» ها بازسازي گذشته توسط آن«و یا » ها یادآوري آن«آن زمینه به 

دارد، حافظه  دهیو عق داند یمي این نظریه خود را در راستاي کارهاي دورکیم و ).1392فاضلی، (
 ،ها گروه منشأي حماسی و اصل و دادهایرو. داستان قهرمانان، جمعی حفظ اتصال جامعه است

نو شدن و تغییر شکل  در حالی مردم است و حافظه جمعی پیوسته و ذهنهمبستگی عاطفی  منبع
. وي، دین را شکلی از حافظه ردیگ یمفرایند با گذر هر نسل، شکل تازه به خود  نیو ااست 

ي میان تاریخ، ها تقابلوي از  درك .شوند یم دیبازتولي مختلف ها شکلکه به  داند یمجمعی 
ي فزاینده بر نظریه ریتأثي کارکردگرایانه، ها شیگرادین، سیاست و اسطوره، با وجود حذف 

). هالبواکس بین حافظه جمعی و 100: 1383اسمیت، است (ي اخیر داشته ها دههفرهنگی در 
هر دو، واقعیت اجتماعی در دسترس عمومند، جمعی  حافظه. تاریخ و کند یم جادیاتاریخ تمایز 

با این تفاوت که تاریخ، مرده و حافظه جمعی زنده است. تاریخ، گذشته محفوظی است که ما با 
حافظه جمعی گذشته فعالی است که به هویت ما شکل  که یدرحالآن ارتباط ارگانیگ نداریم. 

  ).8: 1397فرزبد و همکاران، دهد ( یم

  شناسی تحقیق روش -2

  هاي پژوهش فرضیه - 2-1
 1هاي پژوهش در جدول شماره  هاي نظري و مطالعات تجربی، فرضیه با استناد به دیدگاه

_____________________________________________________ 
1. Collective memory 
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  اند. شده ارائه
  ي پژوهشها هیفرض - )1ه (شمارجدول 

  فرضیه اصلی  ردیف
داري  احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی رابطه معنی فضاي کسب و کار نامساعد و بین احساس  1

  دارد.وجود 
  داري وجود دارد. احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی رابطه معنی بین حافظه جمعی تاریخی و  2
  داري وجود دارد. احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی رابطه معنی بین آنومی اخلاقی و  3
  وجود دارد.داري  احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی رابطه معنی بین اعتمادي اجتماعی و  4
  داري وجود دارد. احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی رابطه معنی طلبی و فرصت بین  5
  داري وجود دارد. احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی رابطه معنی تفاوتی اجتماعی و بین بی  6
  وجود دارد. داري احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی رابطه معنی و بین بازدارندگی رسمی  7
  
  روش پژوهش - 2-2
گیري متغیرها و  . در این پژوهش ابزار اندازههست 1روش مورداستفاده در این پژوهش پیمایش 

ها به شکل  یهگواز  اي مجموعهگردآوري اطلاعات، پرسشنامه محقق ساخته است که در آن 
استفاده  sample powerبراي تعیین حجم نمونه از  به پاسخگویان ارائه شد.2طیف لیکرت

متغیر اصلی پژوهش در  9ضریب همبستگی، با  0.15مقدار  صدم، 5شده که برابر در سطح آلفاي 
  است. شده نییتع 270درصد برابر با  80توان 

   

_____________________________________________________ 
1 Survey 
2 Likert scale 2. Population 
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  حجم نمونه -)1شکل شماره (
  

  
  ضرایب پایایی پژوهش - )2جدول شماره (

  پایایی ترکیبی  پایایی  شاخص
  0.824  0.801  کارفضاي نامساعد کسب و 
  0.902  0.838  حافظه جمعی تاریخی

  0.881  0.863  آنومی اخلاقی
 0.862  0.814  طلبی فرصت

  0.926  0.874  اجتماعی اعتماد
  0.851  0.800  تفاوتی اجتماعی بی

  0.883  0.808  بازدارندگی رسمی
  0.830  0.816  ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی

  
  هاي پژوهش . یافته3
  توصیفی - 3-1
نفر  105)، مجرد 64.7نفر ( 178)، زن 35.3نفر ( 97که مرد  دهد یحاصل از پژوهش نشان م جینتا
 نفر 75) محصل 26.2( نفر 72 کاریب ،)46.5(نفر  128)، شاغل 61.8نفر ( 170) متأهل 38.2(
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 نیانگی) و م9.9(انحراف معیار )، 57)، حداکثر (15( انیحداقل سن پاسخگو. ) بوده است27.3(
 54تومان  ونیلی)، دو تا سه م31.3نفر ( 86تومان  ونیلیدو م ری) بوده است. درآمد ز30.44( یسن

 ي)، بالا3.3نفر ( 9تومان  ونیلی)، چهار تا پنج م6.2نفر ( 17تومان  ونیلی)، سه تا چهار م19.6نفر (
) شهر، وضع تملک، 66.2نفر ( 182) روستا، 33.8نفر ( 93) و محل تولد 4تومان ( 11 ونیلیم نجپ

بوده است. به  ي) خانه پدر10.9نفر ( 30/رهن، يجاری) است75.3نفر ( 207 ،ی) ملک13.8نفر ( 38
) متوسط 13.8نفر ( 38) پایین، 21.1نفر ( 58) خیلی پایین، 22.9نفر ( 63ادي لحاظ طبقه اقتص

 7) خیلی بالا است. تحصیلات 2.5نفر ( 7) بالا و 5.1نفر ( 14) متوسط بالا، 34.5نفر ( 95پایین، 
) 9.8نفر ( 27) دیپلم، 41.1نفر ( 113یی، ) راهنما42.9نفر ( 118سواد/ابتدایی،  ) بی2.5نفر (
) 29.1نفر ( 80لیسانس و بالاتر است. قومیت  ) فوق1.5نفر ( 4) لیسانس و 2.2نفر ( 6دیپلم،  فوق

  ) سایر است.13.8فر (ن 38) عرب و 10.5نفر ( 29) فارس، 46.5نفر ( 128ترك، 

  پژوهش متغیرهاي کلی پراکندگی توزیع -1- 3-1

شده  ارائه خلاصه از وضعیت پراکندگی متغیرهاي وابسته و مستقل پژوهش در جدول شماره
  است.

  توزیع پراکندگی شاخص اصلی پژوهش مستقل و وابسته - )3( شمارهجدول 

  طبقات
  بالا  متوسط  پایین  متغیر  میانگین  انحراف معیار

  درصد  درصد  درصد
  ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی  18.48  3.57  5.8  65.5  28.7
  آنومی اخلاقی  21.53  4.75  55.6  36  8.4

  بازدارندگی  14.06  2.84  66.2  10.2  23.6
  اجتماعی اعتماد  24.12  3.60  24.7  60.4  14.9
  تفاوتی اجتماعی بی  33.32  5.20  12.7  52.7  34.5
  فضاي کسب و کار نامساعد  15.80  2.76  32.4  46.2  21.5
  طلبی فرصت  25.72  3.52  12.4  63.3  24.4
  حافظه تاریخی  15.17  2.92  19.3  71.3  9.5
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میانگین کلی  که دهد یمي پژوهش را نشان ا سازهپراکندگی متغیرهاي  عی) توز3شماره (جدول 
 بازدارندگی ،)21.53( یاخلاق)، آنومی 18.48( شاخص ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی

 فضاي کسب و کار نامساعد)، 33.32( تفاوتی اجتماعی بی ،)24.12( اجتماعی اعتماد ،)14.06(
  ) است.15.17( ) و حافظه تاریخی25.72( طلبی )، فرصت15.80(
  استنباطی - 3-2
  ضریب همبستگی پژوهش -1- 3-2
  

  نتایج ضریب همبستگی حاصل از آزمون پیرسون - )4شماره (جدول 
  نتیجه  دوطرفهمعناي   مقدار پیرسون  متغیر وابسته  مستقلمتغیر 

احساس ناامنی نسبت به کالاي   آنومی اخلاقی
اساسی

  

  قبول 0.000  0.259
 قبول  0.016  - 0.145  بازدارندگی رسمی

 قبول  0.000  - 0.581  اعتماد اجتماعی

 رد  0.414  0.049  تفاوتی اجتماعی بی

 قبول  0.003  - 0.341  فضاي کسب و کار نامساعد

 قبول  0.009  0.158  طلبی فرصت

 قبول  0.000  - 0.493  حافظه جمعی تاریخی

 
  که: دهد یمنتایج حاصل از پژوهش نشان 

داري وجود  رابطه معنی بین متغیر آنومی اخلاقی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی- -
است.  0.259برابر با  0.000 داري دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی

ی، هرچه میزان آنومی اخلاقی در جامعه بیشتر باشد، به همان میزان احساس طورکل به
با بحران  که یهنگامجامعه  ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی در جامعه بیشتر است.
ي اخلاقی، فرهنگ ها ارزشاخلاقی مواجهه شود، به این معنی که هنجارها، 

که  ردیگ یمت، انصاف و عدل دچار اختلال شود، در مسیري قرار یی، فضیلگو راست
جهت کنترل رفتاري افراد وجود نخواهد داشت، در  کننده هیتوج، کننده اقناعامر 

ی در سطح جامعه و شیوع اخلاق یبی، به دلیل حس رواج ثبات یبشرایط بحرانی و 
رفتارهاي  کالاهاي اساسی دست به کننده عیتوزاحساس آنومی اخلاقی، هم 
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سودجویانه و مخالف با منافع جمعی زده و هم شهروندان با مشاهده این وضع 
اجتماعی، از اینکه با اطمینان و آرامش به نیازهاي غذایی و اساسی خود دسترسی پیدا 

ی و آنومی اخلاقی در اخلاق یبکنند، دچار ناامنی و اضطراب خواهند شد. به این دلیل، 
  منی غذایی در سطح کلان، میانه و خرد خواهد شد.اجتماع، باعث رواج ناا

داري وجود  رابطه معنی بین متغیر بازدارندگی رسمی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی -
است.  -0.145برابر با  0.016 داري دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی

ی جامعه، رهاشدگقضایی و انتظامی) و ایجاد باور عمومی ( یبازدارندگکاهش سطح 
ی را در افراد در جستجوي درآمدهاي مالی و منافع نشدن ریسو  ي نامحدودآرزوها

که در مسیر احتکار گام برداشته و رواج این  شود یمشخصی ایجاد کرده و باعث 
عمل، باعث هراس و اضطراب شهروندان نسبت به بحرانی بودن آینده از حیث کمیابی 

لیه و مایحتاج زندگی خواهد شد. هرچه میزان بازدارندگی کالا، فقدان مواد اساسی او
رسمی در جامعه بیشتر باشد، به همان میزان احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی در 

و قاطع در مسائل اجتماعی مرتبط با  جامعه بیشتر است. وجود نهادهاي بازدارنده
 که یدرصورت، کند یمي سودجویانه و ضد اجتماع ممانعت ها کنششهروندان، از 

ی در این بخش وجود توجه یباحساس کنند، نوعی  کنندگان مصرفو  کنندگان عیتوز
  .ابدی یمعدول از هنجارهاي اجتماعی در وضعیت خاص، افزایش  احتمالدارد، 

داري وجود  رابطه معنی بین متغیر اعتماد اجتماعی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی -
است.  -0.581برابر با  0.000 داري غیر در سطح معنیدارد، ضریب همبستگی دو مت

و کمبود جامعه با  اعتماد است، در شرایط بحرانی ،نخستین شرط، ثبات در جامعه
اعتمادي بین شهروندان و نهادهاي دولتی، اجرایی و  که یدرصورتکالاهاي اساسی، 

اامنی ذهنی اطمینان بخشی به جامعه هستند، وجود نداشته باشد، ن درصددسیاسی که 
ي ها کنشو  افتهی شیافزا ها آننسبت به دستیابی به نیازهاي غذایی زندگی روزمره در 

. بر این اساس، اعتماد سیاسی، حافظ اساسی کند یمرا از تعادل خارج  خانوادهروزمره 
 کنندگان مصرفو  کنندگان عیتوزکه  شود یمپیوند مردم و حاکمیت بوده و باعث 

کالاهاي اساسی به دلیل وجود همبستگی سیاسی و دفاع از کیان سیاسی نظام در سطح 
و این امر امنیت  زنند ینمی، دست به احتکار کالا ثبات یبجهانی و ممانعت از رواج 
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به مواد غذایی افزایش  موقع بهذهنی را در شهروندان نسبت به دسترسی آسان و 
  .دهد یم

داري وجود  رابطه معنی عی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسیتفاوتی اجتما بین متغیر بی -
است. نبود  0.049برابر با  0.414 داري دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی

ی و احساس مشترك نسبت به شرایط طبقات مختلف جامعه دوست نوعحس همدردي، 
ماعی درباره تحولات ي اجتها گروهکه عمده  شود یمازجمله اقشار پایین جامعه؛ باعث 

تصور و پنداشت شکاف بین  لیبه دلابهام و هراس شده و  دچار اقتصادي و اجتماعی
احجتماعی در همدردي و همیاري اجتماعی، بسترهاي ناامنی —طبقات افتثصادي

  .ابدی یمدر شهروندان افزایش  نسبت به کالاهاي اساسی
رابطه  به کالاهاي اساسی بین متغیر فضاي کسب و کار نامساعد و ناامنی نسبت- -

برابر با  0.003 داري داري وجود دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی معنی
ی و رانحبشرایط ( یطیشرا، با ثابت و پایدار، در هر مطمئنشغل خوب،  است. -0.341

 وانداز مالی ثابت  چشم کی)، امینت بخش زندگی جمعی است. نداشتن یبحران ریغ
نگرانی غذایی و مشکل در دستیابی به آن در  احتمالبا هر سطحی از درآمد،  باثبات

منبع این . امید در برابر سرخوردگی و استیصال است .دهد یموضعیت حاد را افزایش 
سیاسی و  یثبات یاست. ب پایین هاي دهک به فشار و معیشت جامعه، مسائل ناامیدي در

از شرایط اقتصادي، اعتمادي و ناامیدي  بی و   اجتماعی و سرخوردگی افراد جامعه
 از رویارویی با آینده ایجاد نموده است. اضطراب انشهروندزمینه این نگرش را در 

اجناس و کالاهاي  متیقعدم کنترل موفق  ی وگران شیافزااقتصادي جامعه، به دلیل 
ه بوده است ک مؤثریی غذااین ناامیدي و ناامنی نهادي شدن  مصرفی شهروندان در

گذاشته است.  شهروندانو رفتار اقتصادي  اقتصادي بر روند منفی تأثیر متقابل طور به
 و ، فساد اداريزیاد تورم، بیکاريوجود  ناشی ازدر مردم  ناامنی غذاییپدیداري 

ترس از آینده نامطمئن و شرایط ناایمن یکی از  اقتصادي است.امنیت  فقدانثباتی و  بی
  .ها و جامعه ایرانی است هاي خانواده ترین دغدغه مهم

داري وجود دارد،  رابطه معنی طلبی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی بین متغیر فرصت -
طورکلی،  است. به 0.158برابر با  0.009 داري ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی
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طلبی در جامعه بیشتر باشد، به همان میزان احساس ناامنی نسبت به  ان فرصتهرچه میز
  کالاهاي اساسی در جامعه بیشتر است.

داري  رابطه معنی تاریخی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی-بین متغیر حافظه جمعی- -
 - 0.493برابر با  0.000 داري وجود دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی

ي روزمره و رفتارهاي اجتماعی مردم، ریشه تاریخی دارد. کنش ها کنش است.
. بازخوانی ردیگ یمی صورت عقلاناجتماعی بشر امري معنادار و متناسب با ارزیابی 

ی نیب شیپدر  تواند یموقایع تاریخی و حوادث مختلف اجتماعی، اقتصادي و سیاسی 
 نسبت، در صورت کسب تجربه منفی هبار نیدراباشد.  مؤثرافراد جامعه نسبت به آینده 

درباره مسائل غذایی  ندانهروشي توزیع کالا و تأمین، احساس ناامنی ها بحرانبه 
  .دهد یمافزایش 

  پژوهش ضرایب مسیر معنادار در مدل اصلی - 2—3-2
  است. شده ارائهپژوهش  ضرایب مسیر معنادار در مدل اصلی 5 در جدول شماره

  
  پژوهش مسیر معنادار در مدل اصلیضرایب  - )5شماره (جدول 

سطح 
  داري معنی

انحراف 
  معیار

مقدار 
ضریب   میانگین  تی

 مسیر
  سطح متغیر

0.000 0.039 6.910 0.132 0.168 
ناامنی نسبت به  >- آنومی اخلاقی

 کالاهاي اساسی

ناامنی نسبت  >-  بازدارندگی رسمی  0.291 0.385 8.753 0.049  0.000
 به کالاهاي اساسی

 طلبی فرصت >-  ی اجتماعیتفاوت یب  0.199- - 0.198 5.987 0.028  0.069

0.000  0.037 4.320 0.329 -  0.329 
ناامنی نسبت به  >-  ی اجتماعیتفاوت یب

 کالاهاي اساسی

 طلبی فرصت >- اعتماد اجتماعی 0.204- - 0.217 7.365 0.042  0.080

0.000  0.069 1.613 0.356 0.468 - 
ناامنی نسبت به  >- اعتماد اجتماعی

 کالاهاي اساسی

 آنومی اخلاقی >- اعتماد اجتماعی 0.149 0.153 2.747 0.046  0.000

ناامنی  >-  فضاي کسب و کار نامساعد 0.246 0.142 5.060 0.038  0.000



  1403  مستانز )80(پیاپی  4/ شمارهبیستم/ سال فصلنامه راهبرد توسعه          
  

136  

سطح 
  داري معنی

انحراف 
  معیار

مقدار 
ضریب   میانگین  تی

 مسیر
  سطح متغیر

 نسبت به کالاهاي اساسی

 طلبی فرصت >-  بازدارندگی رسمی  0.274 - 0.228 3.135 0.077  0.010

 آنومی اخلاقی >-  بازدارندگی رسمی 0.153-  0.369 4.774 0.028  0.003

0.125  0.068 9.364 0.397  0.254 
 >- تاریخی- حافظه جمعی

 طلبی فرصت

ناامنی نسبت به  >- طلبی فرصت  0.187 0.174 6.222 0.033  0.001
 کالاهاي اساسی

ناامنی  >- تاریخی- حافظه جمعی  0.238 0.258 7.113 0.045  0.000
  اساسینسبت به کالاهاي 

ی تفاوت یب >- تاریخی- حافظه جمعی  0.175  0.212 7.842  0.041  0.000
  اجتماعی

فضاي  >- تاریخی- حافظه جمعی  0.213  0.118 9.125  0.36  0.056
  کسب و کار نامساعد

  طلبی فرصت >- آنومی اخلاقی  0.345  0.235 10.295  0.051  0.000
  ی اجتماعیتفاوت یب >- آنومی اخلاقی 0.120  0.109 11.900  0.066  0.003

  
ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی  >- یاخلاق یآنومکه  دهد یم نشان 5 نتایج جدول شماره

- یاجتماع یتفاوت یب )،0.291ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی ( >- یرسم یبازدارندگ )،0.168(
ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی  >-اعتماد اجتماعی  )،0.329ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی ( >
ناامنی  >-فضاي کسب و کار نامساعد  )،0.149( یاخلاق یآنوم >-اعتماد اجتماعی  )،-0.468(

 یبازدارندگ )،0.274( طلبی فرصت >- یرسم یبازدارندگ )،0.246نسبت به کالاهاي اساسی (
 )،0.187هاي اساسی (ناامنی نسبت به کالا >-طلبی  فرصت )،-0.153( یاخلاق یآنوم >- یرسم

 >- یخیتار-یحافظه جمع)، 0.238ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی ( >- یخیتار-یحافظه جمع
 >- یاخلاق یآنوم) و 0.345طلبی ( فرصت >- یاخلاق یآنوم )،0.175( یاجتماع یتفاوت یب
  ي در مدل هستند.دار یمعن ریتأث) داراي 0.120( یاجتماع یتفاوت یب

  مدل ساختاري پژوهشی اثر کل -3- 3-2
 شده ارائه مستقیم و غیرمستقیم و کل بر ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی اثر )6شماره (در جدول 
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  است.
  اثر مستقیم و غیرمستقیم و کل بر ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی - )6شماره (جدول 

اثر   مستقیم متغیرهاي پژوهش
  غیرمستقیم

 اثر کل

مقدار 
 اثر

مقدار 
 تی

 سطح
 داري معنی

ناامنی نسبت به کالاهاي  >-آنومی اخلاقی
 اساسی

0.168  - 0.168  3.372 0.000 

ناامنی نسبت به کالاهاي  >-بازدارندگی رسمی
 اساسی

0.242 0.049  0.291  4.568 0.001 

ناامنی نسبت به کالاهاي  >-ی اجتماعیتفاوت یب
 اساسی

0.329 - 0.329  7.890 0.020 

ناامنی نسبت به کالاهاي  >- اعتماد اجتماعی
 اساسی

0.432- 0.036- 0.468-  6.632 0.000 

ناامنی نسبت به  >-فضاي کسب و کار نامساعد
 کالاهاي اساسی

0.194-  -0.52 0.246-  5.361 0.001 

ناامنی نسبت به کالاهاي  >- طلبی فرصت
 اساسی

0.187 -  0.187  3.885 0.000 

ناامنی نسبت به  >-  تاریخی-حافظه جمعی
 کالاهاي اساسی

0.238 -  0.238  8.624 0.003 

0.613R Square =  0.593R Square adjusted=  
 

 بازدارندگی رسمی )،0.168که آنومی اخلاقی ( دهد یم نشان 6 بررسی حاصل از جدول شماره
 فضاي کسب و کار نامساعد )،-0.468( اعتماد اجتماعی )،0.329( تفاوتی اجتماعی بی )،0.291(
) روي ناامنی نسبت به 0.238( تاریخی-) و حافظه جمعی0.187( طلبی فرصت )،-0.246(

درصد از تغییرات  59ي در مدل دار یمعنداشته است. درمجموع متغیرهاي  ریتأث کالاهاي اساسی
درصد آن را متغیرهایی تبیین  41و  کنند یمرا تبیین  متغیر ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی

  و خارج از مدل هستند. اند نشده ینیب شیپکه در مدل  کنند یم
  گیري یجهنت. 4

یکی از ملزومات مهم ایجاد انگیزه براي تلاش و توسعه در اجتماعات انسانی بود. جوامع از  نیاز
غذایی ( یناامنکشاورزي)، در مسیر رهایی از ( ینیکجانشبادیه) تا ی( ینینش کوچسنخ نظام شکار، 

و قبایل  یگروه دروني بین گروهی، ها جنگو  ها کشمکش، ها غارتو غیره)، در تکاپو بودند. 
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. هدف نهایی نزاع گروهی گرفت یماقتصادي صورت  غنائمبیشتر با هدف توسعه قلمرو و کسب 
و  فرهنگی و اجتماعی، عبور از بحران ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی در کنار سایر مسائل

را در فرهنگ  ها جنگي اجتماعی، ها گروهوده است. اطمینان از مقابله با قحطی و گرسنگی ب
تعصب، حمیت و پاسخ به وجدان جمعی با هدف غارت، افزایش قلمروهاي جغرافیایی و به 

و همین امر باعث  اند کردهاقتصادي، مکانی، غذایی و ثروت)، آغاز ( يمادی خواه ادهیزتعبیري 
را شکل داده است. امنیت غذایی  دشمني، دوست و رخودیغیی، خودي و ها آني، ما و بند دسته

ي داراي ثبات اقتصادي، کمتر درگیر نزاع ها طیمحو پایان تمامی این ماجراها بوده است.  سرآغاز
، درگیري و نزاع با فراوانی خشک مهینیی کویري، کمیاب و ها مکانو کشمکش بودند اما 

آن با نزاع و جنگ گروهی، در و ارتباط  ها مکانبیشتري روبرو بوده است، نقطه افتراق این 
پایه  مثابه بهنیاز غذایی  تأمین، مسئله بیترت نیا بهکمیابی منابع) بوده است. ( ییغذاامنیت  بودونبود

حل این مسئله در نظر  ي زندگی خود راها استیسامنیت جوامع همیشه مهم بوده و بشر یکی از 
، خلاقیت و آرامش عمومی، نفس عزت مزلو، مسیر رسیدن به شکوفایی، زعم بهاست.  گرفته یم

خوراك، پوشاك و مسکن) است. نظریه آبرام مزلو، اهمیت ( يزیغري ا هیپامتکی به پاسخ به نیاز 
جامعه ایرانی در سال  .سازد یمگرسنگی، قحطی و سیري و اشباع را سطح روابط اجتماعی نمایان 

به دلایل مختلف بیرونی و درونی با احساس بحران در نیازهاي اساسی نسبت به  1398و  1397
آینده مواجهه شد، همین امر باعث شد جریان احتکار کالا و فقدان توان نظام بازار در پاسخ به 

نسبت به کالاهاي این رفتار شهروندان به دلیل عدم آمادگی روانی به افزایش احساس ناامنی 
ی این مسئله از شناخت جامعهاساسی شهروندان بیانجامد. در این پژوهش سعی شده تا با رویکردي 

  نگاه شهروندان بررسی قرار گیرد. بر این اساس نتایج نشان داد که:

داري وجود  رابطه معنی بین متغیر آنومی اخلاقی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی -
است. به این  0.168 و ضریب مسیر برابر با 0.259با دارد، ضریب همبستگی آن برابر 

معنی عدم رعایت اخلاقیات اجتماعی و گسستن معیارهاي اخلاقی همراه با سایر عوامل 
احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی  ازجملهنقش مهمی در شرایط بحرانی 

پیدا  شدت همتضعیف شود حالت آنومیک  اخلاق در جامعهقتی وشهروندان دارد. 
متقابل  همکاري وتعاون  ؛شیرازه جامعه است عنوان به نظام اخلاقیکند چراکه  می

دهد، فردي که حتی حاضر  جاي خود را به فردگرایی افراطی می بازد و رنگ می
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وضعیت  اي جهت رسیدن به اهدافش استفاده کند چون در شود از هر وسیله می
از جانب اکثریت  یا ورفته است  سؤالهستند زیر  ساز هنجارآنومیک معیارهایی که 

در این  .شود شود، در این وضعیت روابط انسانی تبدیل به روابط ابزاري می رعایت نمی
. این نتایج با شود هایش خارج می از اولویت یا وشود  گریز می شرایط جامعه سیاست

) و 1986والاس ( )،1921برگس ()، پارك و 1988اورو ( )،1390( يغفارمطالعات 
  .باشد یم) همسو 1999زتومکا (

داري وجود  رابطه معنی بین متغیر بازدارندگی رسمی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی -
و ضریب  -0.145برابر با  0.016 داري دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی

است. شهروندان در شرایط بحرانی وقتی احساس کنند، جامعه  0.242مسیر آن برابر با 
ی، تنبیه و کنترل شرایط موجود را ندارد، بیشتر دچار احساس ناامنی بازدارندگتوان 

والاس  )،1389اقدم (علیزاده  که با نتایج مطالعات شوند یمنسبت به کالاهاي اساسی 
  )، همسو هست.شارون () و 1999زتومکا ( )،1986(

داري وجود  رابطه معنی تفاوتی اجتماعی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی بین متغیر بی -
و ضریب  0.049برابر با  0.414 داري دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی

بودن شهروندان نسبت به وقایع جامعه و عدم  تفاوت یباست.  0.329مسیر آن برابر با 
یافتن میزان احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی  درشدتساسیت نسبت به آن، ح

خواهد بود که با نتایج  مؤثریی و رواج فردگرایی منفی گرا جمعبه دلیل فقدان حس 
  )، همسو بوده است.1999زتومکا ( ) و2009( سیاندیتر)، 1997کوهن (مطالعاتی 

داري وجود  رابطه معنی به کالاهاي اساسیبین متغیر اعتماد اجتماعی و ناامنی نسبت  -
و مقدار  -0.581برابر با  0.000 داري دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی

است. احساس ناامنی نسبت به کالاهاي  -0.432ضریب مسیر آن در مدل برابر با 
تراتژي، ، اسها برنامهملت ناشی از نداشتن اعتماد به -اساسی در ارتباط با ساختار دولت

ي جاري ساختارهاي اجتماعی است و به این خاطر ممکن است با آن ها استیس
 یکوه)، 1391( زادهیعلهزارجریبی و  همنوایی نشان ندهند که با نتایج مطالعات

  )، همسو است.1999زتومکا ( )،1986والاس ( )،1393(
رابطه  بین متغیر فضاي کسب و کار نامساعد و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی -
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برابر با  0.003 داري داري وجود دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی معنی
ارتباط منفی بین است.  -0.194و مقدار ضریب مسیر آن در مدل برابر با  -0.341

که  دهد یمنشان  ناامنی نسبت به کالاهاي اساسیو فضاي کسب و کار نامساعد 
اضطراب روانی، از دست دادن هویت و احترام  روانی مانند يها نهیکاهش درآمد، هز

 يها داراي فرصتاطمینان افرادي که بیکاري در  احتمال مخرب ریبه خود است. تأث
به این خاطر عدم  .شوند یگراتر م عملو  تر کالیراد، تر يشغلی محدود هستند، جد

 فضاي کسب و کار نامساعد بسترهاي احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی را
 یپناه )،1394( یگتابکه با نتایج مطالعات غفاري و حبیب پور  بخشد یمشدت 

هزارجریبی و  )،1390( وضاتیفی نثار و نیحس) و 2008همکاران ()، هایز و 1393(
) 1390( ینیلید )،1388همکاران ()، شرفخانی و 1389اقدم ()، علیزاده 1391( زادهیعل
  .باشد یم)، همسو 1392( یالهسیف  و

داري وجود دارد،  رابطه معنی طلبی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی متغیر فرصتبین  -
و مقدار اثر آن  0.158برابر با  0.009 داري ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی

کردن  احتکار بودن افراد در شرایط بحرانی، طلب فرصتاست.  0.187 در مدل برابر با
و اساسی و نبود روحیه فداکاري و ایثار باعث ترویج  ازیموردنکالا، تجمیع کالاهاي 

القونه قادري و که با نتایج مطالعات  شود یماحساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی 
شارون )، 1389( تمباریچ)، 1997همکاران (و  )، ریلو1393( یارمکآزاد  )،1396(
  .باشد یم) همسو 1392( یاله) و سیف 1388(

داري  رابطه معنی تاریخی و ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی-متغیر حافظه جمعیبین  -
و  -0.493برابر با  0.000 داري وجود دارد، ضریب همبستگی دو متغیر در سطح معنی

است. داشتن خاطره جمعی از وقایع تاریخی  0.238ضریب مسیر برابر با  مقدار
 تواند یمسبت به کالاهاي اساسی، و سازوکار مواجهه با مسئله ناامنی ن درگذشته

 ندهیآو  را در حال حاضر پنداشت شهروندان از مسئله ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی
 یفاضل )،1392( یاله)، سیف 1390( ینیلید مطالعاتقرار دهد که با نتایج  ریتأثتحت 

  .باشد یم) همسو 1397همکاران (فرزبد و  ) و1392(

، رود یمبه شمار  ها انساننیاز به خوراك و غذا از انگیزه بنیانی و غریزي بر این اساس 
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را به خطر انداخته و زمینه را براي بسیاري از  ها انسانعدم دسترسی به آن حیات  که ينحو به
. ناامنی نسبت به آورد یماز یک نوع نیاز غریزي هستند فراهم  بر خواستهي اجتماعی که ها بیآس

سلامت و بهداشت افراد  کننده نیتأم، عدم دسترسی به غذایی مطلوب و سالم که کالاهاي اساسی
نیازهاي غذایی، علاوه بر اینکه یک مسئله  تأمیناست اشاره دارد. احساس عدم امنیت در 

فرهنگی و گاهی روانی دارد. مطابق نتایج -ریشه اجتماعی اقتصادي بوده، بلکه در سطحی بالاتر،
ي اجتماعی ها علتبیانگر  تواند یمی خوب بهفرهنگی ایرانیان، -ئل اجتماعیمسا ازجملهفردگرایی 

احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی باشد. فردگرایی و گسست از جمع، زمینه را براي بروز 
و در صورت وقوع بحران در سطح کلان  آورد یمي جمعی فراهم اعتماد یبي، هنجار یبآنومی و 

ناامنی نسبت به کالاهاي  .دهد یمامکان تشدید اوضاع را افزایش  و اورژانسی بودن شرایط،
بود اما امروزه به امري  توسعه درحالو  افتهین توسعهگذشته مسائل کشورهاي  اساسی، در زمره

ي ها رسانهقرار داده است و اهمیت یافتن  ریتأثو مرزهاي جغرافیایی را تحت  شده لیتبدجهانی 
، اما سواي همه جهانی بودن زند یمجمعی و آگاهی یافتن از اوضاع جهانی نیز به این امر دامن 

یی رفتار غذاداخل یک جامعه) نقش مهمی در ها ( ملتاجتماعی -برخی مسائل، ذهنیت فرهنگی
ی در کنار حافظه جمعی، هویت تاریخی، انعکاس خیتاري ها تجربهشهروندان دارد. فرهنگ و 

تاریخی در جامعه، مشاهدات تجربی، عملکرد ضعیف ساختارهاي اجتماعی در پاسخ و اتفاقات 
روانی کنشگران و رواج یافتن فرهنگ فردگرایی و خودخواهی در جامعه، -اقناع باورهاي فکري

  .کند یمبسترهاي ایجاد احساس ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی را در شهروندان تقویت 
 

  پیشنهاد

ي ها برنامهو نکوهش فردگرایی خودخواهانه از طریق  انهیرا تقویت روحیه جمع -
  نهاد مردمي ها سازمانآموزشی و تشکیل 

  ي مناسب نسبت به احتکار کالا و برخورد جدي با آنها نظارترسیدگی و  -
، نهادهاي ها سمنایجاد نظام مدیریتی و توزیع مناسب کالاهاي اساسی از طریق  -

  به شهروندان در شرایط بحرانی المنفعه عام
از ثبات شغلی و  نانیاطمکاهش احساس ناامنی براي مشاغل در جامعه و ایجاد  -

  ي دولتیها تیحما
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  ي اساسی براي طبقات اجتماعی در مواقع الزامیسبد کالاهاطرح نظام  -

 منابع

)، بررسی ابعاد حق بر غذا و امنیت غذایی در اسناد 1394باقر ( دیسی، عباس ریمي، چنگیز و اریاسفند - 
  184-158، ص 35، سال نهم، شمار فصلنامه حقوق پزشکیی، الملل نیب

ي ها پژوهش، ترجمه حسن پویان، تهران: دفتر درآمدي بر نظریه فرهنگی)، 1383( پیلیف اسمیت، - 
 فرهنگی

مجموعه مقالات وفاق اعی، ها، مشارکت و وفاق اجتم فرهنگ )، خرده1378افروغ، عماد ( - 
  ، تهران: سازمان چاپ و انتشارات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامیاجتماعی و فرهنگ عمومی

احمد ، اسد زادهی تکانلو، زهرا؛ متفکرآزاد، محمد علی و میکر ، رضا؛رنجپور باقر زاده آذر، فاطمه؛ - 
ي ایران، ها استانتصادي بر آن در متغیرهاي اق ریتأثو مقایسه وضعیت امنیت غذایی و  برآورد )،1395(

  76-47، ص 4، سال سوم، شماره ي کاربردي اقتصادها هینظرفصلنامه 
  شناسان ، تهران: جامعهشناسی روستایی جامعه)، 1392بهروان، حسین ( - 
، تهران: انتشارات ي انقلاب: وقوع، فرآیند و پیامدهاها هینظر)، 1393( نیمحمدحسپناهی،  - 

  سمت.
شناسی حافظه جمعی: حوزه  )، جامعه1396( يمحمدمهد؛ علیوردي نیا، اکبر و فرزند، دریح جانعلیزاده، - 

  70-38، ص 40، شماره فصلنامه راهبرد فرهنگ ؟مطالعاتی پارادایمیک یا ناپارادایمیک
  ، تهران: نشر نیشناسی نظم جامعه)، 1389چلبی، مسعود ( - 
، ی روستاییشناس جامعهی با تأکید بر شناس جامعهي بر ا مقدمه)، 1389چیتامبار، جی. بی ( - 

  ترجمه احمد حجاران و مصطفی ازکیا، تهران: نشر نی.
 )، بررسی شیوع ناامنی نسبت به کالاهاي اساسی1394( یمصطفحججی، الهام؛ زاوشی، رزا؛ نوروزي،  - 
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