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  چکیده
یافته است که در آن همه چیز در سـطح  جهانی شدن حرکت تمام جوامع به سوي جهانی وحدت

پنـدارد و   شود. هاروي جهانی شـدن را فشـردگی مکـان و زمـان مـی      جهانی مطرح و نگریسته می
گیدنز آن را شـدت یـافتن روابـط اجتمـاعی در سـطح جهـانی. بـه نظـر رابرتسـون مـردم جهـانی            

شده است و هـر شـهري   کنند. این پدیده منجر به رقابت میان شهرها  اندیشند و محلی عمل می می
کند تا از طریق خلاقیت از مزیـت رقـابتی جهـت تبـدیل شـدن بـه شـهري خـلاق بهـره           تلاش می

شهرها محل پیوند نیروهاي اجتماعی، اقتصادي، فرهنگی، سیاسی بـوده، بنـابراین   بگیرد. از طرفی 
یـن  باشـد. لـذا هـدف ا    تلاش کلیه ارکان یک شهر جهت دستیابی به هدف مذکور امري مهم می

ریز شهر و طراح شهر به عنوان سه رکن اصلی شـهر در   نقش مدیر شهر، برنامهمقاله بررسی و نقد 
باشـد. روش پـژوهش    هاي مرتبط با خلاقیت در شهر و شهر خلاق می تجلی یافتن مفهوم و نظریه

ترین نکات مورد توجه  باشد که پس از بررسی ادبیات مورد نظر، مهم اسنادي می -حاضر تحلیلی
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پردازان و منتقدین در این زمینه استخراج و سپس مفاهیم در سه سطح کـلان، میـانی و    راء نظریهآ
ي مورد نقد شهری طراح وي شهري زیربرنامه ،يشهر تیریمدشود و جایگاه  بندي می خرد دسته

هـاي محلـی و    شود کـه در سـطح خـرد بـه منظـور طراحـی       گیرد. در انتها نتیجه گرفته می قرار می
ري فضاهاي موفق شهري، طراح شهر نقش بـه سـزایی دارد، امـا ایـن امـر زمـانی محقـق        گی شکل

ریـزان شـهري اندیشـیده     ها و راهبردهاي مناسب توسط مدیران شـهر و برنامـه   شود که سیاست می
  شده باشد.

  
ریـزي شـهري، طراحـی     جهانی شدن، شهر خـلاق، مـدیریت شـهري، برنامـه     واژگان کلیدي:

  شهري.
  
 مقدمه -1
 لهأطرح مس - 1-1

تر است و تلاش براي  کیفیت  بهتر و با چه  سوي زندگی هر  جهان امروز شاهد جهشی بلند به
باشد. در این راه توجه به شهرها به عنوان  دغدغه اصلی این جریان می ،ارتقاي کیفیت زندگی

طرفی  . ازاست  برخوردار مراکزي که گرداننده اصلی این جریان هستند، از اهمیت بسیاري
دیدگاه و نظریه شهر خلاق، پاسخی است به تغییرات در شهرها به ویژه تحولات اجتماعی که 

است. در این شهرها تلاش بر آن است که در مسائل اجتماعی  خود وابسته به پدیده جهانی شدن
  المللی، به عنوان پاسخی به امر جهانی شدن، تمرکز شود. و اقتصادي بر فرهنگ محلی و بین

ز واتر است. گرانیدهاي  فرهنگ با شدن آشنا رفتن، جهان کی استقبال به شدن، یجهان ممفهو
 روابط بر که ییایجغرافهاي  بند و دیق آن در که است یاجتماع ندیفرآ شدن یجهان :است معتقد

 و دیق نیا کاهش از ندهیفزا طور به مردم و رود می نیب از ،است افکنده هیسای فرهنگ و یاجتماع
) جهانی شدن را 1995. هاروي()38: 1388، به نقل از زیاري، 1995د(واترز، شون می آگاه بندها

حق اصطلاحی براي توصیف آنچه انقباض زمان و مکان نام گرفته است و رابرتسون و 
انند د )، آن را فشردگی تمام جهان و افزایشی سریع در خودآگاهی جهان می1989خندکر(
شود. به  ). در واقع وجه تمایز نظریه رابرتسون از تأکید وي بر آگاهی ناشی می8: 1390(قاسمی،

نظر او صرف وابستگی متقابل و در هم تنیدگی جهانی براي واقعیت یافتن جهانی شدن کافی 
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طور ها هم باید از امر جهانی و تعلق به جهانی واحد آگاهی داشته باشند. به  نیست، بلکه انسان
توان بیان کرد که جهانی شدن عبارت است از فرآیند فشردگی فزاینده زمان و فضا که  تر می کلی

به واسطه آن مردم دنیا کم و بیش و به صورتی نسبتاً آگاهانه در جامعه جهانی واحد ادغام 
برد و یا  ). انقباض زمان و مکانی که هاروي از آن نام می20: 1386شوند(گل محمدي، می

دارند، ما را به مفهوم محو  میرابرتسون و خندگر بیان گی و افزایش خودآگاهی جهانی که فشرد
رساند. از نمود این  شدن حس تک بعدي مکان و کمرنگی حس یک جهتی زمان در جهان می

ها به وسیله تکنولوژي اطلاعاتی اشاره کرد که ما را به این مفهوم  توان به کم شدن فاصله امر، می
  ). 8: 1390(قاسمی،  "جغرافی، تاریخ است"کند که در زمانه ما  نزدیک می

 عقیده کارن مخالفان، نمونه: دارد متفاوت وجود دیدگاه در ارتباط با پدیده جهانی شدن دو
ها  ها، میادین، مغازه که شهر، خیابان است آن فاصله، مرگ نتیجه این کارس است که معتقد است

ها، شهري مجازي با الگویی از خیابان متشکل از  هر بایتها، جاي خود را به ش و رستوران
 Hospers, 2003، به نقل از  Cairncross, 1997دهند( هاي اطلاعات دیجیتالی می بزرگراه

 براي استثنایی فرصت یک را شدن جهانی ). دیگر نویسندگانی که کمتر بدبین هستند گرایش
اند که براي توسعه  بر این عقیده )Hall 1998; Sassen 2000دانند (به عنوان مثال،  می شهرها

ها، رابطه رو در رو بین مردم هنوز امري ضروري بوده و در  دانش جدید و دستیابی به نوآوري
هاي ابتکاري، از طریق ارتباطات قوي و مبادله دانش و اطلاعات با  واقع عقاید جدید و راه حل

  شود.  دیگران حاصل می
 اصطلاح پارادوکس به، شدن جهانی فرآیند و شهرها ان ادعا نمود که بینتو روي، می میانه باکمی 
 به باید شهرها، شودمی بیشتر ادغام روز به روز در جهانی که .دارد وجود محلی -جهانی

فضایی خویش، بیش از پیش متکی باشند. در اصل  و مکانی فرد به هاي منحصر ویژگی
کند که چگونه بر دیگران پیشی بگیرد و در  هاي مکان پایه براي یک شهر مشخص می خصلت

 یمحل طیشرا کردن برجسته دنبال بهرقابت با دیگر نواحی شهري خود را از سایرین متمایز سازد. 
 رقابتی و در تلاشند به مزیت بخشد می ارتقا را شان يفرد تیهو و ایمزا که هستندهایی  تفاوت و

هاي  یابند. به عبارتی بایستی شهرها جهانی اندیشیده و محلی عمل کنند و تحمیل خواسته دست
 شهري مدیران تقلاي. بنابراین به دلیل (Hospers, 2003: 145-146)گیرد محلی صورت می

 اواخرهاي شهر خلاق در  و تئوري ، ایدهتحولاتاین  به پاسخ در شهرها مجدد ساختاردهی براي
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پردازان بسیاري در ابعاد  هاي بعد این مفهوم توسط نظریه مطرح که در سال میلادي 1980 دهه
اي و فراتر از مقیاس شهري و یا  مختلف اقتصادي، اجتماعی، فرهنگی و حتی در مقیاس منطقه

  ).1ید(نمودار هایی از شهر همانند فضاها و مراکز شهري حمایت و تکمیل گرد بخش
  

  پیدایش شهرهاي خلاق در عرصه جهانی شدن از طریق خلاقیت - )1(نمودار
  

 
  منبع: نگارندگان

  
 هدف پژوهش - 1-2

بندي و استخراج نکات پردازان در زمینه شهر خلاق و دسته هدف این مقاله بررسی آراء نظریه
 وي شهر ریزي برنامه ،يشهر تیریمدمورد توجه هر یک و هم چنین تحلیل و نقد جایگاه 

  باشد.  ي در تحقق این اندیشه میشهری طراح
  
  روش تحقیق - 1-3

هاي مرتبط با شهر  ها و تئوري باشد که در ادامه نظریه اسنادي می -پژوهش حاضر از نوع تحلیلی
خلاق، شرایط لازم براي تحقق آن و مفاهیم و موضوعات مورد توجه در این نظریه مورد بررسی 
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ریز و طراح شهر براي محقق ساختن اهداف  گیرد تا بدین صورت نقش مدیر، برنامه قرار می
  نقد و تحلیل شود.مذکور 

  
  پردازان آن شهر خلاق و نظریه -2

مطـرح کـرد. نظـر او     "عنوان شهر تماشایی یـا شـهر نمـایش   ") مبحثی با 1967( 1نخستین بار دبور
ظهــور پــیش از موعــد ایــده تلفیــق فضــاى اقتصــادي و فرهنگــى در مقیــاس انســانى بــه ویــژه در    

هـاى   هاى فرهنگى و به نمـایش در آوردن محـیط   موضـوعاتى نظیر فضاهاى مولد جدید، مجموعه
 :Scott, 2006خورد( صلى سراسر جهان نیز به چشم میشهرهاي ا باشد که در کلان بصرى می

15 .( 

 مـیلادي  1980 دهه اواخر در 2لندري چارلز پس از آن توسط که است مفهومی نیز "خلاق شهر"
 جدیـد  الگـوي  بـر  کـه  شـد  مبـدل  جهـانی  جنبشـی  بـه  موضـوع  ایـن  بعد به زمان آن از .دش مطرح
 خـلاق  شـهر  ایـده  بـار  نخسـتین  بـراى  کـه  زمانی در .یافت بازتاب شهرها براي شهري ریزي برنامه
 بـاز  مشـوق  آشکارا که صدایی یعنى، آمد مى شمار به بخشالهام موضوع تنها ایده این شد، مطرح
 3به همراه فرانکـو بیـانچینی   1995کتاب شهر خلاق را در سال . وي بود افراد تصور و ذهن کردن
هـاى   خلاقیـت  پتانسـیل  مکان، یک براي که است آن ایده این  فلسفه او دیدگاه به توجه . بانوشت
 هـا،  فرصـت  گـرفتن  نظـر  در بـا  کـه  آید فراهم مردم براي شرایطی است لازمو  دارد وجود زیادى

  .شوند عمل وارد و کرده ریزي برنامه بیندیشند، شهري مشکلات به پرداختن براي
 5)، آندرسـون 1996(  4تئوري شهر خلاق بـا مطالعـات گسـترده افـرادي چـون مـالمبرگ و زنـدر       

) نیـز حمایـت شـد. ایـن تئـوري ارتبـاط بـین خلاقیـت فرهنگـی و          1991( 6) و جین جیکبز1985(
کنـد   جدید ارائه مـی  کند. پارادایمی  نوآوري تکنیکی یا توسعه با تکنولوژي پیشرفته را پیشنهاد می
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 :Songmei, 2005)هاي اقتصـادي از منظـر اجتمـاعی و فرهنگـی نگریسـته شـود        که به پدیده

19-20).  
و هـم   "ها در تمـدن، فرهنـگ، خلاقیـت و نظـم شـهري      شهر") در کتاب 1998،2000( 1پیتر هال

شهرهاي خلاق را بـه عنـوان جـوامعی توصـیف      "شهرهاي خلاق و توسعه اقتصادي"چنین کتاب 
کند که خود را به زحمت انداخته و در مسیر از دست دادن اطمینان گذشـته خـود بـوده، ولـی     می

کنند. از دیدگاه وي شـهرهاي خـلاق   به آن چه که قرار است برایشان اتفاق بیفتد، توجه می میقاًع
هاي فرهنگی و اجتماعی مردم خلاقی را براي تعامل و تغییر اطلاعـات غیررسـمی بـه     با پیش زمینه

 :Songmei, 2005). شود می هاي نو و تفکر خلاق آورند که خود منجر به بروز ایده وجود می
19)  

کنـد   بیان مـی  "هایی براي خلاقان شهري در شهرها شهر خلاق، راهکار") در کتاب 2000لندري(
که نظریه شهر خلاق به سادگی، راه جدید انجام کارها است، که مرتبط با مدیران شهري اسـت و  

ریزي و توسعه اقتصـادي، موانـع موجـود خلاقیـت و      هاي بروکراسی و خارج از رده برنامه دیدگاه
دهند کـه   است که مشوق خلاقیت هستند و تشخیص می وري هستند. اکثرشان مرتبط با مردمی نوآ

هـاي   مقدس دانستن فرهنگ محلی یک مکان، کلید ایجاد تمایزات فرهنگـی در همـاهنگی تـوده   
از افتـد.   هـا در آن اتفـاق مـی    فرهنگی است. شهر خلاق، شهري اسـت کـه ایـن حـوادث و پدیـده     

هاي شهري مانند ساختمان، خیابان  هایی فراتر از زیرساخت به زیرساختدیدگاه وي شهر خلاق، 
هـاي سـخت و نـرم اسـت.      اي از زیرسـاخت  یا فاضلاب شهري نیاز دارد. زیرساخت خلاق، آمیزه

هـا و   هاي فکـري اسـت: رویکـرد شـهر بـه فرصـت       هاي نرم، زیرساخت یکی از ارکان زیرساخت
ها و ساختارهاي تنظیمی  ها را از طریق برخی مشوق ي که آنها و نیز فضا و ابزار توانمندساز لهأمس

پـذیر، اندیشـمندان،    کند. زیرساخت نـرم همچنـین نیـروي کـار بسـیار مـاهر و انعطـاف        تقویت می
شـود. زیرسـاخت نـرم بایـد بتوانـد بـراي افـراد مسـتقل          پدیدآورندگان و مجریان پویا را شامل می
درونی و بیرونـی عمیقـی ایجـاد کنـد، و روح فرهنـگ      فضاي ظهور و بروز فراهم کند، ارتباطات 

  .( Medeiros, 2005:15-16)کارآفرینی را در کالبد جامعه بدمد

_____________________________________________________ 
-1 Peter Hall 
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هاي پرورش یافتـه در اقتصـاد    شهرهاي خلاق، مکان"اي را تحت عنوان ) نیز مقاله2003( 1هاسپرز
موضـوع طبقـات خـلاق در شـهرهاي خـلاق را مطـرح        2به چاپ رسانید. ریچارد فلوریـدا  "دانش

باشد. وي در چندین کتـاب خـود، از جملـه     هاي اقتصاد شهري می کند و از صاحبنظران حوزه می
بیـان کـرد کـه مـردم در طبقـه جدیـد محرکـان         2002در سـال   "گیري طبقه خلاق شکل "کتاب 

ز خلاقیـت را در کسـب و کـار    اي ا اقتصاد هستند و طبقه خلاق به عنوان فـردي اسـت کـه انـدازه    
خلاق گروهی از کارکنان علمـی و هنـري    ). طبقهHospers, 2005: 8اش به کارگیرد( روزانه
اي هستند که حضورشان به ویـژه در منـاطق شـهري موجـب پویـایی اقتصـادي، اجتمـاعی و         حرفه

هـاي   مینـه تر، طبقه خلاق مشتمل بر تمامی افرادي است که در زشود. به طور مشخص فرهنگی می
کننـد و کـارکرد   علوم و مهندسی، معماري و طراحی، آموزش، انواع هنرها، موسیقی و... کار می

 رویکـرد  در هـاي جدیـد و محتـواي جدیـد اسـت.     هـاي جدیـد، فنـاوري   شان خلق ایـده  اقتصادي
 و کسب  زمینه در خلاق يها اي از حرفه تر بزرگ گروه یگ شامل چنین هم خلاق طبقه، فلوریدا

 هنرمنـد  خـواه  افراد این. شودنیز می) دادگستري وکلاي مانند(حقوقی  مشاوران و مالی امور، کار
 ویژگـی  یک، یا کارآفرین باشند نویسنده، رایانه دانشمندان یا باشند دانموسیقی ،مهندس یا باشند
 اینـان  یـک کـلام   در .نهندمی ارج شایستگی و تفاوت، تفرد، خلاقیت به دارندکه مشترك خلاق

کننـد(کیقبادي و همکـاران،    می اقتصادي افزوده ارزش تولید، خلاقیت طریق از که هستند افرادي
1387 :35(. 

هاي مشابه در ارتباط بـا کـار،    فلوریدا نشان داد که اجبار طبقه خلاق این است که نگرش و عقیده
آنان بـراي تنـوع   هویت، ارزش، رفتار و کیفیت زندگی به اشتراك بگذارند. به عنوان یک گروه، 

اي را که بر تأثیر تکنولـوژي در کـاهش    شوند. فلوریدا مسئله و به خصوص فردیت ارزش قائل می
کند که مکان بسیار مهم است و صنایع خـلاق در   پذیرد و بیان می نمی اهمیت جغرافیا اشاره دارد،

هـــایی از افـــرد خـــلاق در آنجـــا زنـــدگی کننـــد  شـــوند کـــه گـــروه هـــایی یافـــت مـــی مکـــان
(Medeiros,2005:18).  

بـه معرفـی و ظهـور طبقـه      2005 "شهرها و طبقه خلاق"وي در اثر جدیدتر و مهم خود، با عنوان 

_____________________________________________________ 
1- Hospers  
2 -Richard Florida 
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خلاق شهري و جایگاه آن به عنوان اصلی ترین مزیـت رقـابتی منـاطق در شـهرهاي آمریکـا و در      
ضــور راســتاي اقتصــاد شــهري و دانــایی پرداختــه اســت. توســعه اقتصــادي منــاطق را منــوط بــه ح 

هاي انسانی و به ویژه آن نوع سرمایه انسانی که خـود آن را سـرمایه خـلاق (طبقـه خـلاق)       سرمایه
نامد و به شرایط و بسترهاي لازم و ضروري شهرها و مناطق، بـراي جـذب و حفـظ ایـن طبقـه       می

 2اشاره کرده است. از جمله نتا یج تجربی که فلوریدا در پژوهش خود بدان دست یافته در نمودار
گیري و رشد سرمایه انسا نی و طبقه خـلاق در شـهرها    کند که شکل مشخص شده است و بیان می

  ).11: 1389ذنی، ؤ(مدارد 3و استعداد 2، مدارا1و مناطق، بستگی عمده به سه متغیر فناوري
  

  در شهرها و مناطق شهري گیري و رشد سرمایه انسانی و طبقه خلاق عوامل مؤثر بر شکل - )2(نمودار

 
  )2005منبع: (نگارندگان، اقتباس از فلوریدا، 

  
) با انتقاد از اصول نظري و کار فلوریدا، به تشریح نقش مکان در توسعه محیط 2004مونتگومري (

کنـد کـه اکثـر مواقـع کـل یـک شـهر         و بیـان مـی  پـردازد   از مدل مکان کانتر مـی خلاق با استفاده 
خـلاق باشـد، بلکـه یـک بخـش یـا بـیش از یـک بخـش آن محـیط خـلاق            تواند یک محیط  نمی

_____________________________________________________ 
1- Technology  
2- Tolerance 
3- Talent  
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ــی ــه آن    مـ ــروزه بـ ــه امـ ــند کـ ــی   باشـ ــز فرهنگـ ــا مراکـ ــه 1هـ ــلاق   و خوشـ ــاد خـ ــاي اقتصـ  2هـ
کند که دیـدگاه و نظریـه شـهر خـلاق      ) بیان می2005( 3). مدریوس67: 1391گویند(صمدي، می

لوژیکی محصـولات و افـزایش   پاسخی است به تغییرات اجتماعی که خود وابسته به تغییرات تکنو
است. در این شهرها تلاش بر آن است که  روزافزون اهمیت تبادل اطلاعات در دنیاي پست مدرن

المللی، به عنوان پاسخی به امر جهـانی شـدن،    مسائل اجتماعی و اقتصادي در فرهنگ محلی و بین
یفیت زنـدگی، امـري   گذاري کنند، ضمن اینکه هردو موضوع توسعه اقتصادي و ارتقاي ک سرمایه

اي را  باشند. به عبارت دیگر، نظریه شـهر خـلاق، تـوان بـالقوه     اساسی براي ساخت شهر خلاق می
). از 3کنـد(نمودار  براي تقویت و بازسـازي فرهنـگ محلـی، هویـت و کیفیـت زنـدگی ارائـه مـی        

  دیدگاه وي هنوز تعریف مشخصی از شهر خلاق وجود ندارد. 
  

  تلاش براي دستیابی به شهر خلاق - )3(نمودار
  

 
 (منبع: نگارندگان) 

_____________________________________________________ 
-1 Cultural Quarters  

-2 Creative Industry Clusters  
3- Nelson Medeiros 
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 بـود، مبـاحثى   کرده ریچارد فلوریدا مطرح که ادبیاتى از استفاده با اسکات نیز آلن 2007 سال در
تـوان   تـر مـی   ). در نگاه کلـی 13 :1389مطرح نمود(رفیعیان، مناطق خلاق و شهرها با ارتباط در را

هاي حرکـت، تمرکـز، هـدایت انـرژي      هاي خلاقیت هستند و همیشه چرخ ها ظرف شهربیان نمود 
انـد،   هاي شهرهاي خلاق و نوآور به نگارش در آمده اند. بیشتر ادبیاتی که در زمینه خلاق بشر بوده

اند، بلکه بیشتر به این تأکیـد دارنـد کـه    دهی به شهر نپرداخته تنها به نقش خلاقیت در رشد و شکل
ها و موانع (فیزیکی، اجتماعی، فرهنگی، و...) از شـهرها، خلاقیـت تبـدیل بـه      محدودیت با حذف

  ها خواهد شد.  رشد و توسعه اقتصادي شهرها، مناطق و ملت نیروي محرکه
  شود:  ) مفهوم شهر خلاق به صورت متنوع و وسیع به کار برده می1390ربانی خوراسگانی(

  
 هاي جدیدي براي مشکلات  رند راه حلشهرهاي خلاق شهرهایی هستند که قاد

 شان ارائه دهند. روزمره

  شهرهاي خلاق متکی بر تولیدات فرهنگی هستند؛ یعنی تولید کالاها و خدمات
  آیند.  گیرند که مرکز خلاقیت به حساب می هایی در ارتباط قرار می فرهنگی با فعالیت

 ی خلاق تأکید شهرهایی که بر ظرفیت و توانایی شهر بر جذب سرمایه انسان
  ).160-161: 1390کند(ربانی خوراسگانی، می

  
با توجه به جامع بودن مفاهیم و نظریات مربـوط بـه شـهر خـلاق و فراگیـر بـودن ایـن موضـوع در         

هاي مختلف اقتصادي، فرهنگی، اجتماعی و ... اندیشمندان و محققـان بسـیاري بـه ویـژه در      حوزه
) 1انـد و جـدول(   تـر بـه پـژوهش پرداختـه     ورت تخصصیدهه اخیر در هر حوزه از این نظریه به ص

پـردازان در زمینـه شـهر خـلاق و نکـات مـورد توجـه آنـان را نشـان           ترین نظریـه  ترین و اصلی مهم
  دهد. می
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   پردازان شهر خلاق نظریه - )1جدول(
نظریه   ردیف

  نکات مورد توجه آراء اندیشمندان  سال  پردازان

  جین جیکبز  1
1961-

2005  
آورد (تنوع کالبدي،  هاي نو را پدید می تنوع ساکنین محلی، محرك تعاملات بیشتر است که ایده

  .(Jacobs, 1961)ها)  کاربري و فعالیت

  1967  دبور  2
تلفیق فضاى اقتصادي و فرهنگى در مقیاس انسانى به ویژه در موضـوعاتى نظیر فضاهاى مولد 

  .(De Boer, 1967)هاى بصرى  هاى فرهنگى و به نمایش در آوردن محیط جدید، مجموعه

  1995  فرانکو بیانچی  3
جو خلاق و هاي شهري و تقویت  هاي کالبدي) به ارتقاي محیط ریزي سنتی(بر مبناي راه حل برنامه

  .(Bianchini, 1995)شود هاي جدید تبدیل می له همکاريیهاي نرم به وسزیرساخت

  هال پیتر  4
1998 - 

2000  

و تغییر اطلاعات  هاي فرهنگی و اجتماعی مردم خلاقی را براي تعامل شهرهاي خلاق با پیش زمینه
 ,Hall)شود خلاق می هاي نو و تفکر بروز ایدهآورند که خود منجر به  به وجود می غیررسمی

2000).  

 -1980  چارلز لندري  5
2006  

براي مردم فراهم  شرایطیهاى زیادى وجود دارد و لازم است  خلاقیت براي یک مکان، پتانسیل
ریزي کرده و  ها، براي پرداختن به مشکلات شهري بیندیشند، برنامه آید که با در نظر گرفتن فرصت

  .(Landry, 1980)وارد عمل شوند
هاي  مقدس دانستن فرهنگ محلی یک مکان، کلید ایجاد تمایزات فرهنگی در هماهنگی توده

  .(Landry, 2000)فرهنگی است
هاي هنري و فرهنگی، اقتصاد خلاق، حضور  بررسی مفهوم شهر خلاق از چهار منظر زیرساخت

  .(Landry, 2006طبقه خلاق و ترویج فرهنگ خلاقیت 

-2002  ریچاردفلوریدا  6
2005  

طبقات خلاق محرکان اقتصاد هستند و حضورشان به ویژه در مناطق شهري موجب پویایی 
  .(Florida, 2002)شود  اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی می

گرت جان   7
  هاسپرز

 و) ناپایداري( تحرك تنوع، تمرکز، که هستند رقابتی شهري نواحی از دستهآن  خلاق شهرهاي  2003
  (Hospers, 2003). کنند می ترکیب هم با را واقعی اعتبار و شهرت

8  
جان 

  2004  مونتگومري
 فضا عملکردي ویژگی سازمانی و مدلی مدیریتی، با رویکردي موفق فرهنگی منطقه توصیف

)Montgomery,2004(. 

نلسون   9
  مدریوس

2005  
المللی، به عنوان  در شهرهاي خلاق تمرکز بر مسائل اجتماعی و اقتصادي در فرهنگ محلی و بین

باشد و بر دو موضوع توسعه اقتصادي و ارتقاي کیفیت زندگی تأکید  پاسخی به امر جهانی شدن می
  .(Medeiros,2005)کند  می

  (منبع: نگارندگان)
 بستر تحقق شهر خلاق -3

هـم   ) و2003باشد که از نقطه نظـر هاسـپرز (   نیازمند ایجاد شرایطی در شهر میتحقق شهر خلاق 
که این شرایط در شهري فراهم نباشد، امکان تبدیل شـدن بـه شـهر    ) تا زمانی2000چنین لندري (

  شود.  نشان داده می 4شود که این شرایط در نمودار  خلاق میسر نمی
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  رایط لازم براي پیدایش شهرهاي خلاقش - )4(نمودار
  

 
  (Hospers,2003 & Landry, 2000)منبع: 

  
تـوان چنـین بیـان نمـود کـه شـرایط لازم بـراي         با توجه به اهمیت فضاها و تسـهیلات شـهري مـی   

  ها و نیازهاي طراحی شهري باشد. پیدایش شهر خلاق بایستی ترکیبی از شرایط مذکور و خواسته
 خلاقیـت  روح که دارند توانمندى را این بوده و خلاق شهرهاى اصلى رکن نوآورو  مستعد افراد

مـدیریت   خـوبى  به که رسد مى فعل به قوه از زمانى این توانمندى ولى. بدمند خود شهرهاى به را
هاي فضـاهاي خـلاق    ) در ارتباط با استراتژي2006در گزارشی که از آژانس توسعه لندن(. گردد

 اصـلى  رکـن  پـنج  ،انداز چشم و پیوندها، فضاها، هاى اقتصادى بنگاه، شد، از مردمدر شهرها ارائه 
) 2راهبردهایى(جـدول   بایـد  خلاق توسعه شهرهاى و ایجاد نام برده شد که براى خلاق شهرهاى

 خـلاق سـوق   یک آینـده  سوى به را شهر مذکور، ارکان از ضمن پشتیبانى که درآورد اجرا به را
  دهند.
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   رکان و راهبردهاي شهر خلاقا - )2جدول(
  راهبردها  ارکان شهر خلاق

  مردم

  عمومى آموزش کلیه سطوح در توسعه ظرفیت خلاقیت
  خلاقیت ریزى اجتماعى گذارى در برنامه سرمایه

  هاى خلاق در آموزش عالى از برنامه پشتیبانى
  فرهنگى ها و رخدادهاى فعالیت ریزى برنامه

  هاي اقتصادي بنگاه

  رشد (انکوباتورها) مراکز توسعه
  خلاقهاى  یا بخشها  خوشه حمایت از

  حمایت از نمایش محصولات خلاق
  صنایع توسعه ظرفیت خلاقیت در سایر

  خلاق کسب وکارهاى از تخصصى حمایت
  خلاق ایجاد مراکز همگرایى افراد

  فضاهاي شهري
  مطمئن براى هنرمندان ثبات و ایجاد فضاهاى با

  خلاقانه شهرىفضاهاى  ایجاد و بهبود

  پیوندها و ارتباطات
  شهر خلاق یک بدنه رهبرى براى ایجاد

  فعلی شهر هاى خلاقانه واسطه اى ارتباطى براى پیوند فعالیت تقویت
  خلاقانههاى  مالى براى پروژه هاى تأمین منابع ایجاد مکانیسم

  انداز و آوازه شهر چشم
  خلاقانههاى  حمایت چند سطحى سیاسى براى فعالیت توسعه

  رسانى پیام ترفیعات و بازاریابى،
  (London Development Strategy, 2006)منبع: 

  
 بـه  دادن رونـق  اخیـر نیـز جهـت    دهـه  در متحـد  ملـل  سـازمان  آموزشی و فرهنگی علمی، سازمان
 شـهرهاي  از اي شبکه ایجاد از که کرد، منتشر اي بیانیه سازنده رقابت ایجاد و فرهنگی هاي فعالیت
 اولـین  عنـوان  بـه  ادینبـورگ  شـهر  انتخـاب  بـا  مذکور شبکه ایجاد .داشت حکایت فرهنگی خلاق

زمینـه (نمـودار    هفـت  در شهرهاي بسیاري اکنون هم و شد آغاز 2004سال در جهان ادبی پایتخت
 جـوش  و پرجنب و متنوع حوادث و رویدادها گذشته، فرهنگی میراث .اند پیوسته این شبکه به )5

 انتخـاب  معیارهـاي  جملـه  از آینـده  فرهنگـی  توسـعه هـاي   آرمـان  و انـداز  چشـم  معاصر، فرهنگی
  .)www.unesco.orgاست( خلاق شهرهاي
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  شبکه شهرهاي خلاق یونسکو - )5(نمودار
  

 
  (UNESCO, 2004)منبع:

 
  بندي بروز خلاقیت در مناطق شهري، شهر و فضاهاي شهري سطح -4

پیوند نیروهاي اجتماعی، اقتصادي، فرهنگی، سیاسی و ... هستند و مفهوم شهر خلاق شهرها محل 
پردازان بسیاري در این ابعاد مختلف ارائه شده است. این مفاهیم هم چنین در مقیـاس   توسط نظریه

هایی از شهر همانند فضاها و مراکز شهري حمایـت و   گوناگون منطقه و فراتر از شهرها و یا بخش
توان ادبیات و مفاهیم مرتبط را بـه سـه دسـته کـلان، میـانی و خـرد        ده است. بنابراین میتکمیل ش

  تقسیم کنیم.
، هدف برجسته نمودن مناطق شهري و بروز خلاقیت در حـل مسـائل مربـوط بـه     سطح کلان در

هـاي کـلان تـدوین     هـاي فرهنگـی و سیاسـت    باشد. به عنوان مثال برنامه مقیاسی فراتر از شهرها می
گیرد. مهترین موضوع دیگر بررسی این نظریه  از سوي مدیریت شهري در این حوزه قرار می شده

  باشد. هاي فرهنگی و هنري و صنایع خلاق می از منظر اقتصاد خلاق و زیرساخت
 1964 درسـال  شـود  مـی  نامیـده  1آنکتـاد  اختصـار  کـه بـه   ملـل  سـازمان  توسعه و تجارت کنفرانس

 یـازدهمین  .شـد  تأسـیس  جهـانی  اقتصاد با توسعه حال در هايکشور یکپارچگی هدف با میلادي
نقطـه عطـف    شـد،  بر پـا  عضو کشورهاي از وزیرانی سطح در 2004 سال در که آنکتاد کنفرانس

_____________________________________________________ 
1- UNCTAD 
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  . بود "خلاق صنایع" مفهوم پذیرش در مهمی بسیار
 هنرهـا،  فرهنگـی،  میـراث : گیـرد بـر مـی   در را بزرگـی  خـلاق، گـروه   از صـنایع  آنکتاد بنديطبقه

مشـاهده   6نمـودار شـماره   در کـه  طـور  همـان هـا   گـروه  . ایـن 1هاي کـارکردي ها و آفرینش رسانه
  .شوند می تقسیم گروه زیر 9 به شود خود می

  
  صنایع خلاق - )6(نمودار

  

 
  (UNCTAD, 2004)منبع:

  
 شـد  خواهد استعدادها رشد باعث خلاقانه قوى و انداز چشم یک اظهار و بیان خلاق، شهرهاى در

 ایـن . بخشـد  نظـم مـى   کـرده و  هـدایت  شـهر  در اى گسـترده  صـورت  بـه  را از خلاقیت و پشتیبانى
 بـه  و کند مى خلق جهان در را آن آوازه کند، مى جهان بازگو سراسر در را شهر داستان انداز چشم

ایـن امـر نیـز نیازمنـد     انجامـد کـه    مـى  شـهر  در گـذارى  سـرمایه  و صـادرات  پیشبرد گردشـگردى، 
  ).18: 1390باشد(محمدي و مجیدفر، راهبردهاي مدیریتی در سطح کلان می

به موضوعات مرتبط با حل مسائل شهري از طریـق خلاقیـت و ارتقـاي کیفیـت      سطح میانی در 
هـاي خـلاق، حمـل و نقـل شـهري مطلـوب،        شـود از جملـه زیرسـاخت    زندگی شهري تأکید مـی 

_____________________________________________________ 
1- Functional Creation 
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، نقـل  2004هاي فرهنگی و رخـدادهاي خـلاق در شـهر و ... . بردفـورد (     تریزي براي فعالی برنامه
پویـا، بـا تجربـه و     شهرهاي خـلاق بـا مردمـی    "کند که  ) پیشنهاد می15: 2005شده در مدریوس، 

هاي زندگی با هم تـلاش   ها تقویت شده و مردم در تمام بخش خلاقیت و نوآوري، جایی که ایده
  ."هایی بهتر براي زندگی، کار و بازي تبدیل کنند به مکانکنند تا جامعه خودشان را  می

هـاي خلاقانـه و    ایجاد فضاهاي خلاق شـهري جهـت بـروز ایـده    که هدف اصلی  سطح خرددر  
بخشـى و نمـایش    افراد خلاق نیاز به فضـایى بـراى زنـدگى، کـار، الهـام      باشد، تعاملات انسانی می

عى و مصنوعى، باعـث برانگیختگـى، انطبـاق و    کارهاى خود دارند. فضاهاى یک شهر اعم از طبی
کنـد   شوند. لذا مطلوبیت و کیفیت فضاهاي شهري اهمیـت پیـدا مـی    بیان خلاقیت ساکنین خود مى

در ارتبـاط بـا معیارهـاي فضـاي خـلاق موفـق و عوامـل        شود.  که منجر به جذب طبقات خلاق می
 را فرهنگـی  /خـلاق  صـنایع  بـراي  فضـا  نیازهـاي  مونتگومري و موفقیت در فضاي خلاق، فلوریدا

  ).Kurtarir, 2005, 2) نشان داده شده است(3اند که در جدول( کرده تعریف
  

   معیارهاي فضاي خلاق موفق از دیدگاه مونتوگومري و فلوریدا - )3جدول(
  

  فلوریدا  مونتوگومري
  هاي فرهنگی تنوع محل

  ها رویدادهاي انیمیشن فرهنگی و فستیوال
  فضا براي هنرمندان

هاي کوچک هنري و کسب و کارهاي  ایجاد اقتصاد شرکت
  خلاق

  فراهم آوردن فضاي کاري مدیریت شده
  هاي توسعه هنري حضور مؤسسات و شرکت

  آموزش هنرها و رسانه
  هاي هنر عمومی برنامه

  ابتکاراتی براي توسعه هنرهاي اجتماع محلی
  اي و ایجاد مخاطب بازاریابی ناحیه

  هاي روز وشب فعالیت
  هاي فرهنگی پیش رونده امهبرن

  هاي شغلی فرصت
  مرزهاي ورودي کم/ باز بودن فضا به روي تازه واردین

  تنوع بیشتر
  سطوح بالاتري از کیفیت مکانی

  هاي شبانه فعالیت
  تفریحات فعال مشارکتی

  هاي متراکم از حضور مردم دارا بودن زمان
  تفرج فعال در فضاي باز

  محیطی باز براي بروز تفاوت ها
  اصالت و منحصر به فرد بودن

  هاي تاریخی ساختمان
  دار و تعریف شده هاي ریشه محله

  هاي فرهنگی خاص نظیري از موزیک یا فعالیت منظر بی
  )Kurtarir, 2005منبع: (
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دهد که ادبیـات مربـوط بـه شـهر خـلاق در سـه سـطح         بندي موارد فوق را نشان می جمع 7نمودار 
شهر)، سطح میانی (شهرها) و سـطح خرد(فضـاهاي شـهري) قابـل تقسـیم      (منطقه و فراتر از  کلان

گیـرد   ها و تصمیمات طراح شهر در سطح خرد صورت می شود فعالیت است. چنانچه مشخص می
هاي خلاقانـه و تعـاملات    و طراحی فضاهاي شهري و خلق فضاهاي خلاق شهري جهت بروز ایده

  باشد. انسانی نیازمند طراحی شهري می
  

  بندي مفاهیم مربوط به شهر خلاق تقسیم - )7(نمودار
  

 
 (منبع: نگارندگان) 

  
  گیري نتیجه -5
هایی اسـت   ها و اندیشه ترکیبی از آرمان "شهر خلاق "شاید بتوان اینگونه استنباط نمود که نظریه 

کلیـه اندیشـمندان و   هاي مختلـف دنبـال شـده اسـت، چـرا کـه هـدف اصـلی          تر در نظریه که پیش
 "حـل مسـائل و مشـکلات شـهري از طریـق خلاقیـت      "و  "ارتقاي کیفیت زندگی"پردازان  نظریه

شده است. در راستاي تحقـق ایـن امـر مهـم نیـز لازم       "فرهنگ"باشد که تنها تأکید بیشتري بر  می
ین مـدیر،  است که سلسله مراتبی از راهبردها، از مقیاس کلان تا مقیاس خـرد محقـق شـود، بنـابرا    
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سـزایی در تحقـق اهـداف و     ریز و طراح شهر به عنوان سه رکـن اصـلی در شـهرها نقـش بـه      برنامه
  ).8راهبردهاي شهر خلاق دارند(نمودار 

  
  تأثیر ارکان اجرایی شهر در تحقق شهر خلاق - )8(نمودار

  

 
  (منبع: نگارندگان)

  
ترین راهبردها بهره گرفتن از مزیت رقابتی جهت تبـدیل شـدن    مهمدر نظریه شهر خلاق، یکی از 

باشد، که خود مستلزم آن اسـت کـه هـم در مقیـاس      به شهري برجسته در عرصه رقابت جهانی می
توان مفهوم شـهر خـلاق در سـه     جهانی و هم در مقیاس محلی اقداماتی صورت گیرد. بنابراین می

تـرین نقـش را مـدیران     ه دلیل گسترده بودن موضوع، مهمحوزه کلان، میانی و خرد تحلیل کرد. ب
توان اینگونه بیان نمود، مدیریت شهري در بروز خلاقیت در هر سه سـطح   کنند. می شهري ایفا می

ریز  (مناطق شهري، شهرها و فضاهاي شهري) مؤثرترین نقش را داراست. در سطح میانی نیز برنامه
. کلیه راهبردهایی ارائه شـده در ابعـاد مختلـف اجتمـاعی،     نماید تري را ایفا میشهر نقش پر رنگ

باشد و نهایتاً در سطح خرد به  ریز شهر می هاي یک برنامه اقتصادي، فرهنگی و ... در حیطه فعالیت
گیري فضاهاي موفق شهري، طراح شهر نقـش بـه سـزایی دارد،     هاي محلی و شکل منظور طراحی

هـا و راهبردهـاي مناسـب توسـط مـدیران شـهر و        سیاسـت شـود کـه    اما این امر زمـانی محقـق مـی   
ریزي و مـدیریت شـهري    ریزان شهري اندیشیده شده باشد. به عبارتی طراحی شهري، برنامه برنامه

باشد که نقش طراحی شهري در خلـق   پردازند. البته این امر بدان معنا نمی هر سه به ایفاي نقش می
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ریـزي تعریـف خواهـد     یل اقدامات مدیریتی و برنامـه فضاهاي خلاق شهري در انتها و پس از تکم
شد، بلکه تصمیمات هر سه بخش به طور همزمان و به صورت رفت و برگشـتی صـورت خواهـد    

  ).9یابد(نمودار گرفت و درحوزه خرد بازخوردهاي طراحی اهمیت می
  

  تحقق شهر خلاقریزي و طراحی شهري در  نقش مدیریت، برنامه - )9(نمودار
  

 
  (منبع: نگارندگان)

  
  

 منابع
 تنوع نقش یرس)، بر1390(احمد ،یموذن ي؛مهد سده، یبیاد ؛رسول ،یربان ی؛عل ،یخوراسگانی ربان - 

-180: 21، توسعه و ایجغراف ،ناصفها شهر: مطالعه مورد نوآور و خلاق يشهرها جادیا در یاجتماع
159. 

  .12-15 :100. ،اه يشهردار، خلاق يبر مناطق شهرها يدرآمد)، 1389حسن(م یعیان،رف - 
 ،يشـهر  ریـزي  برنامه و برنامههاي  مدل وها  هینظر ها، مکتب )،1388( رامـت االله ،کياریز - 

  .تهران دانشگاه انتشارات
 جـاد یا کـرد یرو بـا  محـور  مکان يشهر یطراح يراهنما نیتدو )،1391صمدي، دانیال( - 

 ـ -یادمـان ی محـدوده  از یبخش:  يمورد نمونه( خلاق یفرهنگ مراکز  ارگ یفرهنگ
استاد راهنما: پورجعفر، محمدرضا، پایان نامـه کارشناسـی ارشـد طراحـی شـهري، دانشـگاه        ،)مشهد

  تربیت مدرس تهران.
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معاصرسازي فضاي شـهري در عصـر جهـانی شـدن بـا تکیـه بـر         ،)1390قاسمی، شقایق( - 
د راهنما: قهرمـانی، هـومن،   ، استاپژوهی: محدوده ارگ مشهد) چندگانگی فرهنگی (مورد

  پایان نامه کارشناسی مهندسی شهرسازي، دانشگاه فردوسی مشهد.
 صـنعت  شـناخت  ،)1387(دی ـعبدالمج ،يزوار ؛سـارا  ،يعلـو ؛ هیمرض ،ییفخرا ؛هیمرض ،يقبادیک - 

 به ینگاه با همراه موضوع، اتیادب مرور خلاق، عیصنا تا یفرهنگ عیصنا از(ی فرهنگ
 ،)اصـف (ي فنـاور  و صنعت شکدهیاند ،)جهان قاره پنج يکشورها یفرهنگ عیصنا تیوضع

 .قم یاسلام غاتیتبل کل اداره انتشارات

 ی.ن نشر: تهران، سوم چاپ ،تیهو ،فرهنگ شدن یجهان)، 1386(احمد ،يمحمد گل - 

 . 16-21: 100 ،اه يشهردار ،خلاق يشهرها وران)، د1389(فرزان دفر،یمج ؛کمال ،يمحمد - 

 نـوآور  و خـلاقّ  شـهرهاي  فرهنگـی  و اجتماعی بسترهاي بررسی)، 1389ذنی، احمد(مؤ - 
دکتـراي  نامـه   استاد راهنما: ربانی، علی، ربانی، رسول، پایـان ، )ایرانهاي  استان : مطالعه مورد(
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