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 از دهد، می شکل را شان زندگی که فرایندهایی در را روستاییان آگاهانه مشارکت و کند فراهم را
 و متنوع و ناب هاي جاذبه خرده داشتن با بلوچستان و سیستان استان برانگیزاند. گردشگري جمله

 جذب هاي قطب از یکی تواند می باشند می اي ویژه بومیگ فرهن داراي که بکر روستاهاي
 ایجاد به نیاز استاني روستاها اقتصادي رشد و گردشگري توسعه اما باشد، گردشگر

 با و مستقیم مشاهده و کاربردي -تحلیلی روش با پژوهش این دارد. مناسب هاي زیرساخت
 استان روستایی گردشگري توسعه بر آن تأثیر و گردشگري بررسی به ارزیابی ماتریس از استفاده
 در گردشگري هاي جاذبه تنوع بین که داد نشان پژوهش نتایج .پرداخته است بلوچستان و سیستان
 استان محلی جوامع توسعه و دارد وجود مستقیمی رابطه، سفر انگیزه و تقاضا و روستایی مناطق

  دارد. گردشگري صنعت به شدیدي وابستگی محیطی هاي ویژگی به توجه با بلوچستان و سیستان
  

  بلوچستان. و سیستان محلی، اجتماعات توانمندسازي، ، گردشگري کلیدي: واژگان
  

  مقدمه
 گسترش و بزرگ شهرهاي ایجاد زمینۀ در جمله از دوم، جهانی جنگ از بعد جهانی تحولات

 گردشگري گسترش موجب فراغت اوقات افزایش نیز و شهري هايمحیط آلودگی شهرنشینی،
 روستایی توسعۀ براي ابزاري مثابۀ به را گردشگري بعد، هايدهه در امر این است. شده روستایی

 نقش مختلف، الگوهاي وها  دیدگاه بیان با اند کرده سعی صاحبنظران راستا، این در کرد. مطرح
 به بیستم قرن که شرایطی در ).140 :1391دهند(یعقوبی، ارتقا روستایی توسعۀ در را گردشگري

 چراکه است؛ مواجه متعددي هايچالش و مسائل با روستایی توسعه هنوز رسیده، پایان
 فقر، همچون مسائلی نتوانسته و نبوده آمیز موفقیت روستایی، توسعه زمینه در گذشته راهبردهاي

 و نژاد کند(حاجی تأمین را زیست محیط پایداري و غذایی امنیت بهداشت، اشتغال،
 در خاصی هاي گروه از معدودي تعداد نفع به اغلب اي توسعه هاي طرح ).2 :1393همکاران،

 شکست با غالباً محلی سطوح در طبیعی منابع مدیریت در پایین به بالا از ریزيبرنامه و بوده جامعه
 بر ناظر چیزي هر از بیش محلی توسعه ویکردر .)13 :1382است(بوذرجمهري، شده روبرو

 و حل کارا و مستقل شکلی به را خود اجتماع مهم مسائل بتوانند تا است افراد هاي توانایی پرورش
 از بویژه نیافته توسعه محلی جامعه یک در که است بدیهی .)61 :2009پیتمن، کنند(فیلیپس، فصل
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 و امر این در مشارکت براي محلی مردم و نفعان ذي این خود توانمندکردن اجتماعی، لحاظ
 نظر از را نکته این نباید البته و رود می شمار به حیاتی امري فرایند این رهبري و مدیریت نهایتاً
 همان که آنها هاي دغدغه رفع حرکت، شروع براي محلی مردم انگیزه ترین مهم که داشت دور

 زينمندسااتو. )10 :1390سادات، (یوسفیباشد می ،است محله در آنها مبتلابه نیازهاي و مشکلات
 و رفیتظ از يبالاتر سطح به تا کند می کمک مست که به مرداي جتماعی چند بعدا یندآفر یک

 ستا موضوعاتی بر نناآ اريثرگذا ناییاتو یگرد فرط از و یابند ستد مختلف رموا منجاا انتو
 در کشورهاي از بسیاري .دشو می تلقی مهم آنها ايبر ،نشا جتماعیا و شخصی ندگیز در که

 این و نماید کمک آنها اقتصادي توسعه به تواند می گردشگري که باورند این بر توسعه حال
 صورت به توان می را گردشگري محصولات و يگذار سرمایه ندارد. زیادي سرمایه به نیاز صنعت
 گردشگري و دنیا صنعت ترین متنوع و بزرگترین عنوان به گردشگري امروزه نمود. ایجاد محلی

 اشتغال آن، فرهنگی احیاي و روستا حیات تجدید در آن، هاي شاخه از یکی مثابه به نیز روستایی
 جامع و جانبه همه توسعه نتیجه در. ... و زیست محیط و طبیعی فضاهاي از حفاظت درآمدزایی، و

 به بایستی توانمند و عظیم گسترده، فعالیتی بعنوان گردشگري حال دارد. بسزایی نقش روستاها
 فرهنگی منابع زیست، محیط از بتواند نظر مورد اهداف به دستیابی عین در که یابد سازمان نحوي

 تمام تواند نمی انسان که مطلب این ذکر با شاید نماید. حفاظت نیز بشري ارزندة هاي میراث و
 و سیاحت به اقدام کار این براي و سازد برآورده خود دائمی زندگی محل در را خود نیازهاي

 (Ustunel, 1969).  برد پی گردشگري و سیاحت لزوم بهبتوان  بهتر کند، می گردشگري
 را ریزان برنامه وها  دولت ویژه توجه آن، از حاصل منافع و جهان در گردشگري شتابان رشد

 داشته دنبال به را زمینه این در گذاري سیاست جدید هاي شیوه گیري شکل و گردیده موجب
 200 از بیش غیرمستقیم و مستقیم طور به امروزه توریسم بخش .)143 :1384 زاده، (منشیاست

 در  .(Wearar & Opper Man, 2002: 4) است کرده ایجاد جهان گستره در شغل میلیون
 گردشگري ندارند، کشورشان توسعه در چندانی اقتصادي منابع که سوم جهان کشورهاي

 .باشد فقر با مبارزه و اشتغال ایجاد زندگی، کیفیت بهبود اقتصادي، رشد در ثريؤم عامل تواند می
 که باشد صنعتی ترین امیدبخش تواند می گردشگري، توسعه که گفت توان می اساس این بر

 هاي جاذبه نظر از ایران شورک ).Lee,2000هستند( روبرو آن با نیافته توسعه کشورهاي
 ردیف در زمین، کره زیستی تنوع بیشترین از برخورداري نظر  از و دهم ردیف در جهانگردي
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 نداده اختصاص خود به مناسبی بسیار جایگاه توریسم جذب لحاظ از اما دارد، قرار جهان پنجم
 نفر میلیون 600 هرساله جهانگردي جهانی سازمان مطالعات بر بنا. )1377 فر، است(شیرمحمدي

 در فرصت این ).UNWTO,2011کنند( می سفر جهان سرتاسر در معنوي مذهبی هاي انگیزه با
 توسعه دنبال به پیش از بیش جهان کشورهاي امروزه که است شده باعث کشورها براي دنیا

   ).Egresi, Bayram,2012باشند( درآمدزایی و اشتغال براي منبعی عنوان به گردشگري
 اسلامی موازین طبق بر آن در گردشگري به مربوط هاي جنبه تمام و است اسلامی کشوري ایران،

 با مطابق هاي اقامتگاه حلال، غذاي مانند گردشگري تسهیلات همه دلیل این به و است شده بنا
 وجود ،.....) و آقایان وها  خانم فعالیت براي جداگانه فضاهاي نما، قبله داراي( اسلامی موازین

 رمضان مبارك ماه شئونات رعایت عمومی، اماکن در نماز فریضه اداي جهت مناسب هاي مکان
 به مالزي و ترکیه کشورهاي در حلال گردشگري عنوان تحت امروزه که دیگر موارد بسیاري و

 تقویت به گردشگري توسعه ).1392ترکمان، و داراست(ضرغامی را شود می پرداخته آنها
 .شود می منجر میزبان جوامع در ریزان برنامه هاي مهارت توسعه و المللی بین روابط و شناخت
 در امنیت سطح اعتلاي سیاسی، ثبات ایجاد براي تلاش به منجر مذهبی گردشگري همچنین
 و ها آشوب تقلیل براي تلاش بیکاري، نرخ کاهش علت به سیاسی هاي کشمکش کاهش جامعه،

 درك ارتقاي و گوناگون هاي  ملیت و ها قومیت بین تماس برقراري جامعه، در سیاسی تشنجات
-می مختلف هاي قومیت و جوامع بین متقابل احترام افزایش ،ها آن بین متقابل

 آثار شود.می مبذول خاصی توجه فرهنگ مسئله به توریسم توسعه براي ).2010گردد(حامدي،
 توجه درخور هاي ارزش داراي و کشور همان خاص فرهنگ معرف کشوري هر کهن و باستانی

 بسیار معنوي هاي ارزش داراي آثار این است. بوم و مرز همان مردم هايویژگی و سرزمین همان
 نتیجه در که باشدمی اعم طور به دیگران براي هاییجاذبه و اخص طور به قوم آن براي زیاد

 ها انسان گردد.می آثار و هاجاذبه آن شناخت و بازدید جهت دیگران جذب و جلب باعث
 رودرروي تماس نمایندگان، این رودرروي تماس و اندگوناگون هاي فرهنگ نمایندگان

 آید.می پدید برکت آن دنبال به و فرهنگی غناي که است رودررو تماس این از و هاست فرهنگ
 کارگران تا دانشجویان بزرگ، دانشمندان از برگیرد؛ در را ها گروه همه باید رودررو هاي تماس

 جلوه ضرورت یک و دستاورد یک صورت به همگانی توریسم که اینجاست از و مهارت،بی
 را گوناگون هاي گروه کشور داخل در فرهنگی توریسم به بخشیدن گسترش راه از باید کند.می
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 و اجزا همۀ با گردشگري امروزه ).1371 داد(دیبایی، قرار یکدیگر با عاطفی و روانی پیوند در
 متن در است توانسته آن، بارز کارکردي و ساختاري هاي ویژگی سبب به مختلف، هاي گونه

 ,Santosاست( گرفته فرا را جهان سراسر آن نفوذ حوزه که طوري به گیرد، جاي جهانی اقتصاد

 و فرهنگی ردشگريگ ما گیرد. می بر در را جامعه سیماي تمام بالقوه گردشگري ).2004
. )Franklin,2003دهد( می قرار نظر مطمح را شناسی مردم نظرات اکثراً که داریم، موروثی

 الگوي از سویی از بلوچستان و سیستان استان در گردشگري هاي جاذبه و منابع فضایی توزیع
 زیرساختی اقتصادي، منابع پراکنش از دیگر سوي از و اثرگذار سیاسی ـ اجتماعی تاریخ تحولات

 کند. می تبعیت استان طبعیت کلیماتولوژیک و ژئومورفیک ساختارهاي نیز و سیاسی - اداري و
 است. خاص مقصد یک به مردم مسافرت دلایل ترین مهم از یکی گردشگري هاي جاذبه حضور
 و خاص هاي ویژگی به توجه با )Pull Factor( کشش عامل عنوان به گردشگري هاي جاذبه

 جذب خود سمت به دور هاي سرزمین و نقاط از را گردشگران توانند می دارند، که هاییجذابیت
 قدرت از، باشند تر جذاب و فردتر به منحصر تر، متنوع گردشگري هاي جاذبه چقدر هر کنند.

 داشت. خواهند تري وسیع بسیار نفوذ حوزة نتیجه در و بود خواهند برخوردار بالاتري کشش
 برخوردار ايتاریخی غناي چنان از خویش جغرافیایی بستر در باستانی کهن سرزمین این سیستان

 طوري آن چنانچه اگر و داشت، خواهد وا اعجاب به را بینحقیقت و پوینده محقق هر که است
 خواهد معلوم حق به گردد، واقع شناسی دیرینه کاوش و کنکاش تفحص، و تحقیق مورد باید که
 بوده بشري تمدن هايمحوطه ترینمسلم از یکی تاریخی مختلف ادوار در سرزمین این که شد

 و شمال در بامیان و اسفراز تا غرب در هامون هايکنار از وسیع منطقه این جايجاي  و است
 آثار خاك دل در همه و همه جنوب در قصدار و قندایل و کویته و شرق در سند دره و کابل

 که است اکتشافاتی مدعا این بر دلیل بهتریناند. نموده حفظ را خویش ادواري تمدن و مدنیت
 بعمل ایران در سیستان و افغانستان در ایتالیایی و فرانسوي باستانشناسان توسط اخیر هايدهه در

 پنجم هزاره به سیستان غرب جنوب ناحیه در سوخته شهر تمدن قدمت بین این در که است آمده
 وها  جاذبه وجود سبب به پهناور، استان این حال ).1369 زاده،گردد(ابراهیمبرمی میلاد از قبل

 توسعۀ و رشد شاهد روز به روز فراغت، اوقات گذران براي انسانی -طبیعی مختلف هاي پتانسیل
 بر و گشته عجین منطقه این بومیان زندگی با اخیر هايسال در فعالیت این .است گردشگري

 گردشگري که است یافته تدوین مهم سؤال این به پاسخ راستاي در پژوهش این اساس همین
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 چه گردشگري توسعه براي است؟ داشته محلی اجتماعات توانمندسازي در نقشی چه روستایی
  داد؟ قرار مدنظر توانمی را راهبردهایی

  
  روستاهاي استان سیستان و بلوچستانمناطق گردشگري و پراکندگی  -)1شکل(

  

  
  منبع: (نگارندگان)
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 عبـارت  بـه  یـا  توسـعه  تزریـق  جدیـد  حرکـت  براي مناسبی ظرف تواند می اي محله اجتماع توسعه
 در را روسـتاییان  آگاهانـه  مشـارکت  و کنـد  فـراهم  را توسعه کردن شکوفا و کردن همراه صحیح

 توسعه رویکرد با گردشگري ریزي برنامه برانگیزاند.، دهد می شکل را شان زندگی که فرایندهایی
 ایـن  در است. مردم همان یا نهفته منافع بسیج پایه بر نوینی نظام ارئه براي فرصتی، اي محله اجتماع

 بـه  اسـت  هـدف  گردشـگري  صـنعت  انـداختن  راه بلکـه  باشـد  نمـی  هـدف  روستا ساختن رویکرد
 مهمتـرین ، توانمندسـازي  راسـتا  ایـن  در گـردد.  مفـاهیم  این بسترساز هم روستا فضاي که اي گونه

 قدرتمندسـازي  بحـث  وارد، گـردد  مـی  عمل عرصه به معطوف وقتی که است مطالعه این رویکرد
 بـه  توجـه  و اي محلـه  اجتمـاع  ذخـایر  بـر  مبتنـی  محور دارائی رویکرد به توجه با نوعی به. گردد می

 در اســتان روســتاییان آگاهانـه  مشــارکت بــراي مناسـب  ظــرف خلــق و مـردم  کمــک بــه طراحـی 
 جهـت  در تاریخی حافظه نظام اصلاح و تعلق احساس ارتقاء جهت در اي محله زندگی فرایندهاي

 و برگردانـدن  بـراي  خودانگیختـه  و زنـدگی  دهنـده  پرورش هاي فعالیت و عملکردها، فضاها خلق
 توسـعه  اخیـر  ادبیـات  در است. شده برداشته گام گردشگري توسعه براي همزیستی روابط تقویت

 توسعه هاي برنامه از ناپذیر جدایی بخشی یک تشکیل محلی جوامع که رسد می نظر به گردشگري
 Aref et al. 2010; Bushell and McCool, 2007; Jamalانـد(  داده را گردشـگري 

and Stronza 2009; Tosun, 2006(. 

 میـان  در جمعـی  و اشـتراکی  ارتبـاط  اشکال از برخی وجود علایق، اجتماع یا و محلی اجتماع در
 هویـت  امکان که است امر همین و نه، یا باشد محورمکان پیوندي چنین خواه است، مهم آن افراد

 سـازمان  2014 سـال  شـعار  تحقـق  ).,Jabbary 1998(آورد مـی  فراهم را جمعی عمل و گروهی
 همه همکاري و هماهنگی مستلزم »محلی جوامع توسعه و گردشگري« بر مبنی گردشگري جهانی

 توسـعه  و سیاسـتگذاري  قالـب  در شده تعیین اهداف به دستیابی .است ذیربط نهادهاي و ها دستگاه
 پایــدار توسـعه  و محصـول  ارتقـاي  و بازاریـابی  توسـعه  کیفیـت،  اسـتانداردهاي  و آمـار  اقتصـادي، 

 بـه  نیـل  بـراي  مهـارت  ایجـاد  و مـردم  توانمندسـازي  و گردشگري قدرت بر تواند می شده تعریف
 دیدگاه حصول براي منابع از استفاده و گردشگري بندي اولویت. بیفزاید بومی جوامع در تغییرات

 هـاي  بخش و گردشگري مؤسسات مشارکت و نفعان ذي تمامی بین ها فعالیت هماهنگی مشترك،
 اقتصـادي  منـافع  گسـترش  اسـت.  اقتصـادي  توسعه و سیاستگذاري الزامات از عمومی و خصوصی

 جهانی سازمان نظر مورد هاي برنامه از نیز جوانان و زنان خصوص به جامعه اقشار براي دشگريگر
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 هـاي  جاذبـه  و گردشـگري  منـابع  تـرویج  و شناسـایی  در توانند می محلی جوامع. است گردشگري
 و سـنتی  بافت به توجه با. نمایند کمک جامعه گردشگري توسعه بهی اساس صورت به بومی منطقه

 صـنعت  توسـعه  در تواننـد  مـی  اسـتان  محلـی  جوامـع  بلوچسـتان  و سیسـتان  مـردم  مشـارکتی  روحیه
 حاضـر  پـژوهش  کلـی  هـدف  نماینـد.  کمـک  روسـتایی  منـاطق  در ویژه به استان این گردشگري

 روسـتایی  محـروم  جوامع محلی اقتصاد رونق  و توانمندسازي ارتقاي در گردشگري نقش بررسی
    است. بلوچستان و سیستان استان در

  
  راهبرد توسعه و توانمدنسازي جوامع محلی با تأکید بر گردشگري -)1شکل(

  
  منبع: (نگارندگان)

  
  قتحقی پیشینه

 عملکرد و اثر مطالعه روستایی، نواحی در گردشگري هتوسع موازات به و اخیر هاي سال در
 راستا، همین در است. بوده ايرشته بین تحقیقات براي پربار اي حوزه روستایی، گردشگري

 توانمندسازي در روستایی گردشگري نقش بررسی به صرفاً که موضوعی درباره تاکنون
 گردشگري نقش زمینۀ در ولی است نگرفته صورت پژوهشی باشد، پرداخته روستایی اجتماعی
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 به ادامه در که است گرفته انجام مختلفی مطالعات روستایی پایدار توسعۀ و روستایی توسعۀ در
  .شد خواهد اشاره آنها از برخی

 توانمندسازي در گردشگري نقش عنوان تحت ايمقاله در )،1393همکاران( و شاهکویی خواجه
 چه تا روستایی گردشگري که اند بوده اساسی سؤال این به پاسخ دنبال به روستایی، زنان اقتصادي

 نتایج سازد؟ توانمند فرهنگی و اجتماعی اقتصادي، ابعاد در را روستایی زنان است توانسته اندازه
 فرهنگی و اقتصادي توانمندسازي در روستایی گردشگري نقش که است آن بیانگر پژوهش این

 توانمندسازي اجتماعی بعد دیگر، طرف ازدارد.  قرار اهمیت دوم و اول رتبه در ترتیب به زنان،
  دارد. قرار اهمیت آخر رتبۀ در زنان

 در روستایی گردشگري نقش ارزیابی عنوان با پژوهشی در )،1394(ملکی و حیدري
 ده روستاي دو مقایسه به زیارت)، ده روستاي موردي: العه(مطروستایی اجتماعی توانمندسازي

 چنارویه(فاقد روستاي و مشغولند گردشگري به مربوط هاي فعالیت به آن اهالی اغلب که زیارت
 توانمندسازي در گردشگري دهد می نشان پژوهش این نتایج پردازد.می گردشگري)، فعالیت

 بین مستقل تی آزمون نتایج که طوري به دارد، بسزایی نقش زیارت ده روستاي ساکنان اجتماعی
 اجتماعی، مهارت و دانش اجتماعی، همبستگی و انسجام لحاظ به که است آن بیانگر دوگروهی

 دو بین اجتماعی تعامل و مشارکت نفس، به اعتماد زندگی، کیفیت ارتقاي اجتماعی، گرایی برون
 و اجتماعی پذیري مسئولیت در تنها و دارد وجود معناداري تفاوت چنارویه و زیارت ده روستاي

   .نیست معنادار روستا دو تفاوت مکانی، تعلق
 چینی اي نسخه معرفی به چین، در روستایی گردشگري عنوان تحت پژوهشی در نیز )،2011سو(

 اخیر دهۀ دو در که این به اشاره با تحقیق این در وي. است پرداخته روستایی گردشگري از
 شده، تبدیل چین در گردشگري مهم مفهوم یک به و یافته توسعه سرعت به روستایی گردشگري

 بر تأکید. است پرداخته چین در روستایی گردشگري تحلیل و تجزیه به مختلف مدل شش با
 و مشکلات از برخی شناسایی و مطالعه مورد منطقه توسعه در روستایی گردشگري مهم نقش

   است. مذکور تحقیق نتایج دیگر از آینده در سالم و پایدار توسعه پیشروي هاي چالش
 رفتاري نیات و کار محل دلبستگی در اقتصادي تجربه تأثیر بررسی به اي مقاله در )،2014(1کوریا

_____________________________________________________ 
1 - Correia 
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 .کند می انتخاب را روستایی گردشگري کار این براي و پردازد می حافظه و احساسات طریق از
 را پرتغال جنوب در روستایی مناطق به سفر تجربۀ که کسانی از نفر 222 بررسی این در وي

 براي نیاز مورد اطلاعات نامه پرسش توزیع طریق از و کند می انتخاب نمونه عنوان به اند داشته
 اطلاعات وها  داده وتحلیل تجزیه براي تحقیق این در نماید. می آوري جمع را خود مدل سنجش

 رابطۀ از نشان تحقیق این نتایج .شودمی استفاده مربعات حداقل روش از شده آوري جمع
 و تجربه بین واسطۀ عنوان به حافظه و بخش لذت محرك یک عنوان به روستایی گردشگري

  .دارد رفتاري نیات
  
 پژوهش وشر
 -توصـیفی « پـژوهش  ایـن  بـر  حاکم رویکرد موضوع، ماهیت و بررسی مورد هاي مؤلفه به توجه با

 همچنین و موجود مدارك و اسناد و منابع و متون بررسی طریق از موجود اطلاعات است. »تحلیل
 تحلیــل و تجزیـه  بــا سـپس  شــده، آوري جمـع  مشــاهدات و آمارهـا  و میــدانی تحقیقـات  طریـق  از

 از گیـري  بهـره  بـا  و تهدیـدها  و ها فرصت ضعف، و قوت نقاط شناسایی با و آمده بدست هاي داده
 بـراي  اسـت.  شـده  مبـادرت  شـهر  ایـن  در ها استراتژي و ها ریزي برنامه به SWOT ماتریسی مدل
 اسـت  شده استفاده اي کتابخانه و اسنادي هاي بررسی از نیاز مورد ايه داده و اطلاعات آوري جمع

 کلـی  وضـعیت  وهـا   یتدمحـدو  و امکانـات  روستایی، مناطق در گردشگري هاي جاذبه بررسی و
 فرآینـد  نـوعی  محصـول  ـ ـ بـازار  تطبیقـی  تحلیـل  فرآینـد  اسـت.  شـده  پرداختـه  روسـتایی  توریسم

 اسـاس  بـر  گردشـگري  هـاي  فعالیـت  در عرضه فضایی ریزي برنامه و سازي آماده و بازار تحقیقات
 از پـس  که است آن پی در فرآیند این است. تقاضا کیفیت و کمیت با ارتباط در و بازار اطلاعات

 بـر  تأکیـد  بـا  تقاضـا  و عرضـه  اساسـی  ابعـاد  تعامـلِ  و منابع فضایی پراکنش چگونگی شدن روشن
 بـه  منجـر  عـواملی  چـه  موجود وضعیت در که دهد پاسخ سوأل این به بازار، مطالعات بروندادهاي

 يهـا  قطـب  عنـوان  تحـت  ویـژه  فضـاییِ  هـاي  هسـته  در گردشـگري  مبـادلاتی  هـاي  فعالیـت  تراکم
 توسعه طرح بنیادین راهبردهاي بایستی بنابراین و است شده بلوچستان و سیستان استان گردشگري
 رویکردهـاي  اسـاس  بر ها فعالیت مکانی -زمانی توزیعِ به دستیابی بمنظور را استان در گردشگري

  کرد. ارائه محروم و محلی جوامع اقتصادي و فضایی عدالت
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  بحث
 اجتمـاع  تصـمیمات  در بایـد  و هسـتند  مهـم  مردم همه که کند می  مطرح را ایده این محلی توسعه
 آنهـا  زنـدگی  بـر  آنچـه  مـورد  در کـه  گرفـت  نظر در همه براي را حق این باید باشند. داشته نقش

 زنـدگی  کیفیـت  بهبـود  نهایـت  در توسـعه  این اهداف کنند. گیري تصمیم خودشان است اثرگذار
 فـراوان  اهمیـت  آن بـه  مربـوط  مباحث و محلی اجتماع توسعه هاي بنیان درك پس است،ها  انسان
 محلـی،  توسـعه  اسـت.  زا درون هـاي  سـرمایه  از گیري بهره شروع، نقطه بهترین روش این در دارد.

 مـردم  که چرا ؛است تحقق قابل مردم واقعی مشارکت محلی، توسعه در است، گرا مردم اي توسعه
 مراحل انجام و اجرا تا گرفته طراحی و ایده ازها  زمینه همه در کلیدي منابع از یکی عنوان به محل
 از بلوچستان و سیستان استان در گردشگري هاي جاذبه و منابع فضایی توزیع. شوند می مطرح کار

 منـابع  پـراکنش  از دیگـر  سـوي  از و اثرگـذار  سیاسـی  ـ اجتماعی تاریخ تحولات الگوي از سویی
 هـاي  جاذبـه  مانند استان محیطی هاي ویژگی ساختار نیز و سیاسی - اداري و زیرساختی اقتصادي،

 فرعـی  و اصـلی  منـابع  تفکیـک  اینکـه  بـراي  کنـد.  می تبعیت یکلیماتولوژیک و ژئومورفولوژیکی
 و تحلیـل  بـر  عـلاوه  کـه  اسـت  ضـروري هـا   تحلیل این در شود، تبیین درستی به استان گردشگري

 روسـتاهاي  سـطح  در تقاضـا  بـازار  توزیـع  و تحلیـل  به اصلی، منابع وها  جاذبه شناسانه گونه بررسی
 بـه  توجـه  بـا  گردشـگران  مطالعـات  اسـاس  بـر  شـود.  پرداختـه هـا   جاذبـه  و منابع با ارتباط در استان
 و درآمـد  ماننـد  اقتصـادي  عوامـل  برابـر  در باشـد،  مـی  غیراقتصـادي  عوامـل  که متفاوت هاي سلیقه

دهنـد. همچنـین تـأثیر عوامـل غیراقتصـادي، از جملـه        مـی  نشـان  خود از متفاوتی رفتارهاي قیمت،
شـود تـا علیـرغم تغییـرات در سـایر عوامـل کـه بـر          گردشگران است که باعث می مختلفانگیزه 

آمارها اسـتباط  چنانچه از  ، عوامل غیراقتصادي نیز مؤثر باشند.گذارد تقاضاي گردشگري تأثیر می
 روز شـبانه  5 حـدود  جیه روز و گردشگران خارشبان 1 متوسط اقامت گردشگران ایرانی شود می

 برتـر  هـاي  جاذبـه  کـل  موجـود،  وضـع  شـناخت  مطالعـات  و شـده  انجـام  هاي بررسی مطابق است.
 طبیعـی  جاذبـه  هـا،  جاذبـه  ایـن  درصـد  26 حـدود  که بوده جاذبه 444 بر بالغ استان در گردشگري

 ساخت انسان جاذبه آنها درصد 33 و جاذبه) 178( فرهنگی جاذبه درصد 40 حدود جاذبه)، 117(
  باشد. می جاذبه) 149(
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  هاي برتر گردشگري استان سیستان وبلوچستان ترکیب جاذبه - )1جدول(
  درصد  تعداد  گونه جاذبه

  100  444  کل
  4/26  117  طبیعی

  40  178  فرهنگی ـ تاریخی
  6/33  149  انسان ساخت

  )1394استان سیستان و بلوچستان،ها؛ طرح جامع گردشگري  منبع: (گزارش شناخت جاذبه

  
  هاي برتر گردشگري استان به تفکیک شهرستان شناسانه جاذبه توزیع گونه - )2جدول(

  
  شهرستان

  انسان ساخت  تاریخی ـ فرهنگی  طبیعی  کل

  درصد  تعداد  درصد  تعداد  درصد  تعداد  درصد  تعداد

  100  149  100  178  100  117  100  444  کل

  7/6  10  4/8  15  1/11  13  6/8  38  ایرانشهر

  5/22  38  2/8  13  2/28  33  19  84  چابهار

  3/6  8  5  9  11  11  3/6  28  خاش

  6/9  13  9/12  23  8  9  10  45  زابل

  2/20  31  9/12  23  1/8  10  4/14  64  زهک

  20  30  5/22  40  11  11  3/18  81  زاهدان

  2  3  3/12  20  48/7  8  7  31  سراوان

  9/1  2  5/4  7  3/4  5  3  13  سرباز

  2/2  4  8/3  6  21/11  12  5  22  کنارك

  8/6  10  8/12  22  3/4  5  3/8  37  نیکشهر

هاي گردشگري،  هاي اقتصادي بخش پتانسیل ها و تحلیل منبع: (اطلاعات میدانی اخذ شده از بخش مطالعات جاذبه
  )1390طرح جامع گردشگري استان،
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 و سـوغاتی  هـاي  فروشـگاه  پـذیرایی،  و اقـامتی  امکانـات  وجود که است حدي به ها جاذبه اهمیت
 بـه  اسـت  ممکـن  اولیـه  هاي جاذبه این است. وابسته اولیهجاذبه  چند وجود به حداقل دستی، صنایع

 شـناخت  باشـند.  شـده  ترکیب خود از بزرگتر و کوچکتر هاي جاذبه با اینکه یا بوده منفرد صورت
 یکـی  ها، جاذبه کشش و جذب قدرت از مراتبی سلسله درك مختلف، هاي جاذبه انواع بین رابطه

 منـاطق  در محلـی  توسـعه  بنـابراین  است. گردشگري مقاصد و ها کانونتوسعه  مراحل مهمترین از
 روسـتایی  منـاطق  درها  جاذبه این بیشتر که است گردشگري هاي جاذبه به وابسته نخست روستایی
 توزیـع  رود. مـی  شـمار ه ب ـ محلـی  اجتماعـات  توسـعه  بـراي  نسبی مزیت یک این اند. شده پراکنده

 و طبیعـی  هـاي  جاذبـه  تـراکم  بیشـترین  کـه  دهـد  مـی  نشـان  شهرسـتان  تفکیـک  بـه  برتـر  هاي جاذبه
 بیشـتر  بسیار زاهدان شهرستان در فرهنگی -تاریخی هاي جاذبه و چابهار شهرستان در ساخت انسان

 خـاش  زابـل،  زاهدان، ستانشهر آمده عمل به هاي بررسی به توجه با  باشد. می ها شهرستان سایر از
 عنـوان  بـه  و است کرده جلب خود به را خارجی گردشگري تقاضاي و داخلی تقاضاي چابهار، و

 بـه  شـرق  در گردشـگر  اتصـالی  و ترانزیت نقطۀ مهمترین و استان گردشگري هاي قطب مهمترین
 دیگـر  بـه  نسـبت  گردشـگري  خـدمات  و تسهیلات بالاتر کیفیت و منابع قوت از و آید می حساب

 مراکـز  و هـا  فعالیـت  از اي مجموعه به دهی شکل موجبات بازار از حجم این است. برخوردار نقاط
 خـود  گردشـگري  عرضه مراکز نسبی تمرکز است. ساخته فراهم را پذیرایی و گردشگري عرضه

 و سـاخته  فـراهم  را گردشـگري  هـدف  روسـتاهاي  و شـهرها  ایـن  کالبـد  به بخشی هویت موجبات
 گردشگري نظام که آورده پدید طوري را .... و فراغتی و گردشگري فضاهاي تجاري، هاي راسته

   است. گرفته شکل آن محوریت با شهري هاي محدوده در
 کـه  اسـت  واقعیـت  ایـن  بیـانگر  اسـتان  معنـوي  و مـذهبی  گردشـگري  منـابع  توزیـع  و سطح تحلیل
 سـاختار  بـدلیل  اسـتان  از هـایی  بخـش  و غنـی  گردشـگري  هاي داشته لحاظ از استان از هایی بخش

 بلوچسـتان  و سیسـتان  اسـتان در  باشـد.  مـی  برخـوردار  کمتـري  هاي قابلیت از آن بر حاکم محیطی
 بـه ، باشـند  می معنوي و مذهبی توریسم هاي جذابیت داراي که گردشگري مقاصد خرده و مقاصد
 و کالاهـا  عرضـه  تمرکـز  بیشـترین  و آمـده  وجـود  بـه  آن مختلـف  نـواحی  در متفـاوتی  هاي نسبت

 انـد.  آمـده  وجود به صدامق این پیرامونی هاي حوزه و مرکز روستاهاي در نیز گردشگري خدمات
 بصـري  و پژوهشی هاي ارزش و بودن بفرد منحصر تنوع، به توجه با که کرد انعاذ باید کلی بطور

 قابلیـت  بـالقوه  بطـور  منـابع  این استان، روستاهاي برخی در مذهبی گردشگري منابع وها  جاذبه که
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 باشـند.  مـی  دارا المللی بین و اي منطقه ملی، سطوح در را ترکیبی و بفرد منحصر محصولات عرضه
 مـورد  اسـت  شایسـته  که آنطورها  جاذبه این تا نشده فراهم شرایطی تاکنون که است حالی در این

 سـازد.  فـراهم  برده نام سطوح در را گردشگران جذب و جلب موجبات و گرفته قرار برداري بهره
 نقـل،  و حمـل  بـالاي  هـاي  هزینـه  و دسترسـی  همچـون  دلایلـی  به که دهد می نشانها  داده بررسی

 همـه  از مهمتـر  و فرهنگـی  هـاي  واگرایـی  وهـا   همگرایی رقیب، هاي استان و مقاصد بهتر عملکرد
 اسـتان  در جـذب  هـاي  انگیزاننـده  و عوامـل  عملکردي ضعف و داخلی سفرهاي زمان شدن کوتاه

 و سیسـتان  بـراي  مناسـبی  بـالقوه  بازار توانند نمی ایران هاي استان تمامی الزاماً بلوچستان، و سیستان
 سیسـات، أت زیرسـاختارها،  سـاختن  فـراهم  بـا  توانـد  مـی  بلوچستان و سیستان استان باشد. بلوچستان
 بـه  گردشگري عرضه سمت کلی طور به یا و روستایی مناطق در گردشگري خدمات و تسهیلات

 فرهنگـی،  همگرایـی  بـه  توجـه  بـا  اصـلی)  (بازارهـاي  همجوار هاي استان بپردازد. گردشگر جذب
 آن در اسـتان  رسـوخ  و گرفته قرار اولویت در استان با تعامل و ارتباط سنت و جغرافیایی نزدیکی
 محسـوب  کشـور  خشـک  منـاطق  جمله از بلوچستان و سیستان استان است. تر یافتنی دست بازارها

 ،هیرمنـد  رودخانـه  وجـود  ایـن  بـا  است. بوده آب کمبود دچار همواره تاریخ طول در که شود می
 سـرباز،  هـاي  رودخانـه  و اسـتان  شـمال  در صابري هامون و هیرمند هامون هاي دریاچه ها، نیمه چاه

 شهر(در نیک و قصرقند) کاجو(در ،ایرانشهر) دامن(در چابهار)، یاري دشت جلگه باهوکلات(در
 مناسـب  ریـزي  برنامـه  صورت در که توجهند قابل آبی منابع جمله از استان، جنوب در شهر) نیک
 بـا  کشـی  لولـه  آب داراي استان شهرهاي کلیه معهذا، بود. خواهند استان آب مشکلات حل باعث

 کلیـه  چنـین  هـم  دارنـد.  کشی لوله آب نفر 500 بالاي روستاهاي تمامی تقریباً و ندا مناسب کیفیت
 باشـد.  می فراهم نیز پرجمعیت روستاهاي اکثر براي مهم این و باشند می برق داراي استان شهرهاي

 انجـام  بلندمـدت  و مـدت  میـان  مـدت،  کوتـاه  در بایـد  استان در دسترسی هاي شبکه توسعه راهبرد
 بـه  منتهـی  المللـی  بـین  راههاي و بوده استوار راهها مراتب سلسله توسعه برمحور راهبرد این پذیرد.
 لحـاظ  از (کـه  اسـتان  داخـل  هـاي  راه و شـوند)  مـی  متصـل  اسـتان  به ملی(که اصلی راههاي استان،

  گیرد. برمی در را باشند) می اهمیت حائز گردشگري
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  روستاهاي در  هاي گردشگري نظام تحلیل ارزیابی جاذبه - )3(جدول
  SWOTمدل   پایه استان سیستان و بلوچستان بر

  

  عوامل داخلی

ت 
وعا

وض
م

سعه
 تو

ی و
حلیل

ت
  

  (S)نقاط قوت  (W)نقاط ضعف 

W1-  منابع آب ناپایدار و کمبود آب آشامیدنی بهداشتی  
W2- هاي گردشگري استان رسانی و آگاهی در مورد جاذبه عدم اطلاع  
W3- هاي ارتباطی نامناسب  راه  
W4-   فصلی بون گردشگري  
W5- در نقاط روسـتایی و شـهري   ها و اماکن اقامتی با درجه ممتاز  کمبود هتل

  استان
W6-  هــا و واحــدهاي  عملکــرد و ارائــه خــدمات نــامطلوب از ســوي اقامتگــاه

  راهی پذیرایی بین
W7- نصب تابلوهاي راهنماي مسافران و سردرگمی  رسانی دقیق و  عدم اطلاع
  آنها
W8- ــالاخص راه عــدم وجــود زیرســاخت ــه  هــاي مناســب ب هــاي دسترســی ب

  هاي واقع در روستاهاي استان جاذبه
W9- هـا و دفـاتر خـدمات مسـافرتی بـا       اتیک مدیران هتـل عدم آشنایی سیستم

  هاي نوین بازاریابی جهانی و داخلی روش
W10- ها پراکندگی نقاط روستایی و جاذبه  

  

S1-  هاي مذهبی، فرهنگی و تاریخی وجود جاذبه   
S2- ــه وجــود ــه   جاذب ــرد از جمل ــی منحصــر بف ــان، هــاي طبیع تفت

  ها و.... گل فشانکویر،  بزمان،چاه نیمه ها،
S3-  وجود شبکه راه آهن در استان  
S4-  هاي آزاد همجواري با آب  
S5-      تنوع اقلیم (میکروکلیما در مناطق ییلاقی) بـه جهـت خـارج

  کردن گردشگران استان از فصلی بون
S6-  هـاي   بر بودن صنعت گردشگري نسبت بـه بخـش   کم سرمایه

  دیگر اقتصادي
S7-  اننـد دایـر کـردن    هـاي بـزرگ، م   گـذاري  عدم نیاز به سرمایه

  دفاتر خدماتی
S8-   نسبت به سـایر  استان س و ب ارزان بودن هزینه خدمات در

  شهرهاي کشور
S9-  هم مرز بودن با دو کشور  

ذبه
جا

عه 
وس

ی ت
ضای

م ف
ظا

ار ن
خت

سا
 

ي
گر

دش
گر

ي 
ها

  

  عوامل خارجی

ذبه
جا

عه 
وس

ی ت
ضای

م ف
ظا

ار ن
خت

سا
 

ي
گر

دش
گر

ي 
ها

  

 (O)ها  فرصت  (T)تهدیدها 

 T1-   نقـاط روســتایی اســتان سیســتان و  مشـکل فرهنــگ پــذیرش توریســم در
    بلوچستان

 T2- عدم وجود نگاه جامع مدیران نسبت به گردشگري روستایی  
 T3- آثار باستانی و تاریخی با ارزش  از بین روفتن و مخروبه شدن  
 T4- هـاي اقتصـادي منـاطق     و از بـین رفـتن بنیـان   هاي زیسـت محیطـی    آسیب

 روستایی

 T5- خودروهاي مسافرین و گردشگران شبکه حمل و نقل فرسوده براي  
 T6-  هاي مرتبط با مقوله گردشگري   عدم هماهنگی بین ارگان 

 T8- نبود امنیت کافی در نقاط روستایی استان  
 T9- هاي گردشگري مذهبی در نقـاط روسـتایی    نبود اطلاعات کافی از جاذبه

   استان 

O1-  دانشگاهی استان در سال اخیرارتقا سطح علمی و  
O2- هاي خارجی  گذاري امکان جذب سرمایه  
O3-  توجه به هنرهاي دستی و آداب و رسوم و حفاظت از میراث

  فرهنگی
O4- هاي اجتماعی و توسعه عدالت اجتماعی کاهش نابرابري  
O5- - هـا و دیگـر تأسیسـات      امکان ایجاد تعادل بین دفاتر و هتل

  عه یکدیگرگردشگري در جهت توس
O6- ها و اماکن اقـامتی بـا درجـه ممتـاز در      ساخت و تجهیز هتل

  استان
O7 -    توزیع بهینه درآمدهاي اقتصادي در منـاطق مختلـف منـاطق

  روستایی
O8-      ــین ــاعی ب ــادلات اجتم ــتان و تب ــی اس ــطح فرهنگ ــاء س ارتق

  گردشگران و ساکنان منطقه
  

  منبع: (مطالعات نگارندگان)
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 زابـل  و چابهـار  زاهدان، گردشگري اصلی قطب سه بلوچستان و سیستان استان کنونی وضعیت در
 بیشـترین  و داشـته  وجـود  هسـتند،  سـاخت  انسان و تاریخی طبیعی، گانه سه هاي جذابیت داراي که

 مقصـد  سـه  ایـن  پیرامـونی  هـاي  حـوزه  و مرکز در نیز گردشگري خدمات و کالاها عرضه تمرکز
 و سیسـتان  اسـتان  موجـود  گردشـگري  هـاي  فعالیـت  اصلی مرکزیت رو این از .ستا  هگشت پدیدار

- تجـاري  هـاي  انگیـزه  دارد. قرار زابل منطقه و زاهدان شهر چابهار، اصلی قطب سه در بلوچستان
  - اداري هـاي فعالیـت  چابهـار،  قطـب  در MICE و پـژوهش  و آمـوزش  کـار،  و کسب تفریحی،
 و زاهـدان  گردشـگري  قطب در MICE و VFR پژوهشی، و آموزشی تجاري، کاري، سیاسی،
 قطـب  در گـردي  طبیعـت  و ,MICE VFR تجـاري،  آموزشـی،  فرهنگی، پژوهشی، هايفعالیت

 از کـدام  هـر  پیـدایش  حـال  در انـداز  چشـم  و رشـد  حـال  در گردشگري نظام اصلی شالوده زابل،
 از حاصل نتایج همچنین  ).1390همکاران، و زاده اند(ابراهیم داده شکل را استان گانه سه هاي قطب

 هـاي  قابلیـت  و امکانـات  از استان جغرافیایی عوامل زمینه در که است این بیانگر SWOT تحلیل
 متنـوع،  اقلـیم  اقیانوسـی،  آزاد هـاي  آب بـه  دسترسـی  منظـر  از مناسب نسبی موقعیت نظیر: بسیاري

 متنـوع،  جـانوري  حیات و گیاهی پوشش گوناگون، ژئومورفولوژیک و مورفولوژیک هاي پدیده
 هـواي  و آب داشـتن  آن، از وسـیعی  هـاي  پهنـه  بـودن  بکـر  و طبیعـی  محیط تنوع ترانزیتی، قابلیت
 مراکـز  از دورافتـادگی  نظیـر:  تنگناهـایی  کـه  حالی در، است برخوردار سال سرد فصل در مطبوع
 شـهرهاي  اکثـر  گـرفتن  قـرار  زلزلـه  پهنـه  در خشـک،  و گرم بادهاي وزش کشور، جمعیتی عمده

 درهـا   آن از ناشـی  منفـی  اثرات کاهش جهت ریزي برنامه و توجه نیازمند نیز آب منابع فقر استان،
 آزاد منطقـه نظیـر   هایی قابلیت و امکانات اقتصادي عوامل زمینه در است. استان گردشگري توسعه

 اعتبـارات  بـالاي  رشـد  اسـتان،  اقتصـادي  توسـعه  هـاي  برنامـه  مـرزي،  هاي بازارچه چابهار، تجاري
 اقتصادي، شدید فقر شامل: استان، تنگناهاي عمده و دارند وجود استان جهانگردي بخش مصوب

 مقاصـد  سـریع  توسعه و رسمی غیر مبادلات و کالا قاچاق گسترده شیوع بیکاري، میزان بودن بالا
 مقاصد و قشم و کیش تجاري آزاد منطقه جدید، ارگ اقتصادي ویژه منطقه ؛ مانند استانی، رقیب
 فرهنگـی،  -اجتمـاعی  عوامـل  زمینـه  در همچنـین  اسـت.  پاکسـتان  گواتر بندر نظیر: خارجی رقیب
 رسـوم  و آداب فرهنگـی،  و قـومی  تنـوع  گسـترده،  دانشـگاهی  مراکـز  نظیـر؛  هایی قابلیت از استان

 نوازي میهمان روحیه و غنی فرهنگی میراث خاص، دستی صنایع سنتی، معماري هاي شیوه محلی،
 بـودن  محدود رویه، بی مهاجرت :مانند تنگناهایی با استان مقابل در است. برخوردار بومی مردمان
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 مخـدر،  مـواد  قاچاق نشینی، حاشیه گردشگري، صنعت در ویژه به انسانی نیروي توانمندي و تعداد
  است. روبرو امنیتی ضریب میزان بودن پایین و ملی سطح با استانی توسعه هاي شاخص فاصله

  
  گیري نتیجه

 امر این دلیل شود. می ممکن راهبردي رویکرد در روستایی ساختار در مداخله نحوه کارآمدترین
 نظر در با که دانست راهبردي ریزي برنامه سیال و پذیر انعطاف جانبه، همه نگاه در توانمی را

 هاي بدهی مثابه به منفی نقاط ملاحظه و راهبردي هاي دارایی عنوان به قوت نقاط گرفتن
 روستایی، مناطق در گردشگري توسعه رویه در موجود تهدیدهاي دل از تا دارد تلاش راهبردي،

 و اخیر هاي سال در آید. می بیرون تهدیدها همین دل از که دهد امکان هایی فرصت بازسازي به
 روستایی، گردشگري عملکرد و تأثیر مطالعۀ روستایی، نواحی در گردشگري توسعۀ با همزمان

 براي نوشدارویی مقام در غالباً که است آورده فراهم را ايرشته بین تحقیقات از غنی اي حوزه
 اند.کشیده چالش به یا و تأیید را آن روستایی، نواحی اجتماعی و اقتصادي هاي بیماري تمام حل

 سازمان کار دستور در که است مواردي اهم از یکی محلی جوامع از فقرزدایی موضوع امروزه
 گسترش طریق از را آن توان می که قرارگرفته جهانگردي جهانی سازمان نآ تبع به و متحد ملل

 آن، در که هستند هایی شیوه گردشگري فرهنگی و اجتماعی آثار .نمود مرتفع گردشگري
 زندگی وهشی و سبک گروهی، روابط فرد، رفتار ارزشی، هاي نظام در را تغییراتی گردشگري

 به تواند می نهایت در امر این که کند می ایجاد اجتماعی هاي سازمان و سنتی مراسم جمعی،
 گردشگري نقش رویکرد، این از الهام با حاضر تحقیق. شود منجر محلی اجتماعات توانمندي

 کرده مطالعه محلی اجتماعات توانمندسازي در را بلوچستان و سیستان استان روستایی مناطق
 و مذهبی -فرهنگی هاي ویژگی از مندي بهره با بلوچستان و سیستان استان روستایی مناطق است.
 قابل تعداد پذیراي تواند می موجود موانع رفع صورت در که است مناطقی جمله از طبیعی

 گردشگري صنعت بلوچستان و سیستان استان در باشد. خارجی و داخلی گردشکران از توجهی
 هاي گروه پذیراي ندرته ب کنون تا استان و است نگرفته شکل هنوز آن نوین مفهوم به

 مرحله در استان در صنعت این نتیجه در است. بوده شده سازماندهی تورهاي و گردشگري
 نبود کافی، گردشگري تأسیسات و امکانات کمبود همچون عواملی دارد. قرار خود نوباوگی

 کمبود گردشگري، بودن فصلی اقامتی، اماکن در مکفی گذاري سرمایه عدم زیربنایی، تأسیسات
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 پتا با متناسب گردشگري، جذب عدم عوامل مهمترین از غیره و دیده آموزش انسانی نیروي
 بالقوه هاي توان و ها قابلیت ترین عمده است. استان روستاهاي گردشگري هاي توانمندي و ها نسیل

 هاي یادمان و آثار میراثی(همچون، تاریخی، فرهنگی هاي قابلیت بر مبتنی استان گردشگري
 مراسمات همچونملموس،  غیر فرهنگی هاي المان و دستی صنایع تاریخی،- فرهنگی ملموس
 دریا، و کویر پیوند از ناشی هاي زیبایی و مینیاتوري هاي کوه دریا، (همچون طبیعت  سنتی)،

 ....)، و گرم آب هاي چشمه و هیرمند و هامون طبیعی هاي داشته مجموعه و تفتان هاي کوه
 جمعیتی بین تعاملات و ارتباطات و چابهار آزاد منطقه همچون ساخت انسان یا مصنوع هاي پدیده
 عنوان به، دارند قرار محلی جوامع و روستاها در ها آن از زیادي بخش که این به توجه با که است
 و خصوصی هاي گذاري سرمایه جذب با همچنین کنند. عمل توانند می نواحی این توسعه بستر
 گردشگري ساماندهی به توان می گردشگري تأسیسات کیفی و کمی ارتقاء براي خصوصی نیمه

 پژوهش، این در آمده دست به نتایج به عنایت با یافت. دست اجتماعی -اقتصادي توسعه و
  شود:می بیان زیر شرح به پیشنهادهایی
 ساکنان به گردشگري هاي فعالیت به مربوط مدیریت و اختیارات بیشتر هرچه واگذاري 

  ؛زمینه این در دولت نقش کردن تر کمرنگ و روستایی مناطق بومی
 به مربوط هاي گیري تصمیم وها  ریزي برنامه در محلی اجتماعات مستقیم دادن دخالت 

  ؛گردشگري هايپروژه اجراي
 نحوه و روستا به گردشگران ورود اهمیت به نسبت روستا مردم به بخشی آگاهی 

  ؛آنان با مردم تعامل و برخورد
 روستاي گردشگري تبلیغ زمینۀ در خودجوش اقدام به نسبت محلی اجتماعات تشویق 

  .دیگران به روستا گردشگري هاي جاذبه معرفی و خود
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