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 چکیده

تنوع بخشی به صادرات کالاهای غیر نفتی یکی از اهداف اقتصاددانان و برنامه ریزان کشور بوده است؛ با این همه در بین 

کالاهای غیر نفتی توجه کمی به توانمندی های صادرات کالاهای خلاق فرهنگی شده است که این مقاله با هدف بررسی 

عوامل موثر بر صادرات کالاهای غیر نفتی انجام گرفته است. روش تحقیق کاربردی، توصیفی تحلیلی و با استفاده از ابزار 

نفر از هنرمندان در عرصه  343پرسشنامه بوده است. روش نمونه گیری تصافی ساده بوده است. جامعه آماری بالغ بر 

نمونه تحقیق با استفاده از فرمول کوکران برابر مکتوب بوده است.  اتنقاشی، نمایش، خوشنویسی، گرافیک، کتاب، مطبوع

مورد تایید قرار گرفت. روایی تحقیق نیز با  79/0پایایی تحقیق توسط آلفای کرونباخ با میانگین نفر بوده است.  182با 

 بین قانونی، مسائل ه عواملمولف 7یافته ها نشان می دهند که  استفاده از نظر متخصصان جامعه شناسی و هنر تایید شد.

خلاق بر  صنایع های اقتصادی و ویژگی های آموزشی، چالش تولیدی، عوامل های داخلی، چالش های المللی، چالش

صادرات صنایع خلاق فرهنگی موثر هستند  نتایج حاصل از رگرسیون نشان می دهند که عوامل قانونی مهمترین مانع بر 

ق هستند. در مرتبه دوم مسائل بین المللی و چالش های تولید در داخل به عنوان شر صادرات محصولات فرهنگی خلا

مهمترین موانع قانونی صادرات صنایع خلاق معرفی شده اند. در نهایت یافته های آزمون کروسکال والیس نشان می دهد 

به عبارتی علی رغم تفاوت که تفاوت معنی داری بین چالش های فرهنگی صادرات کالاهای خلاق فرهنگی وجود ندارد. 

های ماهوی میان صنایع خلاق فرهنگی، چالش های صادراتی آن ها مشابه بوده و برای حل بخش بزرگی از مشکلات آن 

 ها، می توان سیاست های کلی و مشابهی در پیش گرفت.

 اهکلمات کلیدی: صادرات صنایع خلاق فرهنگی، کالاهای غیر نفتی، توسعه صادرات، استان کرمانش
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Abstract 

Diversifying the export of non-oil goods has been one of the goals of the country's 

economists and planners; However, among non-oil goods, little attention has been paid to 

the capabilities of exporting creative cultural goods, which this article aims to investigate 

the factors affecting the export of non-oil goods. The research method was applied, 

descriptive, analytical and using a questionnaire tool. The sampling method was simple. 

The statistical population consisted of 343 artists in the fields of painting, drama, 

calligraphy, graphics, books, and written press. The research sample using Cochran's 

formula was equal to 182 people. The reliability of the research was confirmed by 

Cronbach's alpha with an average of 0.79. The validity of the research was also confirmed 

using the opinion of sociology and art experts. The findings show that 7 components of 

legal factors, international issues, domestic challenges, production challenges, educational 

factors, economic challenges and characteristics of creative industries are effective on the 

export of cultural creative industries. The results of the regression show that the factors 

Laws are the most important obstacle to the export of creative cultural products. Second, 

international issues and domestic production challenges have been introduced as the most 

important legal obstacles to the export of creative industries. Finally, the findings of the 

Kruskal Wallis test show that there is no significant difference between the cultural 

challenges of exporting creative cultural goods. In other words, despite the substantial 

differences between creative and cultural industries, their export challenges are similar and 

to solve a large part of their problems, general and similar policies can be adopted. 
Keywords: export of creative and cultural industries, non-oil goods, export development, 

Kermanshah province 
 مقدمه

لیتی اهمیتش به نتیجه آن باشد، یکی از مهمترین و موثرترین نتایج در حوزه مدیریت اگر همه اصول و قواعد هر فعا

فرهنگی و هنری تولید و صادرات این محصولات است. ابن مساله از آنجا اهمیت می یابد که نیاز به صادرات فرهنگی 

نگی و هنری اهمیت زیادی چه از جهت توسعه صادرات کالاهای فرهنگی و هنری و چه از نظر شناسایی محصولات فره

 و است متنوع و گسترده بسیار فرهنگ بخش هایفعالیت اینکه به (. نظر75،ص1389دارد)صالحی امیری و همکاران، 

 وضعیت بررسی لذا، شودمی شامل  را....  و فرهنگی میراث، تجسمی هنرهای، کتاب خواندن، نمایش از وسیعی طیف

 مسائل تحلیل و تبیین جهت در هاآن صادرات و واردات در تأثیرگذار عوامل از آگاهی و فرهنگی کالاهای هایفعالیت

 جهت در مناسب راهکارهای و مدل یارائه نهایت در و شدنجهانی هایویژگی گرفتن نظر در با فرهنگ بخش اقتصادی

در جهان سوم،  .(45،ص1392نماید)رزقی شیرسوار و عمرانی صباغی، می ضروری فرهنگی محصولات صادرات بهبود



زیادی یک مفهوم فرهنگ به عنوان صنعت، معانی ضمنی خاصی دارد. در جوامع ابتدایی، فرهنگ و اقتصاد تا حد نسبتاً 

های تولید انواع کالاهای تولیدی گذاری شدید بر روشچیزند و با توسعه و تمایز یافتن اقتصاد، عوامل فرهنگی به تأثیر

 کارآفرینی که آنجا از. است مرتبط جامعه در فرهنگی کارآفرینی روحیه و تفکر گسترش با فرهنگی . توسعهدهندادامه می

 روندها مدیریت معنای به فرهنگی کارآفرینی، است فرهنگی، هنری، اخلاقی، اقتصادی آفرینی ارزشهای ارزش معنای به

 ارزشهای آفرینش و احیاء به نوآورانه که گونه ای به، است وهنری فرهنگی خدمات وکالاهای وعرضه ی تولید فرایندهای و

 فرصت از برداری بهره نهایت در و ارزیابی، خلق، کشف فرایند تحقق نیاز برای مورد های زمینه از یکی. بپردازد فرهنگی

، خوداشتغالی برای سازی بستر، ریسک و شکست نرخ تحمل نظیر عواملی شامل فرهنگ. است فرهنگ، ها سازمان در

 فرهنگ همچنین. است نوآوری از و تجلیل کارآفرینی از مثبت تصور ایجاد، پژوهشگری فرهنگ، موفقیت های داستان

 و رفاه افزایش باعث که فعالیتی باشد هر یا جدید کار و کسب ایجاد مشوق که است اجتماعی، فرهنگی هنجارهای شامل

 (. 25ص،2011آیزنبرگ،.)گردد افراد درآمد

 سطح از که یافته توسعه اقتصادهای در و است شده تبدیل مدرن اقتصاد در رقابتی مزیت منابع قویترین از یکی به خلاقیت

 را فراوانی رقابتی مزایای نوآوری و خلاقیت موفق پرورش؛ اند کرده پیشرفت بنیان دانش اقتصاد به منابع بر اقتصاد مبتنی

، یادگیرنده اقتصاد: است استوار سه پایه بر بنیان دانش اقتصاد است. داشته دنبال به یکسان طور به ها و شرکت کشورها برای

 (.68،ص 2010باز)پترس، دانش اقتصاد و خلاق اقتصاد

شود که خلاقیت و سرمایه فکری را به هایی از خلق، تولید و توزیع کالاها و خدمات اطلاق میصنایع خلاق، به چرخه

محور هستند که در های دانشای از فعالیتاین صنایع متشکل از مجموعه گیرد. به عبارت دیگرعنوان ماده خام، به کار می

 .باشند و پتانسیل درآمدزایی از تجارت و نیز حقوق مالکیت فکری دارندعین حال متمرکز بر هنر )و نه محدود به آن( می

مقابل عوامل بیرونی  از آنجایی که ماده خام این صنایع، خلاقیت و سرمایه فکری است بیش از هر صنعت دیگری در

های فرهنگی یک به دلیل آنکه صنایع خلاق مبتنی بر داشته .آور است و اساساً از عوامل خارجی و بیگانه مستقل استتاب

زا بنیاد بوده و دروندانند. بر همین اساس این صنایع مردمرا هم مفهوم با صنایع فرهنگی نیز میگیرد، آنملت شکل می

هایی از صنایع خلاق هستند نگی و صنایع دستی، اسباب بازی، موسیقی، گردشگری همگی زیر مجموعههستند. میراث فره

 (.1401)پارک علم و فناوری استان مرکزی،زا بودن این صنعت دارندبنیاد بودن و برونکه نشان از مردم

برداری از دانش و اطلاعات و از  بهرهاشاره به گسترة وسیعی از فعالیتهای اقتصادی دارند که با تولید و  "صنایع خلاق"

ات، معماری، هنر، صنایع غصنایع فرهنگی خلاق شامل تبلی. پردازند طریق خلاقیت و نوآوری به تولید محصولات خود می

افزار، اسباب بازی و بازیهای ویدیویی، رادیو و  دستی، طراحی مد، فیلم و موسیقی، هنرهای نمایشی، چاپ و نشر، نرم

شود که بتوانند از خلاقیت، مهارت و استعداد فردی به عنوان یک  گردد. به صنایعی خلاق گفته می لقی میتلویزیون ت



مزیت و استعداد بالقوه در ایجاد ثروت و شغل از طریق تولید و بهره برداری از مالکیت معنوی استفاده نمایند. به عبارت 

 ها )سرمایه معنوی و سرمایههای فرهنگی افراد( آنها را به سرمایهدیگر، خلاقیت فرایندی است که با تأثیرگذاری بر ورودی

توانند تولیدات را برای  مند هستند که می های اقتصادی و اجتماعی مبدل میسازد. صنایع فرهنگی خلاق، نوعی مبدل نظام

 (43،ص2001)هاوکینز،ذائقه مخاطبین آماده و قابل مصرف نمایند

یز سرو سامان تولید کالاهای فرهنگی به وضعیت مصرف و نیازهای فرهنگی در جامعه ن توانند با صنایع فرهنگی خلاق می

ین کنندگی دهند. همان طوری که گفته شد میزان مصرف، نوع مصرف و تنوع کالاهای فرهنگی موجود در جامعه قدرت تبی

ه اجتماعی و میزان راد میتوان پایگاباشند. بدین معنا که با سنجش مصارف فرهنگی اف سرمایه فرهنگی در جامعه را دارا می

ر ارزشهای سرمایه فرهنگی ایشان را مشخص و حتی پیش بینی نمود. حال اگر چنان چه با نگاهی رو به جلو و مبتنی ب

یقه عقلانیت مصرف بومی، صنایع فرهنگی بتوانند نیازهای جدید ارزشی را برای جامعه تعریف نموده و با تولید ذائقه و سل

ه شوند )بوردیو، جیه نمایند، خواهند توانست با انباشت فرهنگی در جامعه سبب ارتقای سرمایه فرهنگی در جامعرا نیز تو

 (.53،ص1390در چاوشیان،

  دلار میلیارد 120 چین. است دلار میلیارد 800 حدود دنیا در فرهنگ اقتصاد مالی گردش،آنکتاد جهانی گزارش اساس بر

 میلیون 100 زیر صادرات ایران میزان متاسفانه، است دلار میلیارد 42 آسیاست در که جنوبی کره و دلار میلیارد 80 آمریکا

 در شاخص ایران رتبه، کارآفرینی جهانی بان دیده گزارش اساس بر (و 2013، آنکتاد جهانی گزارش) باشد می دلار

نظارت بر کارآفرینی )است کشور 60 بین از 23 رتبه، است شاخص ترین معروف و مهمترین که نوپا کارآفرینی

 (.1،2015جهانی

بیلتون، )است مناطق و کشورها اقتصادی توسعه و نوآوری محرک خلاق صنایع و اقتصاد دلیل اینکه در به صنایع این

 خود به ار زیادی محققان توجه، آسیایی کشورهای آن دنبال به و اروپایی کشورهای توسعه در آن ( و نقش73،ص2017

 علمی یریگ شکل شروع نقطه وی های نوشته پردازان نظریه از بسیاری هاوکینز به عقیده (2014سی، یئ)است کرده جلب

 ایده ها ،اصلی های خروجی و ورودیها آن در که است اقتصادی، خلاق اقتصاد که است است معتقد خلاق اقتصاد شاخه

 خود ظرفیتهای به و، کنندمی  آن پرورش و ایده کردن پیدا صرف را بیشتر وقتشان مردم اکثریت، اقتصاد این در. هستند

 در دلار یلیونتر 22 حدود 2000 سال در اقتصاد این ارزش، برآوردهای هاوکینز اساس بر. می اندیشند ایده داشتن برای

 .(93،ص2002، هاوکینز)است رشد حال در درصد 5 سالانه نرخ با و بود جهان سراسر

دارد و « فرهنگی»صنایع فرهنگی و خلاق در ایران با وضعیت بغرنجی روبرو هستند. از یک سو، انقلاب اسلامی ماهیتی 

چشم انداز بیست ساله نیز بر الهام بخشی کشور در جهان اسلام تأکید دارد و ایران هم از ظرفیت های چشمگیری در این 

                                                           
1 Global Entrepreneurship Monitor (GEM) 



کثرت دانش آموختگان رشته های هنر و علوم انسانی و گنجینه غنی زمینه برخوردار است که از آن جمله می توان به 

تاریخ و فرهنگ کشور اشاره کرد. از دیگر سو، صنایع فرهنگی ایران عموماً فرسنگ ها با وضعیت مطلوب فاصله دارند 

ن ها و جهان بینی دلایل شکل گیری پدیده ها را باید فراتر از عوامل اجتماعی، سیاسی، اقتصادی یا فناورانه و در گفتما

 . (1،ص1397)ملکی فر،های حاکم بر آنها جستجو کرد

استان کرمانشاه به دلیل وجود صنایع مختلف فرهنگی و هنری و ارتباط که این صنایع با فرهنگ محلی و بومی دارد به 

مناسبی برای فعالان عنوان مطالعه بومی انتخاب شده است. صادرات این کالاهای فرهنگی و هنری به عراق و ترکیه بستر 

این عرصه جهت کسب درآمد های متنوع برای خود و کشور فراهم می کند. فعالان فرهنگی و هنری این بخش امکان 

حضور در عرصه های مختلف بازارهای جهانی به ویژه در کردستان عراق و کشور عراق و همچنین ترکیه را دارند. صنایع 

موانع و چالش ها و اتخاذ راهبردهای مناسب می توانند به محلی برای جذب خلاق فرهنگ و هنری در صورت شناسایی 

درآمدهای بالای صادراتی و معرفی هنر بومی منطقه به جهانیان باشد. بنابراین سوال اصلی این تحقیق این است که صادرات 

 صنایع خلاق فرهنگی در استان کرمانشاه با چه آسیب هایی روبرو است؟

 ظریادبیات تجربی و ن

 پرداخته"فرهنگی کالاهای صادرات ی توسعه الگوی طراحی "بررسی به خود دکتری رساله ی در( 1390) زادگان حسین

 در. دارد خاصی ضمنی معانی صنعت عنوان به فرهنگ مفهوم، توسعه حال در کشورهای در»: گوید می چنین وی. است

 فرهنگی عوامل، اقتصاد یافتن تمایز و توسعه با و دارند یکسانی تعریف زیادی نسبتاً حد تا اقتصاد و فرهنگ، ابتدایی جوامع

 توانندمی حد چه تا نفسهفی فرهنگی صنایع. دهندمی ادامه تولیدی کالاهای انواع تولید هایروش بر شدید گذاریتأثیر به

 محسوب رقابتی مزیت اطلاعات و دانش که دنیایی در؟ باشند جهان ی­توسعه به رو اقتصادهای در توسعه برای نیرویی

 با توانندمی، گسترده فرهنگی واردات روند کردن معکوس برای، نیز کشور فرهنگی نهادهای و هاسازمان، شوندمی

 نتایج. نمایند فراهم کشور فرهنگی صادرات ی­توسعه برای را بسیاری هایفرصت بازاریابی مدیریت دانش از گیریبهره

 در داد نشان بازاریابی آمیخته و جهانی بازارهای شناخت، دولتی حمایت های های­مؤلفه بین همبستگی آزمون از حاصل

 و است مثبت جهت در همبستگی ها این البته. دارد وجود داری­معنی ی رابطه مؤلفه سه هر بین %95 اطمینان سطح

 حاصل نتایج ضمن در. است بوده 413/0 با بازاریابی آمیخته و جهانی بازارهای شناخت مؤلفه های بین همبستگی بیشترین

 آمیخته و جهانی بازارهای شناخت، دولتی های­حمایت های مؤلفه بین، است داده نشان همبستگی آزمون اجرای از

 بیشترین که دهد می نشان رگرسیون آزمون نتایج اما. دارد وجود داری معنی ی رابطه فرهنگی کالای صادرات و بازاریابی

 قرار بازاریابی آمیخته ابزار نهایت در و دولتی حمایت دوم جایگاه در و جهانی بازارهای شناخت متغیر ی­وسیله به تأثیر

 دارد.



( در مقاله ای با عنوان چالش عناوین و مصادیق عکاسی خلاق و هنری در عکاسی 1395رحیمی و خدادادی مترجم زاده)

 و هنری عکاسی ( معتقد هستند که وضوع1387( و یازدهم )1383معاصر ایران با تمرکز بر دوسالانه های عکاسی نهم )

 آگاهی نبود و شناخت در ابهام از موضوع این و نیست شده شناخته درستی به ها دوسالانه این گان کنند شرکت نزد خلاق

 شناخت و ها بررسی لزوم و دارد می بر پرده ایران عکاسی جامعه هنری و خلاق عکاسی مصادیق و تعاریف زمینه در کافی

 .تاباند می بر را بیشتر های

صنایع فرهنگی و خلاق به عنوان مولد اقتصادی و نقش آن در ( در مقاله ای با عنوان 1395عبدالهی چهارده چریکی)

صنایع فرهنگی و خلاق در چند دهی گذشته از درجه اهمیت بیش از پیش برخوردار می باشند. معتقد است که  دانشگاه

با شروع تولیدات صنعتی و تفاوت های فاهش مابین تولیدات عامه پسند کارخانجات و تولیدات فرهنگی، صاحب نظران 

می توان به صنایعی دست یافت که دو  به این نتیجه رسیده اند که با همسو کردن اهداف فرهنگی با روند تولیدات صنعتی

تولید صنعتی و دیدگاه های فرهنگی در درجه اهمیت قرار  اشتراکاتنیاز انسان را به صورت همزمان مرتفع نمود. بنابراین 

 .گرفته اند. پایه این اشتراک گذاری در سطوح علمی و دانشگاهی شکل گرفته است

 می بیان، خلاق و فرهنگی صنایع در گوناگون بسترهای در کارآفرینی انعنو با تحقیقی (در2016) همکاران و پورفریو

 بسترهای با مختلف کشورهای در خلاق و فرهنگی صنایع در کارآفرینی توسعه یک سری شاریط سخت و نرم بر ،دارد

 را خلاق صنایع در کارآفرینی توسعه و اجرا در تفاوت که هستند سخت و نرم شرایط این که باشند می گوناگون دخیل

 و کند می بررسی انگلیس و جهانی مقیاس، مدیترانه کشورهای در را تحقیق وی. گردند می مختلف باعث کشورهای در

 میزان در را نرم شرایط و داند می فرهنگی صنایع وضعیت و خلاق صنایع وضعیت  کسب، بلوغ در را سخت شرایط

 تعریف صنایع سایر با سازی شبکه اهمیت و کارآفرینان سایر با سازی شبکه اهمیت، کارآفرینان صلاحیت،  پذیری ریسک

 (.2016، پورفریو و همکاران. )کند می

 مفهومی چارچوب یک، موضوع ادبیات بررسی با خلاق اقتصاد معیارهای عنوان با پژوهشی (در 2014) همکاران و وایت

اقتصاد  عملکرد کنترل برای مدیریتی ابزارهای عنوان به را معیارهایی و اقدامات و داده ارائه خلاق اقتصاد توسعه برای

 را ای پایه توانند می تصمیم گیران و گذاران سیاست، مقاله این در شده معرفی معیارهای اساس بر. نمودند معرفی خلاق

، سیاست، رهبری، آموزش عناصر که دادند نشان ها آن. نمایند فراهم خود ای منطقه یا محلی ساخت اقتصادهای برای

 ، باشند می خلاق اقتصاد در کلیدی عناصر دولت از های فناورانه نوآوری، خلاق خوشه/شبکه تنوع، و زیرساخت، فرهنگ

 که کند می اشاره وی. پردازد می لیتوانی در خلاق اقتصاد بر تاثیرگذار عوامل تشریح به ای مقاله ( در 2015) مارتینیاتی

 .هستند اقتصاد بر تاثیرگذار عوامل بالاترین، خلاقیت های شاخص و خصوصی مالی بخش منابع



، بیان می دارد اقتصاد خلاق یک فعالیت "چگونه مردم از ایده ها پول کسب می کنند"هاوکینز در کتاب خود با عنوان 

ق می تواند انداز، تمرکز، غرور، هوش مالی و فوریت. اقتصاد خلا عامل کلیدی تمرکز دارد: چشم 5کارآفرینانه است و بر 

به عنوان یک سیاست تعریف گردد که با هدف رشد از طریق فعالیت های اقتصادی، موجب ترویج خلاقیت، همگرایی 

دانش و فناوری های علمی پیشرفته بر اساس هماهنگی در یادگیری و در نتیجه خلق یک بازار جدید و یک شغل جدید 

 (. 2013،می گردد)آژانس ملی جامعه اطلاعاتی

بیان می دارد احتیاجات اولیه افراد خلاق شامل مهارت های ارتباطی، مهارت های شبکه ای و تیم سازی می  (2013بال)

که کارآفرینان خلاق موفق کسانی هستند که انعطاف پذیری بالا و مهارت های بین فردی و تحقیقاتی  وی معتقد استباشد. 

 .بالایی در کار دارند

مشاغل مبتنی بر اقتصاد خلاق را به دو دسته فوق خلاق و خلاق حرفه ای تقسیم بندی می در تحقیقات مشابهی فلوریدا 

نماید. مشاغل فوق خلاق شامل: کامپیوتر، معماری و مهندسی، فیزیک، علوم اجتماعی، آموزش، کتابخانه، هنر، طراحی، 

گوناگونی از عوامل وابسته به سرگرمی، ورزش و رسانه می باشد. مشاغل خلاق حرفه اکوسیستم کارآفرینی مجموعه 

یکدیگر در یک منطقه جغرافیایی را فراهم می نماید که بر شکل دهی ای نیز شامل: مدیریت، کسب و کار، مالی، مشاغل 

 .)2005حقوقی، پزشکان، عملیات فنی، بازاریابی و فروش می داند)فلوریدا، 

 یفرهنگ هیسرما یارتقا راتییدرصد از تغ %55تواند  یق مخلا یفرهنگ عیصنا( معتقد هستند که 1391سپهرنیا و همکاران)

, نی. همچندینما ینیب شیو پ نییمطلوب تب طیوابسته را در شرا ریمتغ نیا راتییدرصد از تغ %18موجود و  تیرا در وضع

 یدارد و شاخص ها دوجو یمثبت و معنادار یهمبستگ رانیدر ا یفرهنگ هیسرما یخلاق و ارتقا یفرهنگ عیصنا نیب

 ندینما ینیب شیموجود پ طیدر شرا ژهیرا به و رانیدر ا یفرهنگ هیسرما یتوانند ارتقا یم یخلاق به درست یفرهنگ عیصنا

باشند  یدر سازمان م یو نوآور تیمنبع توسعهخلاق نیکه عمده تر یمنابع انسان( معتقد هستند که 1390خاقانی و میرانی)

 یهمگان یو نوآور تیامروز منوط به خلاق یرقابت یایکشور در دن یه اصولا بقاباور برسند ک نیسطوح به ا هیدر کل دیبا

تمرکز اقتصاد بر صادرات  یو به جا هنمود تیدر سازمانها فعال تیو خلاق ینوآور جادیدر جهت ا دیبا روهایبوده و همه ن

که بستر و  یارمهمیاز عوامل بس یکیتمرکز گردد .  یفکر داتیو تول یفرهنگ یمواد خام فاقد ارزش بر صادرات کالاها

ارشد سازمان ها از افراد خلاق و نوآور است . در  تیریمد تیحما زانیکند م یرا فراهم م یو رشد نوآور جادیا نهیزم

گردد و حاصل  یم لیسازمان نوآور و شکوفا تبد کینو ،سازمان به  شهیاند دیو تول تیشدن خلاق نهینهادصورت با  نیا

 است یمل تیو خلاق یداخل یفرهنگ عیصنا دیآن هم تول



بخش فرهنگ  ران،یکشور ا یاسلام یرانیفرهنگ ا یغن نهیشیبا توجه به پ( معتقد هستند که 1394ی)کهن و یشوال پور آران

وارد و به عنوان مرکز  ینیمحور به عرصه ثروت آفر نهیتواند از حوزه هز یم ،یفرهنگ عیو توسعه صنا شیو هنر با زا

آن کشور و  یمل تیحفاظت فرهنگ و هو یتنها ابزار ملت ها برا یفرهنگ عیشود و صنا لیکشور تبد یاقتصاد یاصل

توان  یحوزه م نیدر ا یو نوآور تیاز خلاق یو بهره مند یبه کمک فناور نیاست. همچن یبوم عیدر صنا یگذار هیسرما

 بود. رانیفرش دستبافت ا یو بهره ور ییشاهد رشد صادرات، درآمدزا

 تحقیق روش

 است. این تحقیق از نوع توصیفی و غیر آزمایشی است.  کاربردی تحقیقات نوع از حاضر پژوهش

 ابزار جمع آوری اطلاعات شامل مطالعه کتابخانه ای و منابع دست دوم، پرسشنامه، به همراه مصاحبه ساختار یافته است

صادرکنندگان محصولات فرهنگی است. اعضای عضو در بخش کمی: جامعه آماری شامل فعالان صنایع فرهنگی خلاق، 

در انجمن های حوزه هنر شامل نقاشی، نمایش،خوشنویسی،گرافیک و حوزه فرهنگی: کتاب و مطبوعات مکتوب به عنوان 

جامعه آماری انتخاب می شوند. روش تعیین حجم نمونه فرمول کوکران و روش نمونه گیری روش نمونه گیری تصادفی 

 هر بخش فرهنگی علمی مربوطه است.ساده در داخل 

با توجه به گستردگی میزان جامعه آماری و عدم امکان دسترسی به همه ی اعضای جامعه، باید تعدادی از افراد را که 

معرف جامعه کل باشند به عنوان حجم نمونه انتخاب شوند. در این پژوهش با استفاده از فورمول کوکران به استخراج 

نفری  340ه شد. بدین صورت که بعد از جایگزینی جامعه آماری حجم نمونه محاسبه و یک نمونه ی حجم نمونه پرداخت

 . (1)جدولدر این پژوهش به عنوان حجم نمونه مشخص شد
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 حجم نمونه -1جدول

 حجم نمونه جامعه آماری بخش فرهنگی

 32 60 نقاشی 

 28 52 نمایش

 16 30 خوشنویسی

 24 45 گرافیک

 46 87 کتاب

 36 66 مطبوعات مکتوب

 182 343 جمع کل

 شاخص های تحقیق نمایش داده شده اند. 2در جدول 

 جدول شاخص های تحقیق-2

 متغیر مولفه

امضا  ای یسند رسم نبود، محصولات یصدور مجوز برا چالش، تیرا ینبود قانون کپ عوامل قانونی

 یکالاها نیمربوطه در زم نیقوان کمبودی، رسم ریغ یها یکپ، کالا تیمالک نهیمعتبر در زم

 یخارج شگاهیحضور در نما یبرا یقانون موانع، شگاهینما ییبرپا یقانون موانعی، فرهنگ

 مسائل بین المللی

 

ی، در سازمان تجارت جهان تیعضو عدمی، آشنا به موضوع هنر ینبود صادرکننده حرفه ا

 یشرکت ها با برند ها نبود، هیهمسا یدر کشورها یفرهنگ یها زنیرا یهمکار عدم

 هیها عل میتحر، تجارت یبرا یالملل نیب یاعتبار یکارت ها تیفعال عدم، رانیدر ا یجهان

 رانیا

 یمناسب بر غاتیوجود تبل عدم، رانینسبت به ا یالملل نیب دارانیخر نیدر ب یمنف نگرش

بدون توجه  یبه صادرات محصولات هنر انهیصرف سودجو نگرشی، صادرات یابیبازار

 یمصرف کنندگان خارج قیشناخت سلا عدمی، به ابعاد فرهنگ

 چالش های داخلی

 

به امر نظارت بر محصولات  یتوجه یبی، دیتول یمحصولات فرهنگ یبرخ نییپا تیفیک

خلاق و  عیصنا یبازارداخل ضعف، و محصلان عرصه هنر انیدانشجو ضعف، صادرشده

 حضور، ازیمورد ن هیبه مواد اول یدسترس عدمی، الملل نیب یآن به عرصه ها میتعم

به  دیرغبت نسل جد عدمی، خلاق دست عیو کاهش رغبت به صنا ینیماش یها یتکنولوژ

 شناسد یهنر خلاق را نم نیا یجهان یبازارهای، هنر یها تیگونه فعال نیا



 عوامل آموزشی

 

 یاستادکاران حرفه ا نبود، بودن آموزش هنر مربوطه نهیپرهزی، بودن آموزش هنر یسنت

 مناسب یآموزش یها رساختیز نبود، مناسب یو کتب آموزش لیوسا نبود، در امر آموزش

و نه  یتفنن نگاهی، آموزش لیبودن وسا نهیپرهز، نسل جوان نسبت به آموزش نییپا رغبت

 علاقه مندان به آموزش یدیتول

 چالش های اقتصادی

 

 یاعطا عدمی، بخش دولت یگذار هیسرما عدمی، بخش خصوص یگذار هیعدم سرما

، خلاق عیکسب شده در بخش صنا یدرآمدها ضعف، خلاق عیبه صنا یاعتبارات بانک

فعالان  یمناسب برا مهیوجود ب عدم، خلاق عیبودن صنا اسیبودن و کوچک مق یکارگاه

 یها یتعاون نبود، خلاق یهنر عیفعالان بخش صنا یبر یدرآمد کاف عدم، بخش هنر

 خلاق عیودر امر صنا یفرهنگ

 ویژگی های صنایع خلاق

 

 تیخلاق هیبر پا یفرهنگ یکالا دیتول، دیجد ازین هیبر پا یفرهنگ عیصنا دیتولی، برند ساز

ارتباط  نقشی، منطبق برتکنولوژی وفناوری جهان یکالای فرهنگ دیتولی، فرهنگ یو نوآور

 یتعامل فرهنگ جادیا یفرصت ها جادیای، فرهنگ دیبازار جد دیبرای تول یبا بازار جهان

 کشورها نیب

پتانسیل های کرمانشاه 

 برای توسعه صنایع خلاق

 

ها و موزه  شگاهینما، خلاق عیصنا قدمت، خلاق عیصنا یکارگاههاوجود فروشگاهها و 

ی، آثار هنر داریو خر هیهمسا یبه کشورها یکینزدی، فعال هنر یها انجمن، متعدد یها

 یفرهنگ ارتباطات، در کرمانشاه یو مذهب یفرهنگ تنوع، دارانیگردشگران و خر حضور

 کرمانشاه و کردستان عراق نیگسترده ب

 تولیدیچالش های 

 

به امر نظارت بر محصولات  یتوجه یبی، دیتول یمحصولات فرهنگ یبرخ نییپا تیفیک

خلاق و  عیصنا یبازارداخل ضعف، و محصلان عرصه هنر انیدانشجو ضعف، صادرشده

 حضور، ازیمورد ن هیبه مواد اول یدسترس عدمی، الملل نیب یآن به عرصه ها میتعم

به  دیرغبت نسل جد عدمی، خلاق دست عیبه صنا و کاهش رغبت ینیماش یها یتکنولوژ

 شناسد یهنر خلاق را نم نیا یجهان یبازارهای، هنر یها تیگونه فعال نیا

و  ویپورفر، (1395)یکیچهارده چر یعبداله، (1395مترجم زاده) یو خداداد یمیرح، (1390زادگان ) نیحسمنبع: 

، (2013)بال، (2013)،یجامعه اطلاعات یمل آژانس، ( 2015) یاتینیمارت، ( 2014و همکاران ) تیوا، (2016همکاران )

 (1394)یو کهن یپور آران شوال، (1390)یرانیو م یخاقان، (1391)فلاح، (1391و همکاران) ایسپهرن، 2005 دا،یفلور

مورد پایایی تحقیق توسط ضریب آلفای کرونباغ و روایی تحقیق توسط محققان در حوزه های علوم اجتماعی و هنر 

 (3بررسی و تایید قرار گرفت)جدول

 



 پایایی تحقیق-3جدول

 مناسب/نامناسب پایایی مولفه

 مناسب 88/0 عوامل قانونی

 مناسب 92/0 مسائل بین المللی

 مناسب 71/0 چالش های داخلی

 مناسب 73/0 چالش های تولیدی

 مناسب 77/0 عوامل آموزشی

 مناسب 73/0 چالش های اقتصادی

 مناسب 81/0 صنایع خلاق ویژگی های

 مناسب 79/0 میانگین کل

 

 یافته های تحقیق

 مشخص شده است. 4جامعه آماری شامل مردان و زنان هستند که در جدول 

 . بررسی توصیفی وضعیت تأهل در نمونه آماری4جدول

 درصد فراوانی فراوانی جنسیت

 94/54 100 مرد

 06/45 82 زن

 100 182 کل

 

سال،  19شود کمترین سن طور که مشاهده میدهد. همانبررسی وضعیت سن در نمونه آماری را نشان می 5جدول 

 سال است. 42طور تقریبی سال و میانگین سنی به 74بیشترین سن 

 

 



 بررسی توصیفی وضعیت سن در نمونه آماری  5جدول 

 میانگین بیشترین کمترین 

 80/41 00/74 00/19 سن

نفیر از  158شیود طور کیه مشیاهده مییدهید. همیانبررسیی وضیعیت تأهیل در نمونیه آمیاری را نشیان میی 6جدول 

 باشد.نفر مجرد می 14اعضای نمونه متأهل و 

 بررسی توصیفی وضعیت تأهل در نمونه آماری 6جدول 

 درصد فراوانی فراوانی وضعیت تأهل

 69/7 14 مجرد

 31/92 158 متأهل

 100 182 کل

 103نفر دیپلم و  43نفر سیکل،  20نفر از افراد نمونه دارای مدارک تحصیلی ابتدایی،  16تعداد 7های جدول بر اساس داده

 باشند.نفر لیسانس می

 بررسی وضعیت تحصیلات نمونه آماری 7جدول 

 درصد فراوانی فراوانی تحصیلات

 79/8 16 ابتدایی

 98/10 20 سیکل

 62/23 43 دیپلم

 59/56 103 و بالاترلیسانس 

 100 182 کل

مشخص است که عوامل قانونی متعددی بر صادرات صنایع خلاق فرهنگی موثر هستند. مشکلات کپی رایت،  8در جدول

صدور مجوز و موانع قانونی و ارایی در برپایی نمایشگاه ها همگی جزو مواردی هستند که سبب می شود صادرات 

 محصولات فرهنگی خلاق با چالش روبرو باشد.

 

 



 موثر با صادرات کالاهای فرهنگی خلاق قانونی عوامل-8جدول

 نگرش میانگین % گویه

خیلی 

 کم

خیلی  زیاد متوسط کم

 زیاد

 زیاد 21/3 26 42 17 23 15 نبود قانون کپی رایت

 زیاد 01/3 22 34 17 12 15 چالش صدور مجوز برای محصولات

 زیاد 12/3 30 24 19 15 13 نبود سند رسمی یا امضا معتبر در زمینه مالکیت کالا

کپی های غیر رسمی مانع مهمی برای تولید و صادرات 

 است

 زیاد 01/3 16 28 18 17 21

 زیاد 72/2 20 22 23 17 18 کمبود قوانین مربوطه در زمین کالاهای فرهنگی

 زیاد 61/2 14 21 23 22 23 موانع قانونی برپایی نمایشگاه

 زیاد 85/2 17 28 32 16 7 موانع قانونی برای حضور در نمایشگاه خارجی

 زیاد 93/2  کل

 خیلی زیاد5خیلی کم......................1

صادرات کالاهای فرهنگی خلاق همانند سایر کالاها تحت تاثیر شرایط بین المللی قرار دارد. تحریم ها، عدم شنات سلایق 

هانی و عدم شنات برندهای جهانی در کنار چالش های بین المللی موجود همگی سبب می شود صادرات صنایع خلاق 

در این موضوع تبلیغات منفی نسبت به کشور نیز عامل مهمی فرهنگی حتی به شرهای همسایع دچار مشکل شود.در کنار 

 . (9)جدولصنایع خلاق فرهنگی است صادرات

 مسائل بین المللی موثر با صادرات کالاهای فرهنگی خلاق-9جدول

 نگرش میانگین % گویه

خیلی 

 کم

خیلی  زیاد متوسط کم

 زیاد

 زیاد 32/3 29 32 8 13 18 نبود صادرکننده حرفه ای آشنا به موضوع هنری

 زیاد 39/3 37 33 7 11 12 عدم عضویت در سازمان تجارت جهانی

عدم همکاری رایزن های فرهنگی در کشورهای 

 همسایه

 زیاد 37/3 21 43 11 12 13

 زیاد 35/3 32 29 12 11 15 نبود شرکت ها با برند های جهانی در ایران



عدم فعالیت کارت های اعتباری بین المللی برای 

 تجارت

 زیاد 28/3 41 28 9 10 12

 زیاد 21/3 30 30 12 12 16 تحریم ها علیه ایران

نگرش منفی در بین خریداران بین المللی نسبت به 

 ایران

 زیاد 20/3 28 31 10 13 18

 زیاد 11/3 28 32 11 12 17 عدم وجود تبلیغات مناسب بری بازاریابی صادراتی

محصولات نگرش صرف سودجویانه به صادرات 

 هنری بدون توجه به ابعاد فرهنگی

 زیاد 10/3 29 31 13 13 14

 زیاد 09/3 27 30 14 14 15 عدم شناخت سلایق مصرف کنندگان خارجی

 زیاد 24/3  کل

 

عامل خارجی مجموعه ای چالش های داخلی هم وجود دارند که بر تولید و در نتیجه صادرات محصولات فرهنگی  جدا از

منفی می گذارند. مشکلات مالی، حضور افراد بی اطلاع در عرصه هنر و عدم شناخت ظرفیت ها صادراتی بخش خلاق اثر 

 .(10)جدولع فرهنگی خلاق استیهنر از جمله مسائل و مشکلات صادرات صنا

 چالش های داخلی موثر با صادرات کالاهای فرهنگی خلاق-10جدول

 نگرش میانگین  % گویه

خیلی 

 کم

خیلی  زیاد متوسط کم

 زیاد

 زیاد 99/2 23 21 12 26 18 عدم اعطای وام برای فعالیت های هنری

 زیاد 88/2 21 22 0 24 33 پرهزینه بودن مواد اولیه

 زیاد 32/3 22 41 23 6 8 حضور افراد بی اطلاع و کم اطلاع در عرصه هنر

عدم اطلاع کافی مسئولان به ظرفیت های صادراتی 

 فرهنگیمحصولات خلاق 

 زیاد 23/3 34 32 11 12 11

عدم فعالیت سازمان ها و نهادهای مربوطه در جهت 

 حضور فعال در نمایشگاه های بین المللی

 زیاد 89/3 40 18 2 15 25

 زیاد 26/3  کل

 



متاسفانه در سال های اخیر کیفیت محصولات فرهنگی کاهش چشم گیری پیدا کرده است. ضعف دانشجویان و رغبت 

آن ها به عرصه هنر و تولید محصولات هنری و ضعف بازارهای داخلی و تعمیم آن به بازارهای خارجی همگی سبب کم 

 . (11)جدولشده تا صادرات محصولات فرهنگی خلاق با چالش های متعددی روبرو شود

 

 چالش های تولیدی موثر با صادرات کالاهای فرهنگی خلاق-11جدول

 نگرش میانگین  گویه

خیلی 

 کم

خیلی  زیاد متوسط کم

 زیاد

 زیاد 34/3 32 20 8 18 22 کیفیت پایین برخی محصولات فرهنگی تولیدی

 زیاد 37/3 38 23 12 9 18 بی توجهی به امر نظارت بر محصولات صادرشده

 زیاد 39/3 33 15 18 13 21 ضعف دانشجویان و محصلان عرصه هنر

به عرصه ضعف بازارداخلی صنایع خلاق و تعمیم آن 

 های بین المللی

 زیاد 12/3 31 13 12 21 23

 زیاد 28/3 30 24 11 22 20 عدم دسترسی به مواد اولیه مورد نیاز

حضور تکنولوژی های ماشینی و کاهش رغبت به 

 صنایع خلاق دستی

 زیاد 30/3 28 22 11 20 18

 زیاد 29/3 21 26 20 14 19 عدم رغبت نسل جدید به این گونه فعالیت های هنری

 کم 98/1 8 8 11 32 41 بازارهای جهانی این هنر خلاق را نمی شناسد

 زیاد 88/2  کل

 

آموزش هم تاثیر مهمی در صنایع فرهنگی خلاق دارند. آموزش های هنر سنتی است و اتادکاران حرفه ای تن به آموزش 

نگان تفننی به آموزش دارند و با هدف تولید و و تدرس نمی دهند و بعضا آموزش پرهزینه بوده و برخی فراگیران هم 

 .(12)جدول عرضه در بازار به سراغ آموزش نمی آیند

 

 

 



 عوامل آموزشی موثر با صادرات کالاهای فرهنگی خلاق-12جدول

 نگرش میانگین % گویه

خیلی 

 کم

خیلی  زیاد متوسط کم

 زیاد

 زیاد 98/2 21 26 20 11 22 سنتی بودن آموزش هنری

 زیاد 90/2 18 22 21 19 20 پرهزینه بودن آموزش هنر مربوطه

 زیاد 64/2 41 12 20 18 19 نبود استادکاران حرفه ای در امر آموزش

 زیاد 58/2 37 11 12 18 22 نبود وسایل و کتب آموزشی مناسب

 زیاد 87/2 21 33 14 9 23 نبود زیرساخت های آموزشی مناسب

 زیاد 12/3 32 22 12 13 21 به آموزشرغبت پایین نسل جوان نسبت 

 زیاد 28/3 41 18 20 13 16 پرهزینه بودن وسایل آموزشی

 زیاد 30/3 30 30 11 16 13 نگاه تفننی و نه تولیدی علاقه مندان به آموزش

 زیاد 95/2  کل

 

نبود منابع مالی  مشکلات اقتصادی در صنایع فرهنگی خلاق بسیار است. عدم سرمایه گذاری بخش خصوصی و دولتی و

  محصولات فرهنگی برای تولیدکنندگان سبب کاهش رغبت به تولید محصولات فرهنگی می شود. مدرآمد ک کافی در کنار

 چالش های اقتصادی موثر با صادرات کالاهای فرهنگی خلاق-13جدول

 نگرش میانگین % گویه

خیلی 

 کم

خیلی  زیاد متوسط کم

 زیاد

 زیاد 29/3 41 21 21 11 6 خصوصیعدم سرمایه گذاری بخش 

 زیاد 27/3 39 19 11 19 12 عدم سرمایه گذاری بخش دولتی

 زیاد 22/3 39 20 16 20 5 عدم اعطای اعتبارات بانکی به صنایع خلاق

 زیاد 32/3 33 21 33 0 13 ضعف درآمدهای کسب شده در بخش صنایع خلاق

 زیاد 29/3 29 32 27 6 7 کارگاهی بودن و کوچک مقیاس بودن صنایع خلاق

 زیاد 17/3 32 24 27 17 0 عدم وجود بیمه مناسب برای فعالان بخش هنر

 زیاد 13/3 38 22 6 13 0 ی فعالان بخش صنایع هنری خلاقاعدم درآمد کافی بر



 زیاد 19/3 31 21 5 21 22 نبود تعاونی های فرهنگی ودر امر صنایع خلاق

 زیاد 08/23  کل

 

مشکلات صنایع خلاق ویژگی های ذاتی قابل توجهی دارند. امکان برندسازی، تولید صنایع فرهنگی بر پایه با تمام این 

نیازهای قشر جدید داخلی و خارجی در کنار ضرورت ورود تکنولوژی به عرضه فرهنگی همگی سبب شده تا این صنایع 

چنین ضرورت تغییر دیدگاه ها در عرصه بین در صورت حمایت کافی بتوانند بازارهای جهانی را در دست بگیرند. هم

المللی سبب خواهد شد که تمامی محصولا صادراتی و در کنار آن محصولات خلاق فرهنگی بتوانند بازارهای جدیدی 

 .(14)جدولکسب کنند

 ویژگی های صنایع خلاق موثر با صادرات کالاهای فرهنگی خلاق -14جدول

 

 نگرش میانگین % گویه

خیلی 

 کم

خیلی  زیاد متوسط کم

 زیاد

 زیاد 38/3 36 21 16 18 9 برند سازی

 زیاد 29/3 28 32 15 12 13 تولید صنایع فرهنگی بر پایه نیاز جدید

تولید کالای فرهنگی بر پایه خلاقیت و نوآوری 

 فرهنگی

 زیاد 32/3 41 24 26 20 18

تولید کالای فرهنگی منطبق برتکنولوژی وفناوری 

 جهانی

 زیاد 11/3 24 9 24 21 22

نقش ارتباط با بازار جهانی برای تولید بازار جدید 

 فرهنگی

 زیاد 26/3 32 22 6 8 22

 زیاد 32/3 30 21 18 13 18 ایجاد فرصت های ایجاد تعامل فرهنگی بین کشورها

 زیاد 28/3  کل

 

و صادرات محصولات فرهنگی است تولید انواع محصولات فرهنگی در کنار  تولیداستان کرمانشاه استان مستعدی برای 

ی به این کشرها سبب می شود تا این استان ظرفیت های بالایی برای صادرات گنزدیکی به کشورای همسایه و نزدیکی فرهن

 .(15)جدولمحصلات فرهنگی خلاق داشته باشند



 خلاق موثر پتانسیل های کرمانشاه برای توسعه صنایع  -15جدول

 

 نگرش میانگین  گویه

خیلی 

 کم

خیلی  زیاد متوسط کم

 زیاد

 زیاد 19/3 10 21 21 27 21 خلاق وجود فروشگاهها و کارگاههای صنایع

 زیاد 11/3 21 19 17 21 22 قدمت صنایع خلاق

 کم 98/1 9 8 6 32 45 نمایشگاه ها و موزه های متعدد

 زیاد 33/3 25 23 16 18 18 انجمن های فعال هنری

 زیاد 13/3 35 32 15 15 3 نزدیکی به کشورهای همسایه و خریدار آثار هنری

 زیاد 28/3 29 43 0 16 12 حضور گردشگران و خریداران

 زیاد 27/3 28 31 32 20 7 تنوع فرهنگی و مذهبی در کرمانشاه

ارتباطات فرهنگی گسترده بین کرمانشاه و کردستان 

 عراق

 زیاد 16/3 32 29 21 0 18

 زیاد 05/3  کل

 

 

در این بخش با استفاده از ضریب همبستگی اسپیرمن رابطه بین متغیر وابسته صادرات کالاهای فرهنگی خلاق با مولفه 

 . (16)جدولهای مورد تحقیق بررسی می شود. یافته ها حاکی از وجود رابطه معنی دار  مثبت با این مولفه ها حکایت دارد

 همبستگیضریب -16جدول 

 R sigمقدار  متغیر مستقل متغیر وابسته

 0/0 89/0 عوامل قانونی صادرات کالاهای فرهنگی

 0/0 69/0 مسائل بین المللی

 0/0 77/0 چالش های داخلی

 0/0 91/0 چالش های تولیدی

 02/0 43/0 عوامل آموزشی

 0/0 87/0 چالش های اقتصادی

 0/0 90/0 ویژگی های صنایع خلاق



پتانسیل های کرمانشاه برای 

 توسعه صنایع خلاق

92/0 0/0 

 

بوده  0 /72در ادامه از ضریب رگرسیون برای تعیین اهمیت نسی متغیرها استفاده می شود. ضریب تعیین برابر 

است.رگرسیون بر اساس مدل رگرسیون خطی و از نوع گام به گام بوده است. مقدار میانگین مربعات حکایت از معنی 

 .  (17)جدولون دارد و به عبارتی نشان از مناسب بودن داده ها برای تحلیل عاملی استیداری خط رگرس

 

 آزمون برازش خط رگرسیون-17جدول

 معنی داری F میانگین مربعات جمع مربعات مدل

 01/0 18/5 42/3 21/19 رگرسیون

   76/0 32/89 باقیمانده

    43/108 جمع

 

 

ر صادرات محصولات فرهنگی خلاق هستند. سدر رگرسیون انجام شده مشخص است که عوامل قانونی مهمترین مانع بر 

ع قانونی صادرات صنایع خلاق معرفی ندر مرتبه دوم مسائل بین المللی و چالش های تولید در داخل به عنوان مهمترین موا

 . (18)جدولشده اند

 رگرسیون-18جدول

 معنی داری B t بتا متغیر مستقل

 0/0 89/0 53/0  18/2 عوامل قانونی

 0/0 71/2 33/0 39/0 مسائل بین المللی

 0/0 68/0 20/0 42/0 چالش های داخلی

 002/0 59/0 33/0 29/0 چالش های تولیدی

 0/0 76/0 34/0 37/0 عوامل آموزشی

 01/0 48/0 42/0 26/0 چالش های اقتصادی

 0/0 64/1 22/0 32/0 ویژگی های صنایع خلاق

پتانسیل های کرمانشاه برای 

 توسعه صنایع خلاق

19/0 29/0 72/0 0/0 

Y=2,18+0,39X1+0,42X2+0,29X3+0,37X4+0,26X5+0,32X6+0,19X7 



 

 تمامی مولفه های موثر همراه با وزن آن ها نمایش داده شده است. 1در نمودار 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 توسعه صنایع خلاق فرهنگیمدل رگرسیون عوامل موثر بر -1نمودار

چالش های 

 تولیدی

عوامل موثر بر 

صنایع توسعه 

 خلاق فرهنگی

پتانسیل های 

کرمانشاه برای 

توسعه صنایع خلاق 

 فرهنگی

مسائل بین 

 المللی
 

چالش های 

 داخلی

 

آموزشیعوامل   
 

چالش های 

 اقتصادی
 

ویژگی های 

 صنایع خلاق
 

19/0  

18/2  

42/0  

29/0  

16/0  

37/0  

26/0  

32/0  



 

با استفاده از آزمون کروسکال والیس مشخص می شود که تفاوت معنی داری در بین هنرهای مختلف به  19در جدول 

ای صادراتی این محصولات مشابه هم است و می توان هلحاظ چالش ها و موانع وجود ندارد. به عبارتی عمده چالش 

علی رغم این که محصولات فرهنگی خلاق ویژگی ها متفاتی دارند اما چالش های عمده صادراتی آن ها مشابه گفت 

 است و می توان با اجرای یک سری سیاست ها تاثیر مثبتی بر تمام محصولات صادراتی گذارد.

 آزمون کروسکال والیس-19جدول

 

 معنی داری درجه آزادی کروسکال والیس مولفه

 38/0 5 87/2 قانونیعوامل 

 24/0 5 93/2 مسائل بین المللی

 32/0 5 89/2 چالش های داخلی

 38/0 5 98/1 چالش های تولیدی

 29/0 5 94/2 عوامل آموزشی

 22/0 5 88/2 چالش های اقتصادی

 23/0 5 92/2 ویژگی های صنایع خلاق

 259/0 5 700/2 کل

 

 

 نتیجه گیری

صنایع فرهنگی خلاق می تواند فرصت های درآمدی و توسعه ای قابل توجهی برای  این تحقیق نشان داد که صادرات

موع جتوسعه کشور فراهم کند با این اوصاف صادرات این محصولات با چالش ها و موانع قابل توجهی روبرو است. در م

اقتصادی  های آموزشی، چالش تولیدی، عوامل های داخلی، چالش های المللی، چالش بین مسائل، قانونی مولفه عوامل 8

خلاق جزو عوامل موثر توسعه صادرات صایع خلاق فرهنگی هستند. عواملی همچون تحریم ها،  صنایع های و ویژگی

نگاه منفی هانی به ایران، سنتی بودن و به روز نشدن صنایع فرهنگی خلاق در کار آموزش های قدیم و رغبت کم جوانان 

فرهنگی خلاق و نبود صادرکننده تخصصی مجرب از جمله مشکلا مهم صادرات این  تحصیل کرده به تولید محصولات

نتایج ضریب همبستگی اسپیرمن نشان داد که این عوامل رابطه مستقیم و معنی داری با توسعه صادرات  .صنایع هستند

ل قانونی مهمترین مانع بر کالاهای غیر نفتی دارند. همچنین با استفاده از رگرسیون خطی گام به گام مشخص شد که عوام

سر صادرات محصولات فرهنگی خلاق هستند. در مرتبه دوم مسائل بین المللی و چالش های تولید در داخل به عنوان 



مهمترین موانع قانونی صادرات صنایع خلاق معرفی شده اند. با این همه با استفاده از آزمون کروسکال والیس به بررسی 

ایع خلاق فرهنگی پرداخته شد. این آزمون نشان داد که چالش های نرهای نقاشی، نمایش، تفاوت های موجود بین صن

مکتوب تا حدی زیادی مشابه است و می توان با یک سری اصول کلی و مشترک  خوشنویسی، گرافیک، کتاب و مطبوعات

 هم کرد. ازمینه های صادرات این محصولات را فر

 

 تقدیر و تشکر

ظرفیت سنجی صادرات صنایع خلاق با رویکرد فرهنگ و هنر)مطالعه » این پژوهش مستخرج از طرح پژوهشی با عنوان

است « موردی حوزه هنر: نقاشی، نمایش، خوشنویسی، گرافیک؛ مطالعه موردی حوزه فرهنگی: کتاب و مطبوعات مکتوب

 انجام گرفته است. که با حمایت اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان کرمانشاه 
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