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  پذیري رقابتهاي  بازشناسی ظرفیت        
   گراي شهري در توسعه شهرها و مناطقزمینه           
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 یپژوهشعلمی  نوع مقاله:

  
 چکیده

- جایگاهی پررنگ در بازتعریف رقابتتوانند ها به مثابه عوامل و عناصر ارزشمند بومی میزمینه

هاي هویتی بویژه در ابعاد طبیعی، دارا باشد. جستجوي زمینه ايشهري و منطقه و توسعهپذیري 
نهد که پذیري میروي رقابتهاي رقابتی پایداري را پیشفرهنگی، اجتماعی و اقتصادي، مزیت

هاي وهش با هدف تبیین جایگاه زمینه. این پژسازداي مطلوب را نمایان میاتکاء بر آنها آینده
باشد که با روش گرا میهاي رقابتی زمینهپذیري شهري و چگونگی ایجاد مزیتهویتی در رقابت

گرا در هاي رقابتی زمینهمدار انجام شده است. مزیتپژوهش تحلیلی و اسنادي با راهبردي زمینه
مذهبی، فرهنگی، اجتماعی، اقتصادي،  کالبدي،_هاي طبیعی، جغرافیایی، تاریخی، فضاییزمینه

ناپذیر اي از عناصر ذاتی و جداییها به عنوان مجموعهزمینه علمی و ورزشی قابل تعریف است.
هاي شهرها و مناطق، برخاسته از ابعاد سازنده مکانی، گر هویت آنهاست. زمینهها، تجلیپدیده

ها معرف هویت پویاي . این زمینههاي وجودي استزمانی، فرهنگی، اجتماعی و سایر مولفه
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شود. شناخت و تمرکز و شهرها و مناطق در گذر زمان و مکان و وجه تمایز آنها محسوب می
تواند هاي ارزشمند هویتی شهرها و مناطق در راستاي توانمندسازي و پایداري میتاکید بر زمینه

ها محل رشد، ترقی و قدرت هپذیري آنها کمک نماید. به عبارت دیگر، زمینبه ارتقاي رقابت
ها در باشند. مهمترین راهبردهاي پیشنهادي عبارتند از: احترام به زمینهرقابتی شهرها و مناطق می

ها و برندسازي آنها، توسعه هاي رقابتی معطوف به زمینهاي، خلق مزیتتوسعه شهري و منطقه
زیرساختهاي گردشگري مذهبی؛ برندسازي و توسعه زیرساختهاي گردشگري تاریخی، فرهنگی، 

  اجتماعی، ورزشی، طبیعی و زیست محیطی. 
  

  هاي هویتی، پایداري اقتصادي، توسعه. پذیري شهري، هویت، زمینهرقابتهاي کلیدي: واژه
 
 مقدمه -1

-به معنی باهم یکی شدن(یکپارچه و ممزوج شدن) میکانتکستر  1یناز واژه لات "زمینه"عنوان 

مثابه کلِ متحد و یکپارچه فرض شود که معناي تواند بهآید. در یک مفهوم معمارانه، زمینه می
زمینه، محیط و مجموعه پیرامونی یک عنصر است دهد. اجزاي گوناگون یک ساختمان را می

تواند منشاء الهام براي طراحی باشد؛ براین این منظور ). زمینه خود می264: 1388(بحرینی،
) اشکال 2هاي موجود تقلید شد.طور کامل از نقشمایه) به1دهد: حل را ارائه میسه راه 2تاگنوت

) اشکال جدیدتري بسازند که مشابه تاثیر بصري بناي قدیمی 3هم را درنظر گیرند.اصلی مشابه به
دانسته و  "بافت شهري"عنوان هاي شهري را بهان شهري گونه). برخی طراح1380باشند(تولایی،

هاي بیند. همچنین مقایسه گونهزمینه یک ساختار شهري و تاروپود یک پارچه میتشابهی بین پس
شود (رابرتز شناسی شهري انجام میهاي آن و ریختشهري و بافت بدن در راستاي تعیین ویژگی

آورد. ساختمانها، ترکیب مناطق و میان مییده فرهنگ را به). مفهوم گونه، ا35: 1390و گرید،
توانند در اثر روابط آیینی بین اعضاي یک جامعه در دوره زمانی خاصی فضاهاي شهري می

هاي اجتماعی و فرهنگی منطقه یا قشري گر ویژگیشکل بگیرند و با مفاهیم درونی خود نشان
یز که توسط ادموند بیکن مطرح شده است، بر ). اصل شخص ثانی ن37ازجامعه باشند (همان: 

_____________________________________________________ 
1 - Contexere 
2  - Tugnutt 
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-ها و آثار موجود معماران اولیه در محدوده طراحی تاکید میلزوم توجه احترام طراح به طرح

تر شخص ثانی(طراح دوم) به عبارت ساده ).Bacon, 1979:109() و 108: 1376نماید(بیکن،
-آداب، رسوم و سنن جمع احترام میواردي است که به جمعی وارد شده و به مثابه شخص تازهبه

  گزارد. 
: 1375داند(گروتر،شولتز نیز مهمترین مسئله را در طراحی معماري درك پیام بستر آن مینوبرگ

گوید: هر اثر معماري داراي محیط ویژه مربوط به خود است که همان بستر می 1). ماریوبوتا129
دوجانبه و همیشگی هستند و همواره باهم در  باشد. این بستر و معماري آن در تماسساختمان می

  ).130: 1375ارتباط اند(گروتر،
  ها از زمینه جدایی ناپذیرندزمینه؛ نقش-اي بارز از تئوري نقشفرش ایرانی: نمونه -1شکل 

  
_____________________________________________________ 

1   - Mario Botta 
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المللی منجر به اي و ملی و بینعدم برخورداري شهرها و مناطق از توان رقابتی یا توازن منطقه
شود. تحولات نرخ ارزي یکی از مواقعی است که در صورت نبود توان اي میمسائل عدیدهبروز 

المللی، نماید. در مبادلات بینهاي جدي بر اقتصاد یک شهر یا منطقه وارد میرقابتی به آسیب
پوشی است. اي اساسی بوده و تاثیر آن بر تعادل اقتصادي غیرقابل چشمارزش پول ملی مساله

تواند به مند خود مییري یک شهر، منطقه و سرزمین با تکیه بر ظرفیتهاي اصیل و هویتپذرقابت
هاي سیاسی، اقتصادي و مالی ممکن است با پایداري آن کمک نماید وگرنه در رکود و تلاطم

  شکنندگی در برابر تهدیدها با بحران اساسی مواجه شود. 
نیاز کند. ها و درآمدهاي دولتی بیین را از کمکتواند شهر، منطقه و سرزمداشتن توان رقابتی می

وابستگی شهرهاي ایران به درآمدهاي نفتی دولت، اقتصاد آنها را با تهدید اساسی مواجه نموده 
المللی، رونق اقتصادي و است. کاهش درآمدهاي نفتی یا اختلال در فروش نفت و مسائل بین

 نماید. تعطیلی کارخانجات و مراکز تولیديد میاي و ملی را دچار رکوهاي شهري و منطقهپروژه
-و بالا رفتن نرخ بیکاري در اثر نبود توان رقابتی مساله اغلب شهرهاي ایران در دوره معاصر می

باشد. از میان شهرهاي ایران، تنها شهرهاي مشهد و قم، بدلیل برخورداري از گردشگري مذهبی 
  برخوردار هستند. تا حدودي از توان رقابتی در حوزه اقتصادي 

  
  داف، پرسشها، روش و فرایند تحقیقاه -2

هاي فوق، تحقیق حاضر نیازمند روش تحقیق تحلیلی و اسنادي است که براي با توجه به پرسش
استفاده شده  "تحلیل محتواي کیفی"تنظیم مفاهیم و تدوین یک چارچوب مفهومی از روش 

توان از این روش استفاده موجود در یک متن، میهاي است. براي بررسی محتواي آشکار پیام
کند تا با استفاده از نمود. این فن به تحلیل و آنالیز محتوا پرداخته و به پژوهشگر کمک می

هایی را در مورد متن استخراج نماید. بنابراین تحلیل محتواي کیفی روش تحقیقی تحلیل، داده
مند، کدبندي، و بندي نظامطریق فرایندهاي طبقههاي متنی از براي تفسیر ذهنی محتوایی داده

). هدف این تحقیق، تبیین  Hsieh&Shanon, 2005طراحی الگوهاي شناخته شده دانست (
گرا هاي رقابتی زمینهپذیري شهري و چگونگی ایجاد مزیتهاي هویتی در رقابتجایگاه زمینه

) اصول، 1ي این تحقیق عبارتند از: هاباشد. بنابراین ضمن طرح مساله فوق و اهمیت، سوالمی
) ظرفیتهاي ایجاد 2اي کدامند؟ گراي شهري و منطقهپذیري زمینهقواعد و راهبردهاي رقابت
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هاي هویتی کدامند؟ در تحقیق حاضر، با مطالعه و پژوهش گرا در زمینههاي رقابتی زمینهمزیت
-ها، اصول، قواعد و راهبردهاي رقابت، به تبیین دیدگاه"گراپذیري زمینهرقابت"در مبانی نظري 

بندي و تجزیه و تحلیل این نتایج گرایی شهرها و سپس با جمعپذیري هویتی از مسیر توسعه زمینه
  گیري پرداخته شده است.به استنتاج و نتیجه

  مزیت رقابتیپذیري شهري و رقابت - 3
ه به اینکه اساس شهر توجه به هویت در برندسازي شهري امري ضروري است. پرداختن و توج

خواهیم مخاطب چه تفسیري از آن داشته باشد؟ بدون میزان قابل قبولی از شفافیت چیست و می
شود برند شهري شفافی نخواهد بود بلکه در گیري برند، آنچه حاصل میدر مرحله نخستین شکل

اطلاعات مرتبط به اي غیرمنسجم از زیربرندها مواجه خواهیم بود که هرکدام نهایت مجموعه
اي ایجاد نمایند و یا حتی بدتر از این ممکن است هیچ برند شهري هوشیارانهخود را ارائه می

تفاوت یا خصمانه نگردد که در این صورت سرنوشت وجهه شهر تماما در دستان جهانی بی
 ). 192-93: 1392خواهد بود (دینی، 

ه ارائه مبانی هویتی و ابعاد فرهنگی، اجتماعی، ب "هویت رقابتی") در کتاب 2007سیمون انهالت (
اي پرداخته است. وي در پذیري شهري و منطقهورزشی و رویدداهاي شهري و محیطی در رقابت

اي، وجهه شهر و منطقه در تصویر ذهنی این کتاب بر مشارکت مردم، گردشگري شهري و منطقه
  .)Anholt,2007مردم تاکید دارد. (

ري از جمله موضوعات مهمی است که طی سالهاي اخیر در ادبیات مدیریت پذیرقابت       
هاي متفاوتی نسبت به عوامل تعیین کننده اندازهشهري مورد تاکید قرار گرفته و در این باره چشم

پذیري و ابعاد آن به مثابه مفهوم رقابت ).Khodadad, Mehri, 2006( استپذیري ارائه شده رقابت
نیافتگی است؛ یکی از ویژگیهاي کند که کلید رهایی کشورها از دام توسعهمینقشه راهی عمل 

پذیري است که بیش از هر چیز، داشتن شاخص شرکتهاي موفق، برخورداري از قابلیتهاي رقابت
پذیري ). رقابتAmbashta & Momaya, 2004گیرد (دیدگاههاي جدید در مورد آن نشات می

-گانه بینتعیین آن عوامل مختلفی سهیم بوده و در سطوح سهمفهومی چند بعدي است که در 

ها امکان بررسی و مطالعه را دارد؛ به این مفهوم که هر شرکتی بتواند به المللی، ملی و بنگاه
آوري را تلفیق نموده و بهترین شکل ممکن، منابع در دسترس اعم از سرمایه، نیروي کار و فن

ی مناسب را به بازار عرضه نماید، از موفقیت بیشتري در پسند و یا خدماتمحصولاتی مشتري
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  ). Abbasi & RahimiKoloor, 2010فضاي رقابتی برخوردار خواهد بود (
-بندي میپذیري به شرح زیر، دستهرکن رقابت 12پذیري جهانی، در هاي رقابتشاخص         

و آموزش ابتدایی (چهار رکن بهداشت  -4ثبات اقتصاد کلان  -3زیرساخت  -2نهادها  -1شوند: 
 - 5گیرند) محور مورد توجه قرار میاول به عنوان الزامات اساسی در اقتصادهاب عامل

توسعه بازار  -8کارایی بازار نیروي کار  -7کارایی بازار کالا  -6اي آموزشهاي عالی و حرفه
نوآوري (دو رکن  -12شکوفایی کسب و کار  -11اندازه بازار  -10آمادگی تکنولوژي  -9مالی 

گیرند) آخر به عنوان ارتقا دهنده کارایی در اقتصادهاي کارایی محور مورد توجه قرار می
)Schwab and Porter, 2008 (; )Schwab, 2013:9 .( 

 يبرا آن تیجذاب يساز نهیبه يبرا مکان ییتوانا درمورد مقصد کی يبرا يگردشگر رقابت
 ارائه مثال، عنوان به( جذاب و نوآورانه ت،یفیک با خدمات ارائه يبرا است، ساکنان ریغ و ساکنان
 بازار سهم آوردن دست به و کنندگان مصرف به يگردشگر خدمات) پول يبرا مناسب ارزش

 يبرا موجود منابع که شود حاصل نانیاطم که یحال در بازار، یجهان و یداخل يها مکان در
 .رندیگ یم قرار استفاده مورد داریپا يا وهیش به و موثر طور به يگردشگر از تیحما

)Dupeyras and MacCallum ,2013:14.(  
)، ابعاد هویت رقابتی عبارتند از: گردشگري، برندها، مردم، سیاستها، 2007( 1بزعم سیمون انهالت

-). وي همچنین براي برند شهر نیز ابعاد ششAnholt,2007: 26گذاري (فرهنگ، سرمایه

؛ درباره جایگاه شهر وجهه و جایگاه جهانی شهر-1نماید که عبارتند از: اي را مطرح میگانه
هاي فرهنگی، علمی، اقتصادي و سایر در عرصه جهانی و میزان اثرگذاري آن در حوزه

 -3؛ پرسش از مردم درباره زیبایی شهر، آسایش و راحتی و ... مکان-2رویدادهاي جهانی است. 
شهر که  مردم -4و دانشگاهی، کسب و کار و مهاجرت و ... شامل فرصتهاي آموزشی قابلیتها؛ 

سازند و داراي ویژگیهاي هویتی در حوزه زبان و فرهنگ و اجتماعات منسجم و شهر را می
گوناگون هستند. از مردم درباره رابطه گرم و صمیمی یا سرد و خشن با مسافران و گردشگران و 

درباره کیفیت  مردم از بخش نیا: در نیازهاپیش -5  شود؟نیز کیفیت میزبانی از آنها پرسیده می
 مقرون ،مطلوب مسکنشود و نیز درباره رضایت آنها از درك کیفیتهاي بنیادي شهر پرسیده می

_____________________________________________________ 
1 - Simon Anholt 
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-مارستانیب دارس،ی از قبیل مرفاه امکانات ی،عموم هاياستاندارد و دیدگاهشان درباره صرفه به

 در لندنپذیر، بندي شهرهاي رقابتدر رتبه ).رهیغ و یورزش امکانات ،یعموم نقل و حمل ها،
قرار دارند.  بارسلونا و رم ،یدنیس س،یپار برندهاي شهري و پس از آن شهرهاي فهرستصدر 

 در. است شهر هر ریتصو از یمهم بخش يشهر يشهر یزندگ سبک کی تیجذاب: 1هانبض -6
 از همچنین کنند؟تصور می چگونه را شهرها ،زیانگجانیه مردم که میکنیم کشف ما بخش، نیا

 ،این امر يبرا و ؟کنندیم جالب فکر يزهایچ یافتن درباره چگونهمردم  که میکنیم سوال مردم
  ). Anholt,2007: 59-62( .گیردساکنان مورد پژوهش قرار می و گردشگران گروه دو هر
است. مزیت رقابتی مفهومی پویاست که مرتبط با  3ايمتمایز از مزیت مقایسه 2مزیت رقابتی   

پیوستگی اقتصادي و بروز رسانی اجتماعی یک شهر و بازآفرینی آن در ارتباط کاهش صنایع 
شود. وري آن مشخص میقدیمی است. در حقیقت مزیت رقابتی شهر در ارتباط با سطح بهره

هاي طولانی بر رفاه در طول زمانوري و هاي فضایی در بهرهگرایش به باقی ماندن نابرابري
-اهمیت اقتصادهاي متراکم در مزیت رقابتی تاکید دارد. اقتصادهاي متراکم مرکب از صرفه

هاي محلی جوییوري اندازه و تراکم بازار شهري) و صرفههاي بهرههاي شهري (مزیتجویی
-اي شهري در رقابتهجوییباشند. صرفهوري از تمرکز صنایع شهري خصوصی) می(منافع بهره

پذیري شهرهاي متوسط و کوچک و هاي محلی در رقابتجوییپذیري شهرهاي بزرگ و صرفه
  هاي صنعتی خصوصی داراي اهمیت هستند.همچنین در خوشه

 گراپذیري زمینهرقابت -4
گر هویت آنهاست. ها، تجلیناپذیر پدیدهاي از عناصر ذاتی و جداییها به عنوان مجموعهزمینه
هاي شهرها و مناطق، برخاسته از ابعاد سازنده مکانی، زمانی، فرهنگی، اجتماعی و سایر زمینه
ها معرف هویت پویاي شهرها و مناطق در گذر زمان و مکان هاي وجودي است. این زمینهمولفه

هاي ارزشمند هویتی شهرها شود. شناخت و تمرکز و تاکید بر زمینهو وجه تمایز آنها محسوب می
پذیري آنها کمک نماید. به تواند به ارتقاي رقابتمناطق در راستاي توانمندسازي و پایداري می و

_____________________________________________________ 
1 - The pulse 
2 - Competitive advantage 
3 - Comparative advantage 
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باشند. رابطه بین ها محل رشد، ترقی و قدرت رقابتی شهرها و مناطق میعبارت دیگر، زمینه
  توان در قالب دیاگرام زیر نمایش داد:پذیري هویتی را میگرایی و رقابتهویت، زمینه

  
  پذیري هویتیگرایی و رقابترابطه بین هویت، زمینه -2 شکل

  
  
  گراییرویکرد زمینه -5
مثابه عملی لاینفک از زمینه موجود و بینشی فلسفی است که هر رویدادي را به "گراییزمینه"

و در رویکردي کارکردي و بنیادگرایانه در ارتباط با حقیقت و  داند.تاریخی مستمر و مداوم می
است. ملاك و معیار  1"عمل در زمینه"گرایی شود. ریشه استعاري زمینهمعنا در نظر گرفته می

_____________________________________________________ 
1  act-in-context                        
3 Colin Rowe & Fred kutter 
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گرایی یکی زمینه. )J.Fox,2008باشد(می "کارِ موفق یا عمل موثر"گرایی حقیقی زمینه
گرایی پندارد. زمینهمثابه رویداد تاریخی میمینه را بهدیدگاههاي رایج در شهرسازي است که ز

ابتدا به ابعدا صرفا کالبدي توجه داشت، اما به تدریج به ابعاد انسانی گرایید و حوزه مطالعه خود 
گرایان معتقدند که اجزاي کالبدي شهر اجتماعی جامعه گسترش داد. زمینه_را به ابعاد فرهنگی

باشند، بلکه به محیط و مجموعه پیرامون آن هاي درونی خود نمیزیر پوشش نیروها یا ویژگی
 - هاها بود و به جوهر پدیدهتوان به جستجوي خواص و ابعاد پدیدهوابسته هستند. از این رو نمی

- ). تحلیل زمینه1380نگریست(تولایی،-اي که در آن قرار دارندبدون توجه به بعد زمان و زمینه

هري در هر مقیاسی، به طوري که نشان دهنده نحوه تاثیر یا تاثر از زمینه گرا؛ نیز مطالعه مسائل ش
  ). 253: 1390تر شهري باشد(رابرتز و گرید، کلان

مثابه رویدادي گرایان معتقدند که نگرش به ساختار ذهنی و عینی در شهر(زمینه) بهزمینه         
-امل انسجام دهنده در شهر قلمداد میتکاملی در ابعاد کالبدي، تاریخی، اجتماعی و فرهنگی، ع

داند در پی یافتن الگوهاي فراگیري است گرایی که کالبد را عامل انسجام دهنده میشود. زمینه
که امکان روابط متقابل توده و فضا را فراهم کند و به تبیین رابط علی و معلولی و ساختارهاي 

گرایی، پردازان زمینه). همچنین نظریه22-1: 1389ارتباطی در شهر بپردازد(ماجدي و زرآبادي،
  نمایند. فرهنگی بررسی می_این موضوع را در سه بعد کالبدي، تاریخی و اجتماعی

، برگرفته از کلمه  "1اکیستیکس"حسن فتحی در همکاري با شرکت دوکسیادس بر تئوري 
کند. وي تاکید می یونانی به معنی خانه، اهمیت علم سکونتگاههاي انسانی را "oikos "اُیکوُس 

هاي اقتصادي، اجتماعی، فنی و تکنیکی، فرهنگی، سیاسی و مدیریتی را در توسعه در نظریه نظام
  .)Fathy,1973شود(سکونتگاههاي یاداور می

   

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
   4 Gosling & Ashihara 
1  - Ekistics 
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  تیکس و توسعه؛ دیاگرام دکسیادوس؛ اکیس - 3شکل

  )Fathy,1973(هاي چندگانه توسعه سکونتگاههانمایش ابعاد و جنبه
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  گراییپردازان مطرح زمینهنظریات و راهکارهاي نظریه -1جدول 
  گراییها و راهکارهاي زمینهنظریه  پردازنظریه

برونت 
  برولین

  طراحانی ماهر براي خلق ساختمانهاي سازگار و پاسخگو -ارزیابی آگاهانه و دقیق علائم بصري زمینه 

فرانسیس 
  تیبالدز

داشتن ریشه محکمی در زمینه تاریخی خود و یا با احترام به آنها، در  -بودهساختمانهاي جدید باید خلاقانه 
تنوع و ترکیب  - استفاده خلاقانه از طبیعت و خصوصیات توپوگرافی سایت  -ظاهر متعلق به زمان خود باشند

نوع و ت -تضاد - نظم و وحدت؛ باید فضاهاي خلق کنیم که مردم انها را فراموش نکنند -کاربریها و فعالیتها
  ترکیب؛ سازگاري در مصالح، جزییات و طراحی نماها.

  هاهاي مختلف در کنار هم ؛ تضارب آراء و اندیشهشهر: همزیستی سلیقهکولاژ  روکالین

  آلدو روسی
هاي تاریخی معماري که در خاطره جمعی با بررسی روابط بین عناصر شهري و پیوند بین آنها، با تاکید بر گونه

  فته استشهروندان نه
گوسلینگ و 

  آشیهارا
  باشند.عنوان زمینه میعنوان شکل و فضاي پیرامون بهزمینه؛ بناها بهتئوري شکل

  

راجر 
  ترانسیک

ها و الگوهاي تشخیص بافت -هاي ساختمانی و فضاهاي باز زمینه تحلیل روابط مابین توده_تئوري شکل
 بندي شهري.استخوان

تاکید بر ارتباط و حرکت  -آوردسیرکولاسیون فضاها، فرم شهري را بوجود میپیوندي؛ دینامیک تئوري هم
 پیاده.

هاي قبلی هاي تاریخی، فرهنگی و طبیعی را به تئوريتئوري مکان؛ این تئوري محتواي نیازهاي انسانی، زمینه
  بکارگیري فرمهاي منحصربفرد و جزییات بومی ، براي تقویت غناي فضاها - نمایدمیاضافه 

ریچارد 
  هدمن

تناسب  - فاصله بین ساختمانها -هاي ساختمانی از طریق: خط افق ساختمانهاوحدت و یکپارچگی مجموعه
محل و نحوه حل مدخل  -فرم و شکل کلی بنا -ها، برجستگیها و فرورفتگیهاي نما، درها و سایر عناصرپنجره

 –مقیاس بنا  –حجم و عناصر تزیینی الگوي سایه حاصل از  -جنس مصالح، پرداخت و بافت نما –ورودي 
  سازي در صورت وجود.محوطه -سبک معماري

  شود باید به لحاظ شکلی، پاسخی به شرایط فضایی از قبل موجود باشد.هر آنچه در شهر انجام می  راب کریر

  یان بنتلی
همه می توانند در ایجاد  . . .اندازه ي قطعات، ارتفاع بنا، نوع مصالح، عناصر معماري و  :ايزمینه هايشاخص

  .هماهنگی و ناهماهنگی نما تاثیر بگذارند
ایان مک 

  هارگ
کشف  - هاي اکولوژیکیمحیطی:توجه به یکپارچگی اکولوژیکی و ریشهگرایی طبیعی و زیستزمینه

  کیفیتهاي ذاتی یک مکان و بکارگیري آنها.

ها و منظر شهري جستجو نمود شهري، المانتوان در بناها، فضاهاي هاي کالبدي را میزمینه      
  شوند:هاي متعددي میکه هر کدام شامل انواع و گونه

و ساختمانهاي تاریخی یا معاصر با طرح برگرفته از هویت و بستر خود، در قالب  بناهاي زیبا -
که اغلب نمایند. این آثار المللی عمل میاي و ملی و بینها و نمادهاي محلی، شهري، منطقهنشانه
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پذیري و برندسازي شهري و اي در رقابتداراي کاربري عمومی هستند از ظرفیتهاي عمده
هاي اي برخوردارند. برجها، عمارتهاي تاریخی، بناهاي یادمانی، کاخها و مساجد، خانهمنطقه

محسوب  مندهاي کالبدي هویتهاي بارز زمینهها و ... از نمونهها، کلیساها، دروازهتاریخی، موزه
االله و امام اصفهان، عمارت شهرداري تبریز، کاخ عالی قاپو، شوند. مساجد جامع، شیخ لطفمی

-مجموعه کاخهاي گلستان تهران، بازارهاي تاریخی ایرانی از مصادیق زمینه کالبدي به شمار می

  روند. 
پذیري و تگرا از مزیت رقابتی بالایی در رقاببا طراحی شهري زمینه فضاهاي شهري زیبا -

راهها اي برخوردارند. برجها، خیابانها و میدانهاي شهري و محلی، پیادهبرندسازي شهري و منطقه
هاي انگیز، تراسهاي شهري زیبا، بلوارها و سبزراههاي باصفا و ... از نمونهو سواحل زیبا و خاطره

ان، میدان نقش جهان، شوند. خیابان چهارباغ اصفهمند محسوب میهاي کالبدي هویتبارز زمینه
خیابان ولیعصر تهران، میدان امیرچخماق یزد، میدان سن مارکوي ونیز، بلوار شانزه لیزه پاریس و 

  روند. ... از مصادیق زمینه کالبدي به شمار می
پذیري و گرا از مزیت رقابتی بالایی در رقابتبا الگوي زمینه هاي شهري زیباالمان -

هاي ها، پرجمها و مجسمهاي برخوردارند. برجها، یادبودها، منارهبرندسازي شهري و منطقه
مند هاي کالبدي هویتهاي بارز زمینهها، تابلوها، بادگیرها و ... از نمونهنمادین، سردرها، دروازه

الشعراي تبریز، شوند. مناره علی اصفهان، برج آزادي تهران، برج یانقین تبریز، مقبرهمحسوب می
  روند. طاق نصرت پاریس و ... از مصادیق زمینه کالبدي به شمار می برج ایفل و

پذیري و برندسازي شهري و گرا از مزیت رقابتی بالایی در رقابتبا الگوي زمینه منظر شهري -
ها و منظر شهري، کفسازي و رنگ عناصر طبیعی و اي برخوردارند. تنوع رنگی در جدارهمنطقه

شوند. منظر شهري مند محسوب میهاي کالبدي هویتهاي بارز زمینههمصنوع محیط و ... از نمون
روستاي ماسوله، کندوان، ابیانه در ایران، روستاي شفشاون در مراکش و احمداباد هندوستان و ... 

  روند. از مصادیق زمینه کالبدي به شمار می
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  بندي شهرهاي رقابتی در زمینه کالبدي (نگارنده)گونه -2جدول 

ن)
نشی

جا
ل 

رقاب
 غی

یر،
پذ

دنا
قلی

ب، ت
نایا

ش، 
رز

با ا
ي (

بد
کال

نه 
زمی

  

مزیت   هاگونه
  راهبردها  برندسازي  ها / سوابق موفقنمونه  رقابتی

  
بناهاي 

  زیبا

بناهاي اصیل، 
  ارزشمند و
  منحصربفرد

  معماري بومی
  هنرهاي سنتی

  
  

مند ؛ کاخها و مساجد، برجها، بناهاي معروف و هویت
  تاریخی، زیبا و ...هاي خانه

  
  مسجد امام اصفهان

  
برندهاي 

  مکانی
لوگوهاي 

  معماري
احیاء و بازآفرینی   

بناهاي تاریخ با 
کارکردهاي اصیل و 

بومی و فرهنگی؛ 
حفاظت از حریم و 
اصالت بنا؛ پژوهش 

علمی  و تبلیغ و 
معرفی؛ تقویت 
زیرساختهاي 

گردشگري؛ ارتقاي 
کارآمدي و کسب و 

نا کار؛ مستندسازي ب
و فضا و نمادهاي 
شهري؛ مشارکت 

مردمی و متخصصان 
در هدایت 
برندسازي؛ 

هایی با نام جشنواره
برندهاي مکانی؛ 

سازي بافت مکان
پیرامون برند مکانی و 

...  

  
فضاهاي 
شهري 

  زیبا

فضاهاي 
شهري اصیل، 

ارزشمند و 
  منحصربفرد

  معماري بومی
  هنرهاي سنتی

  

  راهها، سواحل با کیفیت و ...میدانها و خیابانها، پیاده

  
میدان سن مارکوي ونیز 

http://www.venezia.net  

برند فضاهاي 
  شهري

لوگوهاي 
فضاهاي 

  شهري
  

  
-المان

هاي 
شهري 

  زیبا

المانهاي 
اصیل،  

  ارزشمند و
  منحصربفرد

  معماري بومی
  هنرهاي سنتی

  
  

  هاي زیبا و ...ها و فوارهها، مجسمهنمادهاي معروف؛ پل

  
طاق نصرت و برج ایفل پاریس 

https://www.toureiffel.paris  

برند 
مونومانهاي 

  شهري
لوگوهاي 

مونومانهاي 
  شهري

  
منظر 
  شهري

منظر  
ارزشمند و 
  منحصربفرد

هاي رنگ
  ویژه

  معماري بومی
  هنرهاي سنتی

  

  رنگ و نورپردازي هنري در مناظر شهري و ...

  
  مراکشتنوع رنگی در منظر شهري؛ شهر شفشاون 

https://www.marokko-info.nl 

برند منظر 
  شهري

لوگوهاي 
 منظر شهري
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  تاریخیهاي زمینه -6
هاي معماري و فرهنگی، گرایی تاریخی، بر حفظ ارتباط با گذشته و سنت ، بویژه سنتدر زمینه

براي هاي تاریخی شهرها با هدف ایجاد پلی شود. جنبش حفاظت تاریخی و حفظ هستهتاکید می
گرایان همچون پاتریک باشد. سنتارتباط با گذشته و تقویت هویت شهري در این راستا می

- هاي مختلف شهر بویژه زمینه تاریخی توصیه میگدس بر ضرورت مطالعات جامع در زمینه

هاي نو با الگو قراردادن سنت براي اندیشه 1گرایان نیز مانند راب کریر و لئون کریرنمایند. نوسنت
شود باید به لحاظ شکلی، پاسخی به شرایط فضایی از قبل هر آنچه در شهر انجام می"عتقدند:م

با بررسی روابط بین عناصر شهري و پیوند بین آنها، بر  2. همچنین آلدو روسی"موجود باشد
هاي تاریخی معماري که در خاطره جمعی شهروندان نهفته است تاکید دارد(تولایی، گونه

گرا، باید تاریخ محلی را بطور راحان خلق صحیح مکانهایی منحصربفرد زمینهبراي ط). 1380
عمیق کاوش نموده، احساسات و نیازهاي کاربران بومی، استادکاریهاي سنتی؛ مصالح بومی، 

  ).transik,1986(اقتصادي محله و اجتماع را مطالعه و بکارگرفته شود -واقعیتهاي سیاسی
، منطقه و سرزمین جزئی مهم از هویت و شناسنامه آن است که تاریخ به مثابه گذشته یک شهر

توان در شناسایی، ثبت و حفظت از آن به مثابه ارتقاي هویت تاریخی است. هویت تاریخی را می
هاي تاریخ هاي باستانی، موزهزمینه تاریخی جستجو نمود که شامل آثار و بناهاي تاریخی، محوطه

، الگوها و سنتهاي بجاي مانده از گذشته، کتب تاریخی و ... هاي تاریخیو تمدن مناطق، نام
  ملاحظه نمود:

هاي تاریخی قبل و بعد از اسلام، هر کدام گویاي ؛ آثار مربوط به دورهآثار و ابنیه تاریخی -
بایست در حفاظت، مرمت و احیاي آن مورد باشند که میواقعیتهاي بسیاري از زمان خود می

تواند بخشهایی پنهان از هویت منطقه شناسی و اثار مکشوفه میشهاي باستانتوجه قرار گیرد. کاو
را به نمایش بگذارد. به عنوان نمونه کشف مردان نمکی در منطقه زنجان، علاوه بر نمایش 
زوایاي پنهانی از تاریخ دوره اشکانیان و سبک زندگی و کار آن دوران، به عنوان جذابیتی 

  شود. توریستی محسوب می

_____________________________________________________ 
1  - rob & Leon Krier 
2   - Aldo Rossi 
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هاي باستانی قبل و بعد از اسلام، هر کدام گویاي واقعیتهاي ؛ محوطههاي باستانیمحوطه -
بایست در حفاظت، مرمت و احیاي آن مورد توجه قرار باشند که میبسیاري از زمان خود می

تواند بخشهایی پنهان از هویت منطقه را به شناسی و آثار مکشوفه میگیرد. کاوشهاي باستان
ارد. به عنوان نمونه محوطه باستانی ربع رشیدي تبریز، علاوه بر نمایش زوایاي پنهانی نمایش بگذ

  شود. از تاریخ دوره ایلخانی، به عنوان جذابیتی گردشگري محسوب می
هاي ها از جمله مزایاي رقابتی و قطب؛ موزه هاي تاریخ و تمدن شهرها و مناطقموزه -

ها را یکی از نقاط شاخص و جذاب براي شهر، موزهجذب گردشگري هستند. مراجعان به هر 
هاي تخصصی همچون موزه فرش، صنایع نمایند. تنوعی از موزهدیدن و گشت و گذار تصور می

شناسی، کتب خطی، قرآن و کتابت، سکه و اسکناس، اسلحه و ابزارآلات نظامی، دستی، مردم
  روند.اي به شمار میهاي توسعه موزهنقاشی و تابلو، هنرهاي موسیقایی و ... از جمله زمینه
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  بندي شهرهاي رقابتی در زمینه تاریخیگونه -3جدول 

خی
اری

ه ت
مین

ز
  

مزیت   هاگونه
راهبردهاي   برندسازي  ها / سوابق موفقنمونه  رقابتی

  پذیريرقابت

  
میراث 

  فرهنگی و
آثار 

  تاریخی

بناهاي اصیل، 
  ارزشمند و
  منحصربفرد

  معماري بومی
  سنتیهنرهاي 

هاي مختلف تاریخی قبل و بعد آثار و بناهاي دوره
  اسلام

  
کاخ گلستان 

)http://www.golestanpalace.ir/(  

  برند
میراث 
  فرهنگی

  
  لوگوهاي
میراث 
  فرهنگی

احیاء و بازآفرینی 
بناهاي تاریخی 
با کارکردهاي 
اصیل و بومی و 

فرهنگی؛ حفاظت 
از حریم و اصالت 

بنا؛ پژوهش علمی  
و معرفی؛  و تبلیغ

تقویت 
زیرساختهاي 
گردشگري؛ 

ارتقاي کارآمدي 
و کسب و کار؛ 
مستندسازي بنا و 
فضا و نمادهاي 

شهري؛ مشارکت 
مردمی و 

متخصصان در 
هدایت 

برندسازي؛ 
هایی با جشنواره

نام برندهاي 
- مکانی؛ مکان

سازي بافت 
پیرامون برند 
  مکانی و ...

  
-محوطه
هاي 

  باستانی

آثار اصیل، 
  و ارزشمند

  منحصربفرد
  معماري بومی
  هنرهاي سنتی

  هاي کاوش باستانشناسی داخل و بیرون شهرمحوطه

  
  )1388آباد،(شهرداري نوششهر زیرزمینی نوش آباد 

  برند
هاي محوطه

  باستانی
  

  لوگوهاي
هاي محوطه

  باستانی

  
  

هاي موزه
تاریخ و 

  تمدن

آثار اصیل، 
  ارزشمند و
  منحصربفرد

  معماري بومی
  سنتیهنرهاي 

  هاي جامعهاي تخصصی و موزهموزه

  
  موزه پست تهران

  برند
هاي موزه

تاریخ و تمدن 
  شهري

  
لوگوهاي 

  هاموزه

نام 
  نماهاي
  تاریخی

نامهاي 
  ارزشمند و
  منحصربفرد

هاي تاریخی : اسامی و نامهاي مختلف در دوره
همچون القاب شهرها و مناطق: تبریز دارالسلطنه؛ شیراز 

 و ادب؛ اصفهان نصف جهان و ...پایتخت فرهنگ 

  برند
نماهاي نام

  شهر
  لوگوهاي

نماهاي نام
 شهر
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  فرهنگی_اجتماعیهاي زمینه -7
شناسی و معناشناسی روي گرایانی که زمینه اجتماعی و فرهنگی را در نظر دارند به زبانزمینه

معنا هستند، اما زمینه  اند که گرچه هریک واجدها تشبیه کردهاند و اجزاي شهر را به واژهآورده
ها) نقش مهمی در درك معنی آن دارند. بنابراین وقتی یعنی کلمات پیش و پس از آن(جمله

شود. در رسانند و انسجام حاصل میپیوندند، یک هدف، غایت یا معنا را میعناصر متمایز بهم می
نوبه کنند که بهجعه میشود به فرهنگ مرااین دیدگاه براي دریافت اینکه معنی چگونه ایجاد می

خود در میان مردم مشترك است. این نوع انسجام اجزا با هدف ایجاد هویت(قابلیت شناسایی و 
پذیرد لذا واقعیتهاي کالبدي را از طریق ذهنیت بینی) معنی و در نهاین تداعی معنا انجام میپیش

)؛(ماجدي،  1379ی،دهد(کارکرد فرامتنی و عاطفی)(تولایانتزاعی مشترك بهم پیوند می
  ). 1389زرآبادي، 

هر شهر، آنگاه که به رشد مدنی و  اعتبار ادبی، هنري و علمیبرخورداري از       
هاي مدنی دارد) شود به عتبار اقتصادي (که ریشهرسد و قادر میاجتماعی مطلوب می_مدنی

مطلوب پرورش ندهد تواند هر آن چه را به دست آورده است، در بستر اجتماعی دست یابد، نمی
هایی است که بتواند صحت و ماندگاري و این امر متضمن برخورداري از مجموعه موهبت

اخلاقیات شهروندان را در بستر ادب و هنر پرورش دهند  و بر فضاي علمی شهر معطوف و 
  ). 51: 1396مشروط کنند (فلامکی، 

شده بازتابی از آن است. مردم به  آفریند که شکل ساختهفرهنگ مجموعه قواعدي را می        
هاي نمادي مشترك، به محیط بینی و نظامها و باورها، جهانکمک فرهنگ، یعنی مجموعه ارزش

کنند. پیروان این رویکرد از جمله دهند و فضاي خالی را به مکان تبدیل میخود معنی می
نمایند. زیرا به لی تاکید میجاي قواعد شکبر محتواي فرهنگی فضا و معنا به1راپاپورت و شولتز

مراسم عصوا مراسم ). 1380شود(تولایی، اي که داشته درك مینظر آنان معنی پدیده در زمینه
  .سنتی روستاي لافت جزیره قشم است که در اعیاد و مناسبتهاي جشن و ازدواج اجرا می شود

) موفقیت و پایداري یک فرهنگ مبتنی بر دارا بودن یک زبان فرمی معتبر نیز 1987(2گروتر     

_____________________________________________________ 
1  -Amos Rapaport & Norberg schulz 
2  -yorg, Grutter 
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عنوان علائم بصري براي بیان یک مفهوم معنایی علائمی هستند قابل داند. بزعم وي فرمها بهمی
دهنده محتواي یک تعبیر. و زبان فرمی مجموعه مفاهیم این علامات است و نشان

گراي اروپا، شیوه کارش را هرمان هرتزبرگر یکی از معماران زمینه ).278: 1375فرهنگ(گروتر،
ها و ذهنیت شخص نیست؛ فرم طراحی چیزي بیش از کشف خواسته«نماید: اینگونه توصیف می

دادن و سپس ساخت خویشتن. واقعا نیازي به خلاقیت نیست، شما باید بدقت گوش 
  ).transik,1986(»دهید

توان شود را میسنتی و مدرن و به فرهنگ، سنت و اجتماع مربوط می هر آنچه ارزشمند، اصیل و
هاي اجتماعی و فرهنگی قرار داد. زمینه فرهنگی و اجتماعی، نمودها و اشکال در زمره زمینه

شود که براي هر شهر و منطقه از تنوع و جذابیتهاي خاصی برخوردار گوناگونی را شامل می
  است:

رویدادهاي فرهنگی، مذهبی، اجتماعی و سنتهاي فرهنگی، ادبی، ؛ ها و رویدادهاآیین  -
شوند. سنتهاي جشن و هاي فرهنگی و اجتماعی محسوب میهنري و مردمی از جمله زمینه

هاي بارز زمینه آیینی هاي مربوط به مناسبتهاي محلی، ملی و مذهبی از نمونهعزاداري و ایین
شورو شعور حسینی معروف است، جشنواره آش  است. عزاداریهاي شهر زنجان که به پایتخت

هاي برداشت محصول شود. ایینسال هست که همه ساله در تابستانها برگزار می 13زنجان که 
گیري قمصر کاشان، آیین پخت سمنوي شهر درق خراسان شمالی، آیین کشاورزي، ایین گلاب

ملکان اذربایجانشرقی،  برداشت گردو در تویسرکان، آیین برداشت انگور و پخت دوشاب در
هاي معروف فرهنگی آیین برداشت خربزه در شهر گرگاب، جشنواره گیلاس طارم، و ... از آیین

  باشند. و اجتماعی می
غذا به عنوان یکی از مهمترین محصولات فرهنگی در حوزه ؛ مندغذاهاي هویت  -

هاي گردشگران در مراجعه به مقاصد  گردشگري است. غذا در کنار اقامت از مهمترین نیازمندي
هاي  هاي محلی و خواص سنتی، همیشه از جاذبه گردشگري است. تنوع غذایی در کنار مشخصه

با توجه به شرایط اقتصادي و تعامل میان اصلی انتخاب مقاصد گردشگري بوده است. امروزه 
هاي غذایی مناطق مختلف دنیا دستخوش تغییر و تحول شده و برخی  ها عادت ها و تمدن فرهنگ
هاي محلی غذاها در حال ازبین رفتن است و این امر موجب کاهش کشش توریستی غذا  مشخصه

هاي  موضوع غذا و سنتدر برخی کشورها شده است. لذا برگزاري رویدادهاي گردشگري با 
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کند  غذایی به حفظ سنن غذایی در سطح کشورهاي گردشگرپذیر کمک می
)http://www.silkroadff.comالمللی غذاي  ). جشنواره ملی آش در زنجان و جشنواره بین

  شود. هاي غذا محسوب میجاده ابریشم از رویدادهاي مهم در حوزه آیین _کشورهاي اکو
اغلب شهرها و مناطق، از وجهه، شمایل و نمودهاي ؛ ماعیمنظر فرهنگی و اجت -

منحصربفرد انسانی و محیطی برگرفته از فرهنگ، سنت و هویت بومی آن منطقه برخوردار است 
شود. هویت نهفته در سبک زندگی روستاهاي ایران؛ که به عنوان منظر فرهنگی شناخته می

هاي ازدواج و جشن و اند. مراسمجمله لباسهاي محلی، رسوم محلی، مراسمات فرهنگی از آن
عزاداري در مناطق با سنتهاي منحصربفرد همچون شهرهاي هندي، لباسهاي محلی مناطق مختلف 
ایران شامل لباسهاي کردي، آذري، بلوچی، ترکمنی، لري، قشقایی در ایران؛ لباسهاي محلی با 

  اند. لی از آن جملهتنوع رنگی در شهرهاي هندوستان از جمله بمبئی و بنگال و ده
هنرهاي نمایشی از قبیل تئاتر و موسیقی از نمودهاي ؛ هنرهاي نمایشی، تئاتر و موسیقی -

شوند. برگزاري این هنرها، در فضاهاي شهري، زمینه فرهنگی و اجتماعی جوامع محسوب می
ها بخشیده و بخش به شهراي هویتتواند وجههتئاترها، بناهاي تاریخی و باغهاي تاریخی میآمفی

هاي داخلی و خارجی کمک نماید. هنرهاي بومی موسوم به به جذب گردشگران و سرمایه
المللی در مناطق مختلف فرهنگی، هاي فصلی و ملی و بینفولکلور بصورت متنوع یا جشنواره

تواند به ارتقاي سرزندگی فضاهاي شهري کمک نماید. جشنواره موسیقی نواحی ایران، می
  اند. المللی تئاتر ناپا و ... از این جملهئاتر تیرنگ، جشنواره بینجشنواره ت

هاي هویت محلی و شعر و ادبیات بومی و ملی از مهمترین شاخصه؛ شهر شعر و ادبیات -
اي و ملی هستند. تعمیق و تقویت این هنرها از طریق توسعه مراکز و فعالیتهاي هنري و با منطقه

تواند وجهه جذابی براي گردشگران ایجاد ها میمردمی و سمن همکاري دانشگاهها، نهادهاي
هاي شعر و ادب، مسابقات شعر و ادب و ... هاي شعر و ادبیات، ایستگاهها و خانهنماید. جشنواره

  باشند. از راهکارهاي برندسازي این زمینه می
-سیاسی میافراد نامدار فرهنگی، علمی، هنري، مذهبی، ورزشی و ؛ شخصیتهاي نامدار  -

هاي مند براي شهر ایفاي نقش نمایند. تندیس و مجسمههایی هویتتوانند به عنوان زمینه
هاي مربوط به آثار و فعالیتهاي آنها بزرگداشت بزرگان شهر، آرامگاههاي نامداران شهري، موزه

  باشد. و ... از راهکارهاي ارتقاي ظرفیتهاي شهري در ابعاد مختلف می



  شهرها و مناطقگراي شهري در توسعه پذیري زمینهبازشناسی ظرفیتهاي رقابت                       
  

119  

  ندي شهرهاي رقابتی در زمینه اجتماعی و فرهنگیبگونه -4جدول 

گی
رهن

و ف
ی 

ماع
جت

ه ا
مین

ز
  

ها / سوابق نمونه  مزیت رقابتی  هاگونه
-راهبردهاي رقابت  برندسازي  موفق

  پذیري

ها و آیین
  رویدادها

  هاي ویژهجشنواره

ها و رویدادهاي آیین
فرهنگ، مذهبی، 

  اجتماعی
زنجان شهر شور و 

  -شعور حسینی

  هاجشنوارهبرند 
  برند آیینی

احیاء روید فرهنگی و 
ها و سنتی با جشنواره

هاي میزبانی از جشنواره
المللی؛ ملی و بین

پژوهش علمی  و تبلیغ و 
- ها و آیینمعرفیجشنواره

ها؛ تقویت زیرساختهاي 
گردشگري؛ ارتقاي 
کارآمدي و کسب و 
کار معطوف به غذا و 

هنرهاي نمایشی و 
مستندسازي ها؛ جشنواره

فرهنگ و سنن غذایی، 
هنري و ادبی؛ مشارکت 
مردمی و متخصصان در 

هدایت برندسازي؛ 
هایی با نام جشنواره

برندهاي فرهنگی؛ 
ساز، میزبانی از مکان

المللی، رویدادهاي بین
طراحی نمادهاي 

عروسکی و گرفیکی؛ 
گیري از فرصتهاي بهره

گردشگري فرهنگی؛ 
میزبانی از نمایشگاههاي 

المللی ی و بینمل
فرهنگی، هنري ؛ طراحی 
خانه شهر و گردشگري؛ 

احداث خانه هنرهاي 
 نمایشی؛  و ...

برگزاري نمایشگاههاي 
  المللیملی و بین

  شهر
  غذاها

غذاهاي 
  منحصربفرد

پنیر  - -کوفته تبریز
حلواي  -لیقوان

اردبیل، جشنواره 
  آش ایرانی در زنجان

  برند غذاها
  هابرند خوراکی

  منظر اجتماعی
  لباس محلی
  گویش بومی

زبان  و لهجه محلی، 
تنوع رنگ و فرم در 

پوششهاي محلی: 
  فرهنگ لباس شهرها

 برند فرهنگی

هنرهاي نمایشی، 
  تئاتر و موسیقی

  موسیقی بومی
  تئاتر بومی

  هنر عروسکی
  

هاي جشنواره
هنرهاي نمایشی؛ 
تئاتر و موسیقی 
سنتی، مدرن و 
فولکلور مانند 

  عروسکی هنرهاي
موسیقی اذري، 

کردي، لري، بلوچی 
 و ترکمن

برند هنرهاي 
  نمایشی

 برند موسیقی بومی

  شهر
  شعر و ادبیات

  شعر پارسی
  داستان پارسی

  گوییقصه

داستانها و اشعار و 
متون سنتی؛ شهر 

مونته ویدئو 
اروگوئه، شهر شعر و 

 ادب شیراز و ...

  برند شعر و ادبیات
 لوگوي ادبی

  نامدارشخصیتهاي 
  فلاسفه

  ورزشکاران
  دانشمندان

تندیس، بزرگداشت، 
موزه و یادمانهاي 

  نامداران
هنرمندان، 
دانشمندان، 
مخترعان، 

  ورزشکاران و ...

  برند نامداران
 لوگوي نامداران



  1402بهار   )73(پیاپی  1/ شمارهنوزدهم/ سال فصلنامه راهبرد توسعه          
  

120  

  محیطی)طبیعی(زیستهاي زمینه -8
هاي مورد توجه عنوان یکی از زمینهبوم نیز بهعلاوه بر سه زمینه فوق زمینه طبیعی یا زیست

ریزان بوده است. بشر از آنجا که جزیی از طبیعت است حتی اگراراده نماید، قادر طراحان و برنامه
بوم طبیعی ). سازگاري با زیست1375،156پوشی نماید(گروتر،نخواهد بود هرگز از طبیعت چشم

هاي یشهبستر اصلی طراحی فضاي شهري پاسخده است. توجه به یکپارچگی اکولوژیکی و ر
  ). 1384باشد (بهزادفر، محیطی میگرایی زیستاکولوژیکی از رئوس زمینه

در نظر دارد  -،در کتاب طراحی با طبیعت1مک هارگبزعم ایان -رویکرد اکولوژیکی        
، پیشگام  2). فرانک لویدرایتtransik,1986(کیفیتهاي ذاتی یک مکان را کشف و بکارگیرد

جانبه به طبیعت از مصالح، فرم و غیره دارند، تاجایی که توجهی عمیق و همهمعماري ارگانیک، 
گرایی اکولوژیک همانا، ). زمینه175: 1375(گروتر،"طبیعت انجیل من است"گوید:وي می

هاي مورد مداخله و چرخه کامل حیات ساختمان و مجموعه "ظرفیت محیطی"احترام به 
-توان در دستهاي طبیعی در شهرها و مناطق شهري را میه). زمینه1387ساختمانی است (گلکار،

  بندي نمود: هاي زیر طبقه
 گیري از پرورش : این گونه شهرها، نواحی یا مناطق شهري با بهرهشهر گل و گیاه

سنتی یا مدرن گل و گیاه، گیاهان دارویی و زینتی از مزیت رقابتی قابل توجهی 
شوند. شهر محلات در استان مرکزي که پایتخت گل و گیاه ایران برخوردار می

شهر محلات به عنوان مرکز شهرستان در جنوب استان مرکزي و جنوب معروف است. 
کیلو متري از پایتخت با داشتن آب و هوایی معتدل و  262غربی شهر تهران با مسافت 

این شهر به واسطه مزارع  .چشمه هاي آبگرم روایتی از تاریخ کهنسال ایران زمین است
بزرگ پرورش گل و گیاه ، آب و هواي دلپذیر به القابی مانند هلند ایران، بهشت 

بوستان زیبا سرچشمه در شمال شهر،  افسانهاي و شهر گل ها شهرت یافته است.
ساله شهر واقع در  1000هایی با درختان چنار سر به فلک کشیده، درخت چنار خیابان

هاي زیبا، بناها و باغ مزارع و دهکده گل ،کوچه ب نماهاي فراوان،میدان چنار و آ

_____________________________________________________ 
1   - Ian Mac Harg 

2  - Louid Writ 
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ها و اماکن مذهبی، مجتمع آب درمانی و آبگرم طبیعی و امامزاده روستاهاي تاریخی،
هاي سالیانه گل از جاذبه هاي گردشگري این شهر می باشند. انواع گل هاي جشنواره

گونه چون انواع پیتوس،  20ی، شامل تولیدي در محلات عبارتند از گل هاي آپارتمان
گونه چون گلایل، میخک، زنبق و...،  19آلکون ها و...، گل هاي شاخه اي شامل 

انواع درختچه هاي زینتی چون رز، نسترن، میمون و صدفی و انواع نهال که بازدید از 
 .این منطقه می تواند فرصت مناسبی براي علاقمندان به گل و گیاه باشد

)https://www.mahallat.ir .( 
 هاي ایرانی از مزیت رقابتی در ابعاد طبیعی و تاریخی : باغهاي زیباها و پاركباغ

توانند حائز هاي معاصر بشرط طراحی مطلوب نیز میبرخوردارند. همچنین و پارك
شازده کرمان، باغ ائل گلی تبریز، باغ چنین امتیاز باشند. از جمله باغهاي ایرانی، باغ 

اکبریه بیرجند، باغ دولت آباد یزد، باغ ارم شیراز از نمونه باغهاي معروف و جذاب به 
هاي ساعی، ملت، آب و آتش، هزار و سنگی مشهد، پاركروند. پارك کوهشمار می

 یک شب و جمشیدیه تهران از نمونه پارکهاي جذاب براي گردشگري هستند.

 باشندرویکردها می نیو بزرگتر نیسالم مسلما شناخته شده تر يشهرها: المشهر س .
-در برنامه یسلامتارتقاي است که با هدف  یالمللنیبرنامه طرح توسعه بلندمدت ب نیا

حفاظت از سلامت و  يبرا یجامع محل يهاياستراتژ يو ارتقا رانیگمیتصم يها
مشارکت جامعه و  شامل سالمی شهر اساس يها یژگیاست. و داریتوسعه پا

بر اساس نظر  ها و حقوق صاحبان مشاغل است.بخش انیمشارکت م ،يتوانمندساز
سازمان بهداشت جهانی، شهر سالم نیازمند برخورداري شهر از محیط سالم، کیفیت 

هاي بهداشتی است زندگی خوب، بهداشت و سلامت، نیازهاي بهداشتی، مراقبت
)http://www.who.int/( 
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  بندي شهرهاي رقابتی در زمینه طبیعی (نگارنده)گونه -5جدول 

عی
طبی

نه 
زمی

  

مزیت   هاگونه
-راهبردهاي رقابت  برندسازي  ها / سوابق موفقنمونه  رقابتی

  پذیري

  
  شهر

  گل و گیاه

  
گل و 

  گیاه بومی
گیاهان 
  دارویی
گیاهان 

  اصیل
مناظر 

  زیبا

  
محلات شهر گل و گیاه 

)https://www.mehrnews.com(  

  برند گل و گیاه
برند تولیدات 

  گیاهی و دارویی
  لوگوي طبیعی

  

- احیاء و بازآفرینی باغ

هاي تاریخی ؛ حفاظت 
از حریم و اصالت باغ؛ 
پژوهش علمی  و تبلیغ 

و معرفی؛ تقویت 
زیرساختهاي 

گردشگري؛ ارتقاي 
کارآمدي و کسب و 

ها؛ کار؛ مستندسازي باغ
مردمی و مشارکت 

متخصصان در هدایت 
- برندسازي؛ جشنواره

هایی با نام برندهاي باغ 
- ایرانی و بومی؛ مکان

سازي بافت پیرامون 
برند باغ ایرانی و بومی؛ 

- طراحی پارکهاي بوم

گرا؛ برگزاري 
هاي فرهنگی و جشنواره

ها؛ توسعه هنري در باغ
- شهرهاي سالم؛ بهره

گیري از فرصتهاي 
گردشگري طبیعت؛ 

ت و برندسازي حفاظ
طبیعت بکر؛ استفاده از 

هاي خورشیدي و انرژي
بادي؛ برگزاري 

نمایشگاههاي ملی و 
المللی گل و گیاه ؛ بین

-زیرساختهاي جشنواره
ها و اردوهاي ورزشی 

فرهنگی علمی هنري  و 
...  

  
  

باغ و 
هاي پارك

  زیبا

  باغ ایرانی
  باغ اصیل
پارك 

  زیبا
کوشک 

  یرانی
  

  
  تبریزباغ ائل گلی 

هاي برند باغ
  ایرانی

  هابرند پارك
  لوگوي باغ ایرانی

  لوگوي پارك
  برند درختان

  برند آب
  برند شهر سالم  شهر سالم تورنتو، کپنهاگ، اوکیناوا و ...  شهر سالم  شهر سالم

  طبیعت بکر
(رود، کوه، 

دریاچه، 
  جنگل و ...)

رودخانه 
  روان

دریا و 
سواحل 

  زیبا
دریاچه 

  پایدار
هاي تپه

  بکر
جنگل 
  سرسبز

  دریاچه ارومیه، سرعین، ماسوله، کندوان و ...

 

  برند طبیعت بکر
- لوگوي طبیعت

  بکر
  برند آب
  برند دریا

 برند رودخانه

اقلیم 
  مطلوب

(تابستانی/ 
  زمستانی)

آب و 
هواي 
  خنک
  

اقلیم خنک اردبیل و سرعین و دماوند در 
 تابستان؛ اقلیم گرم قشم در زمستان

  اقلیمیبرند 
لوگوي اقلیمی 

برند مکان 
 جغرافیایی

شهر آفتابی 
(انرژي 

  خورشیدي)

روزهاي 
آفتاب 
  فراوان

  

طبیعت افتابی شهرهاي کویري مثل ماهان 
 کرمان و شهر یزد

  برند انرژي
برند مکان 
 جغرافیایی



  شهرها و مناطقگراي شهري در توسعه پذیري زمینهبازشناسی ظرفیتهاي رقابت                       
  

123  

  اعتقادي و مذهبی هايزمینه - 9
در این شهرهاي مذهبی است. زمینه مذهبی مربوط به وجود یک قطب مذهبی قوي و شاخص 

هاي ها، بقاع متبرکه، ارامگاهاین قطب مذهبی، شامل  مراکز و فضاهاي مذهبی مانند زیارتگاه
باشد، که حیات اجتماعی، فرهنگی و اقتصادي و هاي مذهبی، معابد یا مساجد و ... میشخصیت

ه، نجف اشرف، کربلا، دهد. شهرهاي مکه، مدینکالبدي آن شهر را تحت تاثیر قرار می_فضایی
  مشهد مقدس، قم، آران و بیدگل ازجمله شهرهاي مذهبی هستند. 

پذیري شهرهاي مذهبی با امر گردشگري مذهبی ارتباط مستقیمی دارد. مسافرت رقابت      
زائران و گردشگران مذهبی به شهرهاي مذهبی، فرصتها و ظرفیتهایی را در ابعاد اجتماعی، 

نماید. توسعه زیرساختهاي کالبدي شهر مذهبی خلق می_فضاییفرهنگی و اقتصادي و 
باشد که توسعه پایدار شهر گرایی، راهبردي مناسب میگردشگري مذهبی با رویکرد زمینه

  زند. پذیري شهري رقم میمذهبی را به همراه رقابت

  هاي فرهنگی مذهبی و هویت شهري1آیین
 هاي انسانی براي بهره گرفتن از جامعه در هستند که متعارف و مرسومی ،نمادین کارهاي  ها آیین

در لغت به آداب، سیرت، خلق و خو، رسم و عرف  آیین. شوند انجام می فراطبیعی  وهاينیر
پیشینه مرسوم، نمادین، داراي ، تکرارپذیرها معمولا با اعمال شود. آیینگفته می

شوند. اعمالی که در روزها یا ساعات خاصی از ماه و سال با شناخته می فرهنگی و اجتماعی
ها اغلب با اعتقادات مذهبی، پذیرد. آیینانجام می مراحل خاصیو  اعتقادات، پیشینه ، علل

مانند طلب خیر، طلب آمرزش، رزق و روزي خواستن از خدواند، کمک به همنوعان، تکریم 
ها و سوگواریهاي باشند. برگزاري جشنو رهبران دینی و مذهبی عجین و آمیخته می بزرگان

هاي مربوط به قومی، ملی، مذهبی مربوط به ادیان، مذاهب، کشورها و شهرهاي مختلف، آیین
هاي مربوط به هاي مربوط به ماه رمضان، آیینمواقع برداشت محصولات باغی و کشاورزي، آیین

ها همچنین، از لحاظ باشد. آیینهاي جمعی میهاي بارز آیینفر از نمونهسوگواري محرم و ص
دهند. آیینهایی که وجه تمایز آن آن جامعه و شهر را شکل می هویت، شکلیو  محتوایی

_____________________________________________________ 
1 - Ceremony 
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جامعه و شهر با جامعه یا شهر دیگر هستند. فرد در این آیینها هویت فردي خود را در اجتماع 
  شود. اعی با احساس هویت فرهنگی و مذهبی همراه میبازیافته و احساس هویت اجتم

  
  بندي شهرهاي رقابتی در زمینه مذهبی (نگارنده)گونه -6جدول 

بی
ذه

ه م
مین

ز
  

مزیت   هاگونه
  پذیريراهبردهاي رقابت  برندسازي  ها / سوابق موفقنمونه  رقابتی

  
  شهر زیارتی

  منظرفرهنگی
گردشگري 

  مذهبی
معماري 
  اسلامی
  معنویت
 خاطره
  انگیزي

  شهر کربلا و نجف و مشهد

  
  حرم امام رضا(ع) در مشهد مقدس

برند مکان 
  مذهبی
برند 

محصولات 
  مذهبی

احیاء و بازآفرینی بقاع متبرکه و 
حرم امامزادگان ؛ حفاظت از 
حریم و اصالت بقاع متبرکه؛ 

پژوهش علمی  و تبلیغ و 
معرفی؛ تقویت زیرساختهاي 
گردشگري مذهبی؛ ارتقاي 

و کسب و کار  کارآمدي
مکمل؛ مستندسازي بقاع؛ 

مشارکت مردمی و متخصصان 
در هدایت برندسازي؛ 

هایی با نام مکان جشنواره
سازي بافت مذهبی؛ مکان

پیرامون برند مکان مذهبی؛ 
هاي فرهنگی برگزاري جشنواره

و هنري در بقاع متبرکه؛ توسعه 
گیري از ارسن شهري؛ بهره

فرصتهاي گردشگري مذهبی؛ 
اري نمایشگاههاي ملی و برگز
المللی فرهنگ و مذهب ؛ بین

ها و -زیرساختهاي جشنواره
اردوهاي فرهنگی علمی هنري 

  چندمنظوره و ...

  
  شهر

رویدادهاي 
  مذهبی

  منظرفرهنگی
گردشگري 

  مذهبی
خاطره 
  انگیزي
  معنویت

معماري 
  اسلامی

  عزاداري در زنجان، اردبیل، یزد و ... آیین

  
مشهد اردهال شویان آیین قالی

)https://ghalishooyan.ir(  

برند 
رویدادهی 

  مذهبی
لوگوي 
رویداد 
  مذهبی

بناهاي 
مذهبی 
(مساجد، 
حسینیه، 

  قدمگاه و ...)

  منظرفرهنگی
گردشگري 

  مذهبی
معماري 
    اسلامی

  قدمگاه امام رضا (ع) در نیشابور

برند مکان 
  مذهبی
برند 

محصولات 
  مذهبی

  
  
  شهر

  آرامگاهی

  منظرفرهنگی
گردشگري 

  مذهبی
خاطره 
  انگیزي
  معنویت

  

  حرم امامزادگان، آرامگاه شعرا، ادیبان و ...

  
حرم حضرت معصومه (ص) 

)https://amfm.ir( 

برند مکان 
 آرامگاهی
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  تجاري_هاي اقتصاديزمینه -10
زمینه اقتصادي و تجاري را در شهرهاي با بنیه قوي تجاري و درآمدهاي مالی بالایی مشاهده        

نمود که معمولا از راه بازرگانی و صادرات و ارائه کالا به گردشگران و شهرها و کشورهاي 
شود. شهرهاي ترکیه از جمله وان، یکی از شهرهایی است که با فروش و همسایه ایجاد می

نماید. ارائه کالاهاي المللی درآمد بالایی را کسب میصادرات پوشاك در مقیاس بین
منحصربفرد، برخورداري از بازارهاي معروف و جذاب، گردشگري سلامت، شهر نمایشگاهی و 

  باشد. ... از جمله فرصتهاي جذب گردشگر و سرمایه و کسب درآمد بالا می
همچون بازارهاي تاریخی ایران، بازار تاریخی استانبول، بازارهاي معروف سنتی و مدرن        

هاي بارز زمینه اقتصادي و الخلیلی قاهره، بازارهاي هندوستان از جمله نمونهبازار تاریخی خان
شود. این گونه بازارها به مثابه قلب اقتصادي شهر مربوطه بوده و مند محسوب میتجاري هویت

نماید. ون نقش مهمی در حیات اقتصادي شهرها ایفا میعرضه عمده و خرده کالاهاي گوناگ
بازارهاي تاریخی اصفهان، تبریز، تهران، شیراز و کرمان از بزرگترین و معروفترین بازارهاي ایران 

روند. برندسازي کالاهاي بومی و تولیدات محلی با ویژگی منحصربفرد از دیگر به شمار می
شود. کالاهاي منحصربفردي همچون پسته، فرش، مند اقتصادي محسوب میهاي هویتزمینه

هاي معروف برند در سطح جهانی سفال، صنایع دستی، مواد خشکبار، پنیر، آجیل و ... از نمونه
هاي بومی و امکانات و مهارت و دانش گیري از قابلیتباشند. گردشگري سلامت نیز با بهرهمی

ز مزیت رقابتی شهرها را ارتقاء دهد. تواند در جذب گردشگران سلامت اپزشکان زبده می
المللی، شهرهایی همچون تبریز، تهران، مشهد و شیراز با برخورداري از بیمارستانهاي بین

تخصصی و خصوصی از مزیت رقابتی مناسبی در این زمینه برخوردارند. براي نمونه بیمارستان 
هاي موفق در رضا(ع) در مشهد از نمونه المللی تبریز و بیمارستان امامفارابی تهران، بیمارستان بین

اي المللی و منطقههستند.همچنین شهرهاي نمایشگاهی با میزبانی از نمایشگاههاي بین این زمینه
گردشگر و مزیت رقابتی برخوردار هستند. نمایشگاههاي عمومی اي در جذب سرمایهنقش عمده

ات ، صنعت، مبل، خدمات کشاورزي، جات، کتاب، لوازم برقی، مخابرو تخصصی کالا، شیرینی
المللی هستند. تجهیزات پزشکی، هنر، خودرو و ... از نمایشگاههاي معروف در سطح بین

هاي جذاب در شود یکی از نمونهنمایشگاه اکسپو که هر چهار ساله در یک کشور برگزار می
اي نمادین و ملی این زمینه است که با مشارکت تمامی کشورها از سطح جهان با احداث غرفه
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در یوسوي کره  2012در شانگهاي چین، اکسپوي  2008ها اکسپوي شود. نمایشگاهبرگزار می
در شهر دوبی برگزار  2020در آنتالیا برگزار گردید و نمایشگاه  2016جنوبی، چین، اکسپوي 

 خواهد شد. 

  تجاري (نگارنده)_بندي شهرهاي رقابتی در زمینه اقتصاديگونه -7جدول 

ري
جا

ي ت
صاد

 اقت
ینه

زم
  

مزیت   هاگونه
  پذیريراهبردهاي رقابت  برندسازي  ها / سوابق موفقنمونه  رقابتی

 
شهر 

بازارهاي 
  معروف

 
  

  بازار تاریخی
  زیبایی
  قدمت
  شهرت
  وسعت
  شهرت
  بدیع

  بازار تهران، تبریز و استانبول، باکو، شیراز و ...

  
  بازار خان الخلیلی قاهره

برند بازار 
  تاریخی
  هابرند تیمچه

  برند سراها
  هابرند راسته

برند مساجد 
  بازار

احیاء و بازآفرینی بازارهاي تاریخی 
و مکاره ؛ حفاظت از حریم و اصالت 
بازار تاریخی؛ پژوهش علمی  و تبلیغ 

و معرفی؛ تقویت زیرساختهاي 
گردشگري سلامت و تجارت؛ 

برندسازي کالاهاي منحصربفرد؛ 
کار ارتقاي کارآمدي و کسب و 

مکمل؛ مستندسازي بازار تاریخی؛ 
مشارکت مردمی و متخصصان در 

هایی با هدایت برندسازي؛ جشنواره
سازي بافت نام بازار تاریخی؛ مکان

پیرامون برند مکان بازار تاریخی؛ 
هاي فرهنگی و برگزاري جشنواره

هنري در بازار تاریخی؛ توسعه ارسن 
گیري از فرصتهاي شهري؛ بهره
زار تاریخی؛ برگزاري گردشگري با

المللی نمایشگاههاي ملی و بین
اقتصاد و گردشگري؛ زیرساختهاي 
نمایشگاهها و رویدادهاي فرهنگی 

تجاري هنري چندمنظوره؛ نمایشگاه 
کالا در شهرهاي خارجی ؛ عقد 

تراز؛ خواهرخواندگی با شهرهاي هم
خانه برندهاي شهري ؛ خانه برند 

  مختص هر کالاي ویژه و ...

بازارهاي 
 مکاره

  تنوع
  ارزانی

بازارچه مرزي غرب و جنوب ایران، بازارهاي هفتگی 
  شمال ایران

برند بازار 
  مکاره
  

  
  شهر

کالاهاي 
  منحصربفرد

کیفیت 
مرغوب 

  اصالت کالا
  زیبایی
  شهرت
  بدیع

  تبلیغات
  کیفیت ارائه

  

  ها، صنایع دستی، سفال و ...پسته، فرش، کانی

  
سفال لاله جین 

)https://www.mehrnews.com(  

برند کالاي 
  منحصربفرد
  برند کیفیت

  برند

گردشگري 
  سلامت

شهرت 
درمانی 

  پزشکان زبده

المللی تبریز ؛ بیمارستان فارابی تهران؛ بیمارستان بین
  المللی مشهد؛ بیمارستانهاي خصوصیبیمارستان بین

  برند طبابت
  برند سلامت

  
شهر 

  نمایشگاهی

  معماري برتر
مقررات 

  آسان
موقعیت 
  جغرافیایی
  زیرساختها

  شهرت
  بدیع

 شهرهاي نمایشگاهی سیدنی، دوبی، قبرس و ...

 
 آنتالیا  در 2016نمایشگاه اکسپو در 

برند 
  نمایشگاهی

برند 
گردشگري 
  نمایشگاهی

برند میزبانی 
 هاجشنواره
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  هاي ورزشیزمینه -11
ورزش و رویدادهاي ورزشی، در گذر زمان از گذشته به اشکال مختلف در جوامع انسانی        

سواري و شمشیربازي در اي، بازي چوگان، اسبهاي رزمی، زورخانهنمود داشته است. ورزش
اي برخوردار است. در سایر جوامع نیز مسابقات ورزشی متعددي در یونان و ایران از سابقه دیرینه

باشند. اما در دوره معاصر نگاه به هاي گلادیاتوري، دوي ماراتن و ... معروف میمانند رزم روم،
باشند. این کارکردها شامل اقتصاد ورزش، هویت اي چندکارکردي میورزش به مثابه حوزه

ها و آرم باشگاهها و مسابقات لیگ و ورزشی، رسانه ورزشی، نمادهاي ورزشی همچون استادیوم
  شوند. و جهانی و ... میاي قاره

در شهرهاي ورزشی معروف جهان همچون بارسلونا، لیورپول، مادرید، منچستر، مونیخ،         
دورتموند و بسیاري از شهرهاي برزیل و آرژانیتن، حیات شهر به باشگاه فوتبال، مسابقات متعدد 

ی جدانشدنی از هویت و دستاوردهاي آن گره خورده است. به عبارتی دیگر باشگاه ورزشی جزئ
شهر بوده و تصور شهرهایی همچون بارسلونا و مادرید با طرفدارانی از سراسر جهان، بدون 

  باشگاه مربوطه ممکن نیست. 
هایی به عنوان یک زمینه هویتی و مزیت رقابتی براي شهر عمل نموده بنابراین چنین ورزش        

پذیی شهري برخوردار هستند. همچنین ورزشهاي هاي فراوانی در برندسازي و رقابتو قابلیت
سواري و ... قابلیتهاي بالایی در مزیت رقابتی و دیگري همچون والیبال، بسکتبال، تنیس، دوچرخه

  برندسازي برخوردار هستند. 
همچنین ورزشهاي باستانی نیز از وجهه هویت برخودار هستند. مانند کشتی چوخه در خراسان 

هاي محلی  ترین و پرطرفدارترین ورزش کشتی چوخه یکی از کهناي است. داراي سابقه دیرینه
ایران است. این کشتی که از نواحی شمالی خراسان سر بر آورده، علاوه بر حفظ غناي فرهنگی 

 آورد. مند را گرد هم می هاهزار تماشاگر و علاقه خود، هر ساله ده
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  (نگارنده) بندي شهرهاي رقابتی در زمینه ورزشیگونه -8جدول 

شی
رز

ه و
مین

ز
  

مزیت   هاگونه
  پذیريراهبردهاي رقابت  برندسازي  ها / سوابق موفقنمونه  رقابتی

  
شهر 

  فوتبال

- باشگاه

هاي 
ورزشی 

  دارریشه
و تعصب 

بالاي 
  فوتبالی

شهر هاي بارسلونا مادرید منچستر لیورپول 
  دورتموند میلان لندن : باشگاه نیوکمپ بارسلونا

  
 https://www.fcbarcelona.comماخذ: 

باشگاه 
  نیوکمپ
بازیکنان 
  معروف
مدرسه 
  لاماسیا
لوازم 
  باشگاه

  
  
  

ارتقاي زیرساختهاي ورزشی، 
گردشگري ورزشی و میزبانی 
- از مسابقات ورزشی ملی و بین

المللی؛ پژوهش علمی  و تبلیغ 
و معرفی؛ تقویت زیرساختهاي 

گردشگري چندمنظوره 
اي ورزشی؛ برندسازي کالاه

ها؛ ارتقاي ورزشی باشگاه
کارآمدي و کسب و کار 

مکمل ورزش؛ مستندسازي 
رویدادهاي ورزشی؛ مشارکت 
مردمی و متخصصان در هدایت 

سازي برندسازي؛ مکان
ورزشهاي همگانی و مدارس 

ورزش پایه و  برند مکان 
- ورزشی؛ برگزاري جشنواره

- هاي فرهنگی و ورزشی؛ بهره

- گیري از فرصتهاي حضور تیم

هاي ورزشی میهمان؛ 
زیرساختهاي نمایشگاهها و 

رویدادهاي فرهنگی ورزشی 
چندمنظوره؛ ؛ عقد 

هاي خواهرخواندگی با باشگاه
  تراز و ...هم

  
  
  شهر

  والیبال

- باشگاه

هاي 
ورزشی 

  دارریشه
و تعصب 

بالاي 
  والیبالی

  شهرهاي والیبالی لهستان و روسیه و برزیل

  
  شگاه والیبال اسکرا بلچاتوفبا

باشگاه 
  نیوکمپ
بازیکنان 
  معروف
مدرسه 
  لاماسیا
لوازم 
  باشگاه

  

 
شهر 
  تنیس

مسابقات 
لیگ و 

  فینال
تعلق و 
تعصب 
  ورزشی

 

  شهر بازل سوییس ؛ مسابقات گراند اسلم

  

باشگاه 
  نیوکمپ
بازیکنان 
  معروف
مدرسه 
  لاماسیا
لوازم 
  باشگاه
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شهر 

  بسکتبال

مسابقات 
لیگ و 

  فینال
تعلق و 
تعصب 
  ورزشی

  

  در میامی، بوستون، فیلادلفیا و ... NBAبسکتبال 

  
http://www.nba.com  

باشگاه 
  نیوکمپ
بازیکنان 
  معروف
مدرسه 
  لاماسیا
لوازم 
 باشگاه

 
  شهر

  دوچرخه

مسابقات 
لیگ و 

  فینال
تعلق و 
تعصب 
  ورزشی

  

  ها: شهرهاي کپنهاگ، یزد ، آمستردامشهر دوچرخه

 
https://www.bikecitizens.net 

باشگاه 
  نیوکمپ
بازیکنان 
  معروف
مدرسه 
  لاماسیا
لوازم 
 باشگاه

شهر 
ورزشهاي 

سنتی/ 
  بومی

مسابقات 
لیگ و 

  فینال
تعلق و 
تعصب 
  ورزشی

  

  کشتی باستانی در خراسان شمالی و جنوبی

  

باشگاه 
  نیوکمپ
بازیکنان 
  معروف
مدرسه 
  لاماسیا
لوازم 
  باشگاه
 

  
ورزشهاي 

  زمستانی

مسابقات 
  لیگ

تعلق و 
تعصب 
  ورزشی

جذابیت 
  طبیعی

  المپیک زمستانی: سوچی، ونکوور، لیل هامر نروژ

  
پیونگ چانگ در شرق سئول، المپیک زمستانی 

2018  

باشگاه 
 نیوکمپ

  
 علمیهاي زمینه -12

تواند هویتی بدیع به یک شهر اضافه نماید. شهرهاي زمینه علمی، دانشگاهی، پژوهشی می        
دانشگاهی با زمینه علمی و هنري با دانشجویان و مهاجران تحصیل از هویت و جذابیت خاصی 
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هاي علمی بنیان، شهرهاي تحقیقاتی، پاركبرخوردار است. شهرهاي دانشگاهی، شهرهاي دانش
ل یا مجاورت یک شهر بوده و بر هویت، هایی هستند که ممکمن است بطور مستقل یا داخنمونه

  مند داشته باشد.  اقتصاد و اشتغال یک شهر تاثیري هوت
دانشگاه، مجتمع  که در آن یک یا چند شودي اطلاق میشهر ايمنطقهیا  شهر  به  1شهر دانشگاهی

شهرهاي دانشگاهی  .باشدتاثیرگذار ، و جمعیت آن شهر ي، اقتصادیهویت ابعاد بر آموزش عالی
  اند. مدیسین ویسکانسین در ایالات متحده آمریکا، آکسفورد در انگلیس از آن جمله

شود و هدف  اي اداره می سازمانی است که به وسیله متخصصان حرفه پارك علم و فناوري       
اصلی آن افزایش ثروت جامعه از طریق تشویق و ارتقاء فرهنگ نوآوري و افزایش توان رقابت 

کنند.  ها و مؤسساتی است که متکی بر علم و دانش در محیط پارك فعالیت می در میان شرکت
ابی به این هدف، یک پارك علمی با ایجاد انگیزش و مدیریت جریان دانش و فناوري براي دستی

هاي خصوصی و بازار، ایجاد و رشد  ها، مراکز پژوهش و توسعه، شرکت در میان دانشگاه
نماید.  تسهیل می فرایندهاي زایشی و مراکز رشد  هاي متکی بر نوآوري را از طریق شرکت

 و مناسب تأسیسات و کاري فضاهاي و بالاپارکهاي علمی همچنین خدماتی با ارزش افزوده 
 نمایند.  می ارائه پارك در مستقر مؤسسات به کیفی

شود که از طریق فراهم آوردن و ارائه  اي گفته می پارك پژوهشی یا تحقیقاتی به مجموعه        
هاي پژوهشی متمرکز و تسهیلات قانونی،  ا و کارگاهه زمین، تأسیسات زیربنایی، آزمایشگاه

ها و مؤسسات تحقیقاتی را در یک فضاي متمرکز فراهم  موجبات اجتماع واحدها، شرکت
ها معمولاً در مجاورت قطبهاي دانشگاهی یا قطبهاي صنعتی و اقتصادي  نماید. این مجموعه می

سازي  هاي کاربردي و تجاري هشگیرند، و ضمن ایجاد فضاي مناسب جهت انجام پژو شکل می
افزایی ناشی از مجاورت فیزیکی این  سازند. هم نتایج آن، موجبات رشد تحقیقات را فراهم می

 .ها است هاي جاري از مزایاي این پارك گذاري اولیه و هزینه هاي سرمایه واحدها و کاهش هزینه
)http://www.iasp2014doha.com(  

   

_____________________________________________________ 
1 - college town or university town 
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  رقابتی در زمینه علمی و هنري (نگارنده)بندي شهرهاي گونه -9جدول

می
 عل

ینه
زم

  

مزیت   هاگونه
-راهبردهاي رقابت  برندسازي  ها / سوابق موفقنمونه  رقابتی

  پذیري

  
شهر 

  دانشگاهی

  برتري علمی
برتري 
  پژوهشی

شهر مدیسین ویسکانسین ایالات متحده امریکا؛ 
  ملبورن

  
  https://www.wisc.edu/aboutماخذ: 

  
  دانشگاههابرند 

  هابرند دانشکده
  

ارتقاي زیرساختهاي 
علمی و پژوهشی، 

گردشگري علمی و 
پژوهشی و میزبانی از 
رویداداهی علمی ملی 

المللی؛ پژوهش و بین
علمی  و تبلیغ و معرفی؛ 

تقویت زیرساختهاي 
گردشگري چندمنظوره 

علمی و پژوهشی؛ 
برندسازي محصولات 

علمی کتب و ...؛ 
 ارتقاي کارآمدي و

کسب و کار مکمل 
دانش؛ مستندسازي 
رویدادهاي علمی؛ 
مشارکت مردمی و 

متخصصان در هدایت 
سازي برندسازي؛ مکان

دانشی و  برند مکان 
علمی و پژوهشی؛ 

هاي برگزاري جشنواره
گیري از علمی؛ بهره

فرصتهاي حضور 
متخصصان و محققان؛ 

زیرساختهاي 
نمایشگاهها و 

رویدادهاي علمی و 
 پژوهشی؛ عقد

خواهرخواندگی با 
تراز و دانشگاههاي هم

...  

  
  

مجموعه 
  تحقیقاتی

  برتري علمی
برتري 
  پژوهشی

هاي تحقیقات اتمی مراکز پژوهشی ناسا؛ شهر
  روسیه

 
، کلیولند  شهر؛ ناسا مرکز پژوهشی گلن
  اوهایو ایالت

  
برند مراکز 

  پژوهشی

  
  شهر
-دانش
  بنیان

  برتري علمی
برتري 
  پژوهشی

شهر دانش بنیان 
 )https://www.hel.fiهلسینکی(

  

  
برند تولیدات 

  بنیاندانش

-پارك
هاي  

علمی و 
  پژوهشی

  برتري علمی
برتري 
  پژوهشی

  گانه ایران31پارك علمی و فناوري در استانهاي 

  
 )https://ystp.ac.ir( پارك علمی یزد

  
برند پارك 

 علمی

  شهر
-کنفرانس

  ها

مکان 
  همایشی

المللی در ها و نمایشگاههاي بینمیزبانی از کنفرانس
  دوبی، قبرس و ...

- برند کنفرانس

 ها
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  صنعتی و فناورانههاي زمینه -13
زمینه علمی و هنري در برخی شهرها و مناطق ممکن است هویت یک شهر یا منطقه با وجود      

در  1یک مجموعه علمی و فناوري، هنري یا طراحی شهر مبتنی بر آن ویژگی باشد. شهر ردموند
-ایالت واشنگتن ایالات متحده آمریکا محل شرکت بزرگ مایکروسافت یکی از بهترین نمونه

میلیون دلار  62کارمند و بیش از  89000هاي شهر با هویت علمی و فناوري است. این شرکت با 
درآمد فروش اقتصاد و هویت شهر را رقم زده است. منطقه دره سیلیکون در ایالت کالیفرنیا با 
شرکت بزرگ فناوري اطلاعات اچ پی نیز نمونه موفق دیگري است که هویت آن منطقه را 

  است.  تعیین کرده 
تواند باشد. شهر هوشمند گوگل در ساحل تورنتوي کانادا نمونه موفقی از این زمینه می       

آزمایشی شهر هوشمند در ساحل  (شرکت مادر گوگل) در حال احداث پروژه 2شرکت الفابت
کاناداست. این پروژه بصورت پایلوت  3اي بنام کواي سایدجنوب شرق شهر تورنتوي، محدوده

یک ناحیه صنعتی واقع در ساحل دریاچه و در آینده جهانی خواهد شد. در این پروژه، بوده 
 تا زباله سطل از زیچ همهدر این شهر  تبدیل خواهد شد. انتاریو به یک شهر هوشمند رویایی

 متغیر طیشرا بر نظارت و هاداده يآورجمع يبرا و شده یطراح افزارسخت با ییراهنما چراغ
نقل، صنعت وحمل هايفناوریترین پیشرفته، از شهر هوشمنددر این شهر مورد استفاده قرار گیرد. 

 اهداف طرح را محقق خواهند نمود. مهمتریناتصال به اینترنت  باشود که ،  و تولید استفاده می
؛  یسطحهاي پستچی زیر رباتگوگل عبارتند از: به کار رفته در شهر هوشمند  هايفناوري

 براي سنجشحسگرهایی مسیر با کمک  عرضبا  میزان ترافیک براي تنظیم 4اي ديال هاي مپلا
روهاي متحرك، براساس نیاز خودروها و عابران  ها و پیاده خیابانو تنظیم  ترافیکی بارو  شلوغی

و ایجاد آسایش اقلیمی در سرما و گرما با به شرایط آب و هوایی  حساس روهاي پیاده؛ پیاده
و ایجاد شرایط مناسب حرکت  یسطحگرمایی زیر و استفاده از روها پیاده درهایی  یبانسا کمک

_____________________________________________________ 
1 - Redmond  
2 - Alphabet 
3 - Quayside 
4 - LED 
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؛  1بوت هاي بدون سرنشین مشترك تاکسی تاکسی سوارها؛براي پیادگان و دوچرخه
 دهداندازه مینیاز تجاري و درخواست مشتریان تغییر بر حسب هایی که  فروشگاه

)https://futurism.com( 
در برخی شهرها و مناطق ممکن است هویت یک شهر یا منطقه با وجود یک مجموعه        

هاي بارز صنعتی و فناورانه گره خورده باشد. کارخانجات مهم خودروسازي جهان از نمونه
شهرهاي صنعتی هستند که شماري از آنها عبارتند از: شهر تویوتا با کارخانه خودروسازي تویوتا 

ارت با کارخانه خودروسازي مرسدس بنز و پورشه، شهر تورین با کارخانه فیات، و شهر اشتوتگ
دبلیو، شهر فرانس کونته با کارخانه خودروسازي پژو، امشهر مونیخ با کارخانه خودروسازي بی

شهر یوکوهاما با کارخانه خودروسازي نیسان، شهر وولسبورگ با کارخانه خودروسازي فولکس 
انسه با شرکت هواپیماسازي ایرباس، شرکت بوئینگ در شهر سیاتل آمریکا واگن، شهر تولوز فر

و ... . همچنین برخی شهرها در جهان به تولید یک یا چند محصول شهرت دارند. شهر 
هزار پرسنل نمونه بارز  122آیندهوون هلند با کارخانه تولید لوازم برقی و الکترونیکی فیلیپس با 

  دیگري است. 
تواند به عنوان یک کارخانه، واحد صنعتی و تولیدي در یک شهر یا منطقه میوجود یک      

زمینه لحاظ شود، البته این امر بشرطی است که زمینه فناوري زمانی قابل توجه به عنوان یکی از 
ها پذیري شهري است که عوامل و محصولات این حوزه بر سایر زمینههاي هویتی در رقابتزمینه

  محیطی و تاریخی، اجتماعی و فرهنگی تاثیر منفی نگذارد.  طبیعی زیستاز جمله زمینه 
   

_____________________________________________________ 
1 - Taxibot 
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  بندي شهرهاي رقابتی در زمینه صنعتی و فناورانهگونه -10جدول 

انه
ور

فنا
 و 

تی
صنع

نه 
زمی

  

مزیت   هاگونه
-راهبردهاي رقابت  برندسازي  ها / سوابق موفقنمونه  رقابتی

  پذیري

  
  شهر صنعتی

  
  

برتري 
  صنعتی
امتیاز 
  فناوري

شهر تویوتا؛ شهر اشتوتگارت؛ شهر تولوز 
  فرانسه

 
-http://www.toyotaماخذ: 

global.com  

  برند صنعتی
برند 

  فناورانه

گیري از وجود مراکز بهره
صنعتی و فناورانه، میزبانی 
از رویداداهی صنعتی و 

المللی؛ فناوري ملی و بین
پژوهش علمی  و تبلیغ و 

معرفی؛ تقویت 
گردشگري زیرساختهاي 

چندمنظوره فناوري و 
صنعتی؛ برندسازي 

محصولات صنعتی و 
فناورانه؛ ارتقاي کارآمدي 

و کسب و کار مکمل 
دانش؛ مستندسازي 

رویدادهاي صنعتی و 
فناوري؛ مشارکت مردمی 
و متخصصان در هدایت 

سازي برندسازي؛ مکان
صنعتی و  برند مکان 
صنعتی و فناورانه؛ 

هاي برگزاري جشنواره
گیري از ري؛ بهرهفناو

ارزش افزوده صنعت؛ 
زیرساختهاي نمایشگاهها و 

رویدادهاي صنعتی و 
فناوري؛ توسعه شهر 

هوشمند ؛ توسعه 
  کشاورزي ارگانیک و ...

  شهر
  هوشمند

  
برتري 
  فناوري

  

  شهرهاي هوشمند پوتراجایا، سابراجایا، گوگل

  

برند شهر 
  هوشمند

شهر 
  کشاورزي

  

برتري 
  تولیدي

  اي و ارگانیک در تهرانگلخانهشهرکهاي 

 

برند 
محصولات 

 ارگانیک

  
  سیاسیهاي زمینه -14

کشورها، سایتهاي دیپلماتیک و  المللی، پایتختتوان در مقر سازمانهاي بینزمینه سیاسی را می
هاي سازمان ملل، یونسکو، یونیسف، آژانس ها  و ... مشاهده نمود. شعبهپارلمانی، شهر اجلاسیه

المللی انرژي اتمی، مقر سازمانهاي چندملیتی همچو ناتو، دفتر همکاري کشورهاي اسلامی، بین
هایی از اجلاس شانگهاي، بانک جهانی پول، مجمع جهانی اقتصاد، مقر اتحادیه اروپا نمونه
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ها  در این شهر سازمانشوند. براي مثال، ژنو شهري سیاسی است که شهرهاي سیاسی محسوب می
محسوب  المللیسیاسی بینالمللی و اروپایی زیادي قرار دارد از این رو یک شهر  ینو نهادهاي ب

باشد. از مهمترین سازمانهاي  المللی در جهان می شود و میزبان بیشترین تعداد نهادهاي بین می
هاي رقابتی این شهر از مزیت .باشد می سازمان ملل متحد  المللی در این شهر مقر اروپایی بین

دومین قطب اقتصادي کشور سوئیس و نهمین  بالایی، به لحاظ زمینه سیاسی، برخوردار بوده و
 ر اروپا بعد از لندن و زوریخ استمرکز اقتصاد رقابتی جهان و سومین د

)https://www.unog.ch .(از این قبیل مزیتهاي رقابتی اتحادیه اروپا  هاي دیپلماتیکسایت
چ مرکز (پایتخت) رسمی ندارد و نهادها و ارگانهاي آن در شهرهاي یه اتحادیه اروپا هستند.

  :است مختلف پراکنده
 شود و محل استقرار  پایتخت عکلی (دو فاکتو) اتحادیه اروپا محسوب می: بروکسل

کمیسیون اروپا و شوراي وزیران است. همچنین محل برگزاري نشستها و جلسات «
» ) شهر میزبان تمامی جلسات2004وپاست. و (از سال هاي کنگره ار کوچک کمیته

 .است شوراي اروپا بوده

 و نیز محل برگزاري نشستهاي عمومی  پارلمان اروپا  محل استقرار: استراسبورگ
انجامد. این شهر همچنین محل استقرار شوراي  هفته به طول می 12است که  سالانه

 .اند روپا و دادگاه حقوق بشر اروپاست، این دو نهاد از اتحادیه اروپا جدا شدها

 و بانک  محل استقرار دادگاه اروپا، دبیرخانه پارلمان اروپا: لوکزامبورگ
 .گذاري اروپاست سرمایه

در مجموعه ساختمانهاي اتحادیه اروپا در بروکسل، که ساختمانی حجیم و عظیم را       
شود؛ با توجه به طبیعت سبز اروپا، داراي پوشش گیاهی و فضاهاي سبز و باز شامل می

میدانی  باشد. علاوه بر آنوسیعی عمومی و مجموعه باغهاي دولتی، در پیرامون خود می
نسبتا بزرگ در مقابل پارلمان به عنوان جلوخان مجموعه طراحی و احداث شده است. سایر 
بناهاي مکمل و وابسته پارلمان نیز در پیرامون آن مرزي را بین بافت شهري و پارلمان ایجاد 

اند که به همراه فضاهاي سبز و باز، سلسله مراتب دسترسی و نفوذپذیري را کنترل نموده
 مایند. نمی
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  بندي شهرهاي رقابتی در زمینه سیاسیگونه -11جدول 

سی
سیا

نه 
زمی

  

  هاگونه
مزیت 
  رقابتی

ها / سوابق نمونه
  موفق

  پذیريراهبردهاي رقابت  برندسازي

  شهر

  سیاسی

مرکزیت 
  سیاسی

  

  

شهرهاي ژنو و وین، 
بروکسل، نیویورك، 

ژوهانسبورگ، 
  پاریس و ...

برند مکان 
  سیاسی

از وجود مراکز سیاسی، میزبانی از گیري بهره
المللی؛ رویدادهاي سیاسی ملی و بین

پژوهش علمی  و تبلیغ و معرفی؛ تقویت 
زیرساختهاي گردشگري چندمنظوره؛ 

ارتقاي کارآمدي و کسب و کار مکمل 
مکان سیاسی؛ مستندسازي رویدادهاي 

سیاسی؛ مشارکت مردمی و متخصصان در 
اسی؛ سازي سیهدایت برندسازي؛ مکان

- هاي چندمنظوره؛ بهرهبرگزاري جشنواره

گیري از ارزش افزوده سیاست؛ زیرساختهاي 
نمایشگاهها و رویدادهاي فرهنگی و علمی و 

گیري از فرصت موقعیت برتر هنري، برهر
هاي مرزي و جغرافیایی در ایجاد بازارچه

  گردشگري خرید و ...

  شهر

  پایتختی

مرکزیت 
سیاسی و 
  اقتصادي

  پایتختبرند 

  شهر

  هااجلاس

مرکزیت 
اجلاسها و 
  کنفرانسها

  برند اجلاس

  شهر

 مرزي

بازارچه 
  هاي مرزي

برند موقعیت 
 جغرافیایی

  
  پذیري شهريگرایی هویتی در رقابتابعاد زمینه -12جدول 

-هاي رقابتزیرساخت  مصادیق  ویژگیهاي هویتی  ايابعاد زمینه
  پذیري

  اعتقادي و مذهبی
برخورداري شهرها و مناطق از 

مکانهاي مذهبی و سنتهاي 
  مربوطه

شهرهاي مکه، عتبات عالیات، مشهد مقدس، 
  وبیدگل، واتیکان و ...قم، آران

احترام به زمینه اعتقادي و 
مذهبی؛ توسعه زیرساختهاي 

  گردشگري مذهبی

  اجتماعی و فرهنگی

برخورداري شهرها و مناطق از 
سنتی، آداب و رسوم و آیینهاي 

غذها و خوراکیها و لباس و 
  گویشهاي ویژه

شهرهاي آذربایجان، مشهد اردهال کاشان، 
المللی آش ملی و بین جین، جشنوارهیزد، لاله

و غذاي زنجان، جشنواره موسیقی نواحی 
  ایران،

احترام به زمینه اجتماعی و 
فرهنگی؛ برندسازي و توسعه 

زیرساختهاي گردشگري 
  فرهنگی و اجتماعی

  تاریخی

برخورداري شهرها و مناطق از 
هاي پیشینه تاریخی مانند دوره

باستانی، بعد از اسلام و معاصر 
  در مناطق مختلف ایران

هاي باستانی هاي تاریخ و تمدن، محوطهموزه
  بم، یزد، کرمان، اصفهان، شوش، قزوین و ...

احترام به زمینه تاریخی و 
حریم آن؛ برندسازي و توسعه 

ي گردشگري زیرساختها
  تاریخی

-زیست_طبیعی
  محیطی

برخورداري شهرها و مناطق از 
مکانهاي دیدنی و جذاب 

طبیعی، آب و هواي جذاب، 

طبیع بکر مناطق ارومیه، اردبیل، کردستان، 
گیلان و مازندران و گلستان، شوش، شیراز، 
  جزایر قشم و کیش؛ اقلیم خنک اردبیل و ...

احترام به زمینه طبیعی؛ توسعه 
برندسازي و زیرساختهاي 

گردشگري طبیعی و زیست 
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-هاي رقابتزیرساخت  مصادیق  ویژگیهاي هویتی  ايابعاد زمینه
  پذیري

 محیطی  طبیعت بکر و منحصربفرد

  کالبدي_فضایی
برخورداري شهرها و مناطق از 

مکانهاي دیدنی و جذاب 
  معماري

کاخها مساجد و بازارهاي تاریخی در 
  شهرهاي تبریز، اصفهان، تهران، قزوین و ...

احترام به زمینه فضایی 
برندسازي و توسعه کالبدي؛ 

 زیرساختهاي گردشگري

  تجاري_اقتصادي

برخورداري شهرها و مناطق از 
تولیدات محصولات ویژه، 
برندهاي اقتصادي، سنتهاي 
تولیدي و توزیعی ویژه و 

  جذاب

پوشاك، صنایع دستی و محصولات لبنی و 
کشاورزي در مناطق تبریز، اصفهان و زنجان 

یر لیقوان؛ و کرمان و یزد؛ چاقوي زنجان؛ پن
کفش و چرم تبریز؛ نقل ارومیه؛ شرینی قرابیه 

  تبریز

احترام به زمینه اقتصادي؛ 
برندسازي و توسعه 

زیرساختهاي تولیدي و 
 توزیعی و اقتصادي

  سیاسی
میزبانی شهرها و مناطق از 
 نهادها و اجلاسهاي جهانی

المللی در شهرهاي مانند مقر نهادهاي بین
 بروکسل، ژنو، وین

به زمینه سیاسی؛ توسعه  احترام
 زیرساختهاي گردشگري

  حقوقی
برخورداري شهرها و مناطق از 
قوانین و مقررات ویژه عرفی، 

 قانونی

هاي هندوستان، شهر ممنوعه چین، ایالت
  قطب شمال و ...

احترام به زمینه حقوقی؛ توسعه 
 زیرساختهاي حقوقی

  ورزشی
برخورداري شهرها و مناطق از 

منحصربفرد و برندهاي ورزشی 
  باشگاهها و استادیومها

شهرهاي بارسلون، منچستر، مادرید، لیورپول، 
  مونیخ، تورین

احترام به زمینه اعتقادي و 
مذهبی؛ برندسازي و توسعه 
زیرساختهاي گردشگري 

 ورزشی

  علمی
برخورداري از دانشگاهها و 
مراکز آموزشی و پژوهشی 

  قوي
  شهرهاي دانشگاهی و مراکز پژوهشی ناسا،

احترام به زمینه علمی و توسعه 
 زیرساختهاي علمی و پژوهشی

  صنعتی و فناورانه

برخورداري شهرها و مناطق از 
فناورها،  شرکتها و صنایع 

  منحصربفرد

بنز، فیات، مانند شرکت تویوتا، مرسدس
گوگل، یاهو، مایکروسافت، ایرباس، 

  کارخانجات ذوب آهن، تراکتورسازي و ...

اجتماعی، احترام به زمینه 
محیطی و فناوري ؛ زیست

  توسعه زیرساختهاي فناورانه

  
  گیريبندي و نتیجهجمع

روي شهرها و مناطق در عصر حاضر، مسائل اقتصادي، فقر، نرخ یکی از مهمترین مسائل پیش
-بالاي بیکاري، کمبود فرصتهاي اشتغال، مهاجرت ساکنان به کلانشهرها و تبعات ثانویه آن می

مرزي گره خورده است. پذیري درونی و بروناي و سرزمینی با رقابتشهري و منطقه باشد. توسعه
به عبارت دیگر براي پیشرفت و ترقی و توسعه همه جانبه شهرها و مناطق یک سرزمین ناگزیر 

المللی پرداخته شود. داشتن درآمد بالا و است که به رقابت با رقیبان خود در مقیاسهاي ملی و بین
اي نیز در گرو تقویت زیربناي رقابتی با رقباست. از طرفی دیگر وي هر شهر و منطقهاقتصاد ق

هاي هاي برخاسته از اصالت مکان و زمینهها و ریشهبایست بر مبناي توانتقویت قدرت رقابتی می
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هویتی شهر و منطقه باشد تا مزیت رقابتی به معناي واقعی (باارزش بودن، نایاب بودن، 
اصول، قواعد و "در پاسخ به سوال اول پژوهش؛  ، غیرقابل جانشینی) خلق گردد.تقلیدناپذیر

توان به شرح زیر تبیین نمود: براي را می "ايگراي شهري و منطقهپذیري زمینهراهبردهاي رقابت
بایست، برنامه توسعه شهر و مناطق را در ابعاد مند، میپذیر و هویتارتقاي شهر به شهري رقابت

هاي رقابتی در هاي رقابتی معطوف به هویت شهرها و مناطق هدایت نمود. مزیتمزیت هویتی و
هاي ملی و شهري، ها و پاركها، باغها، جنگلمحیطی (آبهاي طبیعی و زیستابعاد و زمینه

ها، محصولات طبیعی، صنایع طبیعی و ...)، جغرافیایی (موقعیت منحصربفرد ها و تپهکو
ها و پیشینه هاي باستانی، آثار تاریخی، موزهمساعد و ...)، تاریخی (محوطهجغرافیایی، اقلیم 
انگیز و کالبدي (آثار معماري، فضاهاي شهري منحصربفرد و مکانهاي خاطره_تاریخی)، فضایی

جات بومی جذاب)، مذهبی (مساجد و حرمهاي مطهر و ...)، فرهنگی(غذاها، خوراکیها و شیرینی
نها و رسوم و رویدادهاي سنتی بومی و اصیل هر منطقه)، اجتماعی و اصیل هر منطقه، آیی

(رویدادهاي سنتی، نمایشگاهها و ....) ، اقتصادي (کانونها و مراکز تجارت و تولید)، علمی 
(رویدادها و مراکز علمی و فناوري) و ورزشی (رویدادها و مراکز ورزشی و سنتهاي بومی و 

  بندي شود. و دسته تواند تبییناصیل ورزشی) و ... می
هاي هویتی گرا در زمینههاي رقابتی زمینهظرفیتهاي ایجاد مزیت"همچنین در پاسخ به پرسش دوم 

هاي هویتی فرهنگی، طبیعی، برندسازي محصولات اصیل بومی و عبارتند از: حفاظت از زمینه
ها و بخشی به پایانههاي هویتی، هویت ملی، طراحی لوگوهاي ویژه برندهاي شهري در ابعاد زمینه

هاي اصیل فرهنگ و هنر ایرانی، تاسیس المللی امام خمینی با انگارهها بویژه فرودگاه بینفرودگاه
پذیري و مراکز ویژه برند غذاهاي بومی، استفاده از فناوریها و ابزارهاي نوین در ارتقاي رقابت

المللی، راهبرد دیپلماسی شهري، اي و بینبرندسازي، برگزاري نمایشگاههاي ملی و قاره
هاي محصولات اصیل بومی فرهنگی و هنري و برندسازي اینترنتی، برگزاري همایشها و جشنواره

هاي مهم غذا و معماري، انتشار جهانی تالیفات مربوط به برندهاي ویژه، ثبت جهانی مجموعه
بافتها و بناهاي  تاریخی و طبیعی و فرهنگی، توسعه گردشگري مذهبی و سلامت، بهسازي

تاریخی، برندسازي معماري و خلق آثار برند در سطح جهانی، تسهیلات صادرات کالاهاي 
                  اصیل، حل مسائل بورکراسی و موانع برندسازي محصولات و مکانها و شهرها.

بطور توان به تفکیک مناطق همگن بررسی نمود. هاي رقابتی در شهرهاي ایران را میمزیت    
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توان گفت اغلب شهرهاي ایران به مزیتهاي طبیعی، تاریخی و فرهنگی مشهورند. منظور کلی می
ها، اقلیم منحصربفرد، پوشش گیاهی، محصولات طبیعی، از مزیتهاي طبیعی رودها، چشمه

- آبگرمهاي درمانی، کوهستانها و ... هستند. منظور از مزیتهاي تاریخی نیز عواملی از قبیل محوطه

ها و ... هستند. مزیتهاي فرهنگی طیف متنوعی از ي باستانی، آثار و بناهاي تاریخی، موزهها
غذاها، رویدادهاي مذهبی و آیینی، نامداران ورزشی و هنري و علمی و ادبی، صنایع هنري و 

هاي رقابتی (بالقوه و بالفعل) مناطق ایران شود. جدول زیر مزیتکالاهاي منحصربفرد را شامل می
  دهد.نشان می را

  هاي هویتیپذیري هویتی با تاکید بر زمینهفرایند رقابت - 4شکل 
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