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 کشور   یدر صنعت داروساز انیدانش بن  یکالاها یساز یتجار  توسعه مدل یطراح

 
 

 چکیده 

مدل توسعه تجاری سازی کالاهای دانش بنیان در صنعت داروسازی کشور، به طراحی چارچوبی اشاره دارد که برای  

تبدیل فناوری ها و کالاهای دانش بنیان در صنعت داروسازی به محصولات تجاری پیشرفته و سودآور استفاده می شود.  

در   پایدار  و رشد  قوی  رقابتی، عملکرد مالی  برای تحقق مزیت های  که  این مدل شامل مراحل و روش هایی است 

در    ان ی دانش بن  ی کالاها  ی ساز  ی تجار  توسعه  مدل   یطراح  هدف از این پژوهش.بازارهای داخلی و خارجی لازم است

بدین منظورتعیین و انتخاب شاخص ها با بهره گیری ادبیات    مورد بررسی قرار گرفته است، کشور    ی صنعت داروساز

گیری  از روش نمونهانجام شده است،    شرکت های داروسازی نفر از    11نظر سنجی از    ه همراهتحقیق و مصاحبه اکتشافی ب

گیری نظری به اشباع نظری رسیده و سپس اطلاعات به دست آمده با استفاده از روش تحلیل مضمون  هدفمند و با نمونه

یافته های   مورد تحلیل قرار گرفته است Maxqda20ساخته شده است که توسط نرم فزار  مورد بررسی و مدل پاردایمی

ا، مداخله گر، زمینه ای و پیامدها بوده که با توجه به رویکرد  انواع عوامل علی، پدیده محور، راهبرده پژوهش نشان از  

عوامل    تحقیق، مدل تحقیق در سطح ابعاد و مولفه های مورد بررسی و اعتبار سنجی در مرحله کیفی انجام پذیرفت.

در  علی شامل توسعه اقتصادی مبتنی بر دانش، پیشرفت تکنولوژی، عوامل فردی، عوام محوری شامل تجاری سازمای  

صنعت داروسازی، عوامل راهبردی شامل پشتیبانی مدیریت ارشد، عوامل مداخله گر شامل الزامات و چارچوب های  

قانونی، عوامل زمینه ای شامل توانمندی بازاریابی و فروش، حکمرانی شرکتی و پیامد شامل انتقال دانش و فناوری و  

 مزیت رقابتی بوده است. 

 سازی، کالا، دانش بنیان، صنعت داروسازی کشور. تجاری توسعه  :کلیدواژه

 

Designing a Commercialization Model for Knowledge-based Products 

Commercialization in Pharmacology industry 

 

Abstract 

The model for commercializing knowledge-based products in the pharmaceutical 

industry of the country refers to a framework designed to transform technology and 

knowledge-based products in the pharmaceutical industry into advanced and profitable 

commercial products. This model includes stages and methods necessary for achieving 

competitive advantages, strong financial performance, and sustainable growth in 

domestic and international markets.The aim of this research was to design a model for 

commercializing knowledge-based products in the pharmaceutical industry of the 

country. To achieve this, the determination and selection of indicators were carried out 

using literature review, exploratory interviews, and a survey of 11 pharmaceutical 

companies. The research utilized purposive sampling and theoretical sampling to reach 
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theoretical saturation, and the obtained data were analyzed using content analysis 

method and a paradigm model constructed with Maxqda20 software.The findings of 

the research indicated various factors including fundamental, phenomenon-centered, 

strategic, interventionist, contextual, and outcome factors. The research model was 

validated at the dimension and component levels during. 

Keywords: Business development, product, knowledge-based, pharmaceutical 

industry of the country. 

 مقدمه 

در    انیدانش بن  یتوسعه و عرضه کالاها امروزی می باشد،حساس و پربحث در جوامع  ع یاز صنا یکی  یصنعت داروساز

مشکلات    ند،یفرآ  نیمطرح شده است. اما در ا  هایمار یبهبود سلامت و درمان ب   یراهکار برا  ک ی صنعت، به عنوان    نیا

  یبالا  یهانهیهز (.Shi et al.,2023:5) کالاها شود  نی ا ی ساز یمانع توسعه و تجار تواند یوجود دارد که م ی متعدد

بنیان، و توسعه    قیتحق  مدت است که    یو طولان  شرفتهیپ   یعلم   قاتی تحق   ازمندین  که   داروها در شرکت های دانش 

توجه  یهانهیهز م  یقابل  بر  در  اردیگیرا  پا  هانهیهز  نی.  مطالعات  تول  شاتی آزما  ه،یشامل    ی هانمونه  دیمختلف، 

را    ها نهیهز  زین  متی گران ق   زاتیو تجه  شرفتهیپ   یهایبه تکنولوژ   ازینمی باشد که    ین یبال  شاتیو آزما  ی شگاهیآزما

  ی نظارت  ی هابه اخذ مجوزها از سازمان  ازی دارو به بازار، ن  کی عرضه    یبرا  ،(Huang et al.,2023:3)داده است   شیافزا

  وجود داشته باشد،   قیدق   یبه تطابق با مقررات و استانداردها  ازی و ن  دهیچیو پ  یممکن است طولان  ندیفرآ  نیاست. ا

و    یزمان   ی رهایکه ممکن است به تاخ  شود یانجام م  ی مراحل مختلف   یط   زین  دارو   ی منی و ا  یاثربخش   یبررس  ن، یهمچن

  ی سازگار انیدانش بن یسلامت، ممکن است کالاها  ستمیمداوم در س راتییبا توجه به تغ.منجر شود یاضاف یهانهیهز

بر روند    ریتاث   ناشی از     عوامل   نیا  اند، و بهبود داشته    رییبه تغ   ازینداشته و ن  د یجد  ی با الزامات و استانداردها  ی کاف

  ان یدانش بن  یکالاها  یساز   یتجار.(Tabe-Ojong et al.,2023:5157)  لات استمحصو  یریو بازارپذ  یساز  یتجار

و    قیتحق  یبالا  یهانهیهز  از مشکلاتی می نماید.توسعه و عرضه محصولات را متاثر    هایندیفرآ  یدر صنعت داروساز 

  ی ها نهیمدت دارد که هز  یو طولان  ترده گس  ی علم   قات یبه تحق  از ین  ان، ی دانش بن  ی دارو  کی توسعه    یبرا  ،(R&D)توسعه

در صنعت   انیدانش بن  یکالاها  یساز  یتجارلزوما  .  (Hung & Berrett.,2023:737) ردیگیرا در بر م  یقابل توجه

و    قیتحق  ی بالا  یهانهی. هز باشدیم   یادیبزرگ و زمان ز  یگذارهیسرما  ازمندیهمراه است که ن  یبا مشکلات  یداروساز

  ی مشکلات هستند. برا  ن یاز ا  ی سلامت موجود تنها برخ  ستم یو عدم تناسب با س  ،یمجوزده   ده یچیپ   ند یتوسعه، فرآ

ن  نیا  حل فرآ  ینظارت  یهادولت، صنعت، و سازمان  نیب  یبه همکار  ازیمشکلات،  تا    ی ساز   یتجار   ند یمربوطه است 

 (.Beheshtizadeh et al.,2022:12) ابدی بهبود  ی در صنعت داروساز ان یدانش بن  ی کالاها

  ی توسعه تجار  ستمیموجود در س  یهامشکلات و ضعف  ،یدر حوزه صنعت داروساز  یرانیا  انی دانش بن  ی هادر شرکت

  ، یاز مشکلات اصل  یک ی.منجر شوند   ان یدانش بن  ی کالاها  ی ساز  ی در راه تجار  یی هابه چالش  توانند یاشاره کرد که م

  ی بزرگ و طولان  ی گذارهیسرما  ازمند ین  ی در صنعت داروساز  قیتوسعه و تحق، که  است  یگذارهیو سرما  ی مشکلات مال

  ه یبا مشکل کمبود سرما  یرانیا  ان یدانش بن  یهااز موارد، شرکت  یاریدر بس(.Luo et al.,2022:2370) مدت است

ها آن  یبرا  زین  یمال   یبانیو پشت   لاتیاخذ تسه  ن،یمواجه هستند. همچن  یداروساز  نهیدر زم   شرویپ   قاتیتحق   یبرا

در صنعت    یقات ی ها و مؤسسات تحق با دانشگاه  ی نقش و همکار  عدم.داشته باشد  یی را پیش روهاممکن است چالش
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مهم    ار ی بس  ها یو توسعه تکنولوژ  شرفته یپ  قات ی انجام تحق   ی برا  یقات ی ها و مؤسسات تحق با دانشگاه  ی همکار  ، یداروساز

  تواند یمشکل م  نیبه صورت مؤثر برقرار نشده است. ا  ایبه صورت کامل و    هایهمکار  نی از موارد، ا  یار یاست. اما در بس

تاخ تحق  ریبه  کالاها  قیدر  توسعه  بن  یو  نوآور  انیدانش  قدرت  کاهش  بن  یهاشرکت  یو  شود  انیدانش  )  منجر 

Takahashi et al.,2023:3  .)ار ی و عرضه داروها بس  دی و مقررات مربوط به تول  هایمندازین  ، یدر صنعت داروساز  

  تواندیم   نیوجود ندارد و ا  ی نظارت  یهاو سازمان  انیدانش بن  یهاشرکت  نیب  یکاف  یاست. اما متاسفانه، هماهنگ  دهی چیپ

عدم    ، یمشکلات مال   ،یطور کل  به .منجر شود  ی ساز  یتجار  ند یدر فرآ  ی تی اخذ مجوزها و مشکلات حاکم  ر د  ریبه تاخ

  یهااز ضعف  یبعض  ،یو دولت   ینظارت  یهاو نقش نامناسب سازمان  یقات ی ها و مؤسسات تحق با دانشگاه  یکاف  یهمکار 

تجار  ستمیس بن  یهادر شرکت  یسازمان   ی توسعه  داروساز  یرانیا  ان ی دانش  ا  یدر صنعت  مشکلات    ن یهستند. حل 

و    ابدی بهبود    ان یدانش بن یکالاها  یساز  یتجار   ند یها است تا فرآو دانشگاه  صنعتدولت،    نیب  ی توجه و همکار  ازمند ین

 ( 269: 1402) محمودی و همکاران،نماید فا یا رانیا  یدر توسعه صنعت داروساز  یها بتوانند نقش مهم شرکت نیا

بن  ی کالاها  ی ساز  ی توسعه تجار ا  ی اریبس   ت یاهم  یدر صنعت داروساز   ان ی دانش    ی هااز حوزه  ی ک یصنعت    نیدارد. 

باشد،در هر کشور   یات یحساس و ح زندگ  میارتباط مستق  رایز  ی می  بهبود  و  تجار  یبا سلامت    ی ساز  یافراد دارد. 

ها به محصولات  آن  لیو تبد  یداروساز  نه یدر زم  شرفته یپ   قات ی از دانش و تحق   یبرداربهره  یبه معنا  انی دانش بن  ی کالاها

  ، یدر صنعت داروساز  انی دانش بن یکالاها یساز   ی تجار  یا یاز مزا  یکی.(23:  1394) ابراهیمی و امیر،قابل فروش است 

و    گرید  ی امکان صادرات به کشورها  ان،یمحصولات دانش بن  د یبا توسعه و تولکه    کشور است  یارزش افزوده برا  جاد یا

دارند، که   یسنت  تنسبت به محصولا یبالاتر متی کالاها معمولاً ق   نیا ن، ی. همچنسازد  یفراهم م را  یکسب درآمد ارز

  ی در صنعت داروساز   انیدانش بن  ی کالاها  ی ساز  یتجار.شودیها و کشورها م شرکت  یدرآمد و سودآور  شیباعث افزا  نیا

  ی روین  شرفته، یپ  قاتی به تحق   از ین  ل یصنعت به دل  ن یا  می نماید،کمک    ی توسعه اقتصاد  جادیشغل و ا  جاد یبه ا  ن یهمچن

صنعت    ن یتوسعه ا  ن،ی. همچنآورد  یرا فراهم م   یار یبس  یشغل   ی هافرصت  جادیا  شرفته،ی پ  ی متخصص و فناور  یانسان

که    شود،یوابسته م  عیصنا  ریو سا  ی پزشک   زات یتجه  ه،ی مواد اول  نیخدمات حمل و نقل، تام  یتقاضا برا  ش یباعث افزا

  (.Huang et al.,2023:21) می نمایدو اشتغال در کشور کمک  یتوسعه اقتصاد  جادیبه ا زین نیا

  ی هاشگاهیآزمابا توجه به نبود     ی در صنعت داروساز  انیدانش بن   یتوسعه کالاها  یبرا  ازی مورد ن  یهارساختیز  ران،یدر ا

  بدین ترتیب   وجود ندارد.  ی کاف   زانیبه م  یها یگذارهیکار متخصص و سرما  یروین  شرفته، ی پ  زات یتوانمند، تجه   ی قاتی تحق 

  ن یعمده تر  از.است  ریپذامکان  ی به سخت  ی در صنعت داروساز  انیدانش بن  ی کالاها  یساز  ی توسعه و تجار  ها،رساختیز

  ی هادهیتحقق ا  ی برا  هیکمبود سرما،  رانیدر ا  ی در صنعت داروساز  ان ی دانش بن  ی کالاها  ی ساز  ی توسعه تجار  دلایل عدم 

منجر    دیتول  یو صدور مجوزها  ی ارز  ندیفرآ  غات،یدر تبل  تیمحدود   وجوداست.    انیدانش بن  ینوآورانه و توسعه کالاها

  ی کالاها  دیتول  نکه یبا توجه به ا.شود یها مو توقف توسعه آن  ان یدانش بن   یکالاها   یساز  ی تجار  یبرا  زهیبه کاهش انگ

مناسب وجود دارد.    ی او با تقاض  دار ی به بازار فروش پا  از یبالا همراه است، ن  ی هانهیبا هز  یدر صنعت داروساز   انیدانش بن

به طور    ان ی دانش بن  یکه کالاها  دهدیامکان را نم  ن یو مشکلات مختلف، ا  ها تیمحدود  ل یبه دل  ران یا  ی اما بازار داخل

تجار تجار  ،یطور کل   به.شوند  ی ساز  ی کامل  بن  ی کالاها  ی ساز  ی توسعه  ا  یداروسازدر صنعت    انیدانش  با    رانیدر 

ن  ییهامشکلات و چالش ز  ازی مواجه است که  توسعه  ا  نی قوان  ر ییتغ  ، یمال  ت یحما  ها،رساختیبه  فروش    جادیو  بازار 
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در   یدر صنعت داروساز  انی دانش بن یکالاها  یساز یکمک کننده در توسعه و تجار توانندیم ریتداب نیمناسب دارد. ا

 . باشند رانیا

 

 

 

 تحقیق سوالات 

 . کشور  یدر صنعت داروساز ان یدانش بن یکالاها یساز  ی تجار توسعه بر مدل رگذاریتاث یعل   ط یشناخت شرا •

  ی در صنعت داروساز  انی دانش بن  یکالاها  یساز   یتجار  توسعه  بر مدل  رگذاریتاث  اینهیزم  طیشناخت شرا •

 .کشور

 . کشور  یدر صنعت داروساز ان یدانش بن  یکالاها  یساز یتجار  توسعه مدل  بر رگذار یتاث  یشناخت راهبردها •

 . کشور  یدر صنعت داروساز  انیدانش بن  یکالاها  ی ساز  ی تجار  توسعه   مدل  رگذارتاثی  گر شناخت عوامل مداخله •

 .کشور ی در صنعت داروساز انی دانش بن  یکالاها ی ساز یتجار  توسعه مدل یامدهایشناخت پ  •

 پیشینه و چارچوب نظری پژوهش 

 سازی   تجاری   توسعه 

  و   ده ی رس   فروش   و   ی اب ی بازار   مرحله   به   د ی تول   و   توسعه   مرحله   از   خدمات   ا ی   محصول   ک ی   آن،   کمک   به   که   است   ند ی فرا   ک ی   ی ساز   ی تجار 

  و   پرداخته   کار   و   کسب   ک ی   به   محصول   ا ی   ، ی نوآور   ده، ی ا   ک ی   ل ی تبد   به   ی ساز   ی تجار   واقع،   در   . شود ی م   عرضه   بازار   به   ی تجار   صورت   به 

  خدمات،   ا ی   محصول   ک ی   ی ساز   ی تجار   ی برا .کند ی م   اجرا   و   ی ز ی ر برنامه   را   محصول   ل ی تحو   و   فروش،   ، ی اب ی بازار   د، ی تول   به   مربوط   ی ها ند ی فرآ 

  د ی تول   ی برا   یی راهکارها   د ی با   سپس   نه.   ا ی   دارد   وجود   آن   ی برا   ی کاف   ی تقاضا   ا ی آ   که   د ی شو   متوجه   تا   د ی کن   ی بررس   را   نظر   مورد   بازار   ابتدا   د ی با 

  مناسب   ی اب ی بازار   تا   ، نمود   ی ز ی ر برنامه   د ی با   موفق،   ی ساز   ی تجار   ی برا   و   عرضه   ان ی مشتر   به   را   آن   ت ی نها   در   و   نمایید   جاد ی ا   محصول   ع ی توز   و 

  ت ی ر ی مد   و   انتخاب   خود   ی تجار   اهداف   تحقق   ی برا   مناسب   ی ها ی استراتژ   د ی با   ن، ی همچن   . نمود   برآورده   را   ان ی مشتر   ی ازها ی ن   و   داد   انجام   را 

  ی اد ی ز   ی فن   و   ی انسان   ، ی مال   منابع   به   از ی ن   است   ممکن   و   است   ده ی چ ی پ   ند ی فرا   ک ی   ی ساز   ی تجار .د ی ده   انجام   ی درست   به   را   ی ات ی عمل   و   ی مال 

Alagumalai   ) باشد   داشته   ی مهم   ر ی تأث   ی ساز   ی تجار   ت ی موفق   در   تواند ی م   ح ی صح   ی ها ی استراتژ   و   ی ز ی ر برنامه   ن، ی همچن   باشد.   داشته 

2022:6,al. et .) 
 

 بنیان   دانش   کالاهای   سازی   تجاری   توسعه 

  به   ی قات ی تحق   و   ی دانشگاه   ی ها ی نوآور   و   اختراعات   ها، ی تکنولوژ   دانش،   ل ی تبد   ی معنا   به   ان ی بن   دانش   ی کالاها   ی ساز   ی تجار   توسعه 

  و   د ی تول   مرحله   تا   توسعه   و   قات ی تحق   مرحله   از   ی تکنولوژ   انتقال   شامل   ند ی فرا   ن ی ا   است.   فروش   و   ی اب ی بازار   قابل   خدمات   و   محصولات 

 .است   ی اب ی بازار 

  به   دانشمندان   و   محققان   از   ها ی نوآور   و   ها ده ی ا   آن   در   که   است   ی ا   مرحله   چند   ند ی فرآ   ک ی   ان ی بن   دانش   ی کالاها   ی ساز   ی تجار   توسعه 

 :است   ر ی ز   مراحل   شامل   ند ی فرآ   ن ی ا   . شوند ی م   منتقل   صنعت 
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  ا ی آ   که   شود ی م   ی بررس   و   شوند ی م   یی شناسا   ی قات ی تحق   و   ی دانشگاه   اختراعات   و   ها ی فناور   مرحله،   ن ی ا   در   : ی فناور   ی اب ی ارز   و   یی شناسا . 1

 .ر ی خ   ا ی   دارند   ی ساز   ی تجار   ت ی قابل 

  نشر  حق  و  ی صنعت  طرح  اختراع،  حق  ا ی  اختراع  برچسب،  برند،  جمله  از  ی فکر   ت ی مالک  مرحله،  ن ی ا  در  : ی فکر  ت ی مالک  از  حفاظت . 2

 .شود   ی ر ی جلوگ   رمجاز ی غ   استفاده   سو   از   تا   شود ی م   محافظت 

  ی استراتژ   تا   رد ی گ ی م   قرار   ی بررس   مورد   ان ی مشتر   ی تقاضا   و   ازها ی ن   و   شود ی م   ی بررس   هدف   بازار   مرحله،   ن ی ا   در   بازار:   ل ی تحل   و   ه ی تجز . 3

 .شود   ن یی تع   محصول   ی برا   مناسب   ی اب ی بازار 

  و  قات ی تحق  انجام  شامل  ن ی ا  . شود ی م  داده  توسعه  ی نوآور  و  ی فناور  اساس  بر  خدمات  ا ی  محصول  مرحله،  ن ی ا  در  محصول:  توسعه . 4

 .است   محصول   ه ی اول   نمونه   د ی تول   و   ی طراح   ، ی فن   توسعه 

  غات، ی تبل   شامل   ن ی ا   . شود ی م   عرضه   ان ی مشتر   به   محصول   و   شود ی م   ن یی تع   ی اب ی بازار   ی استراتژ   مرحله،   ن ی ا   در   فروش:   و   ی اب ی بازار . 5

 .است   محصول   ی بان ی پشت   و   ع ی توز   فروش، 

  است.   صنعت   و   گذاران   ه ی سرما   ، ی قات ی تحق   ی ها سازمان   ها، دانشگاه   ن ی ب   ی همکار   ازمند ی ن   ان ی بن   دانش   ی کالاها   ی ساز   ی تجار   توسعه 

 ) است.   اشتغال   و   ی اقتصاد   ارزش   جاد ی ا   و   پرسود   کار   و   کسب   ک ی   به   ی نوآور   و   دانش   ل ی تبد   ند، ی فرآ   ن ی ا   ی اصل   هدف 

51470 Otekunrin.,2022: .) 

 

 داروسازی   صعنت   در   را   بنبان   دانش   کالاهای   سازی   تجاری   توسعه   فرایند 

 :است   ر ی ز   مراحل   شامل   ی داروساز   صنعت   در   ان ی بن   دانش   ی کالاها   ی ساز   ی تجار   توسعه   ند ی فرا 

  مشکلات   مورد   در   ق ی تحق   و   کشف   به   ی قات ی تحق   مراکز   و   ها دانشگاه   در   محققان   و   دانشمندان   مرحله،   ن ی ا   در   : ه ی اول   قات ی تحق   و   کشف . 1

 .است   ی شگاه ی آزما   ی ها تست   و   ها مولکول   ی بررس   ه، ی پا   قات ی تحق   شامل   مرحله   ن ی ا   . پردازند ی م   ی درمان   ل ی پتانس   و   سلامت 

  انتخاب   شامل   ن ی ا   دهند.   توسعه   را   دارو   قالب   و   ون ی فرمولاس   تا   کنند ی م   تلاش   دانشمندان   و   محققان   مرحله،   ن ی ا   در   دارو:   قالب   توسعه . 2

 .است   دارو   ه ی ته   روش   و   دوز   ن یی تع   ون، ی فرمولاس   ی برا   ی گذار ه ی پا   مناسب،   ی ها مولکول 

  ن ی ا   . کنند ی م   کار   ی وان ی ح   و   ی شگاه ی آزما   ی ها مدل   در   دارو   اثرات   و   خواص   ی رو   بر   محققان   مرحله،   ن ی ا   در   : ی ن ی بال   از   قبل   مطالعات . 3

 .است   ی احتمال   ی ن ی بال   رات ی تأث   و   ی ک ی ولوژ ی ب   ستم ی س   در   آن   ی ها واکنش   بدن،   در   دارو   ع ی توز   و   جذب   ت، ی سم   ی بررس   شامل   مطالعات 

  ی اب ی ارز   شامل   و   رد ی گ ی م   صورت   فاز   ن ی چند   در   ی ن ی بال   مطالعات   . شود ی م   ش ی آزما   ها انسان   ی رو   بر   دارو   مرحله،   ن ی ا   در   : ی ن ی بال   مطالعات . 4

 .است   ی ن ی بال   ی قات ی تحق   مراکز   و   ها مارستان ی ب   با   ی همکار   ازمند ی ن   مرحله   ن ی ا   است.   دارو   ی درمان   اثرات   و   ت ی فعال   تحمل،   ، ی من ی ا 

  از   ی قانون   ی مجوزها   افت ی در   و   دارو   ثبت   درخواست   موفق،   ی ن ی بال   مطالعات   انجام   از   پس   مرحله،   ن ی ا   در   : ی قانون   ی مجوزها   و   ثبت . 5

 .رد ی گ ی م   صورت   دارو،   و   غذا   سازمان   مانند   مربوطه،   ی ها سازمان 

  دارو،   د ی تول   د، ی تول   زات ی تجه   شامل   ن ی ا   . شود ی م   آغاز   دارو   ن ی تام   و   د ی تول   مرحله   ، ی قانون   ی مجوزها   افت ی در   از   پس   دارو:   ن ی تام   و   د ی تول . 6

 .است   بازار   به   داروها   ع ی توز   و   ت ی ف ی ک   کنترل 
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  شامل   ن ی ا   . شود ی م   ن یی تع   داروها   از   ی بردار بهره   و   بازار   توسعه   ی برا   فروش   و   ی اب ی بازار   ی ها ی استراتژ   مرحله،   ن ی ا   در   فروش:   و   ی اب ی بازار . 7

 .است   محصول   فروش   و   ع ی توز   ج، ی ترو   غات، ی تبل   ی ها ی استراتژ 

  به   مربوط   فروش   از   پس   خدمات   و   ی بان ی پشت   ت ی مسئول   ها سازمان   و   ها شرکت   بازار،   به   دارو   عرضه   از   پس   فروش:   از   پس   و   ی بان ی پشت . 8

 .است   مشاوره   خدمات   ارائه   و   کنندگان   مصرف   به   اطلاعات   ارائه   ، ی جانب   عوارض   نگ ی تور ی مان   شامل   ن ی ا   . رند ی گ ی م   عهده   بر   را   دارو 

  ی ها سازمان   ، ی قات ی تحق   مراکز   ها، دانشگاه   ن ی ب   تعامل   و   ی همکار   ازمند ی ن   ی داروساز   صنعت   در   ان ی بن   دانش   ی کالاها   ی ساز   ی تجار   توسعه 

 ( al.,2022 et Chukhray: 11) است   ی داروساز   صنعت   و   ، ی خصوص   و   ی دولت 

 

 پژوهش : پیشینه 1جدول

 نتایج عنوان تحقیق  سال  نام محقق 

 پیشینه داخلی

و    صفرزاد

   همکاران  

دانش   ( 1399) محصولات  سازی  تجاری  الگوی  ارائه 

 های اقتصاد مقاومتی بنیان با تاکید بر سیاست 

و   اکتشافی  عاملی  تحلیل  از  حاصل  نتایج  به  توجه  با 

. مدیریتی و سازمانی  2. فردی،  1:  هایتأییدی، شاخص 

اجتماعی  3 و تاییدیه4. فرهنگی  . مالی و  5ها  . قوانین 

های  . قابلیت 7. توانمندی بازاریابی و فروش و  6اقتصادی  

تبیین مؤلفه فناورانه  تجاریکنندۀ  و  های  سازی 

اقتصادی  1های:  شاخص  و  مدیریتی  شاخص  2.   .

. شاخص  5دی و. شاخص راهبر4. تولید ملی  3المللی  بین

مؤلفه  عنوان  به  مصرف  مقاومتی  الگوی  اقتصاد  های 

عملکرد    - شناسایی و بر اساس ماتریس تحلیل اهمیت  

 بندی شدند بندی و اولویت در مدل، رتبه

و    یهدشتد

 پور   یشوشتر

تجار  یطراح 1397 دانش    یها الاک  یساز   یمدل 

آور  در    انیبن فن  و  لااط   یصنعت  عات 

 تهران و قم  یارتباطات در استان ها

تحلیل و  ؛    یابی  دهی؛ ا  (  یازسنجی ن)  یابیبازار  تحقیقات

و    یابیبازار    یها   یاستراتژ   ین و اجرای؛ تدو  تأمین مالی

ش،  ید؛ آزما  یتول  -د  یجامع تول  یسنج  امکانغات؛  یتبل

ارتقا؛   و  اجرا   تدوینبهبود  مت  یق  یها  یاستراتژ   یو 

توز  فروش،    یگذار  پشتیو  از    یبانیع؛  پس  خدمات  و 

 . فروش

و      میرغفوری

 همکاران

  و  نوآوری سطح توسعه یکپارچه مدل طراحی 1397

 ایران   بنیان  دانش  های  شرکت  سازی  تجاری

مقوله مقوله محوری،  مولفه های  شناسایی  ها در درون 

اساسی شرایط عل ی، زمینه ای، مداخله گر، راهبردها و  

بر اساس  .  رفتپیامدها قرار گرفتند و مدل نهایی شکل گ

تحلیل داده ها راهیابی به بازار مقوله محوری در توسعه  

سطح نوآوری و تجاری سازی شرکت های دانش بنیان  

مختلف برای فتح و ورود به بازار    راه های  است که بررسی

همچنین نحوه تعامل با بازیگران فعلی بازار حیاتی است  

 . و راهبردهایی برای این منظور تدوین شده است

و    یعال پور 

 همکاران

ها   یالگوارائه   1396 به   یپژوهش  یشیزا  یشرکت 

در   یقات دانشگاهیتحق  یساز   یمنظور تجار 

  ی و پارک علم و فناور  یدانشگاهمراکز رشد  

 استان مازندران 

دهد که عوامل    ینشان م  یفیج پژوهش در بخش کینتا

شامل    یپژوهش  یش یزا  یجاد شرکت هایدر ا  رگذاریتأث

همچن  26  . است  الگو یمؤلفه    با پژوهش    یینها  ی ن 

شد ه و در    دییب استاندارد تأیبرازش و ضرا  یشاخص ها
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  ، یپژوهش زایشی یشرکت ها  .ەجادکنندیبعد ا 10 میان

عملکرد به    ارزیابی بعدعمر و   بعد چرخهو    بعد بازاریابی

تأثبیشتری  ترتیب هایا  در را    ر ین  شرکت    زایش   یجاد 

 داشتند. قات  یتحق  یساز  یتجار  ندیفرآ  یبرا   یپژوهش

 

 محمداسماعیل

 تبار  ترکان و

 نقش و علمی تحقیقات نتایج سازی تجاری 1394

 مقاومتی اقتصاد در آن

 هزینه   ها آن انجام بابت که ها پژوهش بسیاری از نتایج

پرداخت نیز   مورد یا  بلااستفاده است، شده فراوان 

 ضرورت بنابراین  ؛  گیرد می قرار  کشورها استفادۀ سایر 

علمی  تحقیقات نتایج سازی تجاری به که کندمی ایجاب

 شود جدی توجه حل، راه یک عنوان به

 پیشینه خارجی 

و    آیسیسجان  

 همکاران

ت  یبررس 2019 برا  لاو  تجار  یش    ی ساز   یارتقاء 

 ا یکن  یق توسط دانشگاه هایتحقج  ینتا

، نقش  یفن آوردانش و  نده  دکنیدانشگاه ها، به عنوان تول

به    ید دارند که برا ی جد  یستم اقتصاد یس  ایندر    یاساس

آوردن   پیدست  داشتن  نگه  ،  یآور  فن  یها  شرفتیا 

کانال انتقال    نیقات دانشگاه مهم تریتحق  یساز   یتجار

 ها در عمل است  یآکادم  یا یدانش از دن

در شرکت    یساز   یعوامل مؤثر بر تجار  یبررس 2017 ژائو و همکاران

  ی علم  یدر پارک ها   یفن آور  خدمات  یها

 ن یچ

دهد که انتقال دانش به    یآنان نشان م  پژوهش  جی. نتا

  ها  تیقابل  ریتحت تأث  یمدنظر به طور متفاوت  یشرکت ها

رنده است  یمنبع و گ  یهامیق تیدولت از طر  یش هالات  و

پروژه قادر    7بر    یمبتن   یشرکت ها  نکهیا  ج ینتا  گری. از د

مد پیریبه  بهتر  ها     گیدی چیت  پروژه  به  دانش  انتقال 

 د.هستن
  لیشک

 وهمکاران 

ادب  قیتحق  نیا  جینتا ر یپذ  دیتجد   یانرژ  یها  یفناور   یساز   یتجار 2017   ی نظر  اتیبرخلاف 

شده از   یجمع آور  یوداده ها یانرژ یموجود،راهبردها

انرژ  ها   یمتخصصان  دانشگاهها،شرکت  فناور    یدر 

ها .ا  یگذار  هیسرما  یوشرکت    یعوامل  قیتحق  نی بود 

  ری پذ  یانرژ  یها   یفناور   یساز  یکرد که تجار  نییراتع

تسر را  فنلاند  نتاد.  دنیبخشیم  عیدر    ن ی،ا  جیبراساس 

  ی ها  یفناور   یساز   یتجار   یبرا  یچارچوب جامع  قیتحق

 . در فنلاند ارائه کرده است  ریپذ  دیتجد  یانرژ 

  تجاری   در   دانش  تولید  و  متقابل  همکاری  اثر 2016 لین و اسکات 

 بنیان  شرکت دانش  120  در  آوری  فن  سازی

 تایوان   کشور  در

  مهمی در  نقش  دانش  تولید  که  است  آن  پژوهش  نتایج

  در  غیرمستقیم  طور  به  و  آوری  فن  سازی  تجاری  عملکرد

  آوری  فن  سازی  عملکرد تجاری  و  متقابل  تعامل  با  رابطه

 دارد 

  عملکرد   و  فناوری  سازی  های تجاری  محرک 2015 ریو   و  پارک

  کننده   تعدیل  اثر:  و متوسط  کوچک  شرکتهای

 محیطی   پویایی

متوسط  کوچک  های  شرکت  مدیران   تاکید   باید  و 

  برخورد  و  سازمانی خود  قابلیت  تقویت  روی  بر  بیشتری

 .بنمایند  آشفته  کار  و  کسب  های  محیط  با

 

به کمک    ک، یچارچوب استراتژ  ک ی به عنوان    ران،یا  ی در صنعت داروساز  ان ی دانش بن  یکالاها  ی ساز  یمدل توسعه تجار

امکان    کنند، یم  ت ینوآورانه فعال  ی داروها  د یو تول   ی پزشک قات یتحق  نهیمحور که در زم   یفناور  یهاو شرکت  نان ی کارآفر

م   یسازیتجار فراهم  را  خود  راه  ی کی .سازدیمحصولات  بن  ی کالاها  یساز یتجار  یاصل   یها از  صنعت    انی دانش  در 
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  قاتی در تحق   یبه صورت همکار  توانندیروابط م   نیاست. ا  ی قاتی ها و مراکز تحق با دانشگاه  ک ی روابط نزد  جادیا  ، یداروساز

و    قاتی از تحق   تا با توجه به ارتباطاترندیها صورت گاز دانشگاه به شرکت  ی انتقال فناور  اینوآورانه و    یو توسعه داروها

  ان یدانش بن  یهاشرکت  ن، یبر ا  علاوه.نمایندو عرضه    دینوآورانه را تول  یو داروها  نمایند  یبرداربهره  یدانش دانشگاه

. دولت  نمایند  عیو توسعه خود را تسر  قاتی تحق   ،ینظام   یها و سازمان  ی دولت   یت یحما  یهااستیبا استفاده از س  توانندیم

ها  ها، شرکتدر دانشگاه  یو فناور  یقاتیمراکز تحق  جادیبه ا   قیتشو  نیو همچن  ، یاتی و مال  یمال  لاتیبا ارائه تسه  تواندیم

و    ی قاتیتحق  ی با ارائه قراردادها  توانندیم   زین  ینظام   یهاسازمان  نمایند،  تیحما  یقات یتوسعه و تحق  هیرا در مراحل اول

  ی نقش مهم عیفروش و توز  یهاتوسعه شبکه ت،ینها درتا   خود کمک  یها یفناور یسازیها در تجارتوسعه، به شرکت 

فروش    ی هابا شرکت  یبا همکار   توانندیم  ان یدانش بن  ی ها. شرکتداشته باشند  انیدانش بن  ی کالاها  یساز یدر تجار

از    توانندیها م شرکت  نی . انمایند  یی محصولات خود را به بازار عرضه و درآمدزا  ، یت داروسازموجود در صنع  ع یو توز

و    ی آگاه  شیافزا  یرا برا  یاب یو بازار  یغاتیتبل  یهابرنامه   ن یاستفاده و همچن  ی موجود در صنعت داروساز  نیره تامیزنج

بهره تجار  ب،یترت  نیا  بهنمایند  یبردارفروش محصولات خود  توسعه  بن  یکالاها  یساز   یمدل  در صنعت    انیدانش 

و توسعه    ، ینظام   یهاو سازمان  ی دولت  ت یحما  ،ی قاتی ها و مراکز تحق با دانشگاه  یبا استفاده از همکار  ران،یا  ی داروساز

  ران یا  ی روسازصنعت دا  تی نها  تا در  کندیمحصولات خود کمک م  یساز یها در تجاربه شرکت  ع،یشبکه فروش و توز

 . دهدرا توسعه 

 

 روش پژوهش 

گرایی  شده و از حیث فلسفه پژوهش در زمره پارادایم اثباتشناسی کیفی استفاده  تحقیق از روش  سؤالبرای پاسخ به  

  ن یا  و قیاسی و راهبرد پیمایشی است.  یاستقرائسبقه پژوهش کیفی و کمی، دارای رویکرد    کاربردی و از حیث  از نوع

با استفاده    ازی موردنپردازد.اطلاعات  ها میو ارتباط علی آن  رهایمتغپژوهش از حیث هدف اکتشافی است و به اکتشاف  

  ق یجامعه پژوهش تحق استفاده شده است.    Maxqda  20رافزاصورت کیفی از نرمآوری و بهاز مصاحبه از خبرگان جمع

نمونه گیری  )هدفمند(  ی قضاوت ی راحتمالیبا استفاده از روش غ  .اندبودهمدیران ارشد بانک ملی فر از ن 12حاضر شامل 

در صنعت  های دانش بنیان  کلیه شرکت  خبرگان  هاییژگ یوپژوهش انجام شد.    یهامصاحبه با نمونهانجام شده است.  

در سطوح مختلف با توجه   تجاری سازیتوسعه  ارائه مدلی برای فرآیند    یبرادر نظر گرفته شده است.    کشور   ی داروساز

  م یصورت نمصاحبه بهگیری از روش گلوله برفی استفاده شده و  منظور نمونهبه.  شد  مصاحبه  شرکت های دانش بنیان

نفر    20تا  بیشتر    نانیجهت اطم  ی ول  می دیها رس نفر انجام شد تا به اشباع داده  11تا    یساختاریافته با سؤالات باز و کل 

 . عوامل شناسایی گردید  Maxqda  20افزار  درنهایت با استفاده از تکنیک داده بنیاد با استفاده از نرم  انجام شد.   هبمصاح

 

 پژوهش  هایافتهی

ی عمیق با گروه خبرگان اقدام شد. در فرآیند کدگذاری  هامصاحبهکیفی از خلال    یهادادهدر مرحله نخست به گردآوری  

ی کیفی اولیه  هاداده، مجموعه این  هادادهی بسیاری حاصل شد که طی فرآیند رفت و برگشتی تحلیل  هامضمونباز،  

مرحله کیفی پرداخته شد.    آمده دردستی بههامقولهی کمتری تقلیل یافت. سپس به بررسی هر یک از این  هامقولهبه  



9 
 

منظور  اشاره شده است.این مرحله به   ها مصاحبهاز متون و    های استخراجیها و سپس شاخصدر ادامه به بررسی مصاحبه

در این مرحله با شناسایی الگوهایی در    .دهدیم ی را ارائه  ترجامعو    تردهیچی پمقایسه و تمایز کدها و مفاهیم، موارد  

  ی هاآوری داده  همچنین در این مرحله از تحلیل دادهها، همزمان با جمع  گرفته اند،های اولیه شکل  تهها، دسدرون یافته

ها و بنابراین به  جدید در دسته  اطلاعات جدید، محققان با درگیر بودن در فرآیند همسنجی پیوسته، به میزان دریافت  

است،  درباره حوادث، پیشامدها و مصداقها    اطلاعات  واحدهایها توجه داشتند. یک دسته، نشانگری از  اشباع رسیدن آن

  ها مصاحبه  خلالآوری شده است که به صورت وسیعی در  های جمعای در میان دادهطور معمول پدیده محوری، دستهبه

وس و استرا  (.2007)کرسیویل،شود یمرکزی و بنیادی پدیدار م از آن نام برده شده یا از جنبه نظری، در شکل مفهومی 

جای بگیرند را شامل: شرایط علی )عواملی که    توانندیم یی که پیرامون پدیده محوری  هادستهانواع    (،1998کوربین )

و مداخله گر )عوامل داخلی و خارجی  انهیزم (، شرایط  شوندیمسبب پدیدار شدن مقوله محوری   اجرای   مؤثری  بر 

( راهبردها  مدل(،  به    یهایاستراتژراهبردهای  )نتایج  پیامدها  درنهایت  و  محوری(  پدیده  به  واکنش  در  پیشنهادی 

 کارگیری راهبردها( برشمردند.

در سطوح    ان یدانش بن  یکالاها   ی ساز  یتجار   توسعه ارائه مدلی برای فرآیند    یطراحها وبرساخت  به منظور تحلیل داده

استفاده    ن یمضمون و شبکه مضام  یلاز تحل  (کشور   یصنعت داروسازمختلف با توجه به مدیریت عملکرد )مورد مطالعه:  

 .شده است

 

 

  ی کالاها ی ساز یتجار توسعه مدل  یطراح  ارائهیافته فرایند کدگذاری نظری به منظورکشف مضامین پایه، سازمان  -1جدول 

 کشور    ی در صنعت داروساز انیدانش بن

 نوع مقوله  مقوله های عمده  مقوله ها  مفاهیم

تسهیل    و  تسریع  قوانین  وجود

و    ،کننده فرآیندی  تفکر  تقویت 

مهارت    ،سیستمی و  دانش  توسعه 

اطلاعات  فناوری  یادگیری    ،پیرامون 

 از نمونه های موفق 

  های  سیستم  و  شبکه سازی

 اطلاعاتی 

 

 

 

 

 

 

 مبتنی بر دانش توسعه اقتصاد  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 عوامل علی 

 

 

 

 

 

 

 

 

و   موجود  وضع  در  بازنگری 

بهبودبرنامه  کردن    ،ریزی  عملی 

پایدار نتیجه    ،توسعة  قابلیت  توسعه 

 محوری 

 

 فشارهای داخلی محیط

فناوری   استراتژی  همراستاسازی 

دیجیتال استراتژی  و    ، اطلاعات 
  پروژۀ   مدیریت  استاندارد  از   تبعیت

  عمر   منحنی  به  توجه  ،محصول

 محصول   فناوری

 

 

 رقیب   فناوری  نبود

 

 

 پیشرفت تکنولوژی 

 

افزاری سخت  و  فنی    ، تجهیزات 
  ، پذیرش تغییر تکنولوژیکی و آموزش

 بازار   هوشمندی  و  تمرکز
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  ، فناورانه  محصول  گیرندۀ  فنی  قابلیت
سرمایه گذاری عمومی در زیرساخت  

 های اجتماعی 

مناسب  طراحی و اجرای طرح های  

مهارتهای   تقویت  برای  آموزشی 

-پرورش تفکر میان رشته  ،دیجیتال

 ای 

  مسئله  حل  مهارت و دانش

 

 

 

تیم    و  ارتباطات  فردی،   تعامل  حفظ ل فردی معوا

 سازی 

 تحلیلگری   تفکر

رهبری،  تیم  دیجیتال  سواد    توسعه 
انداز   چشم  تصویر  مهارت  توسعه 

برنامه ریزی رشد و جانشینی    جامع، 

 مدیران 

 کارآفرینی  مهارت  و  دانش

تاکید    ،افزایش ارتباطات بین المللی

عملکرد   مقابل  در  گرایی  نتیجه  بر 

  ، تجاری سازی علم و فناوری  ،گرایی
بازار استراتژیهای  لزوم    ،تدوین 

 انتشاریافته های علمی 

 ساختارها و فرایندهای 

 تجاری سازی 

 

 

 

 

 

 

 توانمندی بازاریابی و 

 فروش 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 عوامل زمینه ای 

تکنولوژی انتقال  دفاتر  ایجاد    ، لزوم 
ایجاد شرکتهای زایشی و پارک علم  

و فناوری و واحد و مراکز پیش رشد  

رشد های    ،و  پژوهش  گسترش 

کارآفرینی با  گسترش    ،مرتبط 

 پژوهش های مرتبط با نوآوری 

 حفاظت حقوقی 

های   مشارکت  و  رسمی  مشارکت 

با    ،غیررسمی در  مشارکت  سازمانها 

توسعه و  تحقیق  با    ،حوزه  روابط 

تأمین کنندگان نرمافزاری و فناوری  

با    ، اطلاعات بیرونی  همکاری 

 اکوسیستم 

 انه یگرا  یاری  یکنش ها

تمرکز بیشتر بر اقدام و    ،ایده مناسب

ریزی  برنامه  بر  افزایش    ،کمتر 

در اولویت قرار دادن   ، ناهمگونی بازار

  ، منافع فردیمنافع سازمانی به جای  
 ایجاد فضای کار مشارکتی

  داشتن برند معتبر 

 

 

 حکمرانی شرکتی

استعدادها توسعه  ریزی    ، برنامه 
استعداد حیات  چرخه    ، مدیریت 
و   جذب  نوآورانه  های  استراتژی 

 استخدام 

 یتیو مقررات حما  نیقوان

پیچیدگی درک   ترویج  ،پرورش 

ایجاد نوآوری   ، نوآورانه فضای و 
الزمات و چارچوب های   همگرایی روش و نوآوری 

 قانونی 
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وجود   و  رقابت  روحیه 

 های متعدد و رسمی دستورالعمل 
 مداخله گر 

توان   ،ادغام منابع بالفعل و بالقوه

اقدام جمعی و انفرادی در  

  ایجاد ، سیستمهای اجتماعی انسانی

  در  شفافیت  ایجاد  برای  سازوکاری

 داروسازی تحول در صنعت    فرآیند

 ضمانت های اجرایی 

در   دیجیتال  ابتکارات  از  حمایت 

سازمانی سطوح  به    ، تمامی  ترغیب 

اشتراک گذاشتن تجربیات و اندیشه  

 کافی  منابع  به  دسترسی ،ها

 از   حفاظت

 و   فکری  دارایی های

 حقوقی   امور  انجام

  ارشد  مدیریت پشتیبانی

 

 راهبردها 

  در   مؤسسه  یا  شرکت  حضور  میزان

آموزش صحیح   ، المللی  بین  بازارهای

اندیشیدن و  تر  عمل  ،تفکر  گرایانه 

 بودن آموزشها 

 مدنی   های  مسئولیت  و  نقش

  ساختار   اصلاح  و  مطلوب  حکمرانی

 دولتی

 حمایتی  هایگذاریسیاست

  از   پس  خدمات  و  مداری  مشتری

 مشتریان  به  فروش

  از   پس  خدمات  و  پشتیبانی

 فروش 

  ،تحقیق  امر  استمرار  و  پایداری
  اصلاح  و  منابع  در  جویی  صرف

 مصرف   الگوی

  کسب  خلق  و  کارآفرینی

 جدید   وکارهای

  انتقال دانش و فناوری 

 

 

  ،ی   نوآور  ملی  نظام  سازماندهی پیامد 
 های جمعی ارتقاءسطح همکاری

  محرک  و  پشتیبان  فرهنگ

 نوآوری   و  خلاقیت

  و  امکانات  از  بهینه  استفادۀ

افزایش     ،کشور  در  تجهیزات

دستیابی هرچه   ، اثربخشی سازمان

 بیشتر به اهداف سازمانی 

 با همسو سازمانی ساختار

 فناوری 

خام    تبدیل ،خوداتکا نمودن افراد

  دارایی  بازار ، هافراورده  به  فروشی

 فکری 

 مزیت رقابتی هزینه  بهینه  مدیریت

بهره مندی بیشتر و بهتر از  

اجتماعی  نیروهای حاصل از تعامل  

 سازنده 

 بهینه زمان   مدیریت

گیری گروهی و    تسهیل تصمیم

 کاهش زمان و هزینه آن 

 بازار   توسعه

در صنعت    انیدانش بن  ی کالاها  یساز  ی تجار  توسعه  مدل  یطراح  ارائه مدلی برای فرآیندمدل    دهندهنشان  ،ریز  شکل

 باشد میکشور  ی داروساز
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 :مدل مفهومی پژوهش 1شکل

ها و اصول اصلی تئوری  ها به عنوان سازهپردازی، مقولهبراساس نتایج کدگذاری مراحل مقدماتی زمینه ساز برای تئوری

ربط داده و آن روابط را در چارچوب یک عامل روشن شده است،    ها نظامند به دیگر مقولهها به شکلیباشد، که مقولهمی

ها حول مقوله محوری، به عنوان مضمون اصلی یک روایت تئوریک برای پدیده ارائه شده که  که با کنار هم نهادن مقوله

 ها، ارتباطی نظامند ایجاد شده است. بین مفاهیم و مقوله

مقوله عمده    9در قالب    مفهوم67تعداد    ( کدگذاری باز) در مرحله ابتدایی  آوری شده در پژوهش،  جمع  یهابا تحلیل داده

از میان عوامل  همچنین کدگذاری انتخابی و کدگذاری محوری نیز انجام شد.  ها استخراج گردید.  رونویسی شده مصاحبه

وهش شامل شرایط  ی پژها مقولهشناسایی شده، پارادایم کدگذاری محوری انجام شد و بر اساس آن ارتباط خطی میان  

، پارادایم کدگذاری محوری و به عبارت دیگر  1ی و پیامدها مشخص شد. شکل انهیزمی محوری، شرایط هامقولهعلی، 

   دهدیم مدل فرآیند کیفی پژوهش را نشان 
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 کشور  یدر صنعت داروساز ان یدانش بن یکالاها یساز  یتجار توسعه کدگذاری محوری براساس مدل پارادیمی -2شکل

 

 نتیجه گیری و پیشنهادات 

را به    ی مهم  جینتا   یو بهداشت  ی علم  ،یاز نظر اقتصاد  ران یا  یدر صنعت داروساز  انیدانش بن   ی کالاها  یساز  یتجار

منجر به توسعه   تواندیم  رانیا  یدر صنعت داروساز  انی دانش بن  یکالاها  یساز  یتجار  ،ینظر اقتصاد  ازهمراه دارد.  

  ی محل  ی در بازارها  توانندیها م شرکت  ت،یفینوآورانه و با ک  یداروها  د یها شود. با تولشرکت  ییدرآمدزا  ش یصنعت و افزا

  ی در صنعت داروساز   ییبه اشتغالزا   تواندیم   ن،ی. همچنرندبه دست آو  یشتری ب  یتر شوند و درآمدها  ریرقابت پذ  یو خارج

دانش    ی کالاها  ی ساز  یتجار   ، ینظر علم   از .بر رشد و توسعه اقتصاد کشور داشته باشد  ی می مستق   ر یو تأث  نمایدکمک  

پ  تواندیم   رانیا  ی در صنعت داروساز  ان یبن افزا  یتکنولوژ   شرفتیبه  ا  یی و دانش  تولنمایدحوزه کمک    نیدر  با    د ی. 

  ن یخواهد شد. ا  ت یداروها تقو  ی و فرآور  د یتول  نه یدر زم   شرفته ی پ  یها  یو تکنولوژ  یعلم   قات ی نوآورانه، تحق   یداروها

منجر به    ت یشود و در نها  ی داروساز  نهی و فناورانه کشور در زم  ی علم   یها   ی توانمند  شی منجر به افزا  تواندیبهبودها م 

مق   ران یا  ی علم   گاه یجا   ی ارتقا بهداشت  از .گردد  ی جهان  اس یدر  بن  ی کالاها  ی ساز  ی تجار  ، ینظر  در صنعت    ان ی دانش 

و نوآورانه، امکان    ت یف یبا ک   ی داروها  د یبا تول   نموده وسطح سلامت جامعه کمک    یبه ارتقا  توان یم  ران یا  ی داروساز

  ها یماری ب  زا   ی ناش  ر یموجب کاهش ابتلا و مرگ و م  تواندیبهبودها م  نی. اابدییبهبود م   ها یماریاز ب  ی ریشگیدرمان و پ 

 .شود و سطح سلامت جامعه را بهبود بخشد 

  ی مهم  ج ینتا ی و بهداشت ی علم  ، یاز نظر اقتصاد رانیا یدر صنعت داروساز   انیدانش بن  یکالاها   یساز یتجار ن،یبنابرا

ها شود. از جهت  شرکت  یی درآمدزا  شیمنجر به توسعه صنعت و افزا  تواندیم   ، یاز جهت اقتصاد  که   را به همراه دارد 
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سطح    ی به ارتقا   ، یو از نظر بهداشت  نماید   ی داروساز  نه یدر زم   ییو دانش افزا  یتکنولوژ  شرفت یبه پ   تواندیم   ، یعلم

.  ابدییبهبود م  هایمار یاز ب  یریشگیو نوآورانه، امکان درمان و پ  تیف ی با ک  یداروها  دیبا تول  نموده وسلامت جامعه کمک  

م  نیا م   ندتوایبهبودها  و  مرگ  و  ابتلا  کاهش  ب  یناش   ریموجب  بهب  هایماری از  را  جامعه  سلامت  سطح  و    ود شود 

  ی و نوآور  قاتی به توسعه تحق   تواندیم   رانیا  یدر صنعت داروساز   انیدانش بن   ی کالاها  یساز   ی تجار  ن،یهمچن.بخشد

  ها یماریب  ی بر رو  شتریشناخت ب  نه یدر زم   قاتی نوآورانه، تحق   ی و عرضه داروها  دی با تول  نماید و صنعت کمک    نیز  ن یدر ا

در کشور منجر شود و    یو پزشک   یعلم   یها   شرفتی به پ  تواندیم   قاتی تحق   نی. اشودیها انجام م درمان آن  یهاو راه

آورد   ی درمان  ی هابهبود روش فراهم  کل   به.را  بن   ی کالاها  یساز  ی تجار  ، یطور  داروساز  ان یدانش    ران یا  یدر صنعت 

و عرضه    د یبا تول   نماید و سطح سلامت جامعه کمک    یو ارتقا   یو نوآور  ی علم   شرفت ی پ  ، یبه توسعه اقتصاد  تواندیم

ها و  شرکت  یبرا  ییو درآمدزا  شودیم   جادی ا  ییاشتغالزا  ابد،ی یبهبود م  یامکانات درمان   ت،یف ینوآورانه و با ک  یداروها

  یی و دانش افزا  قات ی تحق   شرفت یبه پ   تواند یم  ان ی دانش بن  ی کالاها  ی ساز  ی تجار  ن، ی. همچنابدییم   ش یاقتصاد کشور افزا

 را فراهم آورد. ی درمان  یهاکمک و بهبود روش  یداروساز   نهیدر زم 

خواهد    ی و خارج  ی محل  ی در بازار ها  ی شتری ب  ی قدرت رقابت  ی صنعت داروساز  ت، یف ینوآورانه و با ک   ی داروها  د یبا تول

در صنعت    ان یدانش بن   ی کالاها.کشور شود   یبرا  یی درآمدزا  ش یو افزا  غل ش  جادیمنجر به ا  تواندیتوسعه م  نیداشت. ا

افزا  تواندیم   رانیا  یداروساز به کشورها   شیبه  داروها  تولکه  منجر شود.    گرید  یصادرات  و    تیف ی با ک  یداروها  دی با 

  ش یافزا.افتیخواهد    شی کشور افزا  یبرا  ی رشد خواهد کرد و ارزآور  ی جهان  یمحصولات به بازارها  نیت انوآورانه، صادرا

نوآورانه،    یو عرضه داروها  د ی منجر شود. با تول  رانیدر ا  یداروساز   یها درآمد شرکت  شیبه افزا  منجر  هادرآمد شرکت

برا شرکت  یتقاضا  افزامحصولات  ا  افت یخواهد    شیها  افزا  نی که  به  شرکت  شیمنجر  درآمد  و  خواهد  فروش  ها 

  ی تکنولوژ  شرفتیبه پ  تواندیم   رانیا  ی در صنعت داروساز  انیدانش بن  یکالاها   ی ساز  ی تجار  ی وتکنولوژ  شرفتپ .شد

ا کمک    ن یدر  که صنعت  تکنولوژ  نماید  از  استفاده  تول   شرفتهیپ  یها  یبا  فرآور  د یدر  ک   یو  کارا  تیفیداروها،    یی و 

  یدر صنعت داروساز  انی دانش بن   یکالاها  یساز  یتجار    سطح سلامت جامعه  ی ارتقا.افتیمحصولات بهبود خواهد  

  ها یماریاز ب  یریشگی و نوآورانه، امکان درمان و پ  تیف ی با ک  ی داروها  د یبا تول  نماید تابه جامعه کمک    تواندیم  رانیا

 گردد ت یبهبود و سلامت جامعه تقو

 پیشنهادات 

 :اشاره کرد ر یبه موارد ز توانیکشور، م  ی در صنعت داروساز ان یدانش بن  ی کالاها  یساز  ی توسعه تجار نهیدر زم 

  ان ی دانش بن  قاتی ها و تحق شرکت  یرا برا  یمستقل و قو  یت یحما  ی بسترها  دیمرتبط با  یها دولت و سازمان .1

  ی ها و دسترسمجوز  ، یفکر  تیحقوق مالک  ،یمنابع مال   نیدر تام  لیشامل تسه   توانندیبسترها م  نیفراهم کنند. ا

 .باشند دیجد  یبه بازارها

همکار .2 تحق دانشگاه  نیب  ی توسعه  مراکز  شرکت  ی قاتی ها،  تقو  تواندیم   ی داروساز  یهاو    ی ساز  ی تجار  تیبه 

تبادل دانش  مشترک و    قاتیتحق  ، یشامل انتقال فناور  توانندیم   هایهمکار  نیکمک کند. ا  انی دانش بن  ی کالاها

 .باشند اتیو تجرب
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  ن یتدو  دی با  یدر صنعت داروساز  انیدانش بن   یو توسعه کالاها  جاد یبه ا  قیتشو  یبرا  ییهااستیها و سبرنامه .3

  جادیو توسعه، و ا  قی تحق   یبرا  شتری اختصاص منابع ب  ،ینوآور  یبرا  یرمال یو غ  یمال   ی ها شامل ارائه پاداش  نیشود. ا

 .شودیم  ی نیو کارآفر ی پژوهش ی طیمح

  ان ی دانش بن  یکالاها  ی ساز  یبه تجار  تواندیکشور م  ی صنعت داروساز  یو فرهنگ   ی فن  ی هارساختیز  ی ارتقا .4

  نان یآموزش متخصصان و کارآفر  ،ی دیو تول  یشگاهیآزما  ،یقات ی تحق   یهارساختیشامل توسعه ز   ن یکمک کند. ا

 .نوآورانه است و نانهیکارآفر  ی فضا  جادیو ا ی داروساز

کمک    یدر صنعت داروساز  ی ساز  یبه تجار  تواندیم  ان یدانش بن   ی و صادرات کالاها  یخارج   ی توسعه بازارها .5

  عیفروش و توز  یهاشبکه  جادیو استانداردها، و ا  تی ف ی ک  شیصادرات، افزا  جیترو  یبرا  ییهااستیها و سکند. برنامه

 .شوند نیتدو د یبا ی المللنیب

تجار  شنهادات یپ   ن یا  یاجرا  با توسعه  بن  ی کالاها  ی ساز  ی و  داروساز  ان ی دانش  م  ی در صنعت  از    توان یکشور، 

 و بهبود سطح سلامت جامعه کمک کرد.   یکرده و به توسعه اقتصاد   یبردارو فناورانه کشور بهره   یعلم  یهاتیظرف 
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